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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered on 
computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic 
reference materials are available for some types 
of data. Direct access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 
951-3551) or to the Statistics Canada reference 
centre in: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (AQAAD TILT), 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces 
and territories, for users who reside outside 
the local dialing area of any of the regional 
reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 
British Columbia 
(South and Central) 
Yukon and Northern B.C. (area 
served by NorthwesTel Inc.) 
Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 
1-800-663-1551 


Zenith 08913 


Call collect 403-495-3028 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile Number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
habituelles et spéciales sont offertes sur imprimés 
d'ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur 
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents 
de référence géographiques sont disponibles pour cer- 
taines sortes de données. L'acces direct A des 
données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme 
d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette 
publication ou de statistiques et services connexes 
doivent étre adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 
951-3551) ou au centre de consultation de Statistique 
Canada a: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, 
dans toutes les provinces et dans les territoires, 
aux utilisateurs qui habitent & l'extérieur des zones 
de communication locale des centres régionaux de con- 
sultation. 


Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Sud de 1'Alberta 1-800-472-9708 
Colombie-Britannique 
(sud et centrale) 

Yukon et nord de la C.B. (territoire 
desservi par la NorhtwesTel Inc.) 
Territoires du Nord-Ouest (territoire 

desservi par la NorthwesTel 


ince») Appelez a frais virés au 403-495-3028 


1-800-663-1551 


Zenith 08913 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres 
publications de Statistique Canada aupreés des agents 
autorisés et des autres librairies locales, par l'en- 
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou 
en écrivant a la Section des ventes des publications, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613) 951-7277 


Numéro du télécopieur 1(613)951-1584 


Commandes: 1-800-267-6677(sans frais partout au Canada) 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systeme statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et la population, les entreprises 
et les administrations canadiennes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonté, il serait 
impossible de produire des statistiques précises 
et actuelles. 


SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


. figures not available. 

.. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417), as 
well as many other series, are available to the 
public from Statistics Canada's computerized 
data bank CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System) via terminal, on 
computer printouts, or in machine readable 
form. For further information, contact the 
Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8& (telephone 613-951-8200), or the 
regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 
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Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


. hombres indisponibles. 

. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 
sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIN 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de détail 
(matrice nos 2299, 2398-2417), et sur de nombreuses 
autres séries, par le biais d'un terminal, d'imprimés 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de CANSIM, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 
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HIGHLIGHTS 


Preliminary estimates indicate that season- 
ally adjusted retail sales rose 1.8% in 
January to $16.0 billion. The increase was 
broadly based and the trend has continued to 
rise at about 0.4% per month since May 1992. 


Major Components 


(seasonally adjusted sales in current dollars) 


The most significant increases in terms of 
dollar impact were in the Automotive (+1.22) 
and Food (+1.5Z) groups. 


Automotive Group: 21.2% 


The 1.2% sales increase of the Automotive 
group in January followed a 0.2% gain in 
December. Notwithstanding a drop in new 
motor vehicles sales in January, motor 
vehicle and recreational vehicle dealers, 
who also report used car sales, reported a 
1.1% increase in January after a 0.3% gain 


in December. Gasoline service stations' 
sales increased 1.6% in January following 
a 0.1% decrease in December. Higher sales 


for automotive parts, accessories and ser- 
vices in January (+0.82%) followed a 0.1% 
increase in December. 


Food Group: +#1.5% 


Higher sales reported by the Food group in 
January continued a steadily increasing 
trend that began in March 1992. Sales at 
supermarkets and grocery stores have been 
increasing since July» rising 1.2% in Jan- 
uary. All other food stores reported a 
4.9Z% increase in January that more than 
offset the two consecutive monthly de- 


clines registered in November and December. 


Regions 


(seasonally adjusted sales in current dollars) 


All provinces posted sales increases in 
January, with gains ranging from +0.5Z in 
Newfoundland to +5.5% in Quebec. 


FAITS SAILLANTS 


Les estimations préliminaires indiquent que 
les ventes désaisonnalisées du commerce de 
détail ont augmenté de 1.8% en janvier pour 
totaliser $16.0 milliards. L'augmentation a 
6té généralisée et la tendance a continué de 
progresser constamment§ d'environ 0.4% par 
mois depuis mai 1992. 


Principales Composantes 
(Ventes désaisonnalisées en dollars courants) 


Les augmentations les plus significatives, 
par ordre d'importance en dollars, ont été 
déclarées par les groupes Véhicules auto- 
mobiles (+1.2Z%) et Aliments (+1.5Z). 


Groupe Véhicules automobiles: #1.2% 


Les ventes du groupe Véhicules automobiles 
ont augmenté de 1.2% en janvier’ faisant 
suite a une hausse de 0.2% en décembre. 
Malgré que les ventes de véhicules automo- 
biles neufs ont chuté en janvier, les con- 
cessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs, qui déclarent aussi des ventes 
de véhicules automobiles d'occasiony, ont 
enregistré une augmentation de 1.1% de 
leurs ventes en janvier, aprés une hausse 
de 0.3% en décembre. La hausse de 1.62% des 
ventes des stations-service en janvier 
fait suite &@ une baisse de 0.1% en décem- 
bre. Les magasins de piéces et d'acces- 
soires pour véhicules automobiles et ser- 
vices ont déclaré des ventes plus élevées 
en janvier (0.82%) aprés une hausse de 0.12 
en décembre. 


Groupe Aliments: +1.5% 


L'augmentation des ventes du groupe Ali- 
ments en janvier a continué la _ tendance 
constante a la hausse amorcée en mars 1992. 
Les ventes des supermarchés d'alimentation 
et Gpiceries ont progressé depuis juillet, 
en hausse de 1.2% en janvier. La hausse de 
4.9% des ventes des autres magasins d'ali- 
mentation en janvier a plus que contreba- 
lancé deux baisses mensuelles consécutives 
déclarées en novembre et décembre. 


Régions 
(Ventes désaisonnalisées en dollars courants) 


Toutes les provinces ont déclaré une 
progression de leurs ventes en janvier, 
s'échelonnant de +0.5% & Terre-Neuve a +5.52 
au Québec. 
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Trend Tendance 


(current dollars) } (en dollars courants) 

The trend for retail sales has risen La tendance des ventes du commerce de détail 

steadily since March 1992, increasing by a progressé depuis mars 1992, en hausse de 

0.4% in January 1993. (The trend smooths out 0.4% en janvier 1993. (La tendance aplanit 

irregular month-to-month movements which are les mouvements mensuels irréguliers qui ne 

not sustained over a longer period). sont pas maintenus au cours d'une longue 
période). 
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Chart 1 Graphique 1 


Retail Sales, Canada Ventes au detail, Canada 

$ billions $ milliards 

20 20 
Seasonally Adjusted 

18 a 18 

16 16 


14 Unadjusted 14 
Non ajustées 


12 12 
10 10 
F J J : 

1990 1991 1992 1993 
Prior to 1991, data includes Federal Sales Tax. Its * Avant 1991, les données incluent la taxe de vente fédérale. La 
successor, the Goods and Services Tax is not included in taxe sur les produits et services qui lui a succédé n’est pas 
the 1991 and later data. See footnote at end of tables. incluse en 1991 et dans les données ultérieures. Voir note a la 


fin des tableaux. 


Chart 2 Graphique 2 
Retail Sales Trends!, Canada Tendances! des ventes au detail - Canada 
P Monthly change - 
a Variation mensuelle 
$ billions at $ milliards 
15.8 Trend —- total excluding motor vehicle and 12.5 
” recreational vehicle dealers (right scale) 0.2 
Tendance des ventes totales excluant les concessionnaires 0 
de véhicules automobiles et réecréatifs (échelle a droite) 
ies) 12.3 
Trend - total (left scale) -0.2 Jan. 1992 - Jan. 1993 
fost Tendance des ventes totales (échelle a gauche) Janv 1992 - janv 1993 
15.4 Pest 
15:2 11.9 
15.0 ae lye 
14.8 11.5 
F J J : 

1990 1991 1992 1993 
i Se ee eee 
1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissees. 
Data prior to 1991 have been adjusted to remove the Les données avant 1991 ont été ajustees pour supprimer la taxe 
Federal Sales Tax to be comparable to January 1991 and de vente fédérale afin qu’elles soient comparables a janvier 1991 
subsequent data. et aux données subsequentes. 
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Retail Sales Trends! - Canada, Tendances! des ventes au détail - Canada, 
By Major Group par groupe principal 
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Choisies parmi les publications 
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Title Titre Catalogue 
Department Store Sales and Stocks Ventes et stocks des grands magasins, 63-002 
Monthly, Bilingual Mensuel, Bilingue 
Department Store Sales by Region - Ventes des grands magasins par 63-004 
Advance Release, Monthly, Bilingual région, Rapport provisoire, Mensuel, 
Bilingue 
New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, 63-007 
Bilingual Mensuel, Bilingue 
Retail Chain and Department Stores, Magasins de détail a succursales et 63-210 
Annual, Bilingual les grands magasins, Annuel, Bilingue 
Vending Machine Operators, Annual, Exploitants de distributeurs 63-213 
Bilingual automatiques, Annuel, Bilingue 
Direct Selling in Canada, Annual; La vente directe au Canada, Annuel, 63-218 
Bilingual Bilingue 
Campus Bookstores, Annual, Bilingual Librairies de campus, Annuel, 63-219 
Bilingue 
Annual Retail Trade, Annual, Bilingual Commerce de détail annuel, Annuel, 63-223 
Bilingue 
Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de 63-224 
Bilingual marché, Annuel, Bilingue 
Retail Commodity Survey, Occasional, Enquéte sur les marchandises vendues 63-541 


Bilingual 


au détail, Hors série, Bilingue 


Pour obtenir une publication veuillez téléphoner 
au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé- 
copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais, 
au Canada, composez le 1-800-267-6677. I1 n'est 
pas nécessaire de nous’ faire parvenir une con- 
firmation pour une commande’ faite par téléphone 
ou télécopieur. 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada 
only telephone 1-800-267-6677. When 
ordering by telephone or facsimile a 
written confirmation is not required. 
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Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods) 


No. 


on Do NH 


16 


17 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 
All other food stores 
Drugs and patent medicine stores 


Shoe stores 

Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Other clothing stores 


Household furniture and appliance 
stores 


Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories 
and services 


General merchandise stores 


Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 
Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Retail Trade, January 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


ti 
199 


Janvier 


Sales 


Ventes 


December 
1992 


Décembre| Novembre 


millions of dollars - millions de dollars 


3,915.1 


296.8 


954.7 


130.4 
142.3 
320.9 
338.0 
687.1 


175.3 
3,348.3 


1,165.6 
877.7 


1,800.9 
554.9 


427.8 


857.6 


15,993 .5 


287.0 
69.4 
525.8 
413.9 
3,938.6 
5,886.9 
55957 
472.1 
1,725.7 
2142.0 
16.9 
31.8 


3,868.1 


283.0 


913.7 


123.5 
141.4 
320.6 
326.0 
674.9 


164.0 
3,310.3 


1,147.8 
871.0 


1,759.3 
558.2 


412.8 


837.5 


15,711.9 


285.5 
67.9 
514.1 
397.1 
3,731.7 
5,772.3 
553.0 
460.7 
1,675.8 
2,111.0 
16.4 
30.9 


Je 


3,865.1 
286.2 
939.7 


126.1 
141.5 
313.6 
323.0 
661.7 


178.3 
3,301.8 


1,148.6 
870.4 


1,750.8 
558.8 


413.1 
825.7 


15,704.5 


285.9 
68.8 
517.2 
401.2 
3,775.9 
5,805.9 
541.6 
449.9 
1,663.2 
25130.4% 
16.3 
31.2 


3,810.4 


291.1 


922.3 


128.4 
136.9 
316.8 
326.0 
655.8 


180.7 
3246.8 


1,143.5 
871.90 


1,758.8 
556.7 


413.3 


848.9 


15,607.2 


285.4% 
69.8 
519.8 
406.5 
3,810.1 
5,769.0 
537.7 
443.3 
1,654.7 
2,076.4 
16.0 
Slieit 


3,915.1 


296.8 


954.7 


130.4 
142.3 
320.9 
338.0 
687.1 


175.3 
3348.3 


1,165.6 
877.7 


1,800.9 
554.9 


427.8 


857.6 


15,993 .5 


287.0 
69.4 
525.8 
413.9 
3,938.6 
5,886.9 
559.7 
472.1 
1,725.7 
2142.0 
16.9 
31.8 


Change from 
previous month 


Variation p. r. 
au mois précédent 


-0.6 


0.5 
2.3 
2.3 
4.2 
Dire 
2.0 
1.2 
2.5 
3.0 
1.5 
2.6 
2.8 


December 
1992 


Décembre 


= oie > 
-0.1 
2.2 
0.9 
2.0 


-8.0 
0.3 


0.5 


-0.1 
-1.3 
-0.6 
-1.0 
Woe 
-0.6 
2.1 
2.4 
0.8 
-0.9 
0.7 
-0.8 
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Change from 
previous month 


Change from previous year 


Variation p. r. Variation par rapport a4 l'année précédente 


au mois précédent 


Year-to- 


November date 
1992 1993 
Novembre Cumulatif 


1.4 0.2 8.2 5.9 6.4 4.8 8.2 
-1.7 0.1 -0.3 -5.2 “4.5 -0.5 -0.3 
wat? 1.3 13.0 8.8 6.7 10.6 13.0 
-1.8 1.1 1.5 -6.5 0.6 1.9 1.5 
3.4 0.2 1.1 1.8 5.4 6.1 1.1 
-1.0 0.9 8.1 -5.0 -0.3 3.4 8.1 
-0.9 -1.0 10.4 4.3 4.5 5.5 10.4 
0.9 1.0 8.7 6.3 4.1 5.6 8.7 
-1.3 - = -2.8 0 -2.8 
1.7 -0.1 6.1 4.2 6.1 
0.4 1 -0.5 3.7 0.9 -2.7 -0.5 
-0.1 1.9 0.8 -- -1.5 0.8 
-0.5 0.5 5.0 -0.3 0.6 2.3 5 
0.4 0.4 7.3 10.4% 10.4% 11.7 7. 
i 0.1 5.5 -1.9 0.8 -0.4 5.5 
-2.7 1.8 -1.1 1.4 -5.3 -3.3 -1.1 
0.6 0.4 5.6 3.8 3.3 4.3 5.6 
0.2 0.8 -0.7 -0.3 -1.6 1.8 -0.7 
-1.5 1.0 3.0 4.5 7.0 11.5 3.0 
-0.5 2.5 3.9 5.1 6.4 9.0 3.9 
= 155 SVS 6.7 5.3 5.0 8.2 6.7 
-0.9 1.3 5.0 0.3 0.2 2.7 5.0 
0.6 0.2 4.9 2.8 3.1 3.6 4.9 
0.7 1.8 5.7 4.7 2.4 4.8 LSTA 
1.5 0.9 4.4 1.8 2.3 3.2 4.4 
0.5 -0.5 7.4 5.9 5.6 7.6 7.4 
2.6 -1.8 9.3 6.2 8.3 5.6 o> 
1.8 -0.6 16.6 17.0 14.4 15.5 16.6 
-1.6 -0.9 4.5 4.0 3.2 7.4 4.5 


Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'alimentation et 
épiceries 


Tous les autres magasins 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de 
médicaments brevetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'‘accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits 
semi-durables 


Autres magasins de produits 
durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
fle-du-Pr ince-Edouard 
Nouve lle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 
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TABLE 2. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current 


No. 


co OD ON BO UH FW DY = 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 
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Januar 
199 
Janvier 


millions of dollars - millions de dollars 


3,869.0 
260.9 
907.9 
101.2 
107.7 
239.8 
255.5 
592.5 
138.0 

2 »486.8 


1,094.7 
715.1 


1,286.5 
400.0 
325.3 
647.1 


13,428 .0 


229.6 
54:0 
432.8 
334.5 
3,183.2 
4 5974.0 
474.4 
405.3 
1,468.1 
1,832.9 
12.9 
26.4 


December 
1992 
Décembre 


4,108.0 
348.1 
1,150.6 
173.3 
293.6 
508.8 
561.7 
946.2 
205.3 
2,724.5 


1,141.1 
966.4% 


3,010.4 
880.7 
838.4 

1,263.1 


19,120.2 


363.9 
82.9 
636.2 
485.2 
4,309.3 
7,256.2 
694.4 
565.6 
2,055.6 
2,615.0 
18.9 
36.9 


Sales 
Ventes 
November 


1992 
Novembre 


3,583.7 
268.0 
924.0 
143.0 
175.2 
327.2 
364.7 
711.2 
194.4 

2,996.7 


1,139.6 
931.9 


2,135.7 
571.6 
415.4 
796.4 


15 ,678.7 


298.3 
68.1 
523.8 
410.8 

3 5674.4 
5,900.2 
550.7 
455.8 
1,658.4 
2,090.6 
16.2 
31.4 


October 
1992 
Octobre 


4,039.8 
288.9 
952.5 
146.8 
144.4 
334.1 
357.5 
690.8 
196.2 

3229.3 


1,199.2 
914.3 


1,865.2 
537.5 
389.1 
861.4 


16,147.0 


286.3 
69.0 
532.2 
415.7 
3,985.5 
5,966.5 
550.5 
463.5 
1,704.0 
2124.7 
16.5 
32.6 


Year-to-date 


1993 
Cumulatif 


3,869.0 
260.9 
907.9 
101.2 
107.7 
239.8 
255.5 
592.5 
138.0 

2 486.8 


1,094.7 
715.1 


1,286.5 
400.0 
325.3 
647.1 


13,428 .0 


229.6 
54.0 
432.8 
334.5 
3,183.2 
45974.0 
474.4 
405.3 

1 5468.1 
1,832.9 
12.9 
26.4 
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 
Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Hock galh December November October} Year-to-date 
199 : 1992 1992 1992 1993 
Janvier Décembre Novembre Octobre Cumulatif N° 


Per cent - pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


8.4 10.4 -3.3 10.7 8.4] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
-0.4 -3.1 -7.3 0.6 -0.4] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
9.1 10.4 5.3 10.7 9.1] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
4.7 -4.6 -7.2 6.4 4.7| Magasins de chaussures 4 
2.6 6.7 -1.6 2.9 2.6| Magasins de vétements pour hommes 5 
10.7 0.6 -6.0 6.6 10.7| Magasins de vétements pour dames 6 
12.2 5.4 -2.3 7.9 12.2] Autres magasins de vétements 7 
7.5 10.6 -1.2 6.3 7.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-3.8 Za> 1.4 2.5 -3.8] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-0.8 8.8 2.5 5.4 -0.8] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-1.8 2.2 -0.1 -1.9 -1.8| Stations-service 11 
-2.2 3.0 -2.9 -2.1 -2.2| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
4.0 3.1 -4.3 3.3 4.0| Magasins de marchandises diverses 13 
4.1 13.5 ie 12.5 4.1] Autres magasins de produits semi-durables 14 
5.9 0.9 -4.0 1.8 5.9| Autres magasins de produits durables 15 
-1.2 4.5 -12.3 2.9 -1.2| Autres magasins de vente au détail 16 
3.8 6.4 -1.8 5.6 3.8| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
-2.0 n$5) “4.9 S65 -2.0| Terre-Neuve 18 
-0.4 8.1 2.4 12.3 -0.4| TLle-du-Prince-Edouard 19 
2.0 Us) 0.4 10.8 2.0| Nouvelle-Ecosse 20 
3.8 8.1 ee 8.7 3.8| Nouveau-Brunswick 21 
“Asif 3.6 “4.4 4.4 2.7] Québec 22 
See 6.1 -2.5 5.0 3.2] Ontario 23 
3.3 9.0 -2.2 4.4 3.3] Manitoba 24 
2.8 7.4 -4.3 2.4 2.8] Saskatchewan 25 
5.5 8.5 0.6 Lo 5.5| Alberta 26 
7.5 2 Sint 7.6 7.5] Colombie-Britannique 20 
14.6 19.8 Ur4ec4 14.9 14.6] Yukon 28 
5.4 AAT h -1.3 9.5 5.4¢| Territoires du Nord-Ouest 29 


eee ____ ae 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Estimates) 


Sales 


Ventes 
Trade Group 
Quarter 4 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
1992 1992 1992 i 1992 : 1991 
No. Trimestre 4|Trimestre 3]Trimestre 2]Trimestre 1]Trimestre 4 


millions of dollars - millions de dollars 


oO ON OH FW DY = 


17 


olf OCUCMWmlUUNLCUCUCOCOULLUCUMUMBUWN IOS 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Newfoundland 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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11,731.4 
905.0 
3,027.1 
463.2 
613.2 
1,170.1 
1,283.8 
2 348.2 
595.8 
8,950.5 


3479.9 
2,812.6 


7,011.4 
1,989.9 
1643.0 
2,920.9 


50,945.8 


115491.9 
881.8 
2 654.9 
386.7 
354.0 
929.90 
946.2 
1,935.8 
571.2 
10 5044.9 


3,662.8 
2 5590.6 


5,035.3 
1,634.8 
1,216.3 
2610.6 


46 ,946.8 


11,240.6 
917.0 
2,600.8 
402.1 
389.0 
907.4 
886.5 
1,764.8 
547.9 
11,317.1 


3458.1 
2,780.9 


4,979.8 
1,627.9 
1,157.6 
2560.1 


47 ,537.7 


263.5 


57.0 
5.0 
2.9 

10.8 

15.2 

18.3 
4.5 

168.1 


86.8 
40.5 


100.5 
26.3 
“10.7 
23.1 


841.4 


10,401.2 
782.3 
2 9434.2 
277.0 
282.0 
674.0 
700.9 
1,654.0 
453.8 
8,350.9 


3,218.5 
2,169.3 


3,929.8 
1,188.0 

915.1 
2,033.9 


39 5464.9 


11,077.1 
935.7 
2,779.7 
473.8 
593.7 
1,167.4 
1,237.3 
2 5224.9 
583.8 
8 »493.8 


3479.6 
2 »832.0 


6,958.2 
1,786.7 
1 1646.4 
2954.4 


49 ,224.6 


257.1 


66.6 
7.4 
6.6 

17.5 

27.7 

30.4 
7.6 

104.6 


90.7 
46.0 


189.0 
28.7 
17.7 
36.0 


941.3 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
} 1992| 1992| 1992] 1991 
Trimestre 3]/Trimestre 2|Trimestre 1]Trimestre 4 


Per cent - pourcentage 


Quarter 4 
1992 
Trimestre 4 
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(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


3.9 
-1.9 
11.5 
-3.0 
-6.9 

2.6 

4.4 


1.2 
-2.6 


=Z2.5 

7.7 
-1.7 
“4.9 
-1.0 
-1.6 
12.6 
15.9 

4.9 


-6.7 
-2.0 


2.7 
3.8 
4.1 
5.5 


-10.5 
6.5 


Groupe de commerce 


Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Terre-Neuve 

Supermarchés d'alimentation et é&épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


ok 


CoO ON HO HT HF OW LN 


oO ON BO HP OW NBS 


17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


co Oo ON OH FW DS = 


17 


oO ON DOH POW KR = 


Estimates) 


Trade Group 


Prince Edward Island 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
1992| 1992] 1992 1992 
Trimestre ¢|Trimestre 3|/Trimestre 2/Tri 


Sales 


Ventes 


Quarter 4 
1991 


rimestre 1|Trimestre 4 


millions of dollars - millions de dollars 


17.1 


2.0 
35.9 


128.1 
9.4 
15.1 
38.8 
33.4 
50.2 
12.5 
250.5 


158.1 
64.9 


256.4 
51.5 
46.1 

109.7 


1,692.2 


15.8 


41.7 


27.8 


22.0 
9.7 
3.0 

16.2 


223.6 


437.1 


103.8 
8.0 
6.9 

25.5 
21.5 
40.6 
11.4 
308.0 


175.1 
57.0 


158.4 
43.6 
27.5 

104.8 


1,547.2 


15.2 12.8 
1.0 0.6 
2.4 1.7 
6.8 BX 
1.8 1.3 

45.2 28.6 
22.1 17.9 
18.8 14.2 
6.9 4.1 
2.8 1.8 
12.2 9.4 
205.0 160.0 
439.0 399.3 
100.4 88.0 
8.5 6.2 
7h 5.8 
25.9 18.8 
18.8 15.7 
36.8 37.4 
10.0 8.0 
382.2 245.7 
167.8 147.9 
63.1 47.3 
155.4 118.6 
41.0 32.0 
(27.0 24.1 
93.9 FSG 
1,592.9 1,284.0 
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14.6 


414.1 
101.3 
11.2 
15.2 
39.1 
29.6 
55.6 
11.6 
206.8 


168.4 
65.7 


251.7 
52.3 
47.7 

102.3 


1,591.5 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
? 1992] 1992] 1992] 1992 1991 
Trimestre ¢/Trimestre 3]/Trimestre 2|Trimestre 1]Trimestre 4 


Per cent - pourcentage 


17.1 22.6 30.5 24.7 
-4.8 2.4 -6.0 20.0 
19.3 11.4 -3.2 10.9 
-5.1 2.9 5.9 24.9 
-7.2 14.3 5.3 -3.7 
21.5 14.8 1.3 6.9 
25.4 37.7 27.6 14.3 
1.9 -1.4 -6.2 -15.9 
22.8 18.9 3.6 -8.0 
0.1 -10.7 -2.6 -0.9 
25.9 15.9 24.0 29.0 
7.5 9.1 3.5 5.5 
8.5 4.4 8.1 6.4 
26.5 27.5 25.4 15.0 
-15.6 -8.9 -8.9 -5.3 
-0.7 -14.6 -17.6 -1.7 
-0.9 -7.3 -5.4 -6.2 
13.1 11.6 4.8 0.5 
-9.7 -5.2 -4.6 -2.3 
8.1 14.5 6.3 5.8 
21.14 13.9 13.8 15.8 
-6.2 -4 -6.4 -13.5 
-1.3 -6 -9.5 -5.0 
1.9 -3.0 -3.2 -5.0 
-1.4 0.3 -2.1 4.4 
-3.4 0.9 2.3 157 
7.3 -0.1 0.2 5.1 
6.3 3.7 4.5 3.3 
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Groupe de commerce 


fle-du-Prince-édouard 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d’appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Nouvelle-£écosse 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


oO PON OH FW NB = 


17 


oO RON DOH POW NS = 


17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


oO ON OH OR OWN NS 


17 


oO OWN OULU PUG UNO 


Estimates) 


Trade Group 


New Brunswick 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Quebec 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive. parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all steres 
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Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
1992 ‘ 1992 5 1992 2 1992 
Trimestre 4|Trimestre 3/Trimestre 2|T 


Sales 


Ventes 


Quarter 4 


1991 


rimestre 1]Trimestre 4 


millions of dollars - millions de dollars 


347.2 341.9 332.9 303.3 
81.2 68.1 68.9 65.8 
8.1 6.1 6.2 4.2 
14.0 TA 7a 5.7 
30.6 21.5 20.9 14.7 
S227 18.8 16.4 11.8 
11.2 9.0 8.9 6.3 
228.5 295.5 307.7 220.8 
90.4 101.9 86.1 81.2 
77.1 68.5 69.1 51.2 
197.4 134.2 127.9 95.9 
43.7 37.5 37.8 Ce Bey d 
28.2 18.2 17.5 15.6 
62.1 60.0 59.2 43.8 
1,311.6 1,235.5 1,213.5 992.4 
3,353.9 3,305.3 3,107.4 2 843.1 
702.4 640.1 642.4 625.0 
165.1 140.4 150.9 88.5 
139.6 89.0 112.3 69.8 
279.3 243.1 246.1 169.9 
373.6 302.1 313.8 213.7 
557.6 476.0 457.1 372.7 
127.3 135.1 159.5 109.9 
2,097.5 2,507.5 3,087.1 1,986.7 
698.4 746.3 761.9 722.9 
1,259.1 931.0 984.1 729.7 
404.2 363.6 361.7 263.2 
273.7 215.6 222.0 162.9 
502.4 414.9 475.2 366.3 
11,969.2 11,464.3 12,157.4 9,535.5 

Won Commerce de détail, 
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9.1 
207.2 


93.4 
74.0 


189.4 
39.1 
30.2 
62.3 


1,242.3 


3,125.4 
718.2 
178.3 
146.4 
287.5 
368.5 
516.1 
147.1 

2,012.7 


783.7 


oe 


1,276.5 
368.9 
270.9 
553.1 


11,821.8 


janvier 1993 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Variation par rapport a l'année précédente 


Fuentes é Suen tans 3 quartets a Suan ehad 
Banat BS 3 diieeatic. Bap Be ; Trimestre 4 


Per cent - pourcentage 


QuaniGhe bs 


JP ne § Ae 4 


-10.9 


9.6 
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(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


7.6 


Groupe de commerce 


Nouveau -Brunswick 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Québec 

Supermarchés d'‘alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


—_ 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Sales 
Ventes 
Trade Group 
Quarter 4} Quarter 3] Quarter 2| Quarter 1|/ Quarter 4 
rent rt lr ml 
millions of dollars - millions de dollars 
Ontario 

1 Supermarkets and grocery stores 3,723.6 3,643.5 3,641.5 3426.6 3,630.4 

2 All other food stores ae re oe 

3 Drugs and patent medicine stores 15173.0 1,041.4 1,030.9 947.8 1,058.0 

4 Shoe stores 170.9 133.5 138.0 100.0 164.1 

5 Men's clothing stores 264.7 146.5 155.9 114.5 241.5 

6 Women's clothing stores 481.3 360.2 349.5 255.6 462.1 

7 Other clothing stores 441.4 302.5 275.2 230.3 435.1 

8 Household furniture and appliance stores 931.0 787.0 706.7 681.1 875.2 

9 Household furnishings stores 230.4 230.1 194.2 178.8 235.8 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 3498.4 3,752.5 4,187.1 3,152.9 3,353.6 

ealers 
11 Gasoline service stations 1,323.5 1,327.2 1,260.2 1,158.6 1,197.8 
12 Automotive parts, accessories and services 1,062.1 967.8 1,037.3 837.1 1,090.1 
13 General merchandise stores 2625.9 1,851.6 1,814.1 1438.9 2639.2 
14 Other semi-durable goods stores 817.3 625.6 623.3 456.2 720.3 
15 Other durable goods stores 692.3 494.1 471.4 376.3 715.7 
16 Other retail stores 1,313.5 1,199.4 1,153.5 901.8 1,351.1 
17 Total, all stores 19,122.9 17,247.5 17 ,445.3 14,596.1 18,570.1 
Manitoba 

1 Supermarkets and grocery stores 455.3 426.8 440.4 412.7 434.2 

2 All other food stores she 

3 Drugs and patent medicine stores eke we oie aie 

4 Shoe stores Ur4ne! 9.5 10.1 Zio 12.4 

5 Men's clothing stores 20.5 11.0 12.1 9.6 21.7 

6 Women's clothing stores 39.5 30.7 31.8 26.6 45.8 

7 Other clothing stores 45.6 31.5 31.5 25.1 42.8 

8 Household furniture and appliance stores 68.6 54.2 49.3 47.2 64.4 

9 Household furnishings stores 1123 A oy 11.5 9.2 12.7 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 304.0 325.7 342.6 285.1 287.4 

dealers 
11 Gasoline service stations 155.5 156.8 143.8 139.2 158.5 
12 Automotive parts, accessories and services 88.9 83.1 87.5 62.4 84.6 
13 General merchandise stores 299.0 208.4 210.3 167.0 288.7 
14 Other semi-durable goods stores 60.5 46.5 52.8 33.3 53.5 
15 Other durable goods stores 55.7 42.9 39.8 31.9 53.9 
16 Other retail stores 83.9 63.8 61.8 52.6 77.5 
17 Total, all stores 1,795.6 1,584 .6 1,611.2 1,388 .6 1,727.4 
Retail Trade, January 1993 ee Commerce de détail, janvier 1993 


Estimates) 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
: 1992 1992] 1992 19914 
Trimestre 3]Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4¢ 


Per cent - pourcentage 


Quarter 4¢ 
1992 


Trimestre 4 


Change from previous year 


1.4 


2.1 
16.1 
-2.3 
-3.4 


1.3 


-8.4 


0.1 
-0.6 


-1.7 


(estimations trimestrielles) 


-6.0 


=11.7 


-5.9 
-13.2 
-13.5 


Groupe de commerce 


Ontario 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Manitoba 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres 
Autres 


Autres 


Total, 


magasins 
magasins 


magasins 


ensemble 


de produits semi-durables 
de produits durables 


de vente au détail 


des magasins 


as 
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17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 


Quarter 4 
1992 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
1992| 1992| 1992| 1 
Trimestre 3|/Trimestre 2|Trimestre 1]Trimestre 4 


Sales 
Ventes 


Quarter q 
199 


No. Trimestre 4 
millions of dollars - millions de dollars 
Saskatchewan 
1 Supermarkets and grocery stores 340.1 330.8 337.1 305.9 329.8 
2 All other food stores as : : 
3 Drugs and patent medicine stores 91.5 77.9 81.0 72.0 75.5 
4 Shoe stores 9.2 7.7 8.9 6.6 9.2 
5 Men's clothing stores 15.8 8.3 9.2 7.2 15.7 
6 Women's clothing stores 32.8 26.7 27.9 21.1 33.5 
7 Other clothing stores 36.9 26.9 25.6 22.2 34.9 
8 Household furniture and appliance stores 44.4 35.5 S202 32.3 44.3 
9 Household furnishings stores 17.4 16.2 14.9 12.8 12.7 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 244.4 256.7 282.8 242.0 254.0 
ealers 
11 Gasoline service stations 117.7 124.9 120.4 119.3 134.1 
12 Automotive parts, accessories and services 89.3 85.8 93.5 70.6 88.6 
13 General merchandise stores 239.4 172.4 179.2 141.7 236.7 
14 Other semi-durable goods stores 64.5 44.5 51.4 36.4 52.3 
15 Other durable goods stores 53.2 35.9 36.3 26.5 50.2 
16 Other retail stores 74.0 62.4 58.7 49.4 68.3 
17 Total, all stores 1,484.9 1,327.4 1,375.8 1,179.8 1,455.8 
Alberta 
1 Supermarkets and grocery stores 1,193.5 1,176.4 1,172.7 1,049.1 1,069.2 
2 All other food stores vs is *s 
3 Drugs and patent medicine stores 307.0 267.6 242.0 230.4 265.9 
4 Shoe stores 31.3 30.1 29.9 23.8 33.6 
5 Men's clothing stores 66.2 39.8 41.1 34.0 67.1 
6 Women's clothing stores 108.7 93.9 85.2 71.5 193.7 
7 Other clothing stores 120.6 95.5 86.7 75.3 121.3 
8 Household furniture and appliance stores 265.0 219.5 192.2 188.8 253.4 
9 Household furnishings stores 60.3 53.8 51.0 44.8 52.5 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 920.2 994.4 1,081.3 874.1 879.4 
ealers 

11 Gasoline service stations 350.7 387.8 360.2 321.1 336.4 
12 Automotive parts, accessories and services 311.3 299.9 296.0 238.8 291.7 
13 General merchandise stores 897.2 676.9 664.0 556.4 877.5 
14 Other semi-durable goods stores 238.6 200.2 212.8 146.7 214.9 
15 Other durable goods stores 200.5 153.3 139.7 115.7 196.8 
16 Other retail stores 299.3 278.9 261.6 218.0 295.8 
17 Total, all stores 5,418.0 5,010.7 4,959 .9 4,233.6 5,131.1 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1992 1992 1992 1992 1991 
Trimestre 4|Trimestre 3|/Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4 


Per cent - pourcentage 


3.1 1.8 
21.2 19.4 
0.4 0.4 
1.1 -10.2 
-2.0 4.1 
5.6 9.2 
0.3 3.4 
36.9 61.0 
-3.8 -6.7 
“12.2 -15.7 
0.8 -3.5 
1.1 Wie 
23.2 5.1 
6.1 4.1 
8.4 0.2 
2.0 -0.1 
11.6 10.0 
15.5 16.4 
-6.9 1.1 
-1.3 -3.3 
-4.3 -2.5 
-0.6 4.6 
4.6 3.1 
14.9 da he 
4.6 -1.3 
7.5 

et! Zed 
2.2 1.9 
11.0 5.4% 
1.9 10.1 
ie 3.9 
5.6 4.3 
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42.0 
-6.1 


-9.0 
-1.6 


9.0 
0.9 
6.5 
-1.6 


-0.1 


13.1 
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Groupe de commerce 


Saskatchewan 

Supermarchés d'‘alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Alberta 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


So Oo ON OH FH WwW RD = 


17 
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TABLE 3. Retail Sales, 


No. 


cof O ON DOT Rw De 


17 


—_ 


co 0 ON DM BFW Pp 


Estimates) 


Trade Group 


British Columbia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Yukon and Northwest Territories 
Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Not Seasonally Adjusted, 


Quarter 4 
1992 


Trimestre 4|Trimestre 3]|Trimestr 


1992 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 
1992 


Quarter 1 


by Trade Group and by Region (Quarterly 


Quarter 4 
Nees 


e 2|Trimestre 1|Trimestre 


millions of dollars - millions de dollars 


1,512.7 


371.4 
47.7 
67.7 

135.4 

162.9 

339.3 

116.3 

1,243.5 


468.4 
314.4 


990.2 
261.4 
264.9 
417.8 


6,830.3 


32.1 


14.6 


50.4 
6.1 
4.6 

10.9 


152.4 


=iGe 


1,469.0 
310.1 
44.6 
41.0 
111.0 
124.2 
256.5 
96.8 
1 5403.6 


507.5 
291.5 


727.1 
226.7 
209.3 
377.0 


6,301.6 


31.2 


15427.5 


289.9 
43.2 
39.4 

104.9 
99.5 

229.7 
90.6 

154914.9 


438.6 
277.2 


680.3 
208.3 
186.3 
351.7 


5,993.5 


27.5 


141.8 


15336.4 
265.4 
36.0 
32.2 
85.4 
93.4 
235.6 
78.2 
1,188.2 


418.1 
247.8 


541.9 
167.2 
149.4 
291.0 


5,257.0 


22.3 
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142.0 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Quarter 4 
; 1992 
Trimestre 4 


es 
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(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3|_ Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
: 1992 1992 1992 1991 
Trimestre 3/Trimestre 2|Trimestre 1]Trimestre 4 


Per cent - pourcentage 


S35 Saks 3.35 5.9 
12.8 8.4 8.6 8.0 
Bho 129 11.2 -9.2 
3.3 -5.6 2.8 -22.3 
5.3 3.7 5.5 5.8 
10.6 -1.3 3.7 -0.7 
-1.0 1.5 21.5 - -| 
17.5 17.8 23.9 -11.3 
5.2 -7.5 1.1 -11.2 
-5.1 -12.9 -12.9 -14.8 
-1.8 -8.1 -9.3 -10.7 
10.3 8.0 
6.3 : 8.8 1 
3.6 . 10.1 
5.4 1 8.9 5 
4.4 -0.3 3.2 -1.9 
14.6 8.5 11.2 -3.4 
-17.4% -10.0 0.3 6.5 
6.5 34.2 35.7 2.5 
-11.5 -20.4 -8.0 -32.3 
8.7 7.4 6.5 1.8 
ao -1.5 -1.5 -18.2 
45.1 32.8 28.6 4.7 
13.2 2.4 -3.4 MAS) 
9.2 3.4 Lye -7.8 


Groupe de commerce 


Colombie-Britannique 

Supermarchés d'alimentation et Gpiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


N° 


oO ON OH HF WwW BD = 


17 


oO ON DHT POW NBS 


—_ 


11 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. rimestre 1|Trimestre 4 
millions of dollars - millions de dollars 
Yukon 
1 Supermarkets and grocery stores 13.0 10.6 8.5 8.3 8.6 
2 All other food stores x x x x x 
3 Drugs and patent medicine stores x x x x x 
4 Shoe stores x x x x x 
5 Men's clothing stores x x x x x 
6 Women's clothing stores x x x 0.3 0.4 
7 Other clothing stores x x x x 
8 Household furniture and appliance stores 0.9 0.7 0.7 0.6 1.1 
9 Household furnishings stores x x x x x 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 5.8 5.2 7.3 6.3 7.1 
ealers 

11 Gasoline service stations : Ak, “a oe 
12 Automotive parts, accessories and services a : e “4 
13 General merchandise stores x x x x 

14 Other semi-durable goods stores ces 3.2 2.1 1.6 2.6 
15 Other durable goods stores ie 
16 Other retail stores x x Xx x x 
17 Total, all stores 51.5 52.4 44.5 34.4 44.5 

Northwest Territories 
1 Supermarkets and grocery stores 19.1 20.6 19.0 14.0 15.5 
2 All other food stores x x x x x 
3 Drugs and patent medicine stores x x x x x 
4 Shoe stores x x x x x 
5 Men's clothing stores x x x x x 
6 Women's clothing stores x x x 0.5 0.9 
7 Other clothing stores x x x x 
8 Household furniture and appliance stores 2.5 2.4 2.1 2.0 2.3 
9 Household furnishings stores x x 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 8.8 11.5 10.7 8.5 8.5 
dealers 

11 Gasoline service stations 2.5 2.9 2.6 3.2 2.9 
12 Automotive. parts, accessories and services s8 ‘ : ais sie 
13 General merchandise stores x x x 
14 Other semi-durable goods stores 3.8 3.6 3.5 : 3.3 
15 Other durable goods stores 2.4 1 2.1 1. 2.0 
16 Other retail stores x x x x x 
17 Total, all stores 100.9 99.5 97.3 79.6 97.5 
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Estimates) 


Trade Group 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
1992 1992 E 1992 : 1992 
Trimestre ¢|Trimestre 3|Trimestre 2|T 


Sales 


Ventes 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Quarter 4 


1991 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter q Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1992 4 1992 2 1992 1992 1991 
Trimestre ¢|Trimestre 3|Trimestre 2|/Trimestre 1]Trimestre 4 


Per cent - pourcentage 


51.9 -4.9 -15.7 11.0 -10.1 
x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x 27.5 x 

x x x x x 
-20.8 -23.8 24.2 44.5 3.4 
x x x x x 
-17.9 -34.2 -31.7 -7.1 -24.1 
x x x x x 
-9.7 Lie -16.5 -13.1 -22.3 
x x x x x 
15.8 9.7 -1.6 5.7 -10.2 
23.5 28.1 24.6 11.4 0.8 
x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x -11.2 x 

x x x Xx x 

7.4 Zito t 38.2 33.1 2.1 

x Xx x 

3.5 4.7 -10.3 -8.7 -37.9 
-15.3 -1.6 -0.8 1.2 -19.1 
x x x x x 
12.7 13.6 10.4 8.2 -14.8 
ra Le 53.1 26.0 5.5 -16.5 
x x x x x 
3.5 9.0 6.0 4.8 -6.6 
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Groupe de commerce 


Yukon 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Ouest 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'‘accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


i 2 


17 


— °° i Os 


17 
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TABLE 4. Retail Trade Sample Response Fraction and Coefficient of Variation (Current 


seely 
199 
Janvier 


No. 


— °° i 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

Britich Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 
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=20— 


87.6 
95.4 
95.4 
90.2 
96.0 
84.5 
96.8 
9109 
93.1 
94.1 


88.1 
93.7 


99.6 
96.0 
95.1 
97.6 


92.4 


95.1 
91.0 
94.2 
94.0 
90.2 
94.1 
96.8 
96.4% 
91.4 
89.4 
91.9 
94.1 


Response fraction 


Fraction de réponse 


December November 
1992 1992 
Décembre Novembre 


Per cent - pourcentage 


93.1 92.9 
96.0 94.7 
96.1 96.1 
98.8 99.0 
95.7 96.0 
96.2 94.6 
Hs) 97.9 
95.1 94.4 
CN 97.4 
95.6 96.4 
95.7 95.7 
94.4 95.8 
99.6 99.6 
95.7 95.4 
96.6 95.9 
98.5 97.7 
96.0 95.9 
98.7 97.2 
95.9 Uh yow) 
96.9 96.5 
96.1 94.7 
93.9 93.9 
96.2 96.1 
98.2 98.1 
98.0 97.3 
95.6 96.1 
97.8 97.5 
93.8 91.0 


95.0 96.3 
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October 
1992 
Octobre 


96.0 
96.4 
96.7 
97.5 
96.2 
919 
97.0 
95.0 
95.5 
95.9 


95.1 
94.9 


99.6 
95.4 
96.5 
98.0 


96.3 


97.6 
95.2 
96.0 
94.5 
96.8 
95.9 
98.1 
97.2 
94.8 
Si 
92.1 
96.5 


TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de l'échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


Jenery December November October 

199 1992 1992 1992 

Janvier Décembre Novembre Octobre N° 
Per cent - pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


2.8 2.5 2.7 2.7| Supermarchés d'alimentation et épiceries 


1 

7.1 6.2 6.2 6.3] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
3.3 3.3 335 3.4| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
4.7 4.5 4.2 4.7| Magasins de chaussures 4 
6.6 3.8 5.7 5.4| Magasins de vétements pour hommes 5 
Sas 2.8 2.8 3.4] Magasins de vétements pour dames 6 
5.3 3.4 3.5 3.8] Autres magasins de vétements 7 
6.0 4.3 5.3 5.0] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
6.1 6.0 - 6.0 5.9| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
4.6 4.2 3.8 4.1] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 

et récréatifs 

5.5 5.4 5.1] Stations-service 11 

4.2 Se 3.4 3.6 asp oat pers Chae oni ies yaa pour 12 
oe! 0.7 0.8 0.9] Magasins de marchandises diverses 13 
5.0 5.0 4.2 4.9| Autres magasins de produits semi-durables 14 
5.5 4.4 4.9 5.3] Autres magasins de produits durables 15 
2.2 1.7 2K2 4.1| Autres magasins de vente au détail 16 
1.4 1.0 1.1 1.2] Total, ensemble des magasins 17 

Régions 

3.8 3.1 2.4 2.8| Terre-Neuve | 18 
4.5 4.1 3.6 3.5| Tle-du-Prince-Edouard 19 
3.8 2.5 3.7 5.2] Nouvelle-Ecosse 20 
4.4 3.3 4.3 5.2| Nouveau-Brunswick 21 
2.8 2.4 Col 2.9! Québec 22 
2.9 2.0 2.2 2.4] Ontario 23 
2.9 RE 8 2.4 2.7| Manitoba 24 
2.9 2.4 2.5 2.6| Saskatchewan 25 
2.9 2.4 2.6 2.8] Alberta 26 
2.3 1.9 Qt 2.3] Colombie-Britannique 27 
0.9 0.7 0.7 0.7} Yukon 28 
2.7 2.6 eae 2.1| Territoires du Nord-Ouest 29 


ere 
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates ) 


Januar December | November October | September fees 
199% 1992 1992 1992 1992 992 an o9 
No. Janvier| Décembre| Novembre| Octobre|Septembre AoGt| Juillet 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 3,915.1 3,868.1 3,865.1 3,810.4 3,800.9 3,776.9 3,701.8 
2 All other food stores 296.8 283.0 286.2 291.1 290.9 288.7 285.3 
3 Drugs and patent medicine stores 954.7 913.7 939.7 922.3 910.4 909.0 898.0 
4 Shoe stores 130.4 WARE 126.1 128.4 127.0 129.6 127.4 
5 Men's clothing stores 142.3 141.4 141.5 136.9 136.6 132.9 133.0 
6 Women's clothing stores 320.9 320.6 313.6 316.8 313.8 315.0 308.6 
7 Other clothing stores 338.0 326.0 323.0 326.0 329.4 RY HALT f 322.0 
8 Household furniture and 687.1 674.9 661.7 655.8 649.2 633.4 630.4 
appliance stores 
Household furnishings stores 175.3 164.0 178.3 180.7 180.6 186.2 186.1 


10 Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 


3,348.3 3,310.3 3,301.8 3246.8 3,251.7 3,261.7 3248.9 


1,165.6 1,147.8 1,148.6 1,143.5 1,142.6 1,149.9 1,165.8 
877.7 871.0 870.4 871.0 854.5 862.2 847.1 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories 
and service 


13 General merchandise stores 1,800.9 1,759.3 1,750.8 1,758.8 1,750.2 1,766.3 1,767.9 
14 Other semi-durable goods stores 554.9 558.2 558.8 556.7 554.6 543.3 537.6 
15 Other durable goods stores 427.8 412.8 413.1 413.3 412.8 414.4 419.1 
16 Other retail stores 857.6 837.5 825.7 848.9 834.1 829.2 832.8 


17 Total, all stores 15,993.5 15,711.9 15,704.5 15,607.2 15,539.4 15,521.6 15,412.1 


Regions 
18 Newfoundland 287.0 285.5 285.9 285.4 283.0 278.9 280.0 
19 Prince Edward Island 69.4 67.9 68.8 69.8 69.1 69.1 67.6 
20 Nova Scotia 525.8 514.1 517.2 519.8 507.1 511.4 507.6 
21 New Brunswick 413.9 397.1 401.2 406.5 415.6 402.8 393.5 
22 Quebec 3,938.6 3,731.7 3,775.9 3,810.1 3,759.7 3,767.1 3,776.8 
23 Ontario 5,886.9 5,772.3 5,805.9 5,769.0 5,758.0 5,757.5 5,747.1 
24 Manitoba 559.7 553.0 541.6 537.7 528.2 534.5 527.2 
25 Saskatchewan 472.1 460.7 449.9 443.3 439.3 441.6 443.0 
26 Alberta 1,725.7 1,675.8 1,663.2 1,654.7 1,662.7 1,680.3 1,633.2 
27 British Columbia 2,142.0 2,111.0 2,130.4 2,076.4 25114.5 2,060.0 2,021.5 
28 Yukon 16.9 16.4 16.3 16.0 16.1 15.5 15.0 
29 Northwest Territories 31.8 30.9 31.2 Silo? 32.0 32.0 32.6 
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TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


uy April March| February| January 
199 1992 1992 1992 1992 
Mai Avril Mars Février Janvier 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


3,703.5 3,654.3 3,673.0 3,648.8 3,627.0 3,618.1] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
285.9 290.5 300.7 290.3 294.2 297.6| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
893.7 887.6 862.9 852.6 851.8 845.0] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
126.5 127.2 131.2 128.5 129.5 128.5] Magasins de chaussures q 
1S22 131.3 132.3 130.3 135.9 140.8] Magasins de vétements pour hommes 5 
303.8 303.9 295.6 292.6 298.9 296.8} Magasins de vétements pour dames 6 
309.0 313.6 316.3 304.9 309.5 306.1| Autres magasins de vétements 7 
629.6 606.5 641.4 647.7 641.6 631.9] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
185.9 178.1 182.9 185.2 186.2 180.3] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 

3,250.8 3,181.4 3,180.1 3,125.4 3,136.0 3,154.8] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 

et récréatifs 

1,179.3 1,117.7 1,132.8 1,129.7 15146.2 1,171.4] Stations-service 11 
859.7 856.5 856.9 861.5 862.1 871.1| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 

1,733.1 15742.2 1,748.3 1,710.0 1,743.5 1»714.5| Magasins de marchandises diverses 13 
528.8 520.3 512.5 508.9 508.3 517.0| Autres magasins de produits semi-durables 14 
413.7 400.9 417.5 411.6 412.8 405.5| Autres magasins de produits durables 15 
843.8 847.5 857.3 844.6 858.0 867.5| Autres magasins de vente au détail 16 

15,379.3 15,159.46 15,241.8 15,072.8 15,141.5 15,146.9| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 

275.7 264.8 272.9 275.8 284.2 289.1} Terre-Neuve 18 

66.4 66.1 64.4 65.3 64.1 67.4| Ile-du-Prince-Edouard 19 

525.5 505.4 506.1 504.2 480.1 505.9| Nouvelle-Ecosse 20 

394.0 387.1 384.9 385.6 383.6 387.7] Nouveau-Brunswick 21 

3,796.7 3742.2 35766.6 3,697.0 3,692.7 3,749.4¢| Québec 22 

5,662.6 5,607.9 5,637.0 5,557.7 5,642.6 5,613.7] Ontario aie 
518.3 525.8 506.0 529.6 535.6 529.6| Manitoba 24 
436.7 447.3 445.9 456.5 445.6 452.2] Saskatchewan 25 

1,624.6 1,611.8 1,586.0 1,610.2 1,584.5 1,606.3| Alberta 26 

2,012.4 1,952.9 1,954.8 1,973.8 1,951.1 1,959.5| Colombie-Britannique 27 

14.8 13.6 14.5 14.8 14.5 14.5] Yukon 28 
32.0 31.0 32.1 30.8 30.3 30.4] Territoires du Nord-Ouest 29 


a rg = Oe a a Ie eee en er ee tee eee ene eee Oe 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 


Estimates) 
January| December| November} October | September August Jul 
1993 1992 1992 1992 1992 992 ¢499 
Janvier| Décembre| Novembre} Octobre|Septembre Aodt Juillet 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 3,869.0 4,108.0 3,583.7 4,039.8 3,713.2 3,805.2 3,973.6 


2 All other food stores 260.9 348.1 268.0 288.9 277.7 295.1 309.1 
3 Civaeeec patent medicine 907.9 1,150.6 924.0 952.5 877.3 880.2 897.4% 
4 Shoe stores 101.2 173.3 143.0 146.8 140.0 132.6 114.2 
5 Men's clothing stores 107.7 293.6 175.2 144.4 131.1 112.3 110.7 
6 Women's clothing stores 239.8 508.8 327.2 334.1 345.6 297.6 285.9 
7 Other clothing stores 255.5 561.7 364.7 357.5 347.9 322.1 276.2 
8 Household furniture and 592.5 946.2 711.2 690.8 672.2 628.6 635.0 
appliance stores 
9 Household furnishings stores 138.0 205.3 194.4 196.2 187.9 190.1 193.2 


10 Motor vehicle and recreational 2486.8 2,724.5 2,996.7 3,229.3 3,249.1 3,147.9 3,647.9 


vehicle dealers 
1,094.7 1141.1 1,139.6 1,199.2 1,140.2 1,235.0 1,287.6 
715.1 966.4 931.9 914.3 843.7 840.4 906.6 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories 
and service 


13 General merchandise stores 1,286.5 3,010.4 2,135.7 1,865.2 1,697.3 1,697.5 1,640.4 


14 Other semi-durable goods stores 400.0 880.7 571.6 537.5 541.9 544.7 548.1- 
15 Other durable goods stores 325.3 838.4 415.4 389.1 401.7 404.4% 410.1 
16 Other retail stores 647.1 1,263.1 796.4% 861.4 798.8 873.3 938.5 


17 Total, all stores 13,428.0 19,120.2 15,678.7 16,147.0 15,365.5 15,406.9 16,174.4 


Regions 
18 Newfoundland 229.6 363.9 298.3 286.3 274.9 281.5 296.0 
19 Prince Edward Island 54.0 82.9 68.1 69.0 68.6 75.4% 79.6 
20 Nova Scotia 432.8 636.2 523.8 532.2 489.8 516.9 540.5 
21 New Brunswick 334.5 485.2 410.8 415.7 408.1 406.2 421.3 
22 Quebec 3,183.2 4,309.3 3,674.4 3,985.5 3,723.2 3,752.2 3,989.0 
23 Ontario 4,974.0 7256.2 5,900.2 5,966.5 5 5687.1 5,600.3 5,960.2 
24¢ Manitoba 474.4 694.4 550.7 550.5 516.2 524.8 543.6 
25 Saskatchewan 405.3 565.6 455.8 463.5 425.7 441.0 460.7 
26 Alberta 1>468.1 2,055.6 1,658.4 1,704.0 1,642.6 1,681.0 1,687.0 
27 British Columbia 1,832.9 2,615.0 2,090.6 2,124.7 2,082.1 2,077.0 2,142.5 
28 Yukon 12.9 18.9 16.2 16.5 16.5 17.7 18.1 
29 Northwest Territories 26.4 36.9 31.4 32.6 © 30.7 32.9 35.9 
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TABLEAU 6. Ventes au détail, non -désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Juin 


3,716.9 


301.1 


882.5 


135.5 
134.3 
300.4 
292.2 
616.7 


198.0 
3,876.9 


1,229.4 
963.5 


1,644.6 
566.6 


408.0 
887.2 


16, 153.8 


286.2 
72.7 
544.9 
418.1 
4,057.5 
5,954.0 
541.8 
461.3 
1,709.6 
2,056.1 
17.0 
34.5 


(estimations historiques) 


March| February 
1992 1992 
Mars Février 


millions of dollars - millions de dollars 


May 


1992 
Mai 


3,908.4 


313.5 


881.5 


138.0 
135.7 
319.6 
303.0 
561.9 


178.6 
3,760.4 


1,161.8 
949.9 


1,695.4 
588.0 


392.8 
898.5 


16, 187.0 


285.0 
69.6 
537.2 
411.2 
4,176.4 
5 934.4% 
558.9 
469.7 
1,674.8 
2,023.2 
14.3 
32.3 


April 
1992 
Avril 


3,615.2 
302.4 
836.8 


128.7 
119.1 
287.4% 
291.3 
586.3 


171.4 
3,679.8 


1,066.9 
867.6 


1,639.8 
473.2 


356.9 
774.4 


15,196.9 


270.3 
62.7 
510.7 
384.2 
3923.4 
5,556.8 
510.6 
444.7 
1,575.5 
1,914.2 
13.3 
30.6 


3,5401.9 


263.7 


811.1 


100.5 

95.4 
252.1 
261.8 
578.2 


163.5 
3,285.4 


1,071.1 
771.8 


1,421.4 
410.8 


308.5 
717.8 


13 5,914.9 


252.3 
56.0 
461.5 
353.8 
3431.9 
5,044.0 
480.9 
413.5 
1,509.7 
1,870.4 
12.4 
28.5 


3»5430.5 


256.5 


790.8 


79.9 
81.6 
205.3 
211.4 
524.6 


146.8 
2559.3 


1,032.2 
666.0 


1,271.0 
393.1 


299.6 
661.1 


12,609.8 


237.4% 
49.7 
398.1 
316.2 
3,005.4 
4,731.3 
448.5 
372.2 
1,332.8 
1,681.5 
10.7 
26.0 


slp 4 
1992 
Janvier 


3,568.8 


262.0 
832.3 


96.6 
104.9 
216.6 
227.8 
551.3 


143.5 
2,506.3 


1,115.3 
731.5 


1,237.4 
384.1 


307.0 
655.0 


12,940.3 


234.2 
54.3 
424.5 
322.4 
3,098.3 
4,820.8 
459.3 
394.1 
1,391.1 
1,705.1 
11.3 
25.0 


Year 
1993 
Année 


3869.0 


260.9 


907.9 


101.2 
107.7 
239.8 
255.5 
592.5 


138.0 
2 5486.8 


1,094.7 
715.1 


1,286.5 
400.0 


325.3 
647.1 


13,428 .0 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et 
épiceries 


Tous les autres magasins 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de médicament 
brevetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de véetements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits semi- 
urables 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 


Tle-du-Prince-Edouard 


Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


on nd mT 


18 
19 
20 
21 
22 
2s 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


ES ee, ee ee eee ee Se ee Se Oe ee ee Se SS Se 
Commerce de détail, janvier 1993 


Retail Trade, January 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


=-25~- 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLE 7. Department Store Type 
(Current Periods) 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Total 


Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 


TABLE 8&8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 


(Historical Estimates) 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Total 


Retail Trade, January 1993 
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66.6 
15.1 
124.5 
95.4 
960.0 
1,677.6 
138.5 
133.4 
527.3 
597.4 
3.4 
15.1 


4,354.5 


Sales 
Ventes 
Janvier Décembre Novembre Octobre Cumulatif 
millions of dollars - millions de dollars 

66.6 164.1 125.0 100.0 66.6 

15.1 35.7 24.4 21.8 15.1 

124.5 280.5 197.0 164.2 124.5 

95.4 206.7 155.0 134.8 95.4 

960.0 1,733.3 1,262.6 1,286.0 960.0 

1,677.6 3,363.1 2,307.3 2,157.7 1,677.6 

138.5 302.1 205.7 182.3 138.5 

133.4 255.6 182.6 167.0 133.4 

527.3 987.8 677.2 630.4 527.3 

597.4 1,209.4 801.7 746.2 597.4 

3.4 Tod 5.5 5.3 3.4 

15.1 23.6 18.5 18.5 15.1 

4,354.5 8,568.9 5,962.4 5,614.2 4,354.5 
January| December| November| October September Jul 
ee eee ee ee 

millions of dollars - millions de dollars 

164.1 125.0 100.0 91.2 PA 86.3 
35.7 24.4 21.8 21.6 23.6 24.0 
280.5 197.0 164.2 147.5 150.9 149.1 
206.7 155.0 134.8 120.4 118.6 116.7 
1,733.3 1,262.6 1,286.0 1,190.5 1,171.4 15174.1 
3,363.1 2,307.3 2,157.7 2,055.1 1,974.5 1,942.9 
302.1 205.7 182.3 172.9 173.1 166.7 
255.6 182.6 167.0 152.0 153.0 146.9 
987.8 677.2 630.4 621.5 621.5 587.7 
1,209.4 801.7 746.2 747.0 708.2 692.2 
Gat 5.5 Bee 5.5 6.1 6.0 
23.6 18.5 18.5 17.6 17.9 18.6 
8,568.9 5,962.4 5,614.2 5,342.8 5,210.1 5,111.2 
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Variation par rapport a l'année précédente 


ieee 
199 


Janvier 


-6.6 
0.1 
4.2 
3.2 


Change from previous year 


December 
199 


Décembre 


November 
2 1992 
Novembre 


Year-to-date 
199 


Per cent - pourcentage 


5.6 


-6.7 
125 
-0.3 


-1.1 


0.5 


-1.8 
12.8 


9.2 


Cumulatif 


{ 
oO 


mM wo NN WOO fF NHN NY |= BW 


= 
CoA Se NA SF Oo HF W HF SO 


eo 
° 
ind 


Régions 


Terre-Neuve 


{le-du-Pr ince-Edouard 


Nouvelle-Ecosse 


Nouveau-Brunswick 


Québec 
Ontario 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


Colombie-Britannique 


Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


Total 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


85.1 
21.0 
146.6 
117.0 
1,196.8 
1,980.1 
173.2 
156.3 
601.9 
676.6 
5.6 
18.5 


5,178.6 


millions of dollars - millions de dollars 


82.6 
20.1 
143.4 
115.5 
1,269.0 
1,952.1 
176.9 
158.5 
590.3 
663.4 
4.2 
18.4 


5,194.5 


4,890.8 


74.9 
15.8 
125.6 
BON 
984.5 
1,657.5 
149.6 
134.8 
528.9 
612.1 
3.8 
15.9 


4,403.2 


69.1 
14.0 
109.6 
89.1 
901.5 
1,547.8 
135.5 
118.9 
466.4% 
534.1 
3.3 
14.8 


4,004.1 


rilees 
15.1 
119.5 
92.4 
919.3 
1,574.2 
136.8 
125.0 
492.1 
538.3 
S22 
14.2 


4,101.4 


xo 
a 
=] 
Fu an oOo fF TH |= BW 


Régions 


Terre-Neuve 
Ile-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


Total 


a he a — 
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Footnote Note 


Retail sales estimates exclude the Goods & Les estimations des ventes au détail excluent 
Services Tax (GST). Prior to January 1991, la taxe sur les produits et les services 
sales data included the Federal Sales Tax (TPS). Les données sur les ventes antérieures 
(FST). Due to this change in indirect taxes, @ janvier 1991 incluent la taxe de vente fédé- 
data after 1990 are not strictly comparable rale (TVF). DG A ce changement dans les’ taxes 
with those of previous years. For’ users indirectes, les données aprés 1990 ne sont pas 
interested in deriving comparable data, an tout 4 fait comparables avec celles des années 
estimate of the amount of FST included in précédentes. Pour les utilisateurs intéressés 
retail sales for 1990 is available for Canada. € calculer des données comparables, une esti- 
The reliability of this estimate does not mation du montant de la TVF inclus dans les 
permit adjustments at the provincial or trade ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
group level. le Canada. Cette estimation n'est pas suffi- 


samment fiable pour permettre des ajustements 
au niveau provincial ou au niveau des groupes 
de commerce. 
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APPENDIX I 
Definitions 
Retail Trade for the purpose of this re- 


port, is defined as "the aggregate sales made 
through retail locations (outlets)". 


A retail Jlocation , as defined by Statis- 


tics Canada,» is a "business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 


to the general public, for household or per- 
sonal consumption". Retail trade estimates do 
not include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g.; direct door- 
to-door sellings sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga- 
Zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store busi- 
nesses, which have been classified to the 
“general merchandise store" category. In addi- 
tion, retail trade excludes: retail sales 
through ancillary units, e.g.» warehouses, 
head offices, etc.3 sales of contractors whose 
major activity is not retailings and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other ser- 
vice activities, less returns, adjustments 
and discounts. Total net sales also include: 
trade-in allowances, commissions earned from 
sales of goods owned by others (including com- 
missions received for lottery ticket sales); 
proprietor's withdrawals of goods for person- 
al use (at retail). Non-operating revenues, 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 
cial sales tax and Goods and Services Tax 
(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. 


Department store type merchandise (DSTM) is 
defined as total retail trade minus the _ fol- 
lowing trade groups: supermarkets and grocery 
storess all other food storess recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service 
stations; automotive parts, accessories and 
servicess and all other retail stores (in- 
cludes liquor, wine and beer’ storess and re- 
tail stores, n.e.c.). 


APPENDICE I 
Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les be- 
soins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 


détail". 


Un point de vente au détail, suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail ne prennent pas en compte les ventes di- 
rectes, c'est-a-dire les ventes qui ne_ sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par. distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et G6diteurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. Il n'y 
a qu'une exception: les ventes des grands ma- 
gasins faites par la poste ou par _ catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "maga- 
sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les’ ventes 
au détail des unités auxiliaires, par exemple, 
entrepots, si@éges sociaux, etc., ni les ventes 
des entrepreneurs dont l'activité principale 
ne reléve pas du commerce de détail, ni_ les 
opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 


les recettes provenant de réparations, de lo- 
cation de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 


leur des rendus (marchandises retournées), les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également; la valeur des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant 4 autrui (y compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des’ mar- 
chandises prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
percgues pour le compte d'un organisme public. 


Les marchandises du genre de celles vendues 
dans les grands magasins (MGGM) correspondent 
au total du commerce de détail moins les grou- 
pes de commerce suivants: les supermarchés 
d'alimentation et les 6piceriess tous les au- 
tres magasins d'alimentations les concession- 
naires de véhicules automobiles et récréatifss 
les stations-services les magasins de piéces 
et d'accessoires pour véhicules automobiles et 
services et les autres magasins de vente au 
détail (comprend les magasins de spiritueux, 
de vin et de biéres et les magasins de vente 
au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 
METHODOLOGY 
Components of the Universe 


The new business register or Central Frame 
Data Base (CFDB) contains the survey universe 
for the Monthly Retail Trade Survey. The CFDB 
was developed as a common central frame’ for 
all business surveys, in order to_ provide 
standardized concepts, and generalized method- 


ology and systems. The overall quality of 
business and economic data are improved be- 
cause of greater consistency, more accurate 


administrative data and greater co-ordination 
of systems and procedures. Ultimately, all of 
Statistics Canada's business surveys will be 


redeveloped to operate within this new envi- 
ronment. 

The target population for the Retail Trade 
Survey consists of all statistical locations 


on the CFDB that are identified in the retail 
trade sector. These units comprise the sam- 
pling frame for the Retail Trade Survey. 


The CFDB sampling frame is allocated into 
two components: the integrated portion (IP) 
and the non-integrated portion (NIP). The 
integrated portion encompasses all large and 
complex businesses and represents’ the largest 
component of the frame in terms of sales. The 
IP businesses may be represented by several 
levels in their statistical entities which 
enables collection of the full range of eco- 


nomic data for large organizations. Informa- 
mation on these businesses is received from 
administrative tax files and the employer 


payroll deduction file from Revenue Canada. 


The non-integrated portion 
ler single entity businesses whose sales val- 
ues lie below a calculated IP boundary. The 
Monthly Retail Trade Survey obtains its sta- 
tistical entities from the employer payroll 
deduction file at Revenue Canada. This allows 
for the most up-to-date information to be 
passed onto the NIP units on the frame. 


represents smal- 


The New Sample 


The businesses in the target population are 
classified by industry using the four digit 
Standard Industrial Classification Code, based 
on the proportion of sales accounted for by 
each kind of business or by each type of com- 
modity sold. The target population is also 
stratified by geographic region. Each indus- 
try - geographical combination is divided into 


APPENDICE II 
METHODOLOGIE 
Composantes de 1’univers 


Le nouveau registre des entreprises ou Base 
de données du registre central (BDRC) repré- 
sente l'univers de l'Enquéte mensuelle sur le 
commerce de détail. La BDRC a &té congue afin 
de servir de base de sondage centrale pour 
toutes les enquétes-entreprises, ce qui permet 
de normaliser les concepts et de généraliser 
les méthodes et les systémes. La qualité 
d'ensemble des données commerciales et écono- 
miques est ainsi améliorée: on obtient une 
plus grande cohérence, des données administra- 
tives plus exactes et une meilleure coordina- 
tion des systémes et des procédures. Un jour, 
toutes les enquétes-entreprises de Statistique 
Canada seront remaniées et s'intégreront 4a ce 
nouveau cadre. 


La population cible 
commerce de détail 


de l'Enquéte sur le 
est formée de tous les 


emplacements statistiques dans la BDRC qui 
appartiennent au secteur du commerce de dé- 
tail. Ces unités constituent la base de son- 


dage de l'Enquéte sur le commerce de détail. 


La base de sondage de la BDRC est divisée en 
deux composantes: la partie intégrée (PI) et 
la partie non intégrée (PNI). La premiére 
englobe toutes les entreprises importantes qui 
ont une structure complexe et constitue la 
composante la plus importante de la base en ce 
qui a trait aux ventes. Les entreprises de la 
PI peuvent étre représentées 4 plusieurs ni- 
veaux @ l'intérieur du cadre hiérarchique de 
l'entité statistique, ce qui’ permet la_ col- 
lecte de la gamme compléte des données é4cono- 
miques dans le cas des grandes sociétés. Les 
renseignements sur ces entreprises sont tirés 
des fichiers administratifs des déclarations 
d'impot sur le revenu et des fichiers des 
comptes de retenues sur la paye de Revenu 
Canada. 


La partie non intégrée est constituée des 
entreprises A entité simple de plus petite 
taille dont la valeur des ventes est sous la 
limite calculée de la PI. L'Enquéte mensuelle 
sur le commerce de détail tire ses entités 
statistiques du fichier des comptes de rete- 
nues sur la paye de Revenu Canada, ce qui 
permet d'intégrer aux unités de la PNI de la 
base les renseignements les plus récents. 


Nouvel échantilion 


Les entreprises de la population cible sont 
classées en fonction des codes &@ quatre chif- 
fres de la Classification type des industries, 
& partir de la proportion des ventes que re- 
présente chaque genre d'entreprise ou’ encore 
chaque genre de marchandises vendues. La 
population cible est aussi stratifiée par 
région géographique. Chaque combinaison bran- 
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take-all, large take-some 
The take-all businesses 
they are included in 


three sub-strata: 
and small take-some. 
are self-representing as 
the sample with certainty. The take-all sub- 
stratum is comprised of designated companies 
such as department stores, companies operating 
in several strata, and companies operating in 
one strata with revenue’ greater than a calcu- 
lated threshold. The large take-some = and 
small-take-some units are classified by their 
revenue. 


In order to determine the industry by geo- 
graphical strata sample sizes, the variance 
and total sales in each sub-stratum are calcu- 
lated and applied to an allocation method. 
This allocation method calculates the number 
of units to be sampled in the take-some strata 


under the following two constraints: the 
coefficient of variation required for the 
stratum and inevitably the total number of 


sampling units in the survey. 


The initial sample was selected in late 1988 
and has been refreshed each month by including 
a sample of population births. In order to 
update the sample, not only to add births but 
also to reduce the burden of individual re- 
spondents in the take-some strata, the set of 
units in the sampling frame are randomly dis- 
tributed across a calculated number of panels 


within each sub-stratum. Panels are created 
so that the selected firms in the take-some 
strata may rotate out of the sample for a 


specified time period in order to reduce the 
response burden. The number of panels in each 
sub-stratum is calculated in accordance with 
the sampling rate, the maximum number of occa- 
sions that a unit may remain in the’ sample, 
and the minimum number of occasions it must 
stay out of the sample. Once the original in- 
sample panels are selected, sample rotation 
may be performed by periodically dropping a 
panel from the current sample and adding a new 
panel. 


Data Collection 


Data collection, data capture, 
edit and follow-up of non-respondents are 
performed in the eight Statistics Canada re- 
gional offices. Sampled companies are con- 
tacted either by mail or telephone, whichever 
they prefer. Data capture and preliminary 
editing are performed simultaneously to ensure 
the validity of the data. Collection entities 
from which no response’ has been received or 
whose data may contain errors, are followed up 
immediately. Data and frame updates are trans- 


preliminary 
all 
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che d'activité - région géographique est divi- 
sée en trois sous-strates: une a tirage com-. 
plet, une "grande a tirage partiel" et une 
"petite a tirage partiel". Les entreprises de 
la sous-strate 4 tirage complet sont autore- 
présentatives puisqu'elles' sont forcément 
intégrées 4 Il'échantillon. La sous-strate a 
tirage complet englobe les sociétés désignées, 
comme les grands magasins, les sociétés en 
activité dans plusieurs strates et celles en 
activité dans une strate et ayant des ventes 
supérieures au seuil calculé. Les unités de 
la sous-strate “grande a tirage partiel" et de 
celle "petite a tirage partiel" sont classées 
selon leurs recettes. 


Afin de déterminer la taille des échantil- 
lons pour les branches d'activité selon la 
strate géographique, on calcule la variance et 
le total des ventes dans chaque sous-strate et 
on utilise les résultats pour la répartition. 
Celle-ci se fait suivant une méthode qui per- 
met de calculer le nombre d'unités a4 prélever 
dans la strate aA tirage partiel 4 partir des 
deux critéres suivants: le coefficient de 
variation requis pour la strate et, bien sar, 
le nombre total d'unités d'échantillonnage de 
l'enquéte. 


L'échantillon initial a été prélevé 4 la 
fin de 1988 et a 6té rafratchi chaque mois par 
l'introduction d'un échantillon de nouvelles 
unités de la population. Les unités de la 
base de sondage sont réparties aléatoirement 
entre un nombre établi de panels 4 1l'intérieur 
de chaque sous-strate, ce qui permet non = seu- 
lement de mettre aA jour Il'échantillon par 
l'ajout de nouvelles unités mais aussi de 
réduire le fardeau de la réponse des unités 
des strates a tirage partiel. La présence de 
panels permet de supprimer pour un temps, par 
renouvellement, les entreprises sélectionnées 
dans les strates 4 tirage partiel et ainsi de 
réduire le fardeau de la réponse. Le nombre 
de panels de chaque sous-strate est calculé en 
fonction du taux d'échantillonnage, du nombre 
maximal de cycles pendant lesquels une unité 
peut rester a l'intérieur de l'échantillon et 
du nombre minimal de cycles pendant lesquels 
elle doit rester a4 l'extérieur de 1'échan- 
tillon. Une fois les panels retenus' dans 
l'échantillon initial choisis, le renouvelle- 
ment de l'échantillon peut étre effectué pé- 
riodiquement par la suppression d'un panel de 


l'échantillon courant et par Il'ajout d'‘un 
nouveau panel. 
Collecte des données 

La collecte des données, la saisie des don- 


nées, la vérification préliminaire et le suivi 
des non-répondants sont accomplis par les huit 
bureaux régionaux de Statistique Canada. On 
communique avec les entreprises échantillon- 
nées par la poste. ou par téléphone, selon ce 
qu'elles préférent. La saisie des données et 
la vérification préliminaire sont effectuées 
en méme temps afin de garantir la validité des 
données. On fait immédiatement le suivi pour 
les entités de collecte qui n'ont pas répondu 
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mitted to Ottawa and loaded onto the survey 
data base several times during each cycle. 
These revised procedures have resulted in much 


improved response rates (approximately 907% 
response is achieved for preliminary esti- 
mates). 


Statistical Edit and Imputation 


Data is analyzed within each trade group and 
geographic region. Extreme values are listed 
for manual inspections in an order of priority 
determined by the magnitude of the deviation 
from average behaviour. Records which fail 
the statistical edit are considered as out- 
liers and are not used in calculating imputa- 
tion variables (such as monthly trends) used 
by the imputation system. 


For records which do not’ respond on time or 
whose reported sales fail preliminary edits, 
an estimate is imputed. A variety of imputa- 
tion methods are available and the selection 


of the method is done automatically by the 
system depending on the availability of the 
required data. Methods within the’ system 


includes using a monthly or yearly trend, the 
cell mean, annual data divided by twelve, or 
historical values. If there is insufficient 
data for an imputation cell (trade group by 
geographic region), the cell is automatically 
enlarged by combining it with similar cells. 


There is an identifiable lag between’ the 
time a business opens and its appearance on 
our survey frame. To compensate for the ef- 
fect this time lag has on monthly estimates, 
sales for sample births are imputed back to 
the later of the actual date of birth or the 
beginning of the _ previous year. Backward 
imputation for births is accomplished using 
inverse monthly trends and produces an im- 
proved level estimate for revised data. 


Estimation 


Total retail sales are estimated by increas- 
ing the in-sample sales results by an estima- 
tion weight. An initial weight equal to the 
inverse of the original probability of selec- 
tion is assigned to each entity. The weights 
are subsequently adjusted for achieved sample 
size, in order to inflate the estimate to 
represent the entire current population. The 
calculated weighted sales values are summed by 
their domain, to produce the total sales esti- 
mates by stratum. A domain is defined as’ the 
most recent classification values available 


ou pour celles dont les données’ contiennent 
des erreurs. Les mises & jour aux données et a 
la base sont transmises & Ottawa et elles sont 
entrées dans la base de données de l'enquéte a 
plusieurs reprises au cours de chaque cycle. 
Ces procédures révisées ont eu pour’ consé- 
quence de meilleurs taux de réponse (on ob- 
tient environ 902% de réponses pour les estima- 
tions provisoires). 


Vérification statistique et imputation 


Les données sont analysées 4 l'intérieur de 
chaque groupe de commerce et région géographi- 
que. Les valeurs extr@émes sont inscrites sur 
une liste, pour qu'on puisse en faire un con- 
tréle manuel, suivant un _ ordre de priorité 
qui est fonction de l'ampleur de 1'écart par 
rapport 4 la moyenne. Les enregistrements qui 
sont rejetés aA la vérification statistique 
sont considérés comme des valeurs aberrantes 
et ne servent pas au calcul des variables 
d'imputation (comme les tendances mensuelles) 
utilisées par le systéme d'imputation. 


On impute une estimation aux enregistrements 
des entreprises n'ayant pas répondu a temps ou 
dont les ventes déclarées ont été rejetées a 
la vérification préliminaire. Diverses métho- 
des d'imputation sont utilisées, le choix de 
la méthode étant fait automatiquement par le 
systéme en fonction de la disponibilité des 
données requises. Le systéme peut notamment 
utiliser les tendances mensuelles ou’ annuel- 
les, la moyenne dela cellule, les données 
annuelles divisées par douze ou les valeurs 
historiques. S'il manque des données pour la 
cellule d'imputation (groupe de commerce par 
région géographique), celle-ci est automati- 
quement combinée avec des cellules semblables. 

Il ya un décalage perceptible entre le 
moment out l'entreprise ouvre ses’ portes et 
celui ot elle figure dans la base de 1'en- 
quéte. Afin de compenser l'effet de ce retard 
sur les estimations mensuelles, on impute 4 
rebours, jusqu'a la date de création de la 
nouvelle unité ou jusqu'au début de l'année 
précédente (selon la plus lointaine des deux 


dates), les ventes des nouvelles unités de 
l'échantillon. L'imputation @& rebours’ des 
nouvelles unités repose sur les tendances 


mensuelles inverses et produit une estimation 
de meilleur niveau pour les données révisées. 


Estimation 


total des ventes au détail en 

coefficient d'estimation les 
ventes des unités échantillon- 
nées. Un poids égal 4 l'inverse de la proba- 
bilité de sélection est attribué au départ a 
chaque entité. Les poids sont ensuite ajustés 
en fonction de la taille de 1'échantillon 
obtenu, ce qui permet de gonfler l'estimation 
pour qu'elle représente l'ensemble de la popu- 
lation courante. Les chiffres des ventes 
pondérés ainsi calculés sont additionnés_ par 
domaine ce qui donne les ventes totales esti- 


On estime le 
affectant d'un 
chiffres des 


LL 
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from the CFDB for the statistical entity and matives par strate. Par domaine, on entend 


the survey reference period. These domains les valeurs de classification les plus ré- 
may differ from the original sampling strata centes disponibles dans la BDRC pour l'entité 
because records may have changed in size, statistique et la période de référence de 
industry, or location. Changes in classifica- l'enquéte. Les domaines peuvent é6tre diffé- 
tion are reflected immediately in the esti- rents de la strate d'échantillonnage initiale 
mates and do not accumulate over time. lorsque la taille, la branche d'activité ou 


l'emplacement des unités représentées par les 
enregistrements ont subi des modifications. 
Les changements de classification se répercu- 
tent immédiatement sur les estimations et ne 
s'accumulent pas avec le temps. 


Period-to-period comparisons can reflect Les comparaisons d'une période 4 l'autre 
factors other than a general sales trend, such peuvent traduire des facteurs autres qu'une 
as adjustments to the sample and reclassifica- tendance générale des ventes, par exemple la 
tion of sampled firms to different trade modification de l'échantillon et la reclassi- 
groups. They should therefore be used with fication des firmes échantillonnées 4 d'autres 
caution. groupes commerciaux. Il faut donc les utiliser 


avec prudence. 


Non-Employer Estimates Estimations pour les entreprises n'‘ayant pas 
de salariés 


Non-employer businesses are not represented Les entreprises n'ayant pas de salariés ne 
in the non-integrated portion of the CFDB. sont pas représentées dans la partie non inté- 
Although contributing only approximately 22 of grée de la BDRC. Elles’ ne constituent que 2Z 
total retail trade, the significance of these environ de l'ensemble du commerce de détail 
businesses varies widely by trade group’ and mais leur importance varie considérablement 
region. Survey estimates are supplemented by selon le groupe de commerce et la région. Les 
estimates for non-employer businesses which estimations de l'enquéte sont complétées par 
were derived from an analysis of income tax des estimations pour les entreprises n'ayant 
data from 1984 to 1987. There are approxi- pas de salariés, qui ont été calculées 4 par- 
mately 30,000 unincorporated owner operated tir des données fiscales de 1984 a 1987. Ily 
retail businesses in Canada. a environ 30,000 entreprises de détail non 


constituées en société exploitées par leur 
propriétaire au Canada. ‘ 
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APPENDIX III 
Data Reliability 


The statistics in this publication are esti- 
mates derived from a sample survey and, as 
such, can be subject to errors. The following 
material is provided to assist the reader in 
the interpretation of the estimates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a 
subject to a number of Kinds of errors. These 
errors can be broken down into two major 
types: sampling and non-sampling. 


sample survey are 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observa- 
tions are made only on a sample and not on the 
entire population. The sampling error depends 
on factors such as the size of the sample, 
variability in the population, sampling design 
and method of estimation. For example, for a 
given sample size, the sampling error will de- 
pend on the stratification procedure employed, 
allocation of the sample, choice of the sam- 
pling units and method of selection. (Further, 
even for the same sampling design, we can make 
different calculations to arrive at the most 
efficient estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is made 
about the entire population covered by the 
survey on the basis of data obtained from only 
a part of the population, the results are 
likely to be different than if a complete cen- 
sus was taken under the same general survey 
conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling er- 
ror can be measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or . 


a complete census of the population is taken. 
Non-sampling errors can be attributed to one 
or more of the following sources: 


result from 
coverage of 


Coverage error. This error can 
incomplete listing and inadequate 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the’ characteris- 
tics of the question, inability or unwilling- 
ness of the respondent to provide correct in- 
formation, misinterpretation of the questions 
because of definitional difficulties and dif- 
ferent tendencies of different interviewers 
in explaining questions or interpreting re- 
sponses. 


APPENDICE III 
Fiabilité des données 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par é6échantillonnage qui ris- 


quent, par conséquent, d'étre entachées d'er- 
reurs. La section qui suit vise a faciliter; 
pour le lecteur, l'interprétation des estima- 


tions qui sont publiées. 
Erreurs d‘*échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes Aa 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a l'échantillonnage et celles qui ne le 
sont pas. 


Erreurs d*échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les _ ob- 
servations portent uniquement sur un é6échantil- 
lon, et non sur l'ensemble de la _ population. 
L'erreur dépend de facteurs tels que la taille 
de l’échantillon, la variabilité de la popula- 
tion, le plan de sondage et la méthode d'esti- 
mation. Pour une taille donnée d'échantillon; 
par exemple, l'erreur d'échantillonnage' sera 
fonction de la méthode de stratification adop- 
tée, de l'attribution de l'échantillon, du 
choix des unités sondées et de la méthode de 
sélection. (On peut méme, dans le cadre d'un 
seul plan de sondage, effectuer plusieurs cal- 
culs pour arriver a la méthode d'estimation la 
plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une 
population a partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront proba- 
blement différents de ceux qu'on aurait obte- 
nus en recensant toute la population dans les 
memes conditions. La principale caractéristi- 
que des sondages probabilistes, c'est que 
l'erreur d'échantillonnage peut étre directe- 
ment mesurée a partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liéges a 1'*échantilionnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les re- 
censements que dans les enquétes par échantil- 
lonnage. Elles sont dues @ un ou plusieurs 
facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l1*enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une  cou- 
verture insuffisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribua- 
ble a la conception du questionnaire et aux 
caractéristiques de la question, a l'incapaci- 
té ou au refus de l'enquété de fournir des 
renseignements exacts, a l'interprétation fau- 
tive des questions due a des problémes d'ordre 
sémantique,» ou aux variations, d'un intervie- 
wer a l'autre, dans l'explication des ques- 
tions ou dans l'interprétation des réponses. 


I ee rr a cere 
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Non-response error. Some respondents may re- 
fuse to answer questions, some may be unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding units 
can be imputed using the data from responding 
units or some earlier data on the non-respon- 
ding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is 
very much dependent on any characteristic dif- 
ferences between the respondent group and the 
non-respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the re- 
sponse rate and attempts are therefore made to 
obtain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing such 
as coding, data entry, verification, editing,» 
weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors re- 
quire control at the level at which their 
presence does not impair the use and interpre- 
tation of final results. With regard to the 
estimates of this publication, all attempts 
have been made to minimize the non-sampling 
errors; units have been defined in a most pre- 
cise manner and the most up-to-date listings 
have been used; the questionnaires used in the 
survey have been carefully designed to mini- 
mize different interpretations (interviewers 
have been instructed to ask the questions as 
printed on the questionnaires); detailed ac- 
ceptance testing has been carried out for the 
different stages of editing and processing; 
every possible effort has been made to reduce 
the non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of a 
large number of all possible samples of the 
same size that could have been’ selected using 
the same sample design under the same general 
conditions. If it was possible that each one 
of these samples could be surveyed under es- 
sentially the same conditions, with an esti- 
mate calculated from each sample, it would be 
expected that the sample estimates would dif- 
fer from each other. The average estimate de- 
rived from all these possible sample estimates 
is termed the expected value. The expected 
value can also be expressed as the value which 
would be obtained if a census enumeration was 
taken under identical conditions of collection 
and processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 
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La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapa- 
bles ou encore répondent trop tard. Les don- 
nées relatives aux non-répondants peuvent étre 
imputées Aa partir des chiffres fournis par les 
répondants ou @ l'aide des statistiques anté- 
rieures sur les non-répondants, lorsque cel- 
les-ci existent. On ne connait généralement 
pas avec précision l'importance de _ 1'erreur 
d'imputations; celle-ci varie beaucoup’ selon 
les caractéristiques qui distinguent les ré- 
pondants des non-répondants. Comme ce _ type 
d'erreur prend habituellement de l'ampleur 4 
mesure que diminue le taux de réponse, on 
s'efforce d'obtenir le meilleur taux de répon- 
se possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses Gtapes du traitement, telles que 
le codage, l'entrée, la vérification, la pon- 
dération et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liéges 4 l'échantillonnage. De plus, il faut 
les cerner @ un niveau ou elles ne nuisent pas 
A l'utilisation ou 4 l'interprétation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du 
présent bulletin, tout a &ét&é mis en oeuvre 
afin de minimiser les erreurs non liées a 1'é- 
chantillonnage. Ainsi, les unités ont été dé- 
finies avec beaucoup de précision, au moyen 
des listes les plus a4 jour; les questionnaires 
ont 6t& concus avec soin afin de réduire au 
minimum les différentes interprétations possi- 


bles (on a demandé aux interviewers de poser 
les questions telles qu'elles figurent aux 
questionnaires); les diverses G6tapes de véri- 


fication et de traitement ont fait l'objet de 
contréles d'acceptation détaillés; on n'a ab- 
solument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient fai- 
bles. 


Evaluation de l‘erreur d*échantillonnage et de 
l'erreur non liée a 1'échantillonnage 


Evaluation de l'erreur d"échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présen- 
te enquéte est un des nombreux é@échantillons de 
méme taille qui auraient pu étre choisis selon 
le méme plan et les mémes conditions. Si cha- 
que é6échantillon pouvait faire l'objet d'une 
enquéte menée essentiellement dans les mémes 
conditions, il faudrait s'attendre 4 ce que 
l'estimation calculée varie d'un échantillon 4a 
l'autre. On nomme valeur probable 1l'estima- 
tion moyenne obtenue de tous les échantillons 
possibles. Autrement dit, la valeur probable 
est celle qu'on obtiendrait en recensant toute 


la population dans des conditions identiques 
de collecte et de traitement. Une estimation 
calculée a partir d'une enquéte par échantil- 


lonnage est dite précise lorsqu'elle s'ap- 


proche de la valeur probable. 
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Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based onae_ probability 
sample, the variability of the sample estimate 
with respect to its expected value can be mea- 
sured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is 
defined as the average, over all possible sam- 
ples, of the squared difference of the esti- 
mate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance of 
the sample estimate are derived, other mea- 
sures of precision can be calculated. For ex- 
ample, the standard error, defined as_ the 
square root of the variance, is a_ measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation , defined as the 
standard error divided by the sample estimate, 
is a measure of precision in relative terms. 
For comparison purposes one may more readily 
compare the sampling error of one estimate to 
the sampling error of another estimate through 
the use of the coefficient of variation. 


In this publication, the coefficient of 
variation is used to measure the sampling er- 
ror of the estimates. However, since the coef- 
ficient of variation published for this survey 
is calculated from the responses of individual 
units, it also measures some non-sampling er- 
ror. 


The formula used to calculate the published 
coefficients of variation in Table 3 is: 


S(X) 
CV(X)= 
x 
where X denotes the estimate and S(X) denotes 
the standard error of X. 
In this bulletin, the error of xX is 
expressed as a percentage. 
Confidence intervals can be constructed 


around the estimate using the estimate and the 
coefficient of variation. Thus, for our sam- 
ple, it is possible to state with a given lev- 
el of confidence that the expected value 
will fall within the confidence interval con- 
struted around the estimate. For example, if 
an estimate of $12,000,000 has a coefficient 
of variation of 10%, the standard error will 
be $1,200,000 or the estimate multiplied by 
the coefficient of variation. It can then be 
stated with 68% confidence that the expected 
value will fall within the interval whose 
length equals the standard deviation about 
the estimate, i.e., between $10,800,000 and 
$13,200,000. Or, it can be stated with 957% 
confidence that the expected value will fall 
within the interval whose length equals two 
standard deviations about the estimate, i.e.» 
between $9,600,000 and $14,400,000. 


Or, les estimations fondées sur un échantil- 
lon peuvent ne pas correspondre a la_ valeur 
probable. Cependant, comme les estimations 
proviennent d'un échantillon probabiliste, il 
est possible d'en mesurer la variabilité par 
rapport a leur valeur probable. Ainsi, la va- 
riance d'une estimation, qui en mesure la pré- 
cision, se définit comme la moyenne, parmi 
tous les 6échantillons possibles, des carrés de 
la différence entre l'estimation et la valeur 
probable. 


Une fois qu'on a_ calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la 
précision autrement. Par exemple, Il1*erreur- 
type, soit la racine carrée de la _ variance, 
mesure l'erreur d'échantillonnage dans la méme 
unité que l'estimation (en dollars, notam- 
ment). Autrement dit, l'erreur-type mesure la 
précision en termes absolus. Par contre, le 
coefficient de variation , c'est-a-dire l'er- 
reur-type divisée par l'estimation, mesure la 
précision en termes relatifs. Ainsi, l'emploi 
du coefficient de variation facilite la compa- 
raison de l'erreur d'échantillonnage de deux 
estimations. 


Dans cette publication, on utilise le coef- 
ficient de variation pour évaluer l'erreur 
d'échantillonnage des estimations. Cependant, 
puisque le coefficient de variation publié 
pour cette enquéte est calculé 4 partir des 
réponses des unités, il mesure aussi une cer- 


taine erreur non liée a 1'échantillonnage. 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau 3 


S(X) 
CV(X) = 
x 
dans laquelle X est l'estimation et S(X) est 
l'écart-type de X. 
pourcentage 


L'erreur de X est exprimée en 


dans ce bulletin. 


coefficient de variation 
nous permettent de construire des intervalles 
de confiance autour de l'estimation. Ainsi,» 
pour notre 6chantillon, on peut affirmer qu'a- 
vec une confiance donnée, la valeur’ probable 
est comprise dans l'intervalle de _ confiance 
construit autour de l'estimation. Par exemple, 
si le coefficient de variation d'une estima- 
tion de $12,000,000 est &égal A 10%, I1'écart- 
type sera de $1,200,000, soit l'estimation 
multipliée par le coefficient de variation. 
Alors, on peut affirmer avec une confiance de 
68% que la valeur probable sera contenue dans 
l'intervalle d'une longueur égale 4 un écart- 
type autour de l'estimation, soit entre 
$10,800,000 et $13,200,000. Ou encore, on peut 
affirmer avec une confiance de 95% que la_ va- 
leur probable sera contenue dans 1'intervalle 
d'une longueur de deux écart-types autour de 
l'estimation, soit entre $9,600,000 et 
$14,400,000. 


L'estimation et le 


LL w=, 
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Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value is 
desired, we cannot assume that the exact value 
of every unit in the population or sample can 
be obtained and processed without error. Any 
difference between the expected value and the 
exact population value is termed the biais. 
Systematic biases in the data cannot be mea- 
sured by the probability measures of sampling 
error as previously described. The accuracy of 
a survey estimate is determined by the joint 
effect of sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating 
these errors, the response fractions are given 
in Table 3. The response fraction, which is 
a measure of the data response rate, is the 
proportion of the sales estimate which is 
based upon reported data. For example, a cell 
with a sample of 20 units in which five re- 


spond for a particular month would have a_ re- 
sponse rate of 25%. If these five reporting 
units represented $8 million out of a_ total 


estimate of $10 million, the response fraction 


would be 802. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The measure of non-response error as well as 
the coefficient of variation must be consid- 
ered jointly to have an overview of the quali- 
ty of the estimates. The lower the coefficient 
of variation and the higher the response frac- 
tion, the better will be the published es- 
timate. 
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Evaluation de l"erreur non liée a 1'échantil- 


lonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la 
valeur exacte de l'ensemble. L'estimation est 
dite précise si elle se rapproche de cette 
valeur. Bien qu'il s'agisse d'une valeur sou- 
haitable, il n'est pas réaliste de supposer 
que la valeur exacte de chaque unité de _ 1l1'‘en- 
semble ou de l'échantillon peut étre obtenue 
et traitée sans erreur. La différence entre la 
valeur probable et la valeur exacte de 1l'en- 
semble s'appelle le biais . On ne peut calcu- 
ler les biais systématiques des données en re- 
courant aux mesures de probabilité de l'erreur 
d'échantillonnage décrites plus haut. La pré- 
cision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugué des erreurs d'échantillonnage 
et des erreurs non liées a l'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liée 4 _ 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur due a la non-réponse. Le 
tableau 3 présente les fractions de réponse 
afin d'aider l'utilisateur 4 6évaluer ce genre 
d'erreur. La fraction de réponse est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la _ pro- 
portion de l'estimation de Il'éG@chantillon qui 
est fondée sur des données déclarées. Par 
exemple, le taux de réponse d'une cellule com- 
portant un é@chantillon de 20 unités dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 
25Z. Cependant, si les cinq unités déclarantes 
représentent $8 millions sur l'estimation glo- 
bale de $10 millions, la fraction de réponse 
s'6éléverait a 802. 


Interprétation simultanée des mesures d‘erreur 


Il faut tenir compte simultanément de la 
mesure d'erreurs non liées a l1'échantillonnage 
ainsi que du coefficient de variation pour 
avoir un aperscu de la qualité des estimations. 
Plus le coefficient de variation sera bas et 
que la fraction de réponse sera Glevée, meil- 
leure sera l'estimation publiée. 
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APPENDIX IV 
Seasonal Adjustment 

Economic time series contain the elements 
essential to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time"(1). In using time series to observe eco- 
nomic activity, economists and statisticians 
have identified four characteristic behav- 
ioural components: the long-term movement or 
trend, the cycle, the seasonal variations and 
the irregular fluctuations. These movements 
are caused by various economic, climate re- 
lated or institutional factors. The seasonal 
variations occur periodically on a more or 
less regular basis over the course of the year 
as a result of seasonal changes in weather, 
statutory holidays and other events which oc- 
cur at fairly regular intervals and thus have 
a significant impact on the rate of economic 
activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic phe- 
nomenon and producing forecasts of superior 
quality, Statistics Canada uses the X-11-ARIMA 
seasonal adjustment method(2) to seasonally 
adjust its time series. This method minimizes 
the impact of seasonal variations on the se- 
ries and essentially consists of adding one 
year of estimated raw data to the end of the 
original series before it is seasonally ad- 
justed per se. The estimated data are derived 
from forecasts using ARIMA (Autoregressive In- 
tegrated Moving Average) models of the Box- 
Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program uses 
primarily a ratio-to-moving average method to 
smooth the modified series and obtain a_ pre- 
liminary estimate of the trend-cycle, to cal- 
culate the ratios of the original series (fit- 
ted) to the estimates of the trend-cycle and 
to estimate the seasonal factors from these 
ratios. The final seasonal factors are _ pro- 
duced only after these operations have been 
repeated several times. These procedures, used 
to determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted data, 
are, executed every month. This approach en- 


Adjustment of 
Statistical 


Seasonal 
Canada 


1 "A Note on the 
Economic Time Series," 
Review, August 1974. 

2 For further information see the X=-11-ARIMA 
Seasonal Adjustment Method, by Estella Bee 
Dagum, Statistics Canada,Catalogue 12-564E, 
Occasional. 


APPENDICE IV 
Désaisonnalisation 


Les séries Gconomiques temporelles ou chro- 
nologiques comportent les éléments essentiels 
& la description, l'explication et la prévi- 
sion du comportement d'un phénoméne économi- 
que. "Ce sont des dossiers statistiques de 
l'évolution des processus économiques dans le 
temps"(1). L'observation par les é6économistes 
et les statisticiens de l'activité économique 
a l'aide des séries temporelles a donc permis 
de distinguer quatre composantes principales 
du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. 
Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit Gconomiques, climatiques ou 
institutionnels. Les variations saisonniéres 
sont les fluctuations périodiques plus ou 
moins réguliéres qui se produisent au cours 
d'une année en raison du cycle météorologique 
normal, des congés fixes et d'autres é4véne- 
ments qui se répétent a intervalles avec une 
certaine régularité pour influencer de _  fagon 
significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne écono- 
mique et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries tempo- 
relles au moyen de la méthode de désaisonnali- 
sation X-11-ARMMI(2) afin de justement minimi- 
ser l'impact des variations saisonniéres_ sur 
les séries. Cette technique consiste essen- 
tiellement a ajouter les estimations d'une 
année de données brutes a l'extrémité de la 
série initiale avant de procéder a la désai- 
sonnalisation proprement dite. Les données 
estimatives proviennent d'extrapolations pros- 
pectives réalisées par des modéles ARMMI (mo- 
déles autorégressifs @ moyennes mobiles inté- 
grées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel 4 la méthode de rapport aux 
moyennes mobiles pour effectuer le lissage de 
la série modifiée et obtenir une estimation 
provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la série initiale (ajustée) aux 
estimations de la tendance-cycle, et estimer 
les facteurs saisonniers &@ partir de ces dits 
rapports. Les facteurs saisonniers définitifs 
ne sont produits que lorsque ces opérations 
ont été exécutées a plusieurs reprises. Ces 
6tapes déterminant les facteurs saisonniers 
nécessaires au calcul des données désaisonna- 


1 La désaisonnalisation des séries temporelles 


économiques: quelques remarquess tiré de la 
Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

2 Pour de plus amples’ informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMNI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
no 12-564¢F au catalogue, hors série. 


re 
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sures that the estimated seasonal factors are 
derived from an unadjusted series which in- 
cludes all the available information about the 
series, i.e.» the current month's unadjusted 
data as well as the previous month's’ revised 
unadjusted data. 


While seasonal adjustment permits a better 
understanding of the underlying trend-cycle of 
a series, the seasonally-adjusted series still 
contains an irregular component. Slight month- 
to-month variations in the seasonally adjusted 
series may be simple irregular movements; to 
get a better idea of the underlying trend; 
users should examine several months of the 
seasonally adjusted series. 


The Canada seasonally adjusted total is de- 
rived "indirectly" by the summation of the in- 
dividually seasonally adjusted Kinds of busi- 
ness. 
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lisées finales sont exécutées & chaque mois. 
Cette approche garantit que la série non-dé- 
saisonnaliséGe, @ partir de laquelle sont cal- 
culées les estimations des facteurs saison- 
niers, inclut toutes les données les plus ré- 
centes relativement 4 ladite séGrie, c.-a-d.;, 
les données qui portent sur le mois courant et 


les données révisées du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamenta- 
le d'une série, la série désaisonnalisée n'en 
contient pas moins une composante irréguliére. 
De légéres variations d'un mois a l'autre dans 
la série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irrégulierss pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, 
les utilisateurs doivent donc examiner les 
sGries désaisonnaliséGes d'un certain nombre de 
mois. 


Le total désaisonnalisé au niveau du Canada 
est dérivé de "fagon indirecte" en faisant la 
somme des genres de commerce désaisonnalisés 
séparément au préalable. 
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APPENDIX V 
TRADE GROUP COVERAGE 


010 Supermarkets and Grocery Stores 010 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
6011 Supermarkets 6011 Supermarchés d'alimentation 
6012 Grocery stores (except supermarkets) 6012 Epiceries (sauf les supermarchés) 
020 All Other Food Stores 020 Tous les autres magasins d’alimentation 
6013 Bakery products stores 6013 Boulanger ies-patisseries ’ 
6014 Candy and nut stores 6014 Confiseries et magasins de noix 
6015 Fruit and vegetable stores 6015 Magasins de fruits et légumes 
6016 Meat markets 6016 Marchés de viande __ : 
6019 Other specialty food stores, n.e.c. 6019 Autres magasins d'alimentation 
spécialises, n.c.a. 
030 Drugs and Patent Medicine Stores 030 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
6031 Pharmacies. _ j 4 6031 Pharmacies 3 
6032 Patent medicine and toiletries stores 6032 Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 
040 Shoe Stores 040 Magasins de chaussures 
6111 Shoe stores 6111 Magasins de chaussures 
050 Men's Clothing Stores 050 Magasins de vétements pour hommes 
6121 Men's clothing stores 6121 Magasins de vétements pour hommes 
060 Women's Clothing Stores 060 Magasins de vétements pour dames 
6131 Women's clothing stores 6131 Magasins de vaétements pour dames 
070 Other Clothing Stores 070 Autres magasins de vétements 
6141 Children's clothing stores 6141 Magasins de vétements pour enfants 
6142 Fur goods stores 6142 Magasins de fourrures 
6149 Other clothing stores, n.e.c. 6149 Autres magasins de vétements, n.c.a. 
6151 Fabric and yarn stores 6151 Magasins de tissus et de filés 
080 Household Furniture and Appliance 080 Magasins de meubles et d'appareils 
Stores ménagers 
6211 Household furniture stores (with 6211 Magasins de meubles de maison : 
appliances and furnishings) (avec spestests ménagers et accessoires 
A f d'ameub lement) u 
6212 Household furniture stores (without 6212 Magasins de meubles de maison r 
appliances and furnishings) (sans appale yes ménagers ni accessoires 
; Se ; d'ameublement) : 
6213 Furniture refinishing and repair shops 6213 Ateliers de réparation de meubles 
6221 Appliance, television, radio and stereo 6221 Magasins d'appareils ménagers, de postes 
stores de télévision et de radio et d'appareils 
we. stéréophoniques papa Me 
6222 Television, radio and stereo stores 6222 Heqesins de postes de télévision et de 
radio et d'appareils ayer opens ques 
6223 Appliance, television, radio and stereo 6223 Ateliers de réparation d'appareils 
repair shops ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 
090 Household Furnishings Stores 090 Magasins d’accessoires d'ameublement 
6231 Floor covering stores 6231 Magasins de revétements de sol 
6232 aed d stores 6232 Magasins de tentures ; 
6239 Other household furnishings stores 6239 Autres magasins d'accessoires d'ameublement 
100 Motor Vehicle and Recreational Vehicle 100 Concessionnaires de véhicules automobiles 
Dealers et récréatifs 
6311 Automobile (new) dealers 6311 Concessionnaires d'automobiles neuves | 
6312 Automobile (used) dealers 6312 Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
6321 Motor home and travel trailer dealers 6321 Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 
6322 Boats, outboard motors and boating 6322 Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
accessories dealers bord et d'acessoires pour bateaux 
6323 Motorcycle and snowmobile dealers 6323 Hagenends de motocyclettes et de 
motoneiges ar a 
6329 Other recreational vehicle dealers 6329 Autres marchands de véhicules de loisir 


APPENDICE V 
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 
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110 
6331 
120 


6341 
6342 
6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 


6391 
6399 


Gasoline Service Stations 
Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and 
Services 


Home and auto supply stores 


Tire, battery, parts and accessories 
stores i 

ne at b> (general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 


Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and 
replacement shops 


Other motor vehicle repair shops 


Car washes : ’ 
Other motor vehicle services, n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 

General stores 

Other generat merchandise stores 
(variety and general merchandise stores) 


Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 

Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 


Toy and hobby stores 


Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting goods stores 
Bicycle shops 

Musical instrument stores 
Record and tape stores 


Jewellery stores 
Watch and jewellery repair shops 


Camera and photographic supply stores 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Second-hand merchandise stores, n.e.c. 


Opticians' shops ? 
Art galleries and artists' supply stores 


Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 


Pet stores 
Coin and stamp dealers 


Mobile home dealers 
Other retail stores, n.e.c. 
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110 Stations-service 

6331 Stations-service 

120 Magasins de piéces et d"accessoires pour 
véhicules automobiles et services 

6341 Magasins de fournitures pour la maison et 
our l'automobile 

6342 Magasins de pneus, d'accumulateurs, de 
pieces et d'accessoires 

6351 Garages (réparations générales) ’ 

6352 Ateliers de peinture et de carosserie 

6353 Ateliers de remplacement de silencieux 

6354 Ateliers de remplacement de glaces pour 
véhicules automobiles 

6355 Ateliers de réparation et de 
remplacement de boites de vitesse de 
véhicules automobiles ’ 

6359 Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 

6391 Lave-autos _ t 

6399 Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 

130 Magasins de marchandises diverses 

6411 Magasins & rayons 

6412 Hagasins généraux “ : 

6413 Autres magasins de marchandises diverses 
(bazars et magasins de marchandises 
diverses) 

140 Autres magasins de produits semi-durables 

6511 Librairies et papeteries 

6521 Fleuristes _ ] 

6522 Centres de jardinage 

6531 Quincailleries 

6532 Magasins de peinture, de vitre et de 
panier peint. f 

6581 Magasins de jouets et d'articles de 
loisir i 

6582 Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 

150 Autres magasins de produits durables 

6541 Magasins d'articles de sport 

6542 Magasins de bicyclettes : 

6551 Magasins d'instruments de musique 

6552 Magasins de disques et de bandes 
magnétiques 

6561 Bijouteries 

6562 pentecs de réparation de montres et de 

ijoux | 

6571 Magasins d'appareils et de founitures 
photographiques 

160 Autres magasins de vente au détail 

6021 Magasins de spiritueux 

6022 Magasins de vin 

6023 Magasins de biére _ i 

6591 Magasins de marchandises d'occasion, 
n.c.a, 

6592 Opticiens ‘ 

6593 Galeries d'art et magasins de 
fournitures pour artistes 

6594 Magasins de bagages et de maroquinerie 

6595 Magasins de monuments funéraires e e 
paseces tombales A 

6596 Magasins d'animaux de maison. 

6597 Marchands de piéces de monnaie et de 
timbres ; 

6598 Marchands de _maisons mobiles é 

6599 Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 
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chaque tableau de I'apercu statistique; non seulement pouvez-vous lire 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered on 
computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic 
reference materials are available for some types 
of data. Direct access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 
951-3551) or to the Statistics Canada reference 
centre in: 


St.. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all _ provinces 
and territories, for users who reside outside 
the local dialing area of any of the regional 
reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 1-800-472-9708 
British Columbia 
(South and Central) 
Yukon and Northern B.C. (area 
served by NorthwesTel Inc.) 
Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-663-1551 


Zenith 08913 


Call collect 403-495-3028 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile Number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
habituelles et spéciales sont offertes sur imprimés 
d'ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur 
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents 
de référence géographiques sont disponibles pour cer- 
taines sortes de données. L'acces direct a des 
données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme 
d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette 
publication ou de statistiques et services connexes 
doivent étre adressées Aa: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 
951-3551) ou au centre de consultation de Statistique 
Canada a: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, 
dans toutes les provinces et dans les territoires, 
aux utilisateurs qui habitent & l'extérieur des zones 
de communication locale des centres régionaux de con- 
sultation. ‘ 


Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
Nouvelle-Ecosse, Nouyveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta — 1-800-282-3907 


Sud de 1'Alberta 1-800-472-9708 
Colombie-Britannique 
(sud et centrale) 

Yukon et nord de la C.B. (territoire 
desservi par la NorhtwesTel Inc.) 
Territoires du Nord-Ouest (territoire 

desservi par la NorthwesTel 
ince) Appelez a frais virés au 403-495-3028 


1-800-663-1551 
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Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres 
publications de Statistique Canada aupres des agents 
autorisés et des autres librairies locales, par l'en- 
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou 
en écrivant a la Section des ventes des publications, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613) 951-7277 


Numéro du télécopieur 1(613)951-1584 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systéme statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et la population, les entreprises 
et les administrations canadiennes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonté, il serait 
impossible de produire des statistiques précises 
et actuelles. 
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HIGHLIGHTS 


Preliminary estimates indicate that seasonally 
adjusted retail sales fell 0.7% in February to 
$15.9 billion after a particularly strong 
1.9% increase in January and virtually no 
change in December. However, the trend has 
been rising steadily at about 0.4% per month 
Since May 1992. 


Major Components 
(Seasonally adjusted sales in current dollars) 


was broadly based as 
sales declined in all major groups except 
Drugstores. In terms of dollar impact, the 
General Merchandise (-2.4Z%) and Automotive 
(-0.5%) groups experienced the most signifi- 
cant decreases. 


The February weakness 


General Merchandise Group: -2.4% 


General merchandise stores posted lower 
sales in February dampening the rises re- 
ported in both January (+2.4%) and December 
(+0.3%). The trend for general merchandise 
stores sales remained flat in February 1993 
after falling since September 1992. 


Automotive Group: -0.5% 


The 0.52% sales decline for automotive 
retailers in February partly counterbalanced 
the 1.6% gain in January. Due to a 5.3Z drop 
in unit sales of new motor vehicles in Feb- 
ruary, sales by motor vehicle and recrea- 
tional vehicle dealers fell 2.3% in February 
following a 1.6% increase in January. Partly 
offsetting this decrease were higher’ sales 
by gasoline service stations (+2.82%) and 
automotive parts, accessories and services 
stores (+2.0%). The trend for automotive 
retailers showed strength with 12 consecu- 
tive monthly increases, rising by 0.5% in 
February 1993. 


Regions 
(seasonally adjusted sales in current dollars) 


Seven provinces posted sales decreases in Feb- 
ruary,» ranging from -0.9% for Ontario to -5.77% 
for Newfoundland. Notable increases were re- 
ported for the Yukon Territory (+4.1%), Prince 
Edward Island (+2.4%) and British Columbia 
COPED ie 


FAITS SAILLANTS 


Les estimations 
les ventes 


préliminaires indiquent que 
désaisonnalisées du commerce de 
détail ont chuté de 0.7% en février pour 
totaliser $15.9 milliards faisant suite a une 
hausse particuliérement forte de 1.9% en jan- 
vier et a pratiquement aucun changement en 
décembre. Cependant, la tendance a continué de 
progresser constamment d'environ 0.4% par mois 
depuis mai 1992. 


Principales Composantes 
(Ventes désaisonnalisées en dollars courants) 


La faiblesse de février est généralisée 
puisque les ventes ont diminué dans tous les 
groupes principaux a l'exception des Phar- 
macies. Les baisses les plus significatives, 
par ordre d'‘importance en dollars, ont été 
déclarées par les groupes Magasins de marchan- 
dises diverses (-2.4%) et Véhicules automo- 
biles (-0.52Z). 


Groupe Magasins de marchandises diverses: -2.4% 


La diminution des ventes des magasins de 
marchandises diverses’ en février fait con- 
traste avec les hausses de 2.4% en janvier 
et 0.3% en décembre. La tendance des ventes 
des magasins de marchandises diverses n'‘en- 
registre aucune croissance en février 1993, 
aprés avoir connu des baisses’' mensuelles 
consécutives depuis septembre 1992. 


Groupe Véhicules automobiles: -0.5% 


Les ventes des détaillants de produits de 
véhicules automobiles ont diminué de 0.57% en 
février contrebalancant en partie la hausse 
de 1.6% en janvier. DG a la baisse de 5.32 
des ventes d'unités de véhicules automobiles 
neufs en février, les ventes des concession- 
naires de véhicules automobiles et récréa- 
tifs ont enregistré une diminution de 2.3% 
en février, aprés une hausse de 1.6% en jan- 
vier. Cette diminution a été partiellement 
compensée par des hausses dans les’ ventes 
des stations-service (+2.8%) et des magasins 
de piéces et d'accessoires pour véhicules 
automobiles et services (+2.0%). La tendance 
des détaillants de produits de véhicules 
automobiles se raffermit montrant douze 
augmentations mensuelles consécutives, en 
hausse de 0.5% en février. 


Régions 
(Ventes désaisonnalisées en dollars courants) 


sept provinces, 
Ontario a -5.7% a 


diminue dans 
de -0.9Z% en 


Les ventes' ont 
s'échelonnant 


Terre-Neuve. Des augmentations notables ont 
6té observées au Yukon (+4.1%), a 1'Ile-du- 
Prince-Edouard (+2.47) et en  Colombie- 


Britannique (+2.07). 
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Trends 
(current dollars) 


The trend for retail sales has 
steadily at rates ranging between 
0.5% since April 1992. 


been rising 

0.3% and 
The trend increased by 
0.4% in February 1993. (The trend smooths out 
irregular month-to-month movements which are 
not sustained over a longer period). 


Tendance 
(en dollars courants) 


La tendance des ventes du commerce de détail a 
continué de progresser constamment, avec des 
taux s'échelonnant entre 0.3% et 0.5% depuis 


avril 1992. La tendance augmente de 0.4% en 
février UOC (La tendance aplanit les 
mouvements mensuels irréguliers qui ne sont 


pas maintenus au cours d'une longue période). 
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Chart 1 Graphique 1 


Retail Sales, Canada Ventes au detail, Canada 

$ billions $ milliards 
20 20 
18 18 


Seasonally Adjusted 
Désaisonnalisées 


16 vy 16 


14 14 
Unadjusted 
Non ajustées 
12 12 
10 10 
M JJ J eee be 
1990 1991 1992 1993 
Prior to 1991, data includes Federal Sales Tax. Its * Avant 1991, les données incluent la taxe de vente fédérale. La 
successor, the Goods and Services Tax is not included in taxe sur les produits et services qui lui a succédé n’est pas 
the 1991 and later data. See footnote at end of tables. incluse en 1991 et dans les données ultérieures. Voir note a la 


fin des tableaux. 


Chart 2 Graphique 2 
Retail Sales Trends!, Canada Tendances! des ventes au detail - Canada 
% Monthly change 
0.6 Variation mensuelle 
$ billions Y 4 $ milliards 
0.4 P) A , 
16,0 , Y Y y f 12.8 
Trend - total excluding motor vehicle and 4} Y Y 4 
WA; recreational vehicle dealers (right scale) 0.2 y : ‘ Y : 
158 a Tendance des ventes totales excluant les concessionnaires ; Y Y Y Y 126 
: de véhicules automobiles et récreatifs (echelle a droite) 0 — . : 
A Feb. 1992 - Feb. 1993 A 
oR Trend — total (left scale) F Fév 1992 - fév 1993 F 
15,6 Tendance des ventes totales (echelle a gauche) 12.4 
15,4 12.2 
15.2 12.0 
15,0 qaes 
14,8 1126 
M J ohh J) ae 
1990 1991 1992 1993 
’ Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 1 Les tendances représentent les données désaisonnalisees lissees. 
Data prior to 1991 have been adjusted to remove the Les données avant 1991 ont été ajustees pour supprimer la taxe 
Federal Sales Tax to be comparable to January 1991 and de vente fédérale afin qu’elles soient comparables a janvier 1991 
subsequent data. et aux données subséquentes. 


© Le Saree pela ad AA op Eh sea eS Sc A, dae AE SA a A OS 
Retail trade, February 1993 vii Commerce de détail, fevrier 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


————————————————— 


Retail Sales Trends! - Canada, 
By Major Group 


1 


Note: 


Automotive / Véhicules automobiles 
Millions of dollars / Millions de dollars 


5,400 


5,300 


5,200 


5,100 
M J J 


1990 1991 


Jif 


1992 1993 


General Merchandise / Marchandises diverses 
Millions of dollars / Millions de dollars 


1,850 


1,800 


1,750 
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1,600 | 


1,550 
M J J 


1990 1991 


JF 
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Furniture / Meubles 
Millions of dollars / Millions de dollars 
1,000 
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900 
850 
800 
750 
700 


M J J 
1990 1991 


JF 


1992 1993 


Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
Data prior to 1991 have been adjusted to remove 


the Federal Sales Tax to be comparable to 
January 1991 and subsequent data. 


Tendances! des ventes au détail - Canada, 
par groupe principal 


Neen aaa aaa h 


Vill 


Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars 


M J J 
1990 1991 


JF 


1992 1993 


Clothing / Vetements 
Millions of dollars / Millions de dollars 


1,050 
1,000 
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M J J 
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ne 


"1932 1993 


Drug / Méedicaments 
Millions of dollars / Millions de dollars 
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900 
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JF 


1992 1993 


1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées 
lissees. 


Nota: 


Les données avant 1991 ont été ajustées pour supprimer 
la taxe de vente fédérale afin gu’elles soient comparables 
a janvier 1991 et aux données subséquentes. 


FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 


LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 


Title Titre Catalogue 
Department Store Sales and Stocks Ventes et stocks des grands magasins, 63-002 
Monthly, Bilingual Mensuel, Bilingue 
Department Store Sales by Region - Ventes des grands magasins par 63-004 
Advance Release, Monthly, Bilingual région, Rapport provisoire, Mensuel, 
Bilingue 
New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, 63-007 
Bilingual Mensuel, Bilingue 
Retail Chain and Department Stores, Magasins de détail a succursales et 63-210 
Annual, Bilingual les grands magasins, Annuel, Bilingue 
Vending Machine Operators, Annual, Exploitants de distributeurs 63-213 
Bilingual automatiques, Annuel, Bilingue 
Direct Selling in Canada, Annual, La vente directe au Canada, Annuel, 63-218 
Bilingual Bilingue 
Campus Bookstores, Annual, Bilingual Librairies de campus, Annuel; 63-219 
Bilingue 
Annual Retail Trade, Annual, Bilingual Commerce de détail annuel, Annuel, 63-223 
Bilingue 
Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de 63-224 
Bilingual marché, Annuel, Bilingue 
Retail Commodity Survey, Occasional, Enquéte sur les marchandises vendues 63-541 


Bilingual 


au détail, Hors série, Bilingue 


Pour obtenir une publication veuillez téléphoner 
au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé- 
copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais, 
au Canada, composez le 1-800-267-6677. I1 n'est 
pas nécessaire de nous’ faire parvenir une con- 
firmation pour une commande faite par téléphone 
ou télécopieur. 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada 
only telephone 1-800-267-6677. When 
ordering by telephone or facsimile a 
written confirmation is not required. 
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods) 


No. 


16 


17 


18 
19 
20 
21 
22 
2S 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 
All other food stores 
Drugs and patent medicine stores 


Shoe stores 

Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Other clothing stores 


Household furniture and appliance 
stores 


Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories 
and services 


General merchandise stores 


Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 
Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec — 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 
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Sales 


Ventes 


Januar 
199 
Janvier 


1992 | Cumulatif 


millions of dollars - millions de dollars 


3,895.5 


304.4% 


967.5 


127.5 
145.4 
311.6 
333.7 
665.3 


178.5 
35279.1 


1,209.4 
$00.2 


1,753.8 
556.8 


430.4% 


836.3 


15,895 .6 


269.9 
71.5 
518.2 
401.4 
3,873.3 
5,850.6 
550.6 
469.1 
1,677.7 
2,190.5 
17.8 
31.8 


3,910.8 


299.4 


956.0 


129.4 
142.6 
313.2 
339.5 
679.4 


176.6 
3354.7 


1,176.3 
882.2 


1,796.6 
558.8 


434.3 


853.3 


16,003.1 


286.3 
69.9 
524.6 
415.2 
3,940.1 
5,905.4 
560.1 
469.2 
1,729.8 
2,147.5 
17.1 
31.8 


ae 


3,864.8 


283.5 


914.7 


123.3 
141.9 
318.1 
326.1 
672.4% 


164.2 
3,302.9 


1,152.5 
874.4 


1,754.9 
558.4 


. 413.4 


835.7 


3,864.2 


286.8 


940.4% 


126.1 
141.8 
312.6 
323.0 
660.1 


178.4% 
3,297.1 


1,151.2 
872.0 


1,749.4 
558.8 


413.7 


824.4 


7,806.4 


603.8 


1,923.4 


257.0 
288.1 
624.8 
673.2 
15344.6 


355.1 
6,633.7 


2,385.7 
1,782.5 


3,550.5 
1,115.6 


864.8 


1,689.6 


15,701.2 15,700.0| 31,898.7 


284.3 
68.1 
513.6 
398.4 
3,732.6 
5,772.0 
552.3 
461.4 
1,668.2 
25114.9 
16.5 
30.9 


285.1 
68.9 
516.6 
400.3 
3,775.0 
5,805.8 
541.1 
450.5 
1,658.6 
2132.3 
16.4 
31.2 


556.2 
141.4 
1,042.8 
816.6 
7,813.4 
11,756.0 
1,110.7 
938.2 
3407.5 
4,338.0 
35.0 
63.6 


Change from 


previous month 


Variation p. r. 
au mois précédent 


Februar Januar 
199 199 
Février Janvier 
-0.4 1.2 
heer 5.6 
‘lor 4.5 
-1.5 5.0 
1.9 0.6 
-0.5 -1.5 
-1.7 4.1 
-2.1 1.0 
1.1 7.5 
-2.3 1.6 
«1 
0.9 
-2.4 2.4% 
-0.4 0.1 
-0.9 5.1 
-2.0 2.1 
-0.7 1.9 
-5.7 
2.4 2.6 
-1.2 Pa | 
-3.3 4.2 
-1.7 5.6 
-0.9 2.5 
-1.7 1.4 
-- Wet 
-3.0 3.7 
2.0 1.5 
4.1 3.9 
-- 2.8 
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Change from ’ 
previous month Change from previous year 
Variation p. r. Variation par rapport a l'année précédente 
au mois précédent 


Year-to- 
Februar 
199 

Février 


December enuely December| November 
1992 199 1992 1992 


Janvier Novembre 


Décembre| Novembre Décembre Cumulatif 


Per cent - pourcentage 


-- 1.4 7.4 8.1 5.8 6.4 7.7 
-1.1 =o 3.5 0.6 -5.0 -4.3 2.0 
-2.7 2.0 13.6 13.1 8.9 6.8 13.4 
-2.2 -1.8 -1.5 0.7 -6.5 0.5 -0.4 

a 3.6 7.0 1.3 2.1 5.6 4.1 

1.8 = 1h 4.3 5.6 -5.7 -0.7 4.9 

1 -0.9 7.8 10.9 4.4 4.5 9.4 

9 0.7 3.7 7.5 Di, 3.8 5.6 
-8.0 -1.2 “4.1 -2.1 4.8 -3.1 

0.2 1.5 4.6 6.3 4.1 5.5 

1 0.7 5.5 0.4 4.2 1 

0.3 4.4 1 0.5 . 

0.3 -0.5 6 4.8 -0.5 0.5 2.7 
-0.1 0.4 6 8.1 10.5 10.4 8.8 
-0.1 0.1 4.3 7.1 -1.8 0.9 5.7 

1.4 -2.9 -2.5 -1.6 1.2 =5 5 -2.1 

=. 0.6 5.0 5.7 3.7 3.2 5.3 
-0.3 -0.1 -5.0 -1.0 -0.7 -1.8 -3.0 
-1.2 =i > 11.6 3.6 4.8 7.1 7.5 
-0.6 -0.6 7.9 3.7 5.0 6.3 5.8 
-0.5 -1.5 4.7 7.1 5.6 4.8 5.9 
-1.1 -0.9 4.9 5.1 0.3 0.2 5.0 
-0.6 0.6 Tf 5.2 2.8 3.1 4.4 

2.1 0.6 2.8 5.8 4.6 2.3 4.3 

2.4 1.6 5.3 3.7 2.0 2.4 4.5 

0.6 0.2 5.9 7.7 5.4 5.3 6.8 
-0.8 AAT b 1265 9.6 6.4% &.4 1059 

0.9 fat 23.4 18.6 Aer’ 14.8 21.0 
-0.8 -1.6 5.1 4.6 4.0 3.2 4.8 
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Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'alimentation et 
épiceries 


Tous les autres magasins 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de 
médicaments brevetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits 
semi-durables 


Autres magasins de produits 
durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
fle-du-Pr ince-Edouard 
Nouvel le-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


18 
ie, 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 
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TABLE 2. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current 


No. 


oO ON BO HT PRP OW NS 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Retail Trade, February 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Feprusry January December November 
199 199 1992 1992 
Février Janvier Décembre Novembre 


Sales 


Ventes 


Year-to-date 
1993 
Cumulatif 


millions of dollars - millions de dollars 


3437.2 
258.9 
871.0 
73.9 
81.1 
200.3 
215.1 
517.5 
136.2 

2,603.9 


1,055.6 
678.7 


1,204.4 
405.3 
300.4 
614.2 


12,653 .8 


215.3 
53.2 
406.1 
315.6 
3,011.6 
4,658.6 
441.9 
374.5 
1,338.8 
1,799.6 
12.9 
25.7 


3 5868.7 
262.1 
907.0 
100.0 
107.3 
231.1 
256.4 
585.9 
139.2 

2,508.6 


1,093.8 
716.6 


1,285.4 
405.6 
332.4 
644.3 


13 ,444.3 


231.4 
54.0 
432.4 
333.5 
3,181.8 
5,000.0 
474.5 
404.9 

1 »46%.4 
1,828.0 
13.0 
26.4 


4,108.0 
348.1 
1,150.6 
173.3 
293.6 
508.8 
561.7 
946.2 
205.3 
2724.5 


1,141.1 
966.4 


3,010.4 
880.7 
838.4 

1,263.1 


19,120.2 


363.9 
82.9 
636.2 
485.2 
4,309.3 
7,256.2 
694.4 
565.6 
2,055.6 
2,615.0 
18.9 
36.9 


3,583.7 
268.0 
924.0 
143.0 
175.2 
327.2 
364.7 
711.2 
194.4 

2,996.7 


1,139.6 
931.9 


2,135.7 
571.6 
415.4 
796.4 


15,678.7 


298.3 
68.1 
523.8 
410.8 
3,674.4 
5,900.2 
550.7 
455.8 
1,658.4 
2,090.6 
16.2 
31.4 


7,305.9 
521.1 
1,778.0- 
173.9 
188.4 
431.5 
471.5 
1,103.5 
275.4 
5,112.5 


25149.4% 
1,395.3 


2 489.7 
810.8 
632.8 

1,258.5 


26,098 .0 


446.7 
107.2 
838.5 
649.1 
6,193.4 
9 5658.6 
916.4% 
779.4% 

2 5803.2 
3627.6 
25.8 
52.1 
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes ) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


pe eny amaliey | December} November! Year-to-date 
FEU rior barviee Becombre Ne0Ekbre Cmulatit 
Per cent - pourcentage 

0.2 8.4 10.4 -3.3 4.4 
0.9 -- -3.1 -7.3 0.5 
10.1 9.0 10.4 5.3 9.5 
-7.6 3.5 -4.6 -7.2 -1.5 
-0.6 oe 6.7 -1.6 1.0 
-2.4 6.7 0.6 -6.0 rae 
1.8 12.6 5.4 -2.3 7.4 
-1.3 6.3 10.6 -1.2 2.6 
-7.3 -2.9 Zine 1.4 -5.1 
» ES 0.1 8.8 2.5 0.9 
2.3 -1.9 202 -0.1 0.1 
Wee -2.0 3 -2.9 -0.2 
-5.2 3.9 371 -4.3 -0.7 
351 5.6 13.5 7.3 4.3 
0.3 8.3 0.9 -4.0 4.3 
-7.1 -1.6 4.5 -12.3 -4.4 
0.3 3.9 6.4 -1.8 2k 
-9.3 -1.2 3.9 -4.9 -5.3 
Tol -0.5 8.1 2.4 3.1 
2.0 1.9 7.9 0.4 1.9 
-0.2 3.5 8.1 -- 1.7 
0.2 Zu7 3.6 -4.4 1.5 
-1.5 <b f 6.1 -2.5 1.1 
-1.5 z=. 9.0 -2.2 a Real 
0.6 SACL 7.4 -4.3 1.7 
0.4 5.3 8.5 0.6 2.9 
7.0 72 Ar 4 oot Tat 
20.5 15.1 19.8 12.2 17.7, 
-1.2 5.4 2.7 -1.3 2.0 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 


Tous les autres magasins d'alimentation 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés - 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


oO ON OH FW DY = 


a 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 
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Retail Trade, February 1993 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 “= 


TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Estimates ) 


Sales 


Ventes 


Trade Group 
Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1992 1992 2 1992 < 1992 1991 
No. Trimestre 4|Trimestre 3]Trimestre 2|Trimestre 1/Trimestre 4 


millions of dollars - millions de dollars 


Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 11,731.4 115491.9 11,240.6 10,401.2 11,077.1 
2 All other food stores 905.0 881.8 917.0 782.3 935.7 
3 Drugs and patent medicine stores 3,027.1 2 5654.9 2,600.8 2 5434.2 2,779.7 
4 Shoe stores 463.2 386.7 402.1 277.0 473.8 
5 Men's clothing stores 613.2 354.0 389.0 282.0 593.7 
6 Women's clothing stores 1,170.1 929.0 907.4 674.0 1,167.4 
7 Other clothing stores 1,283.8 946.2 886.5 700.9 - 1,237.3 
8 Household furniture and appliance stores 2 5348.2 1,935.8 1,764.8 1,654.0 2,224.9 
9 Household furnishings stores 595.8 571.2 547.9 453.8 583.8 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 8,950.5 10 5044.9 11,317.1 8,350.9 8,493.8 
dealers 
11 Gasoline service stations 35479.9 3,662.8 3458.1 3,218.5 35479.6 
12 Automotive parts, accessories and services 2,812.6 2,590.6 2,780.9 2,169.3 2,832.0 
13. General merchandise stores 7,011.4 5,035.3 4,979.8 3,929.8 6,958.2 
14 Other semi-durable goods stores 1,989.9 1,634.8 1,627.9 1,188.0 1,786.7 
15 Other durable goods stores 1,643.0 1,216.3 1,157.6 915.1 1 5646.4 
16 Other retail stores 2,920.9 2,610.6 2,560.1 2,033.9 2,954.4 
17 Total, all stores 50,945 .8 46 ,946.8 47 ,537.7 39,466 .9 49 ,224.6 
Newfoundland 

1 Supermarkets and grocery stores 274.7 276.8 263.5 254.0 257.1 
2 All other food stores - 

3 Drugs and patent medicine stores 70.8 57.0 57.0 56.6 66.6 
4 Shoe stores 7.4 5.1 5.0 Sa5 7.4 
5 Men's clothing stores 7.1 2.8 2.9 zat 6.6 
6 Women's clothing stores 18.2 11.8 10.8 ioe 17.5 
7 Other clothing stores 29.9 17.4% 152 10.7 Ziad 
8 Household furniture and appliance stores SoS 20.9 18.3 Uae 30.4 
9 Household furnishings stores 5.9 4.0 4.5 3.7 7.6 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 112.9 142.7 168.1 112.0 104.6 

dealers 

11. Gasoline service stations 83.6 93.1 86.8 84.9 90.7 
12 Automotive parts, accessories and services 46.0 37.8 40.5 30.3 46.0 
13 General merchandise stores 164.4 108.2 100.5 89.1 189.0 
14 Other semi-durable goods stores 34.1 30.0 26.3 1723 28.7 
15 Other durable goods stores 18.9 145 10.7 8.2 17.7 
16 Other retail stores 33.0 23.0 goa 21.3 36.0 
17 Total, all stores 948 .6 852.5 841.4 723.9 941.3 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Variation par rapport 4 l'année précédente 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4¢ 
» 1992 g 1992 1992 1991 
Trimestre 3/Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4 


Per cent - pourcentage 


Quarter 4 
1992 
Trimestre 4 


5.9 
=-3.3 
8.9 
=Z2.2 


0.2 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


3.9 
=1.9 
11.5 
-3.0 
-6.9 

2.6 

4.4 
-0.6 

5.0 

3.2 


-3.1 
-2.5 


11.0 


1.2 
-2.6 
9.5 
-7.7 
-12.0 
=-3.1 
=-1.5 
-0.3 


-1.6 


-4.4 


1.3 
-2.5 

7.7 
-1.7 
“4.9 
-1.0 
-1.6 
12.6 
15.9 

4.9 


-6.7 
-2.0 


4.1 


Groupe de commerce 


Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Terre-Neuve 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


—_ 
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ir 


TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


os 


oO OWN OO KF OW FN 


oclUf OOUlUlCOrmWmUNULCUCUCCOUCUMhLUCUMCVPRTTLUhwLA UNO 


Estimates ) 


Trade Group 


Prince Edward Island 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Sales 


Ventes 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter ¢ 
1992| 1992| 1992| 1992] 1991 
Trimestre 4|Trimestre 3]Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4 


millions of dollars - millions de dollars 


oo ON 


ie) 
Ww 
oO 


31. 


w O© Oo SO 


128.1 
9.4 
15.1 
38.8 
33.4 
50.2 
12.5 
250.5 


158.1 
64.9 


256.4 
51.5 
46.1 

109.7 


1,692.2 


=a 


15.8 


41.7 


27.8 


22.0 
9.7 
3.0 

16.2 


223.6 


437.1 


103.8 
8.0 
6.9 

25.5 
21.5 
40.6 
11.4 
308.0 


175.1 
57.0 


158.4 
43.6 
27.5 

104.8 


1,547.2 


15.2 12.8 14.6 
1.0 0.6 1.53 
2.4 1.7 Bil 
6.8 5.6 diol 
1.8 Airs 7A 

45.2 28.6 2955 

22.1 Ua, 18.8 

18.8 14.2 31.3 
6.9 4.1 6.4 
2.8 1.8 4.9 

12.2 9.4 11.4% 

205.0 160.0 204.7 
439.0 3995 414.1 
100.4 88.0 101.3 
8.5 6.2 11.2 
7.4 5.8 15.2 

25.9 18.8 39.1 

18.8 15.7 29.6 

36.8 37.4 55.6 

10.0 8.0 11.6 

382.2 245.7 206.8 
167.8 147.9 168.4% 
63.1 47.3 65.7 
155.4% 118.6 251 57 

41.0 32.0 52.3 

27.0 24.1 47.7 

93.9 73.6 102.3 

- 1,592.9 1,284.0 1,591.5 


Commerce de détail, février 1993 
Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrieliles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4¢ 
1992 : 1992 : 1992 r 1992 1991 
Trimestre ¢|Trimestre 3]Trimestre 2|Trimestre 1]Trimestre 4 


Per cent - pourcentage 


17.1 22.6 30.5 24.7 35.3 
-4.8 2.4 -6.0 20.0 -2.6 
19.3 11.4 Se 10.9 =23.7 
=5.1 Zw, 5.9 24.9 CaS 
-7.2 14.3 5.3 -3.7 “4.3 
21.5 14.8 ots 6.9 -24.1 
25.4 Stat 27.6 14.3 28.6 
Use, -1.4 -6.2 -15.9 -18.9 
22.8 18.9 3.6 -8.0 -24.4 
0.1 -10.7 -2.6 -0.9 -13.8 
25.9 15.9 24.0 29.0 4.6 
7.5 9.1 3.5 5.5 “6.7 
8.5 4.4 8.1 6.4 9.7 
26.5 27.5 25.4 15.0 -6.6 
-15.6 -8.9 -8.9 =>. 5 -9.4 
-0.7 -14.6 -17.6 =1.7 -20.4 
-0.9 -7.3 -5.4 =6.2 =3.2 
13.1 11.6 4.8 0.5 -16.7 
-9.7 =5.2 -4.6 =2.5 -25.6 
8.1 14.5 6.3 5.8 -17.8 
2s fea 13.9 13.8 15.8 -21.8 
-6.2 -4.8 -6.4 =13.5 2.1 
-1.3 -6.5 -9.5 -5.0 -17.7 
1.9 ~3.0 = Sie -5.0 -13.9 
-1.4 0.3 -2.1 4.4 -6.0 
-3.4 0.9 2.5 13.7 -7.7 
PERE -0.1 0.2 5.1 -6.1 
6.3 3.7 4.5 3.3 -7.8 
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Groupe de commerce 


tle-du-Prince-édouard 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service, 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Nouvelle-écosse 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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12 


13 
14 
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16 


17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


—s 


(— Ss SO A) 


oO ON ON KF OW RH = 


Estimates ) 


Trade Group 


New Brunswick 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Quebec 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Sales 


Ventes 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
1992 1992 ‘ 1992 fi 1992 
Trimestre 4|Trimestre 3]|Trimestre 2|T 


Quarter 4 
1991 


rimestre 1|Trimestre 4 


millions of dollars - millions de dollars 


347.2 


81.2 

8.1 
14.0 
30.6 
32.7 


11.2 
228.5 


90.4 
77.1 


197.4% 
43.7 
28.2 
62.1 


1,311.6 


3,353.9 


702.4% 
165.1 
139.6 
2791S 
373.6 
557.6 
127.3 
2,097.5 


698.4 


1,259.1 
404.2 
273.7 
502.4 


11,969.2 


=110— 


341.9 


68.1 
6.1 
7.1 

21.5 

18.8 


9.0 
295.5 


101.9 
68.5 


134.2 
37,55 
18.2 
60.0 


1,235.5 


3,305.3 


640.1 
140.4 
89.0 
243.1 
302.1 
476.0 
135.1 
2,507.5 


746.3 


931.0 
363.6 
215.6 
414.9 


11,464.3 


332.9 


68.9 


984.1 
361.7 
222.0 
475.2 


12,157.4 


303.3 


65.8 
4.2 
5.7 

14.7 

11.8 


6.3 
220.8 


81.2 
51.2 


95.9 
27.7 
15.6 
43.8 


992.4% 


2 »843.1 


729.7 
263.2 
162.9 
366.3 


9,535.5 


S25 


73.5 
8.4 
16.2 
29.1 
" 2593 


9.1 
207.2 


93.4 
74.0 


189.4 
39-1 
30.2 
62.3 


1,242.3 


3,125.4 


718.2 
178.3 
146.4 
287.5 
368.5 
516.1 
147.1 
2,012.7 


783.7 


1,276.5 
368.9 
270.9 
553.1 


11,821.8 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Variation par rapport 4 l'année précédente 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
j 1992| 1992| 1992 19914 
Trimestre 3]Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4 


Per cent - pourcentage 


Quarter 4 
1992 
Trimestre 4 
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(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


5.6 
-7.3 
-12.0 
=i. 
-0.4 


1 
Mm 
o wm WW 


-0.7 


-3.8 


“4.2 


-22.8 


Groupe de commerce 


Nouveau -Brunswick 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d‘alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d‘accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d’accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Québec 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 
Aitrcalaaquaioe de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres 
Autres 


Autres 


Total, 


magasins 
magas ins 


magas ins 


ensemble 


de produits semi-durables 
de produits durables 


de vente au détail 


des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. rimestre 1/Trimestre 4 
millions of dollars - millions de dollars 
Ontario 

1 Supermarkets and grocery stores 3,723.6 3,643.5 3,641.5 3 5426.6 3,630.4 
2 All other food stores oe 

3 Drugs and patent medicine stores 1,173.0 1,041.4 1,030.9 947.8 1,058.0 
4 Shoe stores 170.9 133.5 138.0 100.0 164.1 
5 Men's clothing stores 264.7 146.5 155.9 114.5 241.5 
6 Women's clothing stores 481.3 360.2 349.5 255.6 462.1 
7 Other clothing stores 441.4 302.5 275.2 230.3 435.1 
8 Household furniture and appliance stores 931.0 787.0 706.7 681.1 875.2 
9 Household furnishings stores 230.4 230.1 194.2 178.8 235.8 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 3498.4 3,752.5 4,187.1 3,152.9 3,353.6 

ealers 
11 Gasoline service stations 1,323.5 1,327.2 1,260.2 1,158.6 1,197.8 
12 Automotive parts, accessories and services 1,062.1 967.8 1,037.3 837.1 1,090.1 
13 General merchandise stores 2,625.9 1,851.6 1,814.1 1 5438.9 2 »639.2 
14 Other semi-durable goods stores 817.3 625.6 623.3 456.2 720.3 
15 Other durable goods stores 692.3 494.1 471.4 376.3 715.7 
16 Other retail stores 1,313.5 1,199.4 1,153.5 901.8 1,351.1 
17 Total, all stores 19,122.9 17,247.5 17 ,445.3 14,596.1 18,570.1 
Manitoba 

1 Supermarkets and grocery stores 455.3 426.8 440.4 412.7 434.2 
2 All other food stores 5% ; se 
3 Drugs and patent medicine stores : z 
4 Shoe stores i205 9.5 10.1 7.3 12.4 
5 Men's clothing stores 20.5 11.0 12.1 9.6 Zlieig, 
6 Women's clothing stores 39.5 30.7 31.8 26.6 45.8 
7 Other clothing stores 45.6 31.5 31.5 25.1 42.8 
8 Household furniture and appliance stores 68.6 54.2 49.3 47.2 64.4 
9 Household furnishings stores 11.3 11.7 11.5 9.2 12.7 
10 Ho tome venacis and recreational vehicle 304.0 325.7 342.6 285.1 287.4 
11 Gasoline service stations 155.5 156.8 143.8 139.2 158.5 
12 Automotive parts, accessories and services 88.9 83.1 87.5 62.4 84.6 
13 General merchandise stores 299.0 208.4 210.3 167.0 288.7 
14 Other semi-durable goods stores 60.5 46.5 52.8 33.3 53.5 
15 Other durable goods stores 55.7 42.9 39.8 31.9 53.9 
16 Other retail stores 82.9 63.8 61.8 52.6 77.5 
17 Total, all stores 1,795.6 1,584.6 1,611.2 1,388 .6 1,727.4 
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Estimates) 


Trade Group 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
1992| 1992] 1992| 1992 
Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2|T 


Sales 


Ventes 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Quarter 4 


1991 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
} 1992 5 1992 1992 . 1992 1991 
Trimestre ¢/Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4 


Per cent - pourcentage 


2.6 0.1 -1.7 -0.1 -2.5 
10.9 14.0 12.0 7.3 4.6 
4.1 “7.2 -12.1 =905 -18.1 
9.6 -5.6 -11.8 -6.0 -20.8 
4.2 5.1 “4.8 -2.5 =3.2 
1.4 2.6 -3.1 -1.8 -6.1 
6.4 -0.1 -1.8 9.6 =15.9 
-2.3 7.0 0.4 10.6 -26.8 
4.3 6.4 0.2 7.4 -5.0 
10.5 1.4 -0.4 -4.6 -15.7 
-2.6 -3.2 -5.0 -2.2 -12.3 
-0.5 2.1 -0.2 3.7 -2.9 
13.5 16.1 3.6 0.8 -14.5 
-3.3 -2.3 3.6 4.9 -6.8 
-2.8 -3.4¢ 0.7 3.1 -3.6 
3.0 2.5 -0.3 2.4 =6.5 
4.9 1.9 1.7 2.1 0.7 
-0.9 0.8 -5.9 3.6 -13.3 
-5.8 -12.8 -22.1 -8.3 -19.0 
-13.8 -9.6 -8.3 -5.7 an 
6.6 0.1 -2.8 0.3 -2.8 
6.4 3.4 9.3 21.6 -4.4 
-11.1 =3.9 -0.2 2.5 -4.1 
5.7 1.4% -7.5 7.1 -9.0 
-1.8 -7.5 -8.4 -6.0 =9.2 
5.1 1.0 =5.1 0.9 -11.7 
3.6 2.6 0.1 3.3 -5.9 
12.9 8.5 -0.6 0.7 -13.2 
3.3 10.5 9.3 8.8 -13.5 
8.3 8.5 2.9 3.7 0.4 
4.0 1.3 -1.7 3.2 “4.6 
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Groupe de commerce 


Ontario 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Manitoba 

Supermarchés d‘alimentation et é6épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'‘accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


oO ON OH FW KD eS 


oO ON ONT POW NS 


Estimates) 


Trade Group 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 

Motor vehicle and recreational vehicle 


dealers 
Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Alberta 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
1992 1992 i 1992 x 1992 
Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2 


Sales 


Ventes 


Quarter 4 
1991 


Trimestre 1|]Trimestre 4 


millions of dollars - millions de dollars 


340.1 


=4G— 


330.8 
77.9 
7.7 
8.3 
26.7 
26.9 
35.5 
16.2 
256.7 


124.9 
85.8 


172.4% 
44.5 
35.9 
62.4% 


1,327.4 


337.1 
81.0 
8.9 
9.2 
27.9 
25.6 
32.2 
14.9 
282.8 


120.4 
93.5 


179.2 
51.4 
36.3 
58.7 


1,375.8 


305.9 
72.0 
6.6 
7.2 
21.1 
22.2 
32.3 
12.8 
242.0 


119.3 
70.6 


141.7 
36.4 
26.5 
49.4 


1,179.8 


329.8 


75.5 
9.2 
15.7 
33.5 
34.9 
44.3 
12.7 
254.0 


134.1 
88.6 


236.7 
52.3 
50.2 
68.3 


1,455.8 


1,069.2 
265.9 
33.6 
67.1 
113.7 
121.3 
253.4 
52.5 
879.4 


336.4% 
291.7 


877.5 
214.9 
196.8 
295.8 


5,131.1 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
. 1992] 1992] 1992| 1992] 1991 
Trimestre ¢|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4 


Per cent - pourcentage 


3.1 1.8 Si -2.2 6.6 
21.2 19.4 26.3 12.9 -7.6 
0.4 0.4 1.6 5.5 -6.3 
1.1 -10.2 -10.6 -12.1 -39.5 
-2.0 4.1 4.4 6.9 7.4 
5.6 9.2 2.0 -6.0 -21.7 
0.3 3.4 4.3 5.5 -11.7 
36.9 61.0 42.0 64.1 -0.7 
-3.8 -6.7 -6.1 2.0 -17.5 
-12.2 “15.7 -9.0 =1.9 0.4 
0.8 =3.5 -1.6 3.6 -15.4% 
1.1 7.2 9.0 6.5 “4.5 
23.2 5.1 0.9 0.1 -12.1 
6.1 4.1 6.5 2.0 -8.5 
8.4 0.2 -1.6 -5.0 -0.5 
2.0 “0.1 0.9 1.6 “7.1 
11.6 10.0 9.1 8.3 6.5 
15.5 16.4 6.9 6.6 -1.6 
-6.9 1.1 =3.4 1.5 -10.9 
-1.3 -3.3 -10.8 =5.5 -23.6 
-4.3 eB -8.0 -9.8 1.4% 
-0.6 4.6 = Seif, 1.3 -1.3 
4.6 3.1 -4.6 5.0 -19.4 
14.9 21.3 17.5 25.4 -17.5 
4.6 -1.3 -6.6 -0.8 -12.5 
4.2 7.5 9.4 -17.5 
6.7 2.3 -2.9 2.2 -15.2 
rar 1.9 0.1 0.8 -6.0 
11.0 5.4 3.6 13.1 4.8 
Paty) 10.1 -0.1 5.2 -7.5 
1.2 3.9 2.0 4.0 -5.9 
5.6 4.3 0.8 3.4 =6.4 
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Groupe de commerce 


Saskatchewan 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Alberta 

Supermarchés d'alimentation et é&épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d‘appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 
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17 
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Estimates) 


Trade Group 


British Columbia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
‘dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Yukon and Northwest Territories 
Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
1992 i 1992 i 1992 3 1992 
Trimestre 4|/Trimestre 3]Trimestre 2|T 


Sales 


Ventes 


Quarter 4 
1991 


rimestre 1/Trimestre 4 


millions of dollars - millions de dollars 


1,512.7 


116. 
1,243.5 


468.4 
314.4 


990.2 
261.4% 
264.9 
417.8 


6,830.3 


32.1 


14.6 


=116— 


1469.0 
310.1 
44.6 
41.0 
111.0 
124.2 
256.5 
96.8 
1403.6 


507.5 
291.5 


727.1 
226.7 
209.3 
377.0 


6,301.6 


1,427.5 


289.9 
43.2 
39.4 

104.9 
99.5 

229.7 
90.6 

1,414.9 


438.6 
277.2 


680.3 
208.3 
186.3 
351.7 


5,993.5 


27.5 


141.8 


1 5336.4 
265.4 
36.0 
32.2 
85.4 
93.4 
235.6 
78.2 
1,188.2 


418.1 
247.8 


541.9 
167.2 
149.4 
291.0 


5,257.0 


114.0 
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1,418.9 
324.8 
47.2 
60.9 
133.3 
147.0 
322.4 
91.2 
1,142.9 


489.6 
293.6 


927.2 
244.3 
254.3 
387.2 


6,396.7 


24.0 


142.0 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1992] 1992| 1992| 1992 1991 
Trimestre 4|Trimestre 3/Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4 


Per cent - pourcentage 


gs ce pe! 5:3 5.9 
14.4 12.8 8.4 8.6 8.0 
1.0 3.9 1.9 11.2 -9.2 
11.1 233 a6e6 2.8 -22.3 
1.6 bs 59 Bes 5.8 
10.8 10.6 “1.3 %.7 Lon? 
50S -1.0 135 21.5 ae 
27.5 17.5 17.8 23.9 -11.3 
8.8 5.2 £735 1.1 -11.2 
=4;% =6 4 -12.9 -12.9 -14.8 
7.1 m1c8 -8.1 =9.3 -10.7 
6.8 10.3 Ae 8.0 0.6 
sige 107 8.8 1.4 

256 0. 10.1 

5.4 | 8.9 
6.8 4.4 -0.3 3.2 -1.9 
33.6 14.6 8.5 11.2 aera) 
-14.0 -17.4 -10.0 0.3 6.5 
ee 6.5 34.2 SG°7 2.5 
Shy Fi eke -20.4 -8.0 =32'5 
sr ee | 8.7 7.4 635 1.8 
3.0 7.9 tS ={.5 -18.2 
1303 45.1 32.8 28.6 a7 
16.6 13.2 2.4 atte 2.9 
7.3 9.2 3.4 5.1 -7.8 
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Groupe de commerce 


Colombie-Britannique 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Yukon et Territoires du Nord-Quest 
Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally 


No. 


— i a 


_ 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 
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—_ 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


Estimates ) 


Trade Group 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Northwest Territories 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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=18= 


Sales 


Ventes 


Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Quarter ¢ 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
1992| 1992] 1992| 1992] 1991 
Trimestre 4¢/Trimestre 3]Trimestre 2|Trimestre 1]Trimestre 4 


millions of dollars - millions de dollars 


13.0 10.6 8.5 
x x x 
x x x 
x x x 
x x x 
x x x 

x x 
0.9 0.7 0.7 

x 
5.8 5.2 7.3 
x x 
o> 3.2 2.1 
x x x 
51.5 52.4 44.5 
UDeL 20.6 19.0 
x x x 
x x x 
x x x 
x x x 
x x x 
x x x 
2.5 2.4 Zeit 
x x x 
8.8 11.5 10.7 
2.5 Cre, 2.6 
x x 
3.8 3.6 3.5 
2.4 Za Zat 
x x x 
100.9 99.5 97.3 


8.3 8.6 
x x 
x x 
x x 
x 
0.3 0.4 
x 
0.6 Ue 
x 
6.3 aA 
1.6 2.6 
x x 
34.4 44.5 
14.0 15.5 
x x 
x x 
x x 
x x 
0.5 0.9 
x x 
2.0 2.3 
8.5 8.5 
3.2 2.9 
x 
2.4 
1.4% 
x x 
79.6 97.5 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
} 1992| 1992| 1992| 1992 1991 
Trimestre ¢/Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4¢ 


Per cent - pourcentage 


51.9 “4.9 -15.7 11.0 -10.1 
x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x 27.5 x 

x x x x x 
-20.8 -23.8 24.2 44.5 3.4 
x x x x x 
-17.9 -34.2 -31.7 -7.1 -24.1 
x x x x x 
-9.7 2.2 -16.5 -13.1 -22.3 
x x x x x 
15.8 9.7 -1.6 5.7 -10.2 
23.5 28.1 24.6 11.4 0.8 
x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x -11.2 x 

x x x x x 

7.4 ete 38.2 33.1 P25 

x x x x 

3.5 4.7 -10.3 -8.7 -37.9 
-15.3 -1.6 -0.8 1.2 -19.1 
x x x x x 

Ur 4arA 13.6 10.4 8.2 -14.8 
21.3 53.1 26.0 5.5 -16.5 
x x x x Xx 
3.5 9.0 6.0 4.8 -6.6 
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Groupe de commerce 


Yukon 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Ouest 

Supermarchés d'‘alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


oO ON OH PF OW NSS 


oOo ON OW ROW NSS 


7 


11 
12 


Commerce de détail, février 1993 
Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLE 4. Retail Trade Sample Response Fraction and Coefficient of Variation (Current 


No. 


oo 0 ON oO UN FW DH = 


—_ 


11 
12 


3 
14 
15 
16 


17 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 
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February 


1995 


Février 


-20- 


93.8 
89.6 
95.0 
97.7 
95.5 
93.6 
94.8 
94.7 
94.0 
95.5 


94.9 
sot, 


98.4 
FI6) 
96.1 
97.4% 


95.0 


95.7 
94.7 
95.2 
93.1 
94.7 
95.0 
96.3 
95.9 
93.4 
96.9 
CFBBE 
93.6 


Response fraction 


Fraction de réponse 


Januar December 
199 1992 
Janvier Décembre 


Per cent - pourcentage 


92.6 93.1 
95.0 96.0 
96.2 96.1 
97.4% 98.8 
96.7 95.7 
95.4% 96.2 
98.0 97.9 
95.8 95.1 
94.1 97.2 
94.9 95.6 
96.4% 95.7 
94.4 94.4 
99.8 99.6 
95.6 95.7 
96.7 96.6 
98.4 98.5 
95.3 96.0 
97.7 98.7 
92.5 95.9 
96.2 96.9 
95.3 96.1 
92.6 93.9 
95.4 96.2 
98.0 98.2 
98.3 98.0 
95.1 95.6 
97.6 97.8 
92.5 93.8 
95.6 95.0 
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November 
1992 
Novembre 


92.9 
94.7 
96.1 
99.0 
96.0 
94.6 
97.9 
94.4% 
97.4 
96.4 


95.7 
95.8 


99.6 
95.4 
95.9 
97.7 


95.9 


97 <2 
95.9 
96.5 
94.7 
9329 
96.1 
98.1 
CNIOE 
96.1 
97.5 
91.0 
96.3 


TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de l1'échantillon et coefficient de variation 


(périodes courantes) 


Februar 
199 
Février 


2.8 
8.3 
3.4 
4.4% 
6.5 
3.1 
4.3 
5.2 
6.3 
5.1 


5.5 
4.2 


1.3 
5.0 
4.8 
2.1 


1.5 


3.8 
5.3 
5.7 
5.3 
3.8 
2.9 
Zo7 
3.0 
2.7 
2.3 
1.0 
2.9 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


Per cent - pourcentage 


2.8 
7.0 
3.4 
4.9 
6.7 
3.2 
5.3 
6.1 
5.8 
4.5 


5.5 
4.2 


1.3 
5.1 
5.3 
2.2 


1.4 


3.8 
4.1 
3.8 
4.5 
3.1 
2.8 
2.9 
Ache) 
2.9 
2.3 
0.9 
2.7 


2.5 
6.2 
3.3 
4.5 
3.8 
2.8 
3.4 
4.3 
6.0 
4.2 


5.5 
3.2 


0.7 
5.0 
4.4 
1.7 


1.0 


4.2 


3.8 


y LA | 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et é6épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


oO Om N DH PW DN = 


ss 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
he 
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates ) 


repay senacy December | November October | September 
GIy, Ue 1992 1992 1992 Usk 
No. Février| Janvier| Décembre| Novembre| Octobre|Septembre 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 3,895.5 3,910.8 3,864.8 3,864.2 3,810.4 3,800.9 3,776.9 
2 All other food stores 304.4 299.4 283.5 286.8 291.1 290.9 288.7 
3 Drugs and patent medicine stores 967.5 956.0 914.7 940.4 922.3 910.4 909.0 
4 Shoe stores 127.5 129.4 123.3 126.1 128.4 127.0 129.6 
5 Men's clothing stores 145.4 142.6 141.9 141.8 136.9 136.6 1S209 
6 Women's clothing stores 311.6 Sse 318.1 312.6 316.8 313.8 315.0 
7 Other clothing stores 333.7 339.5 326.1 323.0 326.0 329.4 "322.7 
8 Household furniture and 665.3 679.4 672.4% 660.1 655.8 649.2 633.4 
appliance stores 
Household furnishings stores 178.5 176.6 164.2 178.4 180.7 180.6 186.2 
10 Motor vehicle and recreational 3,279.1 3,354.7 3,302.9 3,297.1 3,246.8 3,251.7 3,261.7 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,209.4 1,176.3 1,152.5 1,151.2 1,143.5 1,142.6 1,149.9 
12 Automotive parts, accessories 900.2 882.2 874.4 872.0 871.0 854.5 862.2 
and service 
13. General merchandise stores 1,753.8 1,796.6 1,754.9 1,749.4 1,758.8 1,750.2 1,766.3 
14 Other semi-durable goods stores 556.8 558.8 558.4 558.8 556.7 554.6 543.3 
15 Other durable goods stores 430.4 434.3 413.4 413.7 413.3 412.8 414.4 
16 Other retail stores 836.3 853.3 835.7 824.4 848.9 834.1 829.2 
17 Total, all stores 15,895.6 16,003.1 15,701.2 15,700.0 15,607.2 15,539.4 15,521.6 
Regions 
18 Newfoundland 269.9 286.3 284.3 285.1 285.4 283.0 278.9 
19 Prince Edward Island 71.5 69.9 68.1 68.9 69.8 69.1 69.1 
20 Nova Scotia 518.2 524.6 513.6 516.6 519.8 507.1 511.4 
21 New Brunswick 401.4 415.2 398.4% 400.3 406.5 415.6 402.8 
22 Quebec 3,873.3 3,940.1 3,732.6 3,775.0 3,810.1 3,759.7 3,767.1 
23 Ontario 5,850.6 5,905.4 5,772.0 5,805.8 5,769.0 5,758.0 5,757.5 
24 Manitoba 550.6 560.1 552.3 541.1 537.7 528.2 534.5 
25 Saskatchewan 469.1 469.2 461.4 450.5 443.3 439.3 441.6 
26 Alberta 1,677.7 1,729.8 1,668.2 1,658.6 1,654.7 1,662.7 1,680.3 
27 British Columbia 2,190.5 2,147.5 2,114.9 2,132.3 2,076.4 2,114.5 2,060.0 
28 Yukon 17.8 17.1 16.5 16.4% 16.0 16.1 15.5 
29 Northwest Territories 31.8 31.8 30.9 S152 31.7 32.0 32.0 
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TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


June ey April March| February 
1992 199 1992 1992 1992 
Juin Mai Avril Mars| Février 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


3,701.8 3,703.5 3,654.3 3,673.0 3,648.8 3,627.0] Supermarchés d'‘alimentation et épiceries 1 
285.3 285.9 290.5 300.7 290.3 294.2] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
898.0 893.7 887.6 862.9 852.6 851.8] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
127.4 126.5 127.2 131.2 128.5 129.5] Magasins de chaussures 4 
133.0 132.2 131.3 132.3 130.3 135.9] Magasins de vétements pour hommes 5 
308.6 303.8 303.9 295.6 292.6 298.9| Magasins de vétements pour dames 6 
322.0 309.0 313.6 316.3 304.9 309.5| Autres magasins de vétements 7 
630.4 629.6 606.5 641.4 647.7 641.6] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
186.1 185.9 178.1 182.9 185.2 186.2| Magasins d'‘accessoires d'ameublement 

-39248.9 3,250.8 3,181.4 3,180.1 3,125.4 3,136.0] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 

et récréatifs 

1,165.8 1,179.3 1,117.7 1,132.8 1,129.7 1,146.2] Stations-service 11 
847.1 859.7 856.5 856.9 861.5 862.1 Hagas ips ide, pacces er cimccessc iiss pour 12 

1,767.9 1,733.1 1,742.2 1,748.3 1,710.0 1,743.5] Magasins de marchandises diverses 13 
537.6 528.8 520.3 512.5 508.9 508.3] Autres magasins de produits semi-durables 14 
419.1 413.7 400.9 417.5 411.6 412.8] Autres magasins de produits durables 15 
832.8 843.8 847.5 857.3 844.6 858.0} Autres magasins de vente au détail 16 

15,412.1 15,379.3 15,159.64 15,2461.8 15,072.8 15,141.5| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 

280.0 275.7 264.8 272.9 275.8 284.2] Terre-Neuve 18 

67.6 66.4 66.1 64.4 65.3 64.1| fle-du-Prince-Edouard 19 

507.6 525.5 505.4 506.1 504.2 480.1] Nouvelle-Ecosse 20 

393.5 394.0 387.1 384.9 385.6 383.6] Nouveau-Brunswick 21 

3,776.8 3,796.7 3»742.2 3,766.6 3,697.0 3,692.7] Québec 22 

5 5747.1 5,662.6 5,607.9 5,637.0 . 5,557.7 5,642.6] Ontario 23 
527.2 518.3 525.8 506.0 529.6 535.6] Manitoba 24 
443.0 436.7 447.3 445.9 456.5 445.6| Saskatchewan 25 

1633.2 17624.6 1,611.8 1,586.0 1,610.2 1,584.5| Alberta 26 

2,021.5 2,012.4 1,952.9 1,954.8 1,973.8 1,951.1] Colombie-Britannique 27 

15.0 14.8 13.6 14.5 14.8 14.5] Yukon 28 
32.6 32.0 31.0 32.1 30.8 30.3] Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 


Estimates) 


February 
1993 


Février 


Saeny 
199 
Janvier 


December 


1992 


Décembre 


November 
199 
Novembre 


2 


October | September 
1992 1992 
Octobre] Septembre 


Trade Group - Canada 


millions of dollars - millions de dollars 


1 Supermarkets and grocery stores 35437.2 3,868.7 4,108.0 3,583.7 4,039.8 3,713.2 3,805.2 
2 All other food stores 258.9 262.1 348.1 268.0 288.9 277.7 295.1 
3 Drugs and patent medicine 871.0 907.0 1,150.6 924.0 952.5 877.3 880.2 
stores 
4 Shoe stores 73.9 100.0 173.3 143.0 146.8 140.0 132.6 
5 Men's clothing stores 81.1 107.3 293.6 175.2 144.4 131.1 112.3 
6 Women's clothing stores 200.3 231.1 508.8 327.2 334.1 345.6 297.6 
7 Other clothing stores 215.1 256.4 561.7 364.7 357.5 347.9 322.1 
8 Household furniture and 517.5 585.9 946.2 711.2 690.8 672.2 628.6 
appliance stores 
9 Household furnishings stores 136.2 139.2 205.3 194.4 196.2 187.9 190.1 
10 Motor vehicle and recreational 2,603.9 2,508.6 2,724.5 2,996.7 3,229.3 35249.1 3,147.9 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,055.6 1,093.8 1,141.1 1,139.6 1,199.2 1,140.2 1,235.0 
12 Automotive parts, accessories 678.7 716.6 966.4% 931.9 914.3 843.7 840.4 
and service 
13 General merchandise stores 1,204.4 1,285.4 3,010.4 2,135.7 1,865.2 1,697.3 1,697.5 
14 Other semi-durable goods stores 405.3 405.6 880.7 571.6 537.5 541.9 544.7 
15 Other durable goods stores 300.4 332.4 838.4% 415.4 389.1 401.7 404.4 
16 Other retail stores 614.2 644.3 1,263.1 796.4 861.4 798.8 873.3 
17 Total, all stores 12,653.8 13,444.3 19,120.2 15,678.7 16,147.0 15,365.5 15,406.9 
Regions 
18 Newfoundland 215.3 231.4 363.9 298.3 286.3 274.9 281.5 
19 Prince Edward Island 53.2 54.0 82.9 68.1 69.0 68.6 75.4 
20 Nova Scotia 406.1 432.4 636.2 523.8 532.2 489.8 516.9 
21 New Brunswick 315.6 333.5 485.2 410.8 415.7 408.1 406.2 
22 Quebec 3,011.6 3,181.8 4309.3 3,674.4 3,985.5 3,723.2 3,752.2 
23 Ontario 4,658.6 5,000.0 7256.2 5,900.2 5,966.5 5,687.1 5,600.3 
24 Manitoba 441.9 474.5 694.4 550.7 550.5 516.2 524.8 
25 Saskatchewan 374.5 404.9 565.6 455.8 463.5 425.7 441.0 
26 Alberta — 1,338.8 1464.4 2,055.6 1,658.4 1,704.0 1,642.6 1,681.0 
27 British Columbia 1,799.6 1,828.0 2,615.0 2,090.6 2,124.7 2,082.1 2,077.0 
28 Yukon 12.9 13.0 18.9 16.2 16.5 16.5 17.7 
29 Northwest Territories 25.7 26.4 36.9 31.4 32.6 30.7 3259 
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TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


July 
1992 
Juillet 


3,973.6 
309.1 
897.4 


114.2 
110.7 
285.9 
276.2 
635.0 


i9sec 
3647.9 


1,287.6 
906.6 


1,640.4 
548.1 


410.1 
938.5 


16,174.4 


296.0 
79.6 
540.5 
421.3 
3,989.0 
5,960.2 
543.6 
460.7 
1,687.0 
2142.5 
18.1 
35.9 


(estimations historiques ) 


May 
1992 
Mal 


June 
1992 
Juin 


April 
1992 
Avril 


March| February 
1992 1992 
Mars| Février 


millions of dollars - millions de dollars 


3,716.9 


301.1 


882.5 


135.5 
134.3 
300.4 
292.2 
616.7 


198.0 
3,876.9 


1,229.4 
963.5 


1 5644.6 
566.6 


408.0 
887.2 


16,153.8 


286.2 
72.7 
544.9 
418.1 
4,057.5 
5,954.0 
541.8 
461.3 
1,709.6 
2,056.1 
17.0 
34.5 


3,908.4 


313.5 


881.5 


138.0 
135.7 
319.6 
303.0 
561.9 


178.6 
3,760.4 


1,161.8 
949.9 


1,695.4 
588.0 


392.8 
898.5 


16,187.0 


285.0 
69.6 
537.2 
411.2 
4,176.4 
5,934.4 
558.9 
469.7 
1,674.8 
2,023.2 
14.3 
32.3 


3,615.2 


302.4 


836.8 


128.7 
119.1 
287.4% 
291.3 
586.3 


171.4 
3,679.8 


1,066.9 
867.6 


1,639.8 
473.2 


356.9 
774.4 


3,401.9 


263.7 


811.1 


100.5 

95.4% 
252.1 
261.8 
578.2 


163.5 
3285.4 


1,071.1 
771.8 


1421.4 
410.8 


308.5 
717.8 


15,196.9 13,914.9 


270.3 
62.7 
510.7 
384.2 
3,923.4 
5,556.8 
510.6 
444.7 
1,575.5 
1,914.2 
3.5 
30.6 


252.3 
56.0 
461.5 
353.8 
35431.9 
5,044.0 
480.9 
413.5 
1,509.7 
1,870.4 
12.4 
28.5 


3,430.5 


256.5 


790.8 


79.9 
81.6 
205.3 
211.4 
524.6 


146.8 
2,559.3 


1,032.2 
666.0 


1,271.0 
393.1 


299.6 
661.1 


Year 
1993 
Année 


7,305.9 


521.1 


1,778.0 


173.9 
188.4 
431.5 
471.5 
1,103.5 


275.4 
5,112.5 


2149.4 
1,395.3 


2 5489.7 
810.8 


632.8 
1,258.5 


12,609.8| 26,098.0 


237.4 
49.7 
398.1 
316.2 
3,005.4 
4,731.3 
448.5 
372.2 
1,332.8 
1,681.5 
10.7 
26.0 


446.7 
107.2 
838.5 
649.1 
6,193.4 
9,658.6 
916.4% 
779.4 
2,803.2 
3,627.6 
25.8 
52.1 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et 
épiceries 


Tous les autres magasins 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de médicament 
brevetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits semi- 
urables 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Lle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 


(Current Periods) 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Total 


Feenrony January December November 
de) 19S 1992 1992 
Février Janvier Décembre Novembre 


millions of dollars - millions de dollars 


64.1 66.7 
15.3 15.2 
116.0 123.9 
9151 94.7 
879.8 -4 
1,518.8 1,672.8 
131255 138.2 
122.8 «4 
484.8 528.9 
562.9 597.7 
3.7 3.4 
14.5 15.1 
4,005.3 4,350.2 


Sales 

Ventes 
Year-to-date 
Comsiae a 
164.1 125.0 130.8 
3557 24.4% 30.5 
280.5 197.0 240.0 
206.7 155.0 185.7 
1,733.3 1,262.6 1,841.2 
3,363.1 2,307.3 3,191.5 
302.1 205.7 269.7 
255.6 182.6 255.2 
987.8 677.2 1,013.6 
1,209.4 801.7 1,160.5 
7.1 5.5 Vhs 
23.6 18.5 2925 
8,568.9 5,962.4 8,355.5 


TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 


eebneasy January December 
199 1993 1992 
Février Janvier| Décembre 


(Historical Estimates) 


November 


1992 


Novembre 


October | September 
1992 1992 
Octobre | Septembre 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Total 


Retail Trade, February 1993 
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N*) 
= 
_ 


millions of dollars - millions de dollars 


66.7 164.1 
152 35.7 
123.9 280.5 
94.7 206.7 
961.4 1,733.3 
1,672.8 3,363.1 
138.2 302.1 
132.4 255.6 
528.9 987.8 
597.7 1,209.4 
3.4 Ts 
15.1 23.6 
4,350.2 8,568.9 
iG 


125.0 
24.4 
197.0 
155.0 
1262.6 
2 5307.3 
205.7 
182.6 
677.2 
801.7 
5.5 
18.5 


5,962.4 


15 
2, 


5, 


Statisti 


100.0 91.2 91.1 
21.8 21.6 23.6 
164.2 147.5 150.9 
134.8 120.4 118.6 
286.0 1,190.5 1,171.4 
157.7 2,055.1 1,974.5 
182.3 172.9 173.1 
167.0 152.0 153.0 
630.4 621.5 621.5 
746.2 747.0 708.2 

5.3 5.5 6.1 

18.5 17.6 17.9 
614.2 5,342.8 5,210.1 
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Acreleep he “vigtele EP itt jirhl aed Year-to-date 
199 1993 
Février ant pee cnies Raveukre Cumulatif 


Per cent - pourcentage 


Régions 

-7.2 -6.5 0.4 -6.7 -6.9| Terre-Neuve 

9.2 0.7 6.0 1.5 4.8] Tle-du-Prince-Edouard 
5.8 Bez. 5.5 -0.3 4.7| Nouvelle-Ecosse 

2.3 2.4 5.6 0.9 2.3] Nouveau-Brunswick 
-2.4 4.6 3.0 -6.3 1.1] Québec 
-1.9 6.3 4.8 -0.9 2.2] Ontario 
-2.9 1.0 5.3 -1.1 -1.0| Manitoba 

3.3 5.9 9.9 ie 4.7| Saskatchewan 

3.9 7.5 8.0 0.5 5.7| Alberta 

5.4 11.0 9.3 4.2 8.2] Colombie-Britannique 
10.6 8.2 1.1 6.7 9.5) Yukon 
-2.1 6.6 1.6 -3.9 2.2} Territoires du Nord-OQuest 
=. 6.1 5.5 “1.3 3.1| Total 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


June Bay April March Rep cusry. Year 
1992 1992 1992 1992 199 1993 
Juin Mai Avril Mars Février Année 


millions of dollars - millions de dollars 


quay 
Juillet 


Régions 
86.3 85.1 82.6 83.4 74.9 69.1 130.8] Terre-Neuve 
24.0 21.0 20.1 18.4 15.8 14.0 30.5| fle-du-Prince-Edouard 
149.1 146.6 143.4 141.2 125.6 109.6 240.0| Nouvelle-Ecosse 
116.7 117.0 115.5 112.1 99.7 89.1 185.7] Nouveau-Brunswick 
1,174.1 1,196.8 1,269.0 1,184.1 984.5 901.5] 1,841.2] Québec 
1,942.9 1,980.1 1,952.1 1,827.0 1,657.5 1,547.8 3,191.5] Ontario 
166.7 173.2 176.9 166.6 149.6 135.5 269.7| Manitoba 
146.9 156.3 158.5 151.8 134.8 118.9 255.2} Saskatchewan 
587.7 601.9 590.3 552.3 528.9 466.4 1,013.6] Alberta 
Soon 676.6 663.4 632.1 612.1 534.1 1,160.5] Colombie-Britannique 
6.0 5.6 4.2 4.1 3.8 3.3 7.1] Yukon 
18.6 18.5 18.4 EASES el ee 14.8 29.5| Territoires du Nord-Ouest 


5,111.2 5,178.6 5,194.5 4,890.8 4,403.2 4,004.1| 8,355.5| Total 
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Footnote Note 


Retail sales estimates exclude the Goods & Les estimations des ventes au détail excluent 
Services Tax (GST). Prior to January 1991, la taxe sur les produits et les services 
sales data included the Federal Sales Tax (TPS). Les données sur les ventes antérieures 
(FST). Due to this change in indirect taxes, @ janvier 1991 incluent la taxe de vente fédé- 
data after 1990 are not strictly comparable rale (TVF). DG a ce changement dans les taxes 
with those of previous years. For users indirectes, les données aprés 1990 ne sont pas 
interested in deriving comparable data, an tout a4 fait comparables avec celles des années 
estimate of the amount of FST included in précédentes. Pour les utilisateurs intéressés 
retail sales for 1990 is available for Canada. a calculer des données comparables, une esti- 
The reliability of this estimate does not mation du montant de la TVF inclus dans les 
permit adjustments at the provincial or trade ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
group level. le Canada. Cette estimation n'est pas suffi- 


samment fiable pour permettre des ajustements 
au niveau provincial ou au niveau des groupes 
de commerce. 
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APPENDIX I 
Definitions 
Retail Trade for the purpose of this’ re- 


port, is defined as "the aggregate sales made 
through retail locations (outlets)". 


A retail location , as defined by Statis- 


tics Canada, is a “business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 


to the general public, for household or per- 
sonal consumption". Retail trade estimates do 
not include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g.» direct door- 
to-door selling; sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga- 
Zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store busi- 
nesses, which have been classified to the 
“general merchandise store" category. In addi- 
tion, retail trade excludes: retail sales 
through ancillary units, e.g., warehouses, 
head offices, etc.; sales of contractors whose 
major activity is not retailings and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other ser- 
vice activities, less returns, adjustments 
and discounts. Total net sales also include: 
trade-in allowances, commissions earned from 
sales of goods owned by others (including com- 
missions received for lottery ticket sales); 
proprietor's withdrawals of goods for person- 
al use (at retail). Non-operating revenues, 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 
cial sales tax and Goods and Services Tax 
(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. 


Department store type merchandise (DSTM) is 
defined as total retail trade minus the _ fol- 
lowing trade groups: supermarkets and grocery 
stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service 
stations; automotive parts, accessories and 
services; and all other retail stores (in- 
cludes liquor, wine and beer’ stores; and re- 
tail stores», n.e.c.). 
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APPENDICE I 
Définitions 
les be- 


publication, "l'ensemble 
des points de vente au 


Commerce de détail signifie, pour 
soins de la présente 
des ventes faites par 
détail". 


Un point de vente au détail, suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou’ personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail ne prennent pas en compte les ventes di- 
rectes, c'est-a-dire les ventes qui -ne_ sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et éditeurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. Il n'y 
a qu'une exception: les ventes des grands ma- 
gasins faites par la poste ou par _ catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "maga- 
sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les’ ventes 
au détail des unités auxiliaires, par exemple, 
entrepots, siéges sociaux, etc., ni les ventes 
des entrepreneurs dont l'activité principale 
ne reléve pas du commerce de détail, ni_ les 
opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 


les recettes provenant de réparations, de lo- 
cation de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 


leur des rendus (marchandises retournées), les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également; la valeur’ des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant a autrui (y compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des mar- 
chandises prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente i(taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
persues pour le compte d'un organisme public. 


Les marchandises du genre de celles vendues 
dans les grands magasins (MGGM) correspondent 
au total du commerce de détail moins les grou- 
pes de commerce suivants: les supermarchés 
d'alimentation et les Gpiceriess tous les au- 
tres magasins d'alimentations les concession- 
naires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-service; les magasins de piéces 
et d'accessoires pour véhicules automobiles et 
services; et les autres magasins de vente au 
détail (comprend les magasins de spiritueux, 
de vin et de biéres et les magasins de vente 
au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 
METHODOLOGY 
Components of the Universe 


The new business register or Central Frame 
Data Base (CFDB) contains the survey universe 
for the Monthly Retail Trade Survey. The CFDB 
was developed as a common central frame for 
all business surveys, in order to provide 
standardized concepts, and generalized method- 
ology and systems. The overall quality of 
business and economic data are improved be- 
cause of greater consistency, more accurate 
administrative data and greater co-ordination 
of systems and procedures. Ultimately, all of 
Statistics Canada's business surveys will be 


redeveloped to operate within this new envi- 
ronment. 
The target population for the Retail Trade 


all statistical locations 
on the CFDB that are identified in the retail 
trade sector. These units comprise the sam- 
pling frame for the Retail Trade Survey. 


Survey consists of 


The CFDB sampling frame is allocated into 
two components: the integrated portion (IP) 
and the non-integrated portion (NIP). The 
integrated portion encompasses all large and 
complex businesses and represents’ the largest 
component of the frame in terms of sales. The 
IP businesses may be represented by several 
levels in their statistical entities which 
enables collection of the full range of eco- 
nomic data for large organizations. Informa- 
mation on these businesses is received from 
administrative tax files and the employer 
payroll deduction file from Revenue Canada. 


The non-integrated portion represents smal- 
ler single entity businesses whose sales val- 
ues lie below a calculated IP boundary. The 
Monthly Retail Trade Survey obtains its sta- 
tistical entities from the employer payroll 
deduction file at Revenue Canada. This allows 
for the most up-to-date information to be 
passed onto the NIP units on the frame. 


The New Sample 


The businesses in the target population are 
classified by industry using the four digit 
Standard Industrial Classification Code, based 
on the proportion of sales accounted for by 
each kind of business or by each type of com- 
modity sold. The target population is also 
stratified by geographic region. Each indus- 
try - geographical combination is divided into 


APPENDICE II 
METHODOLOGIE 
Composantes de l1*univers 


Le nouveau registre des entreprises ou Base 
de données du registre central (BDRC) repré- 
sente l'univers de 1l1'Enquéte mensuelle sur le 
commerce de détail. La BDRC a été concue afin 
de servir de base de sondage centrale pour 
toutes les enquétes-entreprises, ce qui permet 
de normaliser les concepts et de généraliser 
les méthodes et les systémes. La qualité 
d'ensemble des données commerciales et écono- 
miques est ainsi améliorée: on obtient une 
plus grande cohérence, des données administra- 
tives plus exactes et une meilleure coordina- 
tion des systémes et des procédures. Un jour, 
toutes les enquétes-entreprises de Statistique 
Canada seront remaniées et s'intégreront a ce 
nouveau cadre. 


de l'Enquéte sur le 
est formée de tous les 


La population cible 
commerce de détail 


emplacements statistiques dans la BDRC qui 
appartiennent au secteur du commerce de dé- 
tail. Ces umnités constituent la base de son- 


dage de l'Enquéte sur le commerce de détail. 


La base de sondage de la BDRC est divisée en 
deux composantes: la partie intégrée (PI) et 
la partie non intégrée (PNI). La premiére 
englobe toutes les entreprises importantes qui 
ont une structure complexe et constitue la 
composante la plus importante de la base en ce 
qui a trait aux ventes. Les entreprises de la 
PI peuvent étre représentées a plusieurs ni- 
veaux a l'intérieur du cadre hiérarchique de 
l'entité statistique, ce qui permet la_ col- 
lecte de la gamme compléte des données écono- 
miques dans le cas des grandes sociétés. Les 
renseignements sur ces entreprises sont tirés 
des fichiers administratifs des déclarations 
d'impo6t sur le revenu et des’ fichiers des 
comptes de retenues sur la paye de Revenu 
Canada. 


La partie non intégrée est constituée des 
entreprises Aa entité simple de plus petite 
taille dont la valeur des ventes est sous la 
limite calculée de la PI. L'Enquéte mensuelle 


sur le commerce de détail tire ses entités 
statistiques du fichier des comptes de rete- 
nues sur la paye de Revenu Canada,» ce qui 


permet d'intégrer aux unités de la PNI de la 


base les renseignements les plus récents. 


Nouvel échantillon 


Les entreprises de la population cible sont 
classées en fonction des codes 4 quatre chif- 
fres de la Classification type des industries, 
a partir de la proportion des ventes que re- 
présente chaque genre d'entreprise ou encore 
chaque genre de wmarchandises vendues. La 
population cible est aussi stratifiée par 
région géographique. Chaque combinaison bran- 
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take-all, large take-some 

The take-all businesses 
are self-representing as they are included in 
the sample with certainty. The take-all sub- 
stratum is comprised of designated companies 
such as department stores, companies operating 
in several strata, and companies operating in 
one strata with revenue greater than a calcu- 
lated threshold. The large take-some and 
small-take-some units are classified by their 
revenue. 


three sub-strata: 
and small take-some. 


In order to determine the industry by geo- 
graphical strata sample sizes, the variance 
and total sales in each sub-stratum are calcu- 
lated and applied to an allocation method. 
This allocation method calculates the number 
of units to be sampled in the take-some strata 


under the following two constraints: the 
coefficient of variation required for _ the 
stratum and inevitably the total number of 


sampling units in the survey. 


The initial sample was selected in late 1988 
and has been refreshed each month by including 
a sample of population births. In order’ to 
update the sample, not only to add births but 
also to reduce the burden of individual re- 
spondents in the take-some strata, the set of 
units in the sampling frame are randomly dis- 
tributed across a calculated number of panels 
within each sub-stratum. Panels are created 
so that the selected firms in the take-some 
strata may rotate out of the sample for a 
specified time period in order to reduce the 
response burden. The number of panels in each 
sub-stratum is calculated in accordance with 
the sampling rate, the maximum number of occa- 
sions that a unit may remain in the sample, 
and the minimum number of occasions it must 
stay out of the sample. Once the original in- 
sample panels are selected, sample rotation 
may be performed by periodically dropping a 
panel from the current sample and adding a new 
panel. 


Data Collection 


Data collection, data capture, preliminary 
edit and follow-up of non-respondents are all 
performed in the eight Statistics Canada re- 
gional offices. Sampled companies are _ con- 
tacted either by mail or telephone, whichever 
they prefer. Data capture and preliminary 
editing are performed simultaneously to ensure 
the validity of the data. Collection entities 
from which no response has been received or 
whose data may contain errors, are followed up 
immediately. Data and frame updates are trans- 
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che d'activité - région géographique est divi- 
sée en trois sous-strates: une a tirage com- 
plet, une "grande a tirage partiel" et une 
"petite a tirage partiel". Les entreprises de 
la sous-strate a tirage complet sont autore- 
présentatives puisqu'elles' sont forcément 
intégrées a l'échantillon. La sous-strate a 
tirage complet englobe les sociétés désignées, 
comme les grands magasins, les sociétés en 
activité dans plusieurs strates et celles en 
activité dans une strate et ayant des ventes 
supérieures au seuil calculé. Les unités de 
la sous-strate "grande a tirage partiel" et de 
celle “petite a tirage partiel" sont classées 
selon leurs recettes. 


Afin de déterminer la taille des é4échantil- 
lons pour les branches d'activité selon la 
strate géographique, on calcule la variance et 
le total des ventes dans chaque sous-strate et 
on utilise les résultats pour la répartition. 
Celle-ci se fait suivant une méthode qui per- 
met de calculer le nombre d'unités a prélever 
dans la strate a tirage partiel 4 partir des 
deux critéres suivants: le coefficient de 
variation requis pour la strate et, bien sdr, 
le nombre total d'unités d'échantillonnage de 
l'enquéte. 


L'échantillon initial a été prélevé a la 
fin de 1988 et a été rafraichi chaque mois par 


l'introduction d'un échantillon de nouvelles 
unités de la population. Les unités de la 
base de sondage sont réparties aléatoirement 


= 


entre un nombre établi de panels a 1'intérieur 
de chaque sous-strate, ce qui permet non seu- 
lement de mettre aA jour 1'échantillon par 
l'ajout de nouvelles unités mais aussi de 
réduire le fardeau de la réponse des unités 
des strates a tirage partiel. La présence de 
panels permet de supprimer pour un temps, par 
renouvellement, les entreprises sélectionnées 
dans les strates a tirage partiel et ainsi de 
réduire le fardeau de la réponse. Le nombre 
de panels de chaque sous-strate est calculé en 
fonction du taux d'échantillonnage,» du nombre 
maximal de cycles pendant lesquels une unité 
peut rester a4 l'intérieur de l'échantillon et 
du nombre minimal de cycles pendant lesquels 
elle doit ester a 1'extérieur de 1'échan- 
tillon. Une fois les panels retenus’' dans 
l'échantillon initial choisis, le renouvelle- 
ment de l'échantillon peut étre effectué pé- 
riodiquement par la suppression d'un panel de 


l'échantillon courant et par Il'ajout d'un 
nouveau panel. 
Collecte des données 

La collecte des données, la saisie des don- 


nées, la vérification préliminaire et le suivi 
des non-répondants sont accomplis par les huit 
bureaux régionaux de Statistique Canada. On 
communique avec les entreprises échantillon- 
nées par la_ poste ou par téléphone, selon ce 
qu'elles préférent. La saisie des données et 
la vérification préliminaire sont effectuées 
en méme temps afin de garantir la validité des 
données. On fait immédiatement le suivi pour 
les entités de collecte qui n'ont pas répondu 
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mitted to Ottawa and loaded onto’ the survey 
data base several times during each cycle. 
These revised procedures have resulted in much 


improved response rates (appreximately 9024 
response is achieved for preliminary esti- 
mates). 


Statistical Edit and Imputation 


Data is analyzed within each trade group and 
geographic region. Extreme values are listed 
for manual inspections in an order of priority 
determined by the magnitude of the deviation 
from average behaviour. Records which fail 
the statistical edit are considered as_ out- 
liers and are not used in calculating imputa- 
tion variables (such as monthly trends) used 
by the imputation system. 


For records which do not’ respond on time or 
whose reported sales fail preliminary edits, 
an estimate is imputed. A variety of imputa- 
tion methods are available and the selection 
of the method is done automatically by the 
system depending on the availability of the 
required data. Methods within the system 
includes using a monthly or yearly trend, the 
cell mean, annual data divided by twelve, or 
historical values. If there is insufficient 
data for an imputation cell (trade group’ by 
geographic region), the cell is automatically 
enlarged by combining it with similar cells. 


There is an identifiable 
time a business opens and its appearance on 
our survey frame. To compensate for the ef- 
fect this time lag has on monthly estimates, 
sales for sample births are imputed back to 
the later of the actual date of birth or the 
beginning of the previous year. Backward 
imputation for births is accomplished using 
inverse monthly trends and produces an im- 
proved level estimate for revised data. 


lag between the 


Estimation 


Total retail sales are estimated by increas- 
ing the in-sample sales results by an estima- 
tion weight. An initial weight equal to the 
inverse of the original probability of selec- 
tion is assigned to each entity. The weights 
are subsequently adjusted for achieved sample 
size, inorder to inflate the estimate to 
represent the entire current population. The 
calculated weighted sales values are summed by 
their domain, to produce the total sales esti- 
mates by stratum. A domain is defined as_ the 
most recent classification values available 


ou pour celles dont les données’ contiennent 
des erreurs. Les mises &@ jour aux données et a 
la base sont transmises 4 Ottawa et elles sont 
entrées dans la base de données de l'enquéte 4a 
plusieurs reprises au cours de_ chaque cycle. 
Ces procédures révisées ont eu pour’ consé- 
quence de meilleurs taux de réponse (on ob- 
tient environ 90% de réponses pour les estima- 
tions provisoires). 


Vérification statistique et imputation 


Les données sont analysées 4a l'intérieur de 
chaque groupe de commerce et région géographi- 
que. Les valeurs extrémes sont inscrites sur 
une liste, pour qu'on puisse en faire un con- 
tréle manuel, suivant un ordre de priorité 
qui est fonction de l'ampleur de 1'écart par 
rapport a la moyenne. Les enregistrements qui 
sont rejetés a4 la vérification statistique 
sont considérés comme des valeurs aberrantes 
et ne servent pas au calcul des’ variables 
d'imputation (comme les tendances mensuelles) 
utilisées par le systéme d'imputation. 


On impute une estimation aux enregistrements 
des entreprises n'ayant pas répondu a temps ou 
dont les ventes déclarées ont été rejetées a 
la vérification préliminaire. Diverses métho- 
des d'imputation sont utilisées, le choix de 
la méthode étant fait automatiquement par le 
systéme en fonction de la disponibilité des 
données requises. Le systéme peut notamment 
utiliser les tendances mensuelles ou annuel- 
les, la moyenne dela cellule, les données 
annuelles divisées par douze ou les valeurs 
historiques. S'il manque des données pour la 
cellule d'imputation (groupe de commerce par 
région géographique), celle-ci est automati- 
quement combinée avec des cellules semblables. 


“Il ya un décalage perceptible entre le 
moment ou 1l'entreprise ouvre ses_ portes et 
celui oW elle figure dans la base de 1l1'en- 
quéte. Afin de compenser l'effet de ce retard 
sur les estimations mensuelles, on impute 4 
rebours, jusqu'a la date de création de la 
nouvelle unité ou jusqu'au début de l'année 
précédente (selon la plus lointaine des deux 


dates), les ventes des nouvelles unités de 
l'échantillon. L'imputation a4 rebours’ des 
nouvelles unités repose sur les tendances 


mensuelles inverses et produit une estimation 
de meilleur niveau pour les données révisées. 


Estimation 


total des ventes au détail en 
affectant d'un coefficient d'estimation les 
chiffres des ventes des unités é6échantillon- 
nées. Un poids égal 4 l'inverse de la proba- 
bilité de sélection est attribué au départ a 
chaque entité. Les poids sont ensuite ajustés 
en fonction de la taille de 1'échantillon 
obtenu, ce qui permet de gonfler 1l'‘estimation 
pour qu'elle représente l'ensemble de la popu- 
lation courante. Les chiffres des ventes 
pondérés ainsi calculés sont additionnés par 
domaine ce qui donne les ventes totales esti- 


On estime le 
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from the CFDB for the statistical entity and matives par strate. Par domaine, on entend 


the survey reference period. These domains les valeurs de classification les plus ré- 
may differ from the original sampling strata centes disponibles dans la BDRC pour l'entité 
because records may have changed in size, statistique et la période de référence de 
industry» or location. Changes in classifica- l'enquéte. Les domaines peuvent étre diffé- 
tion are reflected immediately in the esti- rents de la strate d'échantillonnage initiale 
mates and do not accumulate over time. lorsque la taille, la branche d'activité ou 


l'emplacement des unités représentées par les 
enregistrements ont subi des modifications. 
Les changements de classification se répercu- 
tent immédiatement sur les estimations et ne 
s'accumulent pas avec le temps. 


Period-to-period comparisons can _ reflect Les comparaisons d'une période a _ l'autre 
factors other than a general sales trend, such peuvent traduire des facteurs autres qu'une 
as adjustments to the sample and reclassifica- tendance générale des ventes, par exemple la 
tion of sampled firms to different trade modification de l'échantillon et la reclassi- 
groups. They should therefore be used with fication des firmes échantillonnées 4 d'autres 
caution. groupes commerciaux. Il faut donc les utiliser 


avec prudence. 


Non-Employer Estimates Estimations pour les entreprises n‘ayant pas 
de salariés 


Non-employer businesses are not represented Les entreprises n'ayant pas de salariés ne 
in the non-integrated portion of the CFDB. sont pas représentées dans la partie non inté- 
Although contributing only approximately 22 of grée de la BDRC. Elles ne constituent que 27 
total retail trade, the significance of these environ de l'ensemble du commerce de détail 
businesses varies widely by trade group’ and mais leur importance varie considérablement 
region. Survey estimates are supplemented by selon le groupe de commerce et la région. Les 
estimates for non-employer businesses which estimations de l'enquéte sont complétées par 
were derived from an analysis of income tax des estimations pour les entreprises n'ayant 
data from 1984 to 1987. There are approxi- pas de salariés, qui ont été calculées a par- 
mately 30,000 unincorporated owner operated tir des données fiscales de 1984 4 1987. Ily 
retail businesses in Canada. a environ 30,000 entreprises de détail non 


constituées en société exploitées par leur 
propriétaire au Canada. 
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APPENDIX III 
Data Reliability 


The statistics in this publication are esti- 
mates derived from a sample survey and, as 
such, can be subject to errors. The following 
material is provided to assist the reader in 
the interpretation of the estimates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey are 
subject to a number of Kinds of errors. These 
errors can be broken down into two major 
types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observa- 
tions are made only on a sample and not on the 
entire population. The sampling error depends 
on factors such as the size of the sample, 
variability in the population, sampling design 
and method of estimation. For example, for a 
given sample size, the sampling error will de- 
pend on the stratification procedure employed, 
allocation of the sample, choice of the sam- 
pling units and method of selection. (Further, 
even for the same sampling design, we can make 
different calculations to arrive at the most 
efficient estimation procedure. ) 


In sample surveys» since inference is made 
about the entire population covered by the 
survey on the basis of data obtained from only 
a part of the population, the results are 
likely to be different than if a complete cen- 
sus was taken under the same general survey 
conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling er- 
ror can be measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or 
a complete census of the population is taken. 
Non-sampling errors can be attributed to one 
or more of the following sources: 


result from 
coverage of 


Coverage error. This error can 
incomplete listing and inadequate 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwilling- 
ness of the respondent to provide correct in- 
formation, misinterpretation of the questions 
because of definitional difficulties and dif- 
ferent tendencies of different interviewers 
in explaining questions or interpreting re- 
sponses. 


APPENDICE III 
Fiabilité des données 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par G6chantillonnage qui ris- 


quent, par conséquent, d'étre entachées d'er- 
reurs. La section qui suit vise a4 faciliter, 
pour le lecteur, l'interprétation des estima- 


tions qui sont publiées. 
Erreurs d"échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations é6établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes 4a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a l1'échantillonnage et celles qui ne le 
sont pas. 


Erreurs d*échantillonnage 


Ce genre d‘erreur existe parce que les  ob- 
servations portent uniquement sur un échantil- 
lon, et non sur l'ensemble de la _ population. 
L'erreur dépend de facteurs tels que la taille 
de l'échantillon, la variabilité de la popula- 
tion, le plan de sondage et la méthode d'esti- 
mation. Pour une taille donnée d'échantillon, 
par exemple, l'erreur d'échantillonnage' sera 
fonction de la méthode de stratification adop- 
tée, de l'attribution de l'échantillon, du 
choix des unités sondées et de la méthode de 
sélection. (On peut méme, dans le cadre d'un 
seul plan de sondage, effectuer plusieurs cal- 
culs pour arriver a la méthode d'estimation la 
plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage,» 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une 
population &@ partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront proba- 
blement différents de ceux qu'on aurait obte- 
nus en recensant toute la population dans les 
mémes conditions. La principale caractéristi- 
que des sondages probabilistes, c'est que 
l'erreur d'échantillonnage peut 6tre directe- 


= 


ment mesurée @ partir de l'échantillon. 
Erreurs non liées A 1'*échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les re- 
censements que dans les enquétes par échantil- 
lonnage. Elles sont dues 4 un ou plusieurs 
facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'"enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une cou- 
verture insuffisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribua- 
ble Aa la conception du questionnaire et aux 
caractéristiques de la question, &a l'incapaci- 
+6 ou au refus de l'enquété de fournir des 
renseignements exacts, a l'interprétation fau- 
tive des questions due a4 des problémes d'ordre 
sémantique, ou aux variations, d'un intervie- 
wer a l'autre, dans l'explication des ques- 
tions ou dans l'interprétation des réponses. 
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Non-response error. Some respondents may re- 
fuse to answer questions, some may be unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding units 
can be imputed using the data from responding 
units or some earlier data on the non-respon- 
ding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is 
very much dependent on any characteristic dif- 
ferences between the respondent group and the 
non-respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the re- 
sponse rate and attempts are therefore made to 
obtain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing such 
as coding, data entry, verification, editing, 


weighting, tabulation, etc. 
Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors re- 


quire control at the level at which their 
presence does not impair the use and interpre- 
tation of final results. With regard to the 
estimates of this publication, all attempts 
have been made to minimize the non-sampling 
errorss units have been defined in a most pre- 
cise manner and the most up-to-date listings 
have been used; the questionnaires used in the 
survey have been carefully designed to mini- 
mize different interpretations (interviewers 
have been instructed to ask the questions as 
printed on the questionnaires); detailed ac- 
ceptance testing has been carried out for the 
different stages of editing and processing; 
every possible effort has been made to reduce 
the non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is_ one of a 
large number of all possible samples of the 
same size that could have been selected using 
the same sample design under the same general 
conditions. If it was possible that each one 
of these samples could be surveyed under es- 
sentially the same conditions, with an esti- 
mate calculated from each sample, it would be 
expected that the sample estimates would dif- 
fer from each other. The average estimate de- 
rived from all these possible sample estimates 
is termed the expected value. The expected 
value can also be expressed as the value which 
would be obtained if a census enumeration was 
taken under identical conditions of collection 
and processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 
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La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapa- 
bles ou encore répondent trop tard. Les don- 
nées relatives aux non-répondants peuvent étre 
imputées 4 partir des chiffres fournis par les 
répondants ou a l'aide des statistiques anté- 
rieures sur les non-répondants, lorsque cel- 
les-ci existent. On ne connait généralement 
pas avec précision l'importance de _ 1'erreur 
d'imputations celle-ci varie beaucoup’ selon 
les caractGristiques qui distinguent les ré- 
pondants des non-répondants. Comme ce type 
d‘erreur prend habituellement de l'ampleur 4 
mesure que diminue le taux de réponse, on 
s'efforce d'obtenir le meilleur taux de répon- 
se possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses é6étapes du traitement, telles que 
le codage, l'entrée, la vérification, la pon- 
dération et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées 4 l'échantillonnage. De plus, il faut 
les cerner &@ un niveau ou elles ne nuisent pas 
a l'utilisation ou 4a l'interprétation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du 
présent bulletin, tout a 6t&é mis en oeuvre 
afin de minimiser les erreurs non liées 4 1'é- 
chantillonnage. Ainsi, les unités ont été dé- 
finies avec beaucoup de précision, au moyen 
des listes les plus @ jours les questionnaires 
ont 6té concus avec soin afin de réduire au 
minimum les différentes interprétations possi- 


bles (on a demandé aux interviewers de poser 
les questions telles qu'elles figurent aux 
questionnaires); les diverses G6tapes de véri- 


fication et de traitement ont fait l'objet de 
contréles d'acceptation détailléss; on n'a ab- 
solument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient fai- 
bles. 


Evaluation de l‘erreur d"échantillonnage et de 
1*erreur non liée a 1*échantillonnage 


Evaluation de il'"erreur d"échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présen- 
te enquéte est un des nombreux échantillons de 
méme taille qui auraient pu étre choisis selon 
le méme plan et les mémes conditions. Si cha- 
que échantillon pouvait faire l'objet d'une 
enquéte menée essentiellement dans les mémes 
conditions, il faudrait s'attendre 4 ce que 
l'estimation calculée varie d'un échantillon 4a 
l'autre. On nomme valeur probable 1'estima- 
tion moyenne obtenue de tous les échantillons 
possibles. Autrement dit, la valeur probable 
est celle qu'on obtiendrait en recensant toute 


la population dans des conditions identiques 
de collecte et de traitement. Une estimation 
calculée a partir d'une enquéte par échantil- 


lonnage est dite précise lorsqu'elle 
proche de la valeur probable. 
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Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based onae_ probability 
sample, the variability of the sample estimate 
with respect to its expected value can be mea- 
sured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is 
defined as the average, over all possible sam- 
ples, of the squared difference of the esti- 
mate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance of 
the sample estimate are derived, other mea- 
sures of precision can be calculated. For ex- 
ample, the standard error, defined as_ the 
square root of the variance, is a_ measure of 
the sampling error in the same units’ as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation , defined as the 
standard error divided by the sample estimate, 
1S a measure of precision in relative terms. 
For comparison purposes one may more readily 
compare the sampling error of one estimate to 
the sampling error of another estimate through 
the use of the coefficient of variation. 


In this publication, the coefficient of 
variation is used to measure the sampling er- 
ror of the estimates. However, since the coef- 
ficient of variation published for this survey 
is calculated from the responses of individual 
units, it also measures some non-sampling er- 
ror. 


The formula used to calculate the published 
coefficients of variation in Table 3 is: 


S(X) 
CV(X)= 
x 
where X denotes the estimate and S(X) denotes 
the standard error of X. 
In this bulletin, the error of xX is 
expressed as a percentage. 
Confidence intervals’ can be constructed 


around the estimate using the estimate and the 
coefficient of variation. Thus; for our sam- 
ple, it is possible to state with a given lev- 
el of confidence that the expected value 
will fall within the confidence interval con- 
struted around the estimate. For example, if 
an estimate of $12,000,000 has a coefficient 
of variation of 10%, the standard error will 
be $1,200,000 or the estimate multiplied by 
the coefficient of variation. It can then be 
stated with 68% confidence that the expected 
value will fall within the interval whose 
length equals the standard deviation about 
the estimate, i.e., between $10,800,000 and 
$13,200,000. Or, it can be stated with 952 
confidence that the expected value will fall 
within the interval whose length equals two 
standard deviations about the estimate, i.e.> 
between $9,600,000 and $14,400,000. 


Or, les estimations fondées sur un échantil- 
lon peuvent ne pas correspondre a4 la _ valeur 
probable. Cependant, comme les’ estimations 
proviennent d'un échantillon probabiliste, il 
est possible d'en mesurer la variabilité par 
rapport a leur valeur probable. Ainsi, la va- 
riance d'une estimation, qui en mesure la pré- 
cision, se définit comme la moyenne, parmi 
tous les Géchantillons possibles, des carrés de 
la différence entre l'estimation et la valeur 
probable. 


Une fois qu'on a_ calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la 
précision autrement. Par exemple, l1*erreur- 
type, soit la racine carrée de la _ variance, 
mesure l‘erreur d'échantillonnage dans la méme 
unité que l'estimation (en dollars, notam- 
ment). Autrement dit, l'erreur-type mesure la 
précision en termes absolus. Par contre, le 
coefficient de variation , c'est-a-dire l'er- 
reur-type divisée par l'estimation, mesure la 
précision en termes relatifs. Ainsi, l'emploi 
du coefficient de variation facilite la compa- 
raison de l'erreur d'échantillonnage de deux 
estimations. 


Dans cette publication, on utilise le coef- 
ficient de variation pour évaluer l'erreur 
d'échantillonnage des estimations. Cependant, 
puisque le coefficient de variation publié 
pour cette enquéte est calculé 4 partir des 
réponses des unités, il mesure aussi une cer- 
taine erreur non liée a 1'échantillonnage. 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau 3 


S(X) 
CV(X) = 
x 
dans laquelle X est l'estimation et S(X) est 
l'écart-type de X. 
pourcentage 


L'erreur de xX est exprimée en 


dans ce bulletin. 


coefficient de variation 
nous permettent de construire des intervalles 
de confiance autour de l'estimation. Ainsi>,» 
pour notre échantillon, on peut affirmer qu'a- 
vec une confiance donnée, la valeur’ probable 
est comprise dans l'intervalle de confiance 
construit autour de l'estimation. Par exemple, 
si le coefficient de variation d'une estima- 
tion de $12,000,000 est égal A 10%, 1'écart- 
type sera de $1,200,000, soit l'estimation 
multipliée par le coefficient de variation. 
Alors, on peut affirmer avec une confiance de 
68% que la valeur probable sera contenue dans 
l'intervalle d'une longueur égale a un écart- 
type autour de _ 1l1'estimation, soit entre 
$10,800,000 et $13,200,000. Ou encore, on peut 
affirmer avec une confiance de 95% que la_ va- 
leur probable sera contenue dans 1'intervalle 
d'une longueur de deux écart-types autour de 
l'estimation, soit entre $9,600,000 et 
$14,400,000. 


L'estimation et le 
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Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value is 
desired, we cannot assume that the exact value 
of every unit in the population or sample can 
be obtained and processed without error. Any 
difference between the expected value and the 
exact population value is termed the biais. 
Systematic biases in the data cannot be mea- 
sured by the probability measures of sampling 
error as previously described. The accuracy of 
a survey estimate is determined by the joint 
effect of sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating 
these errors, the response fractions are given 
in Table 3. The response fraction, which is 
a measure of the data response rate, is the 
proportion of the sales estimate which is 
based upon reported data. For example, a cell 
with a sample of 20 units in which five re- 
spond for a particular month would have a_re- 
sponse rate of 25%. If these five reporting 
units represented $8 million out of a_ total 
estimate of $10 million, the response fraction 
would be 802. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The measure of non-response error as well as 
the coefficient of variation must be’ consid- 
ered jointly to have an overview of the quali- 
ty of the estimates. The lower the coefficient 
of variation and the higher the response frac- 
tion, the better will be the published es- 
timate. 
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Evaluation de l’erreur non liée a 1'*échantil- 
lonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la 
valeur exacte de l'ensemble. L'estimation est 
dite précise si elle se rapproche de cette 
valeur. Bien qu'il s'agisse d'une valeur sou- 
haitable, il n'est pas réaliste de supposer 
que la valeur exacte de chaque unité de 1'en- 
semble ou de l'échantillon peut étre obtenue 
et traitée sans erreur. La différence entre la 
valeur probable et la valeur exacte de 1'en- 
semble s'appelle le biais On ne peut calcu- 
ler les biais systématiques des données en re- 
courant aux mesures de probabilité de 1l'erreur 
d'échantillonnage décrites plus haut. La pré- 
cision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugué des erreurs d'échantillonnage 


= 


et des erreurs non liées a l1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liée a_  1'échantil- 
lonnage, est l'erreur due a la non-réponse. Le 
tableau 3 présente les fractions de réponse 
afin d'aider l'utilisateur 4 @évaluer ce genre 
d'erreur. La fraction de réponse est le taux 


de réponse des données, c'est-a-dire la _ pro- 
portion de l'estimation de l'échantillon qui 
est fondée sur des données déclarées. Par 


exemple, le taux de réponse d'une cellule com- 
portant un échantillon de 20 unités dont cing 
répondent lors d'un mois donnée atteindrait 
25%. Cependant, si les cinq unités déclarantes 
représentent $8 millions sur l'estimation glo- 
bale de $10 millions, la fraction de réponse 
s'éléverait a 802. 


Interprétation simultanée des mesures d‘erreur 


Il faut tenir compte simultanément de la 
mesure d'‘erreurs non liées a 1'échantillonnage 
ainsi que du coefficient de variation pour 
avoir un apercu de la qualité des estimations. 
Plus le coefficient de variation sera bas et 
que la fraction de réponse sera élevée, meil- 
leure sera l'estimation publiée. 
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APPENDIX IV 
Seasonal Adjustment 


Economic time series contain the elements 
essential to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time"(1). In using time series to observe eco- 
nomic activity, economists and statisticians 
have identified four characteristic behav- 
ioural components: the long-term movement or 
trend, the cycle, the seasonal variations and 
the irregular fluctuations. These movements 
are caused by various economic, climate re- 
lated or institutional factors. The seasonal 
variations occur periodically on a more or 
less regular basis over the course of the year 
as a result of seasonal changes in weather; 
statutory holidays and other events which oc- 
cur at fairly regular intervals and thus’ have 


a significant impact on the rate of economic 
activity. 
In the interest of accurately interpreting 


the fundamental evolution of an economic phe- 
nomenon and producing forecasts of superior 
quality, Statistics Canada uses the X-11-ARIMA 
seasonal adjustment method(2) to seasonally 
adjust its time series. This method minimizes 
the impact of seasonal variations on the se- 
ries and essentially consists of adding one 
year of estimated raw data to the end of the 
original series before it is seasonally ad- 
justed per se. The estimated data are derived 
from forecasts using ARIMA (Autoregressive In- 
tegrated Moving Average) models of the Box- 
Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program uses 
primarily a ratio-to-moving average method to 
smooth the modified series and obtain a_ pre- 
liminary estimate of the trend-cycle, to cal- 
culate the ratios of the original series (fit- 
ted) to the estimates of the trend-cycle and 
to estimate the seasonal factors from these 
ratios. The final seasonal factors are _ pro- 
duced only after these operations have been 
repeated several times. These procedures, used 
to determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted data, 
are, executed every month. This approach en- 


Adjustment of 
Statistical 


Seasonal 
Canada 


1 "A Note on the 
Economic Time Series," 
Review, August 1974. 

2 For further information see the X-11-ARIMA 
Seasonal Adjustment Method, by Estella Bee 
Dagum, Statistics Canada,Catalogue 12-564E, 
Occasional. 


APPENDICE IV 
Désaisonnalisation 

Les séries Gconomiques temporelles ou’ chro- 
nologiques comportent les éléments essentiels 
a la description, l'explication et la _ prévi- 
sion du comportement d'un phénoméne économi- 
que. "Ce sont des dossiers statistiques de 
l'évolution des processus économiques dans le 
temps"(1). L'observation par les économistes 
et les statisticiens de l'activité économique 
a l'aide des séries temporelles a donc permis 
de distinguer quatre composantes' principales 
du comportement des séries temporelles: la 
tendance 4 long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. 
Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit Gconomiques, climatiques ou 
institutionnels. Les variations saisonniéres 
sont les fluctuations périodiques plus _ ou 
moins réguliéres qui se produisent au cours 
d'une année en raison du cycle météorologique 
normal, des congés fixes et d'autres événe- 
ments qui se répétent a intervalles avec une 
certaine régularité pour influencer de _  facon 
significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne écono- 
mique et de produire une meilleure prédiction;, 
Statistique Canada rajuste les séries tempo- 
relles au moyen de la méthode de désaisonnali- 
sation X-11-ARMMI(2) afin de justement minimi- 
ser l'impact des variations saisonniéres sur 
les séries. Cette technique consiste essen- 
tiellement 4A ajouter les estimations d'une 
année de données brutes a l'extrémité de la 
série initiale avant de procéder 4 la désai- 
sonnalisation proprement dite. Les données 
estimatives proviennent d'extrapolations pros- 
pectives réalisées par des modéles ARMMI (mo- 
déles autorégressifs 4 moyennes mobiles inté- 
grées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport = aux 
moyennes mobiles pour effectuer le lissage de 
la série modifiée et obtenir une estimation 
provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la série initiale (ajustée) aux 
estimations de la tendance-cycle, et estimer 
les facteurs saisonniers a partir de ces dits 
rapports. Les facteurs saisonniers définitifs 
ne sont produits que lorsque ces opérations 
ont été exécutées a plusieurs reprises. Ces 
6étapes déterminant les facteurs saisonniers 
nécessaires au calcul des données désaisonna- 


1 La désaisonnalisation des séries temporelles 


économiques: quelques remarques; tiré de la 
Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

2 Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
no 12-564F au catalogue, hors série. 
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sures that the estimated seasonal factors are 
derived from an unadjusted series which in- 
cludes all the available information about the 
series, i.e.» the current month's unadjusted 
data as well as the previous month's’ revised 
unadjusted data. 


While seasonal adjustment permits a better 
understanding of the underlying trend-cycle of 
a series, the seasonally-adjusted series still 
contains an irregular component. Slight month- 
to-month variations in the seasonally adjusted 
series may be simple irregular movements; to 


get a better idea of the underlying trend, 
users should examine several months of the 
seasonally adjusted series. 

The Canada seasonally adjusted total is de- 


rived “indirectly" by the summation of the in- 
dividually seasonally adjusted Kinds of busi- 
ness. 
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lisées finales sont exécutées & chaque mois. 
Cette approche garantit que la série non-dé- 
saisonnalisée, A partir de laquelle sont cal- 
culées les estimations des facteurs saison- 
niers, inclut toutes les données les plus ré- 
centes relativement a ladite série, c.-a-d., 
les données qui portent sur le mois courant et 


les données révisées du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamenta- 
le d'une série, la série désaisonnalisée n'en 
contient pas moins une composante irréguliére. 
De légéres variations d'un mois a l'autre dans 
la série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irrégulierss pour avoir une 
meilleure idée de lia tendance fondamentale, 
les utilisateurs doivent donc examiner les 
séries désaisonnalisées d'un certain nombre de 
mois. 


Le total désaisonnalisé au niveau du Canada 
est dérivé de "facgon indirecte" en faisant la 
somme des genres de commerce désaisonnalisés 
séparément au préalable. 
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APPENDIX V 
TRADE GROUP COVERAGE 
010 Supermarkets and Grocery Stores 


6011 Supermarkets 
6012 Grocery stores (except supermarkets) 


020 All Other Food Stores 
6013 Bakery products stores 
dy and nut stores 
and vegetable stores 


6016 Meat markets 
6019 Other specialty food stores, n.e.c. 


030 Drugs and Patent Medicine Stores 


6031 Pharmacies | : 

6032 Patent medicine and toiletries stores 
040 Shoe Stores 

6111 Shoe stores 

050 Men's Clothing Stores 

6121 Men's clothing stores 

060 Women's Clothing Stores 

6131 Women's clothing stores 

070 Other Clothing Stores 

6141 Children's clothing stores 
6142 Fur goods stores 

6149 Other clothing stores, n.e.c. 


6151 Fabric and yarn stores 


080 Household Furniture and Appliance 
Stores 


6211 Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 


6212 Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 


6213 Furniture refinishing and repair shops 
6221 eel rence> television, radio and stereo 
stores 


6222 Television, radio and stereo stores 


6223 Appliance, television, radio and stereo 
repair shops 


090 Household Furnishings Stores 


6231 Floor covering stores 
6232 aaa stores ae 
6239 Other household furnishings stores 


100 Motor Vehicle and Recreational Vehicle 
Dealers 


6311 Automobile (new) dealers 
6312 Automobile (used) dealers 
6321 Motor home and travel trailer dealers 


6322 Boats, outboard motors and boating 
accessories dealers 
6323 Motorcycle and snowmobile dealers 


6329 Other recreational vehicle dealers 


APPENDICE V 
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


6011 
6012 


020 

6013 
6014 
6015 


6016 
6019 


030 


6031 
6032 
040 
6111 
050 
6121 


Supermarchés d"alimentation et épiceries 


Supermarchés d'alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d"alimentation 
Boulanger ies-patisseries 

Confiseries et magasins de noix 
Magasins de fruits et légumes 

Marchés de viande_ 

Autres pegasete d'alimentation 
spécialisés, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 


Pharmacies 


Magasins 


e medicaments brevetés et de 
produits de i 


toilette 

Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 


Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 
Magasins de meubles et d"appareils 
ménagers 


Magasins de meubles de maison ‘ 
(avec appareils ménagers et accessoires 
d'ameub lement) 3 

Magasins de meubles de maison : 
(sans spparet ts ménagers ni accessoires 
d'ameub lement) : 
Ateliers de réparation de meubles 
Magasins d'appareils ménagers, de postes 
de télévision et de radio et d'appareils 
stéréophoniques aA 

Magasins de postes de télévision et de 
radio et d'appareils ALT Sennen a dues 
Ateliers de réparation d'appareils 
ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 


Magasins d"*accessoires d’ameublement | 


Magasins de revétements de sol 
Magasins de tentures ‘ 
Atnes magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Concessionnaires d'automobiles neuves | 
Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
bord et d'acessoires pour bateaux 
Marchands de motocyclettes et de 
motoneiges ’ ie 
Autres marchands de véhicules de loisir 


nnn SE UU UES 
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110 Gasoline Service Stations 
6331 Gasoline service stations 


120 Automotive Parts, Accessories and 
Services 


6341 Home and auto supply stores 


6342 Tire, battery, parts and accessories 
stores ¢ 

6351 paceges (general repairs) 

6352 Paint and body repair shops 

6353 Muffler replacement shops 


6354 Motor vehicle glass replacement shops 


6355 Motor vehicle transmission repair and 
replacement shops 


6359 Other motor vehicle repair shops 


6391 Car washes ‘ : 
6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 


130 General Merchandise Stores 


6411 Department stores 

6412 General stores 

6413 Other gene, merchandise stores 
(variety and general merchandise stores) 


140 Other Semi-Durable Goods Stores 


6511 Book and stationery stores 

6521 Florist shops 

6522 Lawn and garden centres 

6531 Hardware stores 

6532 Paint, glass and wallpaper stores 


6581 Toy and hobby stores 


6582 Gift, novelty and souvenir stores 


150 Other Durable Goods Stores 


6541 Sporting poeds stores 
6542 Bicycle shops 

6551 Musical instrument stores 
6552 Record and tape stores 


6561 Jewellery stores , 
6562 Watch and jewellery repair shops 


6571 Camera and photographic supply stores 


160 Other Retail Stores 


6021 Liquor stores 

6022 Wine stores 

6023 Beer stores 

6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 


6592 Opticians' shops ' 
6593 Art galleries and artists' supply stores 


6594 Luggage and leather goods stores 
6595 Monument and tombstone dealers 


6596 Pet stores 
6597 Coin and stamp dealers 


6598 Mobile home dealers 
6599 Other retail stores, n.e.c. 
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Stations-service 
Stations-service 


Magasins de piéces et d‘accessoires pour 
véhicules automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et 
pour l‘' automobile 

agasins de pneus, d'accumulateurs, de 
pieces et d'accessoires _ 
Garages (réparations générales) : 
Ateliers de peinture et de carosserie 
Ateliers de remplacement de silencieux 


Ateliers de remplacement de glaces pour 
véhicules automobiles 

Ateliers de réparation et de 
remplacement de boites de vitesse de 
véhicules automobiles ¢ 

Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 

Lave-autos | : 

Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

lngnsans généraux : ¥ 
Autres magasins de marchandises diverses 
(bazars at magasins de marchandises 
diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes : 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de 
paneer peint. \ 

agasins de jouets et d'articles de 
loisir ; 

Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d'articles de sport 

Magasins de bicyclettes : 

Magasins d'instruments de musique 
Magasins de disques et de bandes 
magnétiques 

Bijouteries : 

Ateliers de réparation de montres et de 
bijoux ; 
Magasins d'appareils et de founitures 
photographiques 


Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biére : 
Magasins de marchandises d'occasion, 
n.c.a, 

Opticiens 

Galeries d'art et magasins de 


fournitures pour artistes f N 
Magasins de bagages et de maroquinerie 
Magasins de monuments funéraires et de 


ierres tombales i 

agasins d'animaux de maison 
Marchands de piéces de monnaie et de 
timbres 
Marchands de _maisons mobiles 
Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 
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This handbook is the most compre- 
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Canadian consumers and the businesses 
that serve them. 
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D ue to the unpredictable nature of the energy industry, many i n raison de la nature imprévisible de l'industrie de énergie, de 
reference publications are outdated by the time they’re nombreuses publications de référence sur le sujet : 5 nt dé 

published. Not this one! With the certainty of change in the energy perimées lorsqu’elles pages Mais pas celle-cil Le 
picture, you need a source that remains current and complete. 


The Energy Statistics Handbook is the most complete source of Le Guide statistique de treat est la source a 
detailed information on the energy field. This publication is designed Sidi edpS exar's S sur le conan de I es 
to work for you! Your subscription includes: 


@ An attractive, easy-to-use binder — keep it on yout bookshelt oF : | 
beside your telephone. : 


M Section dividers to organize the monthly updates which enable 5 mis: 
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- i Une mise 2 jour mensuelle de 200 pages de Statistique Canada 
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@ A monthly 200-page update from Statistics cae that aes 
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D’autres sections traitent des prix et des facteurs de conversion. En 
plus d’une information actuelle, vous y trouverez des données 
historiques des dix derniéres années, afin que vous puissiez Comparer 
les tendances a travers le temps. 


Data is organized by energy type: total ehetgy, petroleum, natural - 
gas, electricity, uranium and coal. Additional sections include prices 
and conversion factors. Along with up-to-date information, you'll find 
historical data going back 10 years, so you can compare trends over 
time. 


Executives, research and development professionals a 
environmentalists use the Energy Statistics Handbook to add a 
to their industry analysis, plans and corparate feports. 


| __kes cadres, les professionnels de la recherche et du 

| développement et les écologistes utilisent le Guide statistique de 
__ Pénergie pour ajouter du poids a leur analyse de |’industrie, leurs 
projets et a leurs rapports de société. 


Subscribe to the Energy Statistics Handbook 


The Energy Statistics Handbook (Cat. #10- 6 
Canada, US$360 in the United States and Uss4z0 in other countries. 


Z-VOUS dés aujourd’hui au Guide statistique de l’énergie! 


te Guide statistique de lénergie (N° 10-602 au Cat.) coite 300$ 
au Canada, 360 $ US aux Etats-Unis et 420 $ US dans les autres 


pays. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on CD, diskette, computer 
print-outs, microfiche and microfilm, and magne- 
tic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. 
Direct on line access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable data base and retrieval systen. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1lA OT6 (Telephone: 
951-3551) or to the Statistics Canada reference 
centre in: 


St. John's(1-800-565-7192) Winnipeg (983-4020) 
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and United States) 1-800-267-6677 
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This and other Statistics Canada publications 
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Statistics Canada offices, or by mail order to 
Marketing Division, Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6. 
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Facsimile Number 1(613)951-1584 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
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sont disponibles sur disque compact, disquette, 
imprimés d'ordinateur, microfiches et microfilms et 
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CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme 
d'extraction de Statistique Canada. 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systeme statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien etabli entre 
Statistique Canada et la population, les entreprises 
et les administrations canadiennes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonte, il serait 
impossible de produire des statistiques precises 
et actuelles. 


SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 
Se nieLwore 2 iro. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417), as 
well as many other series, are available to the 
public from Statistics Canada's computerized 
data bank CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System) via terminal, on 
computer printouts, or in machine readable 
form. For further information, contact the 
Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8& (telephone 613-951-8200), or the 
regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 
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requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 
sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de détail 
(matrice nos 2299, 2398-2417), et sur de nombreuses 
autres séries, par le biais d'un terminal, d'imprimés 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de CANSIM, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 
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HIGHLIGHTS 


Preliminary estimates indicate that seasonally 
adjusted retail sales decreased 0.3% in March 
to $15.9 billion, following a 1.1% decrease in 
February and a particularly strong increase of 
2.1Z in January. These decreases are reflected 
in the trend, which has risen since’ February 
1992 and which has shown a_ decreasing rate of 
change for the last two months. 


Major Components 
(Seasonally adjusted sales in current dollars) 


Ten of the 16 trade groups posted lower’ sales 


in March. In terms of dollar impact, the most 
Significant. decreases were reported by 
Clothing (-1.8%) and Automotive (-0.3%). The 
largest increases were in Drug (+0.4%) and 


Furniture (40.32). 


Clothing -1.8% 

The 1.8% sales decrease in March by Clothing 
stores followed a 1.0% decline in February 
and a 1.2Z increase in January. All four 
components declined in March: Women's cloth- 
ing stores (-2.7%), Shoe stores (-2.62Z),; 
Men's clothing stores (=-0.9%) and Other 
clothing stores (-1.1%). After sustained 
increases that began in March 1992, the 
trend in the clothing sector declined for 
the third consecutive month, decreasing 0.22 
in March. 


Automotive -0.32 

The sales decline for automotive retailers 
in March was the second decline in the last 
three months. However, the March level was 
still higher than the December 1992 level. 
Sales of motor vehicle and _ recreational 
vehicle dealers increased by 0.2% in March 
after a 2.5% drop in February. The 8.8Z gain 
in unit sales of new motor vehicles in March 
was almost entirely offset by lower sales of 
automotive parts, accessories and services 
stores (-1.3%) and gasoline service stations 
(-0.9%). The trend for automotive retailers 
was flat in March after sustaining a 
positive rate of change for 13 consecutive 
months. 


FAITS SAILLANTS 
Les estimations préliminaires indiquent que 
les ventes désaisonnalisées du commerce de 
détail ont chuté de 0,3 %Z% en mars’ pour 
totaliser 15,9 milliards$ faisant suite a une 
baisse de 15,1Z% en février et @ une augmenta- 
tion particuliérement forte de 2,1% en jan- 
vier. Ces baisses sont reflétées dans la ten- 
dance qui continue de progresser depuis fév- 
rier 1992, mais a@ un taux de changement 
décroissant au cours des deux derniers mois. 


Principales Composantes 
(Ventes désaisonnalisées en dollars courants) 


En mars, des ventes plus faibles ont été 
observées dans dix des 16 groupes de commerce. 
Les baisses les plus significatives, par ordre 
d'importance en dollars, ont été déclarées par 
les magasins de vétements (-1,8%) et de véhi- 
cules automobiles (-0,3%). Les augmentations 
les plus significatives ont é6été observées par 
les détaillants de médicaments (+0,42%) et de 
meubles (+0,32Z). 


Véetements: -1,82 


Les ventes des magasins de vétements9 ont 
diminué de 1,8% en mars faisant suite a une 
baisse de 1,0% en février et a une hausse de 
1,2% en janvier. Les quatre composantes 
reliées aux vétements ont enregistré des 
baisses en mars: les magasins de vétements 
pour dames (-2,7Z), les magasins de _ chaus- 
sures (-2,6%), les magasins de vétements 
pour hommes (-0,9%) et les autres magasins 
de vétements (-1,17%). Aprés des hausses con- 
tinues depuis mars 1992, la tendance du 
du secteur du vétement diminue pour un 
troisiéme mois consécutif, en baisse de 0,22 
en mars. 


V6hicules automobiles: -0,324 


des détaillants de 
en mars 


La diminution des ventes 
produits de véhicules automobiles 
est la deuxiéme baisse au cours’ des trois 
derniers mois. Cependant, le niveau des 
ventes de mars demeure supérieur a celui de 
décembre 1992. Les ventes des concession- 
naires de véhicules automobiles et récréa- 
tifs ont enregistré une hausse de 0,2Z% en 
mars aprés une baisse de 2,5% en février. 
La hausse de 8,8% des ventes d'unités de 
de véhicules automobiles neufs en mars a été 
presque entiérement contrebalancée par _ des 
ventes plus faibles des magasins de piéces 
et d'accessoires pour véhicules automobiles 
et services (-1,3%) et des stations-service 
(-0,9%). La tendance des détaillants de pro- 
duits de véhicules automobiles n'enregistre 
aucune croissance en mars, aprés un taux de 
changement positif continu enregistré au 
cours de treize mois consécutifs. 


ce 
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Regions 
(Seasonally adjusted sales in current dollars) 


All provinces except Newfoundland (+2.32), 
Ontario (+1.0%) and Manitoba (+0.7Z%) posted 
sales decreases in March, ranging from -6.52% 
in Prince Edward Island to -0.1Z% in Nova 
Scotia and the Northwest Territories. 

Trend 

(Current dollars) 

The trend for retail sales has been rising,» 
with rates ranging between +0.2Z% and +0.42Z 


since March 1992. The trend increased by 0.27% 
in March 1993.(The trend smooths out irregular 
month-to-month movements that are not sus- 
tained over a longer period). 


NOTE TO USERS 


Revisions to 1990, 1991 and 1992 


Revised monthly retail trade estimates’ for 
1992 and January 1993, as well as_ revised 
seasonally adjusted retail trade estimates 
from 1990 to January 1993, are now available 
on CANSIM or on request from the Retail Trade 
section, Industry Division. The revised 1992 
estimates are included in this issue. 


Retail trade estimates in constant dollars 


Raw and seasonally. adjusted retail trade 
estimates in constant dollars, as well as the 
price indices from 1986 to March 1993, are now 
available on CANSIM (matrix 2420) or on 
request from Retail Trade Section, Industry 
Division. They also appear in this issue for 
the period of 1991 to March 1993. 
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“Section du commerce 


Régions 
(Ventes désaisonnalisées en dollars courants) 


provinces a l'exception de Terre- 
de l'Ontario (+1,0Z%) et du Man- 
itoba (+0,7%) ont déclaré une diminution de 
leurs ventes en mars, s'échelonnant de -6,52Z a 
1'fle-du-Prince-Edouard 4 -0,;1% en Nouvelle- 
Ecosse et dans les Territoires du Nord-Ouest. 


Toutes les 
Neuve (+2,372), 


Tendance 
(En dollars courants) 


La tendance des ventes du commerce de détail a 
continué de progresser, avec des taux s'échel- 
onnant entre +0,2Z% et +0,4% depuis mars 1992. 
La tendance augmente de 0,2Z% en mars 1993. (La 
tendance aplanit les mouvements mensuels ir- 
réguliers qui ne sont pas maintenus au _ cours 
d'une longue période). 


NOTE AUX UTILISATEURS 


Révisions aux données de 1990, 1991 et 1992 


Les données révisées du commerce de détail 
pour 1992 et janvier 1993 ainsi que les 
révisions aux données désaisonnalisées pour 
1990 @ janvier 1993 sont maintenant dispon- 
ibles sur CANSIM ou sur demande auprés de la 
section du commerce de détail, Division de 
l'industrie. Les données révisées pour l'année 
1992 sont inclus dans ce numéro. 

de détail dollars 


Données du commerce 


constants 


Les données non désaisonnalisées et désaison- 


nalisées du commerce de détail en dollars 
constants ainsi que les indices de prix pour 
1986 a mars 1993 sont maintenant disponibles 


sur CANSIM (matrice 2420) ou sur demande de la 
de détail, Division de 
l'industrie. Ils paraissent aussi dans ce 
numero pour la période de 1991 a mars 1993. 
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Chart 1 Graphique 1 


Retail Sales, Canada Ventes au détail, Canada 
$ billions $ milliards 
20 20 
Seasonally Adjusted 
Désaisonnalisées 
18 iG 
16 iS 
14. 14 
Unadjusted 
12 Non ajustées 12 
10 10 
A J J J J JM 
1988 1989 1990 1991 1992 1993 
Prior to 1991, data includes Federal Sales Tax. Its * Avant 1991, les données incluent la taxe de vente fédérale. La 
successor, the Goods and Services Tax is not included in taxe sur les produits et services qui lui a succédeé n'est pas 
the 1991 and later data. See footnote at end of tables. incluse en 1991 et dans les données ultérieures. Voir note ala 


fin des tableaux. 


Chart 2 Graphique 2 
Retail Sales - Canada Ventes au detail - Canada 
$ billion $ milliards 
16.5 16.5 
16.0 Seasonally adjusted 16.0 
Désaisonnalisées 
1575 Oe) 
15.0 15.0 
Trend! 
Tendance! 
14.5 14.5 
14.0 14.0 
aksliss Usk) 
A J J J J JM 
1988 1989 1990 1991 1992 1993 
ae et a i Se aed Dn 
Data prior to 1991 have been adjusted to remove the Federal Les données avant 1991 ont été adjustees pour supprimer la taxe 
Sales Tax to be comparable to January 1991 and subsequent de vente fédérale afin qu’elles soient comparables a janvier 1991 
data. et aux données subséquentes. . 
1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 1 Les tendances représentant les données deésaisonnalisees 
lisseées. 
eee cD sede nr eee ee ee ee eee 
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Retail Sales Trends! -— Canada, Tendances! des ventes au détail - Canada, 


By Major Group par groupe principal 
eee errr r eee eer errr ere reerae ee 
Automotive / Vehicules automobiles 7 Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
5,600 4,300 
5,500 7 2e 
4,100 
5,400 
4,000 
5,300 
3,900 
5,100 3,700 
A J J JM A J J JM 
1990 1991 1992 1993 1990 1991 1992 1993 
General Merchandise / Marchandises diverses Clothing / Vétements 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
1,850 1,050 
1,800 1,000 
1,750 950 
1,700 oe 
1,650 850 
1,600 800 
1,550 750 
A J J JM , A J, J JM 
1990 1991 1992 1993 1990 1991 1992 1993 
Furniture / Meubles Drug / Médicaments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
1,000 1,000 
950 950 
900 900 
850 850 
800 800 
750 750 
700 700 
A J J JM A J J JM 
1990 1991 1992 1993 1990 1991 1992 1993 
1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées 
lissees. 
Note: Data prior to 1991 have been adjusted to remove Nota: Les données avant 1991 ont été ajustées pour supprimer 
the Federal Sales Tax to be comparable to la taxe de vente fédérale afin qu’elles soient comparables 
January 1991 and subsequent data. a janvier 1991 et aux données subséquentes. 
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FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 


LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 


Titie Titre Catalogue 

Department Store Sales and Stocks Ventes et stocks des grands magasins, 63-002 

Monthly, Bilingual Mensuel, Bilingue 

Department Store Sales by Region - Ventes des grands magasins par 63-004 

Advance Release, Monthly, Bilingual région, Rapport provisoire, Mensuel, 

Bilingue 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, 63-007 

Bilingual Mensuel, Bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Magasins de détail &4 succursales et 63-210 

Annual, Bilingual les grands magasins, Annuel;, Bilingue 

Vending Machine Operators, Annual, Exploitants de distributeurs 63-213 

Bilingual automatiques, Annuel, Bilingue 

Direct Selling in Canada, Annual, La vente directe au Canada, Annuel;, 63-218 

Bilingual Bilingue 

Campus Bookstores, Annual, Bilingual Librairies de campus, Annuel, 63-219 
Bilingue 

Annual Retail Trade, Annual, Bilingual Commerce de détail annuel, Annuel, 63-223 
Bilingue 

Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de 63-224 

Bilingual marché, Annuel, Bilingue 

Retail Commodity Survey, Occasional, Enquéte sur les marchandises vendues 63-541 


Bilingual 


au détail, Hors série, Bilingue 


Pour obtenir une publication veuillez téléphoner 
au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé- 
copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais,» 
au Canada» composez le 1-800-267-6677. I1 n'est 
pas nécessaire de nous’ faire parvenir une con- 
firmation pour une commande’ faite par téléphone 
ou télécopieur. 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada 
only telephone 1-800-267-6677. When 
ordering by telephone or facsimile a 
written confirmation is not required. 
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods) 


No. 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 


2 All other food stores 


3 Drugs and patent medicine stores 


Shoe stores 
Men's clothing stores 
Women's clothing stores 


Other clothing stores 


on om 


stores 


9 Household furnishings stores 


10 Motor vehicle and recreational 


vehicle dealers 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories 


and services 


13 General merchandise stores 


14 Other semi-durable goods stores 


15 Other durable goods stores 


16 Other retail stores 


17 Total, all stores 


Regions 


18 Newfoundland 

19 Prince Edward Island 
20 Nova Scotia 

21 New Brunswick 

22 Quebec 

23 Ontario 

24 Manitoba 

25 Saskatchewan 

26 Alberta 

27 British Columbia 
28 Yukon 


29 Northwest Territories 
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Household furniture and appliance 


March| Februar 
1993 199 


Mars Février 


uenuary December 
199 199 


Janvier 


Décembre 


Change from 
previous mon 


Variation p. r. 
au mois précédent 


March Fe eay 
1993 199 
Mars Février 


2|Cumulatif 


millions of dollars - millions de dollars 


3,912.6 3924.6 
283.8 281.7 
968.4% 964.5 
T2729 UES 
141.9 143.2 
299.6 307.8 
333.8 337.5 
675.3 671.5 
179.0 180.1 

3,254.5 3247.6 

1,206.2 1,217.5 
903.9 915.8 

1,749.9 1,752.0 
562.5 562.2 
430.8 430.8 
827.7 836.7 


15,857.8 15,904.8 


275.0 268.7 
66.3 70.9 
509.1 509.8 
400.5 401.3 
3,831.2 3,885.3 
5,921.9 5,861.7 
553.9 550.2 
466.1 468.4% 
1,604.6 1,654.6 
2,179.3 2,183.7 
17.0 17.3 
32.8 aC) 
Are 


3,978.3 


274.8 


949.5 


133.4 
142.5 
310.3 
343.2 
681.2 


179.5 
3,330.5 


1,202.6 
904.1 


1,797.2 
566.1 


430.8 


854.0 


16,078.1 


282.0 
68.2 
526.4 
408.3 
3,967.0 
5,916.0 
557.8 
467.4% 
1,698.3 
2,137.8 
16.5 
32.6 


3,897.3] 11,815.5 -0.3 -1.4 
264.9 840.3 0:7 2.5 
914.8| 2,882.4 0.4 1.6 
123.4 392.7 -2.6 -1.6 
143.3 427.7 -0.9 0.5 
316.5 917.6 -2.7 -0.8 
335.4| 1,014.4 -1.1 -1.7 
671.2| 2,028.0 0.6 -1.4 
17722 538.7 -0.6 0.3 

3,285.8] 9,832.5 0.2 -2.5 

1,180.3] 3,626.4 -0.9 BY. 
874.4] 2,723.7 -1.3 41.3 

1,751.9| 5,299.2 -0.1 -2.5 
560.3] 1,690.9 0.1 -0.7 


412.9 1,292.4 -- =< 


830.1 2,518.4 -1.1 -2.0 
15,739.9| 47,840.8 -0.3 =-1.1 
282.4 825.8 2.5 “4.7 
67.7 205.4% -6.5 4.0 
515.2 1,545.2 -0.1 -3.1 
402.1 1,210.2 =Ol2 -1.7 
3,772.6] 11,683.5 -1.4 -2.1 
5,842.7] 17,699.6 1.0 -0.9 
556.9 1,661.9 0.7 -1.4 
466.0 1,401.9 -0.5 0.2 
1,656.6 4,957.5 -3.0 -2.6 
2,128.9 6,500.9 -0.2 2.1 
16.2 50.7 = tay 4.6 
32.4 98.3 -0.1 0.9 
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from 
previous month 


Change from previous year 


Variation p. r Variation par rapport a l'année précédente 


au mois précédent 


aay December 
199 1992 
Janvier 


Januar December 
199 1992 
Décembre | Cumulatif 


Décembre 


N° 
Per cent - pourcentage 
Groupe de commerce - Canada 
2.1 0.1 4.6 6.5 8.6 6.3 6.6} Supermarchés d'alimentation et 1 
épiceries 
Sa, 2.3 11.3 7.8 6.7 -11.7 8.6| Tous les autres magasins 2 
d'alimentation 
3.8 -2.8 lize 13.2 14.5 8.5 13.2| Pharmacies et magasins de 3 
médicaments brevetés 
8.1 -1.4 -1.5 3.7 6.3 -7.5 2.8] Magasins de chaussures 4 
-0.6 1.9 5.4 Za lee 329 3.1] Magasins de vétements pour hommes 5 
-2.0 1.8 On7 2.4 6.3 -3.2 3.1] Magasins de vétements pour dames 6 
Bey 1.5 5.5 6.9 11.0 6.9 7.8| Autres magasins de vétements 7 
1.5 1.6 6.1 6.5 9.8 6.8 7.4] Magasins de meubles et d'appareils 8 
ménagers 
a5 -1.4 -2.3 -0.5 0.2 -0.9| Magasins d'accessoires d'ameublement 
1.4 0.5 Sie, 2 4 4.2] Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles et récréatifs 
1.9 -0.1 3.8 4.8 3 Stations-service 11 
3.4 0.6 5.6 6. Magasins de piéces et d'accessoires 12 
pour automobiles et services 
2.6 0.8 1.6 0 Vie -0.5 2.9| Magasins de marchandises diverses 13 
1 -0.1 9.5 10.4 11.6 10.9 10.5| Autres magasins de produits 14 
semi-durables 
4.3 -0.3 5.8 4.4 9.9 -3.0 6.7] Autres magasins de produits 15 
durables 
2.9 1.1 -1.5 -0.8 0.6 0.8 -0.6| Autres magasins de vente au détail 16 
raq ih 0.3 4.4 4.8 7.0 3.8 5.4| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
-0.2 -0.6 -1.4 -6.0 -0.3 -0.5 -2.6| Terre-Neuve 18 
0.6 -0.4 aa dizne 5.5 4.1 6.7| Ile-du-Prince-Edouard 19 
2.2 0.6 0.3 5.5 3,3 5.2 3.0] Nouvelle-Ecosse 20 
sls -0.2 2.4 3.8 5.5 5.9 3.9| Nouveau-Brunswick 21 
5.2 -0.5 3.0 5.1 8.6 1.0 5.5] Québec 22 
a Nee 0.3 5.7 3.0 Seo 295 0/ 4.8] Ontario 23 
0.2 2.8 4.1 VE Chest h 6.2 5.0] Manitoba 24 
0.3 Se So at 5.1 BSAC, 4.7| Saskatchewan 25 
PAP 0.8 -0.3 5.1 55) 5.4 4.0) Alberta 26 
0.4 0.1 9.7 rales O57: 7.4 10.2| Colombie-Britannique 27 
1.6 -4.3 i s4 4.7 Zot 13.0 2.7) Yukon 28 
0.5 -0.7 Eg a0 5.0 6.9 3.4] Territoires du Nord-Ouest 29 


ee 
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TABLE 2. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current 


Periods) 


Sales 


Ventes 


March Februar Januar December! Year-to-date 
aneh abe date 
No. Mars Février Janvier Décembre Cumulatif 
millions of dollars - millions de dollars 
Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 3,670.9 3,467.3 3,906.2 4,144.0 11,044.4 
2 All other food stores 257.1 236.6 238.6 323.4 732.3 
3 Drugs and patent medicine stores 933.6 865.2 903.8 1,149.4 2,702.6 
4 Shoe stores 102.6 76.9 103.8 173.5 ZOSac 
5 Men's clothing stores 103.4 81.8 107.6 294.3 292.8 
6 Women's clothing stores 254.2 198.2 230.3 509.7 682.7 
7 Other clothing stores 278.6 218.7 261.2 578.7 758.6 
8 Household furniture and appliance stores 616.8 520.6 586.9 943.4 1,724.3 
9 Household furnishings stores 160.2 136.3 139.2 218.9 435.8 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 3,518.9 2,593.4 2 5496.2 2,724.8 8,608.6 
ealers 
11 Gasoline service stations 1,142.7 1,060.6 1,125.1 1,168.8 3,328.4 
12 Automotive parts, accessories and services 820.4 689.6 727.9 968.7 2,237.9 
13 General merchandise stores 1>4%62.0 1,208.4 1,285.8 3,005.7 3,956.1 
14 Other semi-durable goods stores 447.6 407.0 407.1 885.5 1,261.7 
15 Other durable goods stores Sota 300.8 330.0 838.4 958.5 
16 Other retail stores 701.5 614.2 642.6 1,254.0 1,958.3 
17. Total, all stores 14,798.0 12,675.8 13 ,492.3 19,181.1 40 ,966.2 
Regions 
18 Newfoundland 251.6 PO \E559 228.5 358.5 693.2 
19 Prince Edward Island 57.4 52.7 53.5 82.4 163.6 
20 Nova Scotia 467.0 402.6 434.1 635.1 1,303.7 
21 New Brunswick 371.6 317.1 334.5 485.9 1,023.3 
22 Quebec 3,590.0 3,034.7 3,209.0 4,335.4 9,833.8 
23 Ontario 5 5468.6 4,671.3 5,025.7 7,301.9 15,165.5 
24 Manitoba 509.2 441.9 474.3 694.9 1,425.3 
25 Saskatchewan 434.0 373.6 406.8 566.2 1,214.4 
26 Alberta 1,520.8 1,327.0 1,452.5 2,046.2 4,300.4 
27 British Columbia 2,082.4 1,802.1 1,832.8 2,618.2 5,717.3 
28 Yukon 14.9 12.8 12.8 18.1 40.5 
29 Northwest Territories 30.4 27.0 27.7 38.3 85.1 
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a4 l'année précédente 
March 


1993 
Mars 


Januar 
199 
Janvier 


Februar 
199 
Février 


Year-to-date 
199 


993 
Cumulatif 


5.7 -0.1 7.8 11.4 4.5 
10.7 3.8 5.7 -10.0 6.8 
13.8 9.7 10.9 10.3 11.5 
-0.8 32 i 7.4 -4.5 1.5 
4.7 Es v2 0.4 6.9 0.8 
1.4 -3.4 6.2 0.7 1.5 
3.8 1.6 #1. 7 8.6 Sa7 
8.7 422 8.4 10.3 6.2 
-0.1 -4.6 =1.4 9.1 =220 
7.6 1.4 ~ = 8.8 3.4 
1.5 Pa ay ae7 1z 

5.9 ae of 5.5 

3.4 -4.4 4.6 2.9 #3 
11.0 5.4 8.6 14.1 8.4 
7.0 ae, 7.6 0.8 4.9 
=0.1 =5.4 =0.2 Si7 =1.9 
6.2 0.7 4.6 6.7 3.9 
-0..2 -9.2 =1.8 2:3 =3.7 
4.8 8.0 ou 7.5 4.9 
1.6 1.6 0.3 7.7 1.2 
4.7 -0.1 ae 8.2 2.7 
4.8 1m 5.6 4.2 3.9 
7.8 “1.3 3.5 6.8 3.5 
5.7 -0.1 4.9 9.1 3.6 
5-5 eA ee} 736 aes 
1.5 0.8 5.1 8.0 2.5 
11.2 74 7.8 9.4 8.8 
4.6 2 6453 14.9 1.9 
2.3 -0.8 5.9 6.6 2.4 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 
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Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


oO ON OOH OR OW TSS 


— 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


oO ON OO ROA TO 


—= 


—_>_ —_ 
Pe —_ 


eRe ey Ee FN 
anu fF W 


17 


Estimates ) 


Trade Group 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Newfoundland 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Sales 


Ventes 


Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
1993 1992| 1992| 1992 
Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3/T 


rimestre 2|Trimestre 1 


Quarter 1 
1992 


millions of dollars - millions de dollars 


11 5044.4 
T3255 
2,702.6 
283.2 
292.8 
682.7 
758.6 
1,724.3 
435.8 
8,608.6 


3,328.4 
2237.9 


3,956.1 
1,261.7 

958.5 
1,958.3 


40 ,966.2 


248.5 


62.0 


=6= 


11,835.6 
828.5 
3,032.6 
461.4% 
613.2 
1,168.6 
1,314.6 
2 »344.0 
608.0 
8,920.1 


3,569.0 
2,808.2 


6,998.1 
1,996.2 
1 5644.7 
2,906.3 


51,049.2 


269.8 


70.9 
7.4 
7.1 

18.2 

30.1 

See 
529 

113.0 


84.7 
45.4 


164.0 
34.5 
18.9 
S5.c 


943.3 


11,559.1 
787.5 
2654.3 
377.3 
362.7 
917.4 
964.1 
1,930.8 
571.6 
9,992.4 


3,751.4 
2,577.8 


5,004.2 
1,636.3 
1,216.7 
2,597.7 


46 ,901.4 


278.4% 


56.9 
5.1 
Sii2 

11.7 

17.4 

20.8 
4.0 

142.7 


95.5 
36.5 


107.5 
30.5 
11.4 
2302 


854.2 


11 5483.2 
809.7 
2,610.4 
388.7 
400.1 
913.1 
907.9 
1,761.8 
547.7 
115,263.4 


3,562.3 
2,781.5 


4,951.2 
1,619.5 
1,160.1 
2,522.5 


47,683 .2 


265.4 


56.9 
4.9 
3.1 

10.9 

15.4 

18.1 
4.8 

168.6 


85.5 
39.3 


100.3 
26.4 
10.6 
23.2 


842.1 


10,566.9 
685.9 
2 424.2 
279.0 
290.4 
672.8 
717.4% 
1,623.9 
444.6 
8,325.0 


3,285.3 
2,120.7 


3,906.4 
1,164.0 

913.6 
1,995.4 


39 ,415.4 


257.3 


55.2 
3.4 
Zhe 
hac 

10.7 

17.1 
3.8 

112.6 


82.8 
29.9 


83.9 
17.7 

8.7 
21.1 


719.5 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 
gh Sob i LA aban s Poeaeace . rd eb “ eparseon : 
Trimestre” ; Teieowthen 4 Titmevinen : afhiestica 3 ieiventrcc ; 


Per cent - pourcentage 


Canada 

4.5 6.8 4.5 3.4 2.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 
6.8 -11.5 -12.4 -14.0 -14.5| Tous les autres magasins d'alimentation 
11.5 9.1 11.5 9.9 7.3| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
1.5 -2.6 -5.4 -10.8 -1.0| Magasins de chaussures 

0.8 SS -4.7 -9.5 -2.1| Magasins de vétements pour hommes 

1.5 0.1 ok -2.5 -1.2| Magasins de vétements pour dames 

5.7 6.2 6.4 0.9 0.7| Autres magasins de vétements 

6.2 Sit -0.8 -0.5 10.6] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
-2.0 4.1 5.1 6.6 13.6] Magasins d'accessoires d'ameublement 

3.4 5.0 2.6 -2.0 4.5| Concessionnaires de véhicules automobiles 

et récréatifs 
1.3 2.6 -0.7 -0.5 -4.8| Stations-service 
5.5 -0.8 -3.0 -4.4 -4.2| Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

ors 0.6 1.0 0.1 2.1] Magasins de marchandises diverses 

8.4 AA 7. 11.1 2.9 1.7| Autres magasins de produits semi-durables 
4.9 -0.1 0.6 1.6 3.9| Autres magasins de produits durables 
-1.9 -1.6 -1.6 1.6 3.5] Autres magasins de vente au détail 

3.9 3.7 2.2 0.3 2.2| Total, ensemble des magasins 

Terre -Neuve 

-3.4 5.0 5.7 ward 5.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 


Tous les autres magasins d'alimentation 


VZ55 6.4% 1.9 0.5 0.1] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
-0.7 -0.5 0.7 -4.7 20.3] Magasins de chaussures 
-7.7 Vol -23.1 -31.0 -15.9| Magasins de vétements pour hommes 
9.4 4.4 -1.9 -1.2 -1.5| Magasins de vétements pour dames 
8.1 8.8 4.4 -5.0 -7.0| Autres magasins de vétements 
“4.9 6.1 -5.9 -2.5 20.3] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
-29.2 -22.3 -34.6 -7.6 -17.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 
-3.2 8.0 6.4 -5.5 -0.2 Goncaas oon sites de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-8.2 -6.6 0.2 -0.3 1.1| Stations-service 
-6.1 -1.2 -7.3 -4.2 -5.9 Hagesinegieinetags tetecemacaasoines pour 
-8.8 -13.2 -20.7 -21.1 -15.7| Magasins de marchandises diverses 
2.6 20.1 27S 1353 9.3] Autres magasins de produits semi-durables 
-6.0 6.8 -4.0 -6.4 12.7] Autres magasins de produits durables 
-19.6 -7.9 -12.3 -4.6 5.8| Autres magasins de vente au détail 
“3.7 0.2 -0.7 “4.0 0.6| Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 
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Estimates) 


Trade Group 


Prince Edward Island 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Sales 


Ventes 


Trimestre 2|Trimestre 1 


Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
1993 1992 j 1992 : 1992 1992 
Trimestre 1|/Trimestre 4|Trimestre 3 


millions of dollars - millions de dollars 


31.8 


19.6 
254, 


14.6 
5.5 
2.0 
9.4 


163.6 


412.2 


104.6 
4.9 
5.7 

18.8 
16.6 
33.6 
8.8 
2515 


132.7 
52.4 


122.6 
33.8 
1959 
71.5 


1,303.7 


3519 


22.9 
USS 7/ 


31.4 
8.3 
4.9 

14.0 


218.5 


448.9 


44.8 
107.6 


1,690.5 


440.1 


103.7 
8.0 
6.9 

25.4 
21.5 
40.9 
12.4 
308.2 


175.4 
57.4% 


156.6 
43.8 
PAT ASAT 

103.8 


1,547.4 


48.3 45.3 
User 12.7 
1.0 0.6 
2.4 UWS74 
6.2 4.7 
1.7 Tet 
46.2 28.9 
21.4% 17.6 
rar 8.4 
fle 15.8 
6.7 3.9 
2.6 1.8 
11.8 Sent 
202.9 156.0 
439.1 401.2 
100.2 88.2 
8.5 6.5 
7.4 5.9 
25.8 18.8 
18.8 1525 
37.2 37.5 
10.9 9.6 
375.4 255.8 
168.4% 146.9 
63.3 47.6 
154.8 UUSTst 
41.0 3. 
26.0 20.9 
922.9 73.5 
1,583.3 1,288.8 
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Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Variation par rapport a4 l'année précédente 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
1992 Z 1992 5 1992 1992 
Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 


Per cent - pourcentage 


Quarter 1 
; 1993 
Trimestre 1 


-8.5 


Retail Trade, March 1993 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Groupe de commerce 


fle-du-Prince-édouard 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Nouvelle-écasse 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Magasins de chaussures 


‘Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Estimates ) 
Sales 


Ventes 


Trade Group 
Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
1993 1992 x 1992 4 1992 é 1992 
No. Trimestre 1|]Trimestre ¢|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 


millions of dollars - millions de dollars 
New Brunswick 


1 Supermarkets and grocery stores 321.0 349.0 341.8 333.0 306.0 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 74.3 81.5 68.1 69.5 66.7 
4 Shoe stores 4.1 8.1 6.0 6.2 4.3 
5 Men's clothing stores 5.6 14.0 TA 6.6 5.4 
6 Women's clothing stores 14.5 29.6 20.1 19.9 14.0 
7 Other clothing stores 15.7 33.5 20.2 18.3 13.4 
8 Household furniture and appliance stores 30.7 49.1 34.3 30.8 31.4 
9 Household furnishings stores 7.1 10.4 8.6 8.5 5.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 220.2 228.0 294.8 307.5 220.0 
dealers 
11 Gasoline service stations 88.1 ESL 107.2 o2ec 86.0 
12 Automotive parts, accessories and services 52.9 76.9 68.8 69.9 51.3 
13. General merchandise stores 9971 196.7 133.0 12735 95.9 
14 Other semi-durable goods stores 27.4 43.8 OT hh 38.3 PAT chi 
15 Other durable goods stores 12.8 28.9 18.5 17.8 15.5 
16 Other retail stores 42.3 62.5 60.4 56.6 43.6 
17 Total, all stores 1,023.3 1,313.9 1,237.4 1,215.1 996.7 
Quebec 
1 Supermarkets and grocery stores 3,152.7 3,370.6 3,288.3 3,204.1 2,897.6 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 633.5 705.8 645.8 629.9 600.2 
4 Shoe stores OTT. 163.8 136.9 148.0 89.8 
5 Men's clothing stores 73.4 139.7 89.9 112.5 710.9 
6 Women's clothing stores 165.0 276.3 238.0 240.5 166.1 
7 Other clothing stores 227.5 389.0 Siitas 318.7 219.0 
8 Household furniture and appliance stores 393.9 558.7 475.8 462.5 375.1 
9 Household furnishings stores 88.7 132.1 136.8 159.5 105.1 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,949.0 2,102.5 2 496.7 3,086.6 1,968.8 
ealers 
11 Gasoline service stations 690.3 717.8 758.3 775.9 715.4 
12 Automotive parts, accessories and services 554.2 737.1 667.6 787.8 558.2 
13. General merchandise stores 750.2 1,257.7 926.3 976.7 722.4 
14 Other semi-durable goods stores 295.3 413.1 366.7 356.7 249.7 
15 Other durable goods stores 186.1 273.3 214.5 219.5 16255 
16 Other retail stores 313.5 488.3 394.8 445.1 338.7 
17 Total, all stores 9,833.8 12,015.7 11,409.7 12,183.7 9,469.1 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport 4 l'année précédente 


Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
} 1993| 1992] 1992] 1992 1992 
Trimestre 1|Trimestre ¢|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 


Per cent - pourcentage 


4.9 8.6 7.5 
11.4 11.0 0.4 
-3.2 -3.4 -4.0 

2.8 =13.8 $21.8 
3.2 1.6 0.6 
17.4 32.2 20.5 
-2.2 -6.5 -8.6 
20.3 ee 3.9 
0.1 10.0 18.4 
2.5 -0.4 2.3 
3.1 3.9 -2.5 
3.4 3.9 0.6 
=1.7 11.9 22.7 

-17.5 -4.5 -7.4 

-2.9 0.3 “2.1 
ety 5.8 6.2 
8.8 7.8 5.9 
5.6 =a 5.7 
o.2 -8.1 -4.4 
3.6 -4.6 -9.6 

-0.6 -3.9 0.8 
3.9 5.6 5.7 
5.0 8.2 -2.5 

-15.6 -10.2 -10.5 
-1.0 4.5 -2.5 
-3.5 -8.4 -10.0 
-0.7 -5.2 -5.1 

3.9 -1.5 -3.3 
18.3 12.0 10.3 
14.7 0.9 -3.8 
-7.5 -14.7 -9.0 

3.9 1.6 -0.4 
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Groupe de commerce 


Nouveau -Brunswick 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'‘accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'‘accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Québec 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 
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Estimates) 


Trade Group 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Sales 


Ventes 


Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
1993 1992] 1992] 1992 
Trimestre 1/Trimestre ¢|Trimestre 3)|T 


rimestre 2|Trimestre 1 


Quarter 1 
1992 


millions of dollars - millions de dollars 


3,602.6 


1,078.1 
105.9 
118.7 
264.6 
253.5 
702.8 
170.1 

3,319.2 


1,298.2 
859.8 


1,396.3 
473.9 
385.5 
868.8 


15,165.5 


423.3 


63.1 
7.5 
ore 

23.6 

26.6 

47.5 
8.1 

2935.5 


138.3 
67.8 


172.8 
36.3 
32.7 
57.9 


1,425.3 


-12=- 


3,776.7 


1,175.5 
170.5 
264.1 
479.5 
449.6 
92555 
240.0 

SSS 


1,394.2 
1,065.4 


2,625.5 
818.5 
693.6 

1,313.2 


19,220.5 


456.0 


77.1 
12.2 
20.5 
39.8 
46.2 
68.2 
11.1 
304.5 


155.5 
89.1 


298.7 
59.4 
55.7 
85.6 


1,797.1 


3,674.5 


1,035.9 
131.2 
153.8 
354.7 
307.3 
783.5 
224.9 

3,757.4 


1,402.6 
970.8 


1,843.1 
627.2 
490.9 

1,204.2 


17,283.7 


437.4% 


32.0 
53.6 
11.6 
327.2 


158.2 
81.5 


207.6 
45.2 
43.2 
66.2 


1,596.4 


3,700.0 


1,046.0 
133.8 
166.6 
361.5 
284.4 
703.4 
1922.9 

4,195.0 


1,329.4 
1,039.2 


1,806.5 
623.7 
471.2 

1,144.9 


17,541.8 


453.4% 


67.9 
10.4% 
12.1 
32.0 
32.0 
47.9 
10.9 
344.3 


144.6 
86.1 


209.6 
52.3 
40.6 
63.2 


1,623.6 


3,503.6 


962.3 
99.6 
120.5 
260.3 
236.9 
657.1 
174.7 
3,182.3 


1,215.3 
806.5 


1,438.6 
456.4% 
377.4% 
885.4 


14,658.5 


412.0 


64.3 
8.1 
9.6 

23.3 

24.7 

46.4% 
8.5 

279.1 


140.0 
62.7 


165.3 
32.6 
31.4 
53.5 


1,375.9 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 2 Quarter 1 
‘ | ) j 1992| 1992 
Trimestre 1/Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2/Trimestre 1 


Quarter 1 Quarter 3 
1993 1992 


Per cent - pourcentage 


2.8 4.0 0.9 -0.1 Cae 
12.0 11.1 13.4 13.7 8.9 
6.3 SSN, -8.7 -14.8 -9.7 
-1.5 9.4 -1.0 -5.8 -1.2 
1.6 3.8 3.5 -1.5 -0.7 
7.0 3.3 4.2 0.2 1.1 
7.0 5.5 -0.5 -2.2 5.7 
-2.6 1.8 4.7 -0.3 8.0 
4.3 4.8 6.5 0.4 8.4 
16.4 Uo 5.1 0.1 
-2.3 -2.9 -4.8 -5.7 

-2.9 -0.5 1.6 -0.6 

3.8 13.6 16.4 3.7 

ies -3.1 -2.9 3.5 
-1.9 -2.8 -3.0 -- ers 
3.5 3.5 2.7 0.2 2.8 
Cali 5.0 4.4 4.7 2.0 
-1.8 2.3 6.3 8.7 7.9 
-7.5 -1.2 1.1 -3.4 14.8 
-4.0 -5.8 -12.9 -22.2 -8.4 
163 -13.1 -8.7 -7.6 -17.6 
1.6 8.0 1.8 -1.1 -1.3 
2.5 5.9 Ciei> 6.2 195 
“4.9 = 1S -5.0 -5.3 -4.8 
5.1 5.9 159 -7.1 4.8 
-1.2 -1.9 -6.7 -7.9 -5.4 
8.1 5.3 -1.0 -6.6 1.5 
4.5 3.5 Bieie -0.3 Cn 
115.5 10.9 5.4 -1.4% -1.4% 
4.3 3.4 112 11.4 6.8 
8.1 10.4 12.5 5.3 5.6 
3.6 4.0 72 ek -1.0 2.2 
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Groupe de commerce 


Ontario 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
de produits semi-durables 


Autres magasins 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Manitoba 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'‘alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits semi-durables 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


oO ON OO RP OW NS 


_ 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


CoO ON BO NH FW DH = 


as 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


Estimates) 


Trade Group 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 

Motor vehicle and recreational vehicle 


ealers 
Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Alberta 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
1993) 1992; 1992| 1992 
Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3/T 


Sales 


Ventes 


Quarter 1 
1992 


rimestre 2|Trimestre 1 


millions of dollars - millions de dollars 


326.2 


82.8 
6.5 
7.5 

222i 

21.6 

33.9 

12.7 

247.1 


106.8 
72.0 


145.0 
39.6 
30.4 
50.2 


1,214.4 


1,042.6 


259.1 
21.8 
33.7 
74.2 
82.3 

210.2 
47.2 

867.8 


333.7 
252.0 


571.7 
148.5 
116.3 
204.5 


4,300.4 


-14q4- 


348.7 


53.6 
72.5 


1,488 .8 


1,195.2 


306.2 
SiriZ 
64.8 

111.0 

124.0 

265.5 
60.6 

873.3 


352.3 
308.0 


897.1 
237.6 
199.4 
299.1 


5,371.1 


338.7 


77.6 
7.7 
8.3 

27.0 

27.3 

36.4% 

16.1 

253.7 


124.6 
85.4 


171.2 
44.5 
36.3 
62.5 


1,327.3 


1,176.4% 


267.6 
30.2 
38.9 
94.2 
97.7 

218.4 
54.3 

945.7 


389.4 
301.3 


676.8 
194.6 
152.6 
276.9 


4,954.8 


350.9 


80.8 


35.7 
58.9 


- 1,387.3 


1,178.4 


248.0 
27.8 
40.7 
85.9 
88.0 

190.6 
50.2 

1,026.3 


364.9 
303.2 


662.2 
207.9 
139.0 
263.0 


4,918.2 
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310.4 


74.0 
7.0 
7.4 

21.9 

22.5 

32.0 

13.3 

236.9 


120.9 
68.2 


141.3 
33.9 
27.0 
49.3 


1,175.5 


1,050.2 


229.4 
23.2 
SS 
73.9 
76.1 

185.5 
45.4 

832.7 


341.1 
235.5 


556.5 
142.7 
114.1 
220.1 


4,196.2 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 
Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
‘ 1993] 1992] 1992] 1992 1992 
Trimestre 1/Trimestre ¢|Trimestre 3|/Trimestre 2|Trimestre 1 


Per cent - pourcentage 


Saskatchewan 
5.1 5.7 4.3 5.2 -0.8| Supermarchés d'alimentation et épiceries 


Tous les autres magasins d'alimentation 


11.8 72 ee 19.0 26.1 16.0] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
-6.9 0.4 0.3 -3.7 12.1] Magasins de chaussures 
1.0 ther -10.3 -9.7 -9.7| Magasins de vétements pour hommes 
1.1 -0.5 5.4 4.9 11.0] Magasins de vétements pour dames 
-3.9 6.2 10.7 4.1 -4.8| Autres magasins de vétements 
5.8 4.2 6.1 6.3 4.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
-4.8 37.0 60.5 52.0 71.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 
4.3 -3.8 -7.8 -6.2 -0.2] Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-11.6 -13.2 -15.9 -6.2 -0.6| Stations-service 
5.7 0.5 -3.9 -1.0 - -| Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2.6 0.8 6.4 8.6 6.2] Magasins de marchandises diverses 
Aon 22.4 4.9 -1.6 -6.8 Autres magasins de produits semi-durables 
12.7 6.7 5.3 4.9 3.9] Autres magasins de produits durables 
Woe 6.2 0.3 -1.2 -5.1| Autres magasins de vente au détail 
3.3 2.3 “0.1 1.8 1.3} Total, ensemble des magasins 
Alberta 
-0.7 11.8 10.0 9.6 8.4| Supermarchés d'alimentation et épiceries 


Tous les autres magasins d'alimentation 


12.9 15.2 16.3 9.6 6.2| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
-6.2 -7.1 1.4 -9.7 -1.1] Magasins de chaussures 
-0.5 -3.5 -5.5 -11.7 -5.8| Magasins de vétements pour hommes 

0.5 -2.4 -2.1 -7.2 -6.9| Magasins de vétements pour dames 

8.2 Ze 7.0 -2.2 2.4%) Autres magasins de vétements 

13.3 4.8 2.6 -5.4 3.1] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
4.0 15.5 22.5 15.8 27.1| Magasins d'accessoires d'ameublement 

4.2 -0.7 -6.1 -11.4 -5.5 Concassionyair 9s de véhicules automobiles 
-2.2 4.7 8.0 10.8 9.8) Stations-service 

8.0 5.6 2.8 -0.5 -0.1| Magasins de piéces et d'accessoires pour 

automobiles et services 

PEST eae 1.9 -0.2 0.8] Magasins de marchandises diverses 

4.1 10.6 2.4 ot 10.0| Autres magasins de produits semi-durables 
1.9 ae 9.6 -0.6 3.7| Autres magasins de produits durables 
-7.1 Tt 3.1 2.6 5.0| Autres magasins de vente au détail 

2.5 4.7 3.2 -0.1 2.5| Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates ) 


Trade Group 


Sales 


Ventes 


Quarter 1 Quarter 4¢ Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
1993 1992 i 1992 : 1992 } 1992 
Trimestre 1|Trimestre 4/Trimestre 3/Trimestre 2|Trimestre 1 


No. 
millions of dollars - millions de dollars 
British Columbia 

1 Supermarkets and grocery stores 1 5436.6 1,535.2 1,490.6 1,472.2 1,352.0 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 323.6 371.6 309.9 290.3 265.5 
4 Shoe stores 36.4 47.6 40.8 39.0 36.1 
5 Men's clothing stores 35.9 69.7 42.2 40.4 33.5 
6 Women's clothing stores 88.9 136.3 110.5 103.9 84.2 
7 Other clothing stores 99.6 164.1 123.6 102.3 96.0 
8 Household furniture and appliance stores 248.9 340.4 257.8 229.4 234.4 
9 Household furnishings stores 87.9 112.4 99.8 91.3 76.5 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,306.0 1,238.3 1,405.1 1,411.0 1,191.5 

dealers 
11 Gasoline service stations 436.1 464.9 498.9 444.6 411.1 
12 Automotive parts, accessories and services 285.4 314.5 291.1 282.2 250.6 
13. General merchandise stores 570.7 982.0 715.5 668.9 531.1 
14 Other semi-durable goods stores 179.8 259.0 230.2 211.0 164.1 
15 Other durable goods stores 161.7 267.1 21.0 192.6 151.5 
16 Other retail stores 315.7 420.3 380.2 354.1 294.5 
17 Total, all stores 5,717.3 6,834.0 6,310.2 6,032.4 5,256.4 
Yukon and Northwest Territories 

1 Supermarkets and grocery stores 34.2 37.4 40.3 38.4 S53 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 0.7 0.7 0.7 

5 Men's clothing stores 0. 1.0 0.7 0.7 

6 Women's clothing stores Aa 1.2 1.0 or 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 2.4 See 2.9 2.9 2.6 
9 Household furnishings stores Wot use War 1.0 0.8 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 13.6 15.6 18.5 20.0 16.3 

dealers 

11 Gasoline service stations : 

12 Automotive parts, accessories and services 

13. General merchandise stores 36.5 50.2 44.9 45.2 36.5 
14 Other semi-durable goods stores 3.6 5.9 6.3 5.3 4.0 
15 Other durable goods stores 2.8 4.5 ' 4.8 4.5 2.9 
16 Other retail stores 7.5 10.1 Dad 8.7 6.6 
17 Total, all stores 125.6 155.9 159.3 152.7 122.8 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 2 Quarter 1 
1992 1992 
Trimestre 1|Trimestre 4¢|Trimestre 3|/Trimestre 2]Trimestre 1 


Quarter 1 Quarter 4 
1993 1992 


Per cent - pourcentage 


6.3 8.2 4.8 6.5 4.5 
21.9 14.4% 12.7 8.6 8.6 
0.6 0.9 -5.0 -8.0 11.8 
7.1 14.5 6.2 -3.2 6.9 
5.6 2.3 4.8 (46.01 4.0 
Se 11.6 10.0 15 6.7 
6.2 5.6 -0.5 ue. ZOIn9 
14.8 2302 olen 18.7 C2 
926 8.3 6 5 =-7.8 1.4 
6.1 -5.1 -6.7 -11.7 -14.4 
13.9 7.1 Uo) -6.4 -8.3 
7.5 6.5 5.8 
9.6 6.8 
6.7 4.1 11.6 
Tha 9.8 10.2 
8.8 6.8 4.5 0.3 3.2 
9.2 55.6 48.0 51.2 56.0 
-8.5 -11.4% 19.5 -0.9 31.2 
-16.1 -7.9 -21.4% -22.4% 7.6 
28.6 =1i2.2 -13.2 -3.3 2.6 
“7.7 -7.0 -2.8 34.9 33.6 
41.6 -10.3 -2.8 28.1 -3.4 
-16.6 = -2.1 -11.8 1.0 
-- -1.8 8.3 7.6 7.1 
-10.4% -0.2 == -7.5 =2.1 
-3.7 10.5 41.1 39.8 38.3 
13.4 Uae, 95 -2.0 -5.0 
2.3 9.8 14.6 11.4 13.3 
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Groupe de commerce 


Colombie-Britannique 

Supermarchés d'‘alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Yukon et Territoires du Nord-Quest 
Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 
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Estimates ) 


Trade Group 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Northwest Territories 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Quarter 1 Quarter 4 


Sales 


Ventes 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
1993 1992] 1992] 1992] ss: 1992 
Trimestre 1|/Trimestre ¢/Trimestre 3|Trimestre 2] Trimestre 1 


millions of dollars - millions de dollars 


13.3 13.6 
x x 
x x 
x x 
x x 
x 
0.5 0.9 
x 
5.6 6.6 
x x 
ioe Bes 
x x 
40.5 51.2 
20.9 23.8 
x ; x 
x x 
x x 
x x 
x 
1.9 Zis 
x Dam 
8.0 9.0 
2.5 2.5 
x 
2x3 
hos 
x x 
85.1 104.7 
-18- 


15.2 15.0 13.1 

x x x 

x x x 

x x x 

x x x 

0.8 0.8 0.6 

x x 

6.4 8.7 7.2 
x x 

Sa Zot 1.5 

x x x 

56.8 51.7 39.7 

25.1 BESS ES 18.2 

x x x 

x x x 

x x x 

x x x 

x x x 

2.1 eat 2.0 

x x x 

12.1 11.3 os 

2.9 2.6 2.8 

x x 

3.1 Se 2.5 

24 1 1.5 

x x x 

102.5 101.0 83.1 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 
Quarter 1 Quarter 2] Quarter 1 


Quarter 4 Quarter 3 
1992| 1992 1992 1992 
Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3/Trimestre 2|Trimestre 1 


1995 
Per cent - pourcentage 


1.7 59.2 37.0 48.3 74.8 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

-13.6 -18.6 -20.5 29.0 40.7 
x x x x 

e435 =61.5 -18.4 -19.1 5.8 

x x x x 

-16.5 -10.1 2.4 —17.7 S60) 

x x x x x 

1.9 15.1 19.0 14.1 22.2 

14.6 53.6 55.6 53.2 44.8 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x 

-5.9 -1.4 5.8 37.2 31.6 

x x x x 

=11.9 5.4 9.6 -5.2 -2.6 

=11.9 -15.3 =1.6 -0.8 Wok 

x x x x x 

-6.8 7.4 =2.5 0.7 13.0 

8.4 21.2 51.4 29.0 11.3 

x x x x x 

2.4 7.4 12.3 10.0 9.4 
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Groupe de commerce 


Yukon 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Ouest 

Supermarchés d'alimentation et é@épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


oO ON ON RF OW Bf = 


ok 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


oO mW N DO FF OW LH = 


—s 


—_>_ —_ 
eo — 


oe Se oo % 
ao mh fF WW 


Commerce de detail, mars 1993 
Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLE 4. Retail Trade Sample Response Fraction and Coefficient of Variation (Current 


Periods) 

Response fraction 

Fraction de réponse 
March Januar December 
No. ee Déceunre 

Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 95.2 95.5 92.8 Osne 
2 All other food stores Osrat 95.2 94.6 95.3 
3 Drugs and patent medicine stores 96.4 96.6 96.7 S75 
4 Shoe stores 98.5 96.7 95.8 97.7 
5 Men's clothing stores 96.6 CYS TE 98.4 95.5 
6 Women's clothing stores Atl 93.8 95.3 96.2 
7 Other clothing stores 88.8 96.9 98.0 98.3 
8 Household furniture and appliance stores 94.0 96.5 97.5 96.7 
9 Household furnishings stores 95.3 96.3 97.5 97.5 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 95.8 96.3 95.5 96.7 
dealers 
11. Gasoline service stations 96.2 96.0 96.2 96.6 
12 Automotive parts, accessories and services 93.4 Ch 0 93.4 94.5 
13 General merchandise stores 99.6 99.5 ee 7/ 99.7 
14 Other semi-durable goods stores 95.6 95.1 95.3 95.3 
15 Other durable goods stores 96.2 96.9 96.8 96.6 
16 Other retail stores 97.2 98.1 98.5 98.9 
17 Total, all stores 95.8 96.3 95.5 96.4 
Regions 

18 Newfoundland 96.8 96.5 97.3 98.6 
19 Prince Edward Island 93.5 95.2 95.1 96.3 
20 Nova Scotia 96.2 97.0 are 97.0 
21 New Brunswick 94.6 94.9 95.4 96.4 
22 Quebec 96.5 95.9 92.7 94.3 
23 Ontario 95.2 95.8 95.6 96.6 
24 Manitoba 95.8 97.4 98.2 98.2 
25 Saskatchewan 96.1 98.3 98.5 98.8 
26 Alberta 94.5 95.7 96.1 96.4 
27 British Columbia 97.0 O79 WMG Th 97.9 
28 Yukon 92.9 ESTE 93.6 94.6 
29 Northwest Territories 95.1 95.3 95.8 95.5 
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TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de 1"échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes ) 


March 
1993 
Mars 


1.9 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


Februar 
199 


Février 


Januar 
199 
Janvier 


Per cent - pourcentage 


1.5 


2.8 
725 
3.4 
5.2 
6.5 
3.2 
5.0 
6.0 
5.7 
4.5 


1.3 


Groupe de commerce - Canada 


2.6| Supermarchés d'alimentation et épiceries 

6.5| Tous les autres magasins d'alimentation 

3.3| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
4.6| Magasins de chaussures 

3.8| Magasins de vétements pour hommes 

2.7| Magasins de vétements pour dames 

3.2] Autres magasins de vétements 

4.3| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
5.5| Magasins d'accessoires d'ameublement 


4.2| Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
5.1| Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


1.7| Autres magasins de vente au détail 


1.0| Total, ensemble des magasins 


Régions 


2.4] Terre-Neuve 

3.5| fle-du-Prince-Edouard 
2.5| Nouvelle-Ecosse 

3.2| Nouveau-Brunswick 
2.5| Québec 

2.0| Ontario 

2.6] Manitoba 

2.4] Saskatchewan 

2.4¢| Alberta 

1.8| Colombie-Britannique 
0.7} Yukon 


2.3| Territoires du Nord-Ouest 
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 


No. Janvier| Décembre| Novembre| Octobre/|Septembre 
millions of dollars - millions de dollars 
Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 3,912.6 3,924.6 3,978.3 3,897.3 3,893.8 3,858.8 3,839.6 
2 All other food stores 283.8 281.7 274.8 264.9 259.0 260.2 263.0 
3 Drugs and patent medicine stores 968.4 964.5 949.5 914.8 941.2 927.0 915.4 
4 Shoe stores ay ae) Yeste ss 133.4 123.4 125.1 12722 127.0 
5 Men's clothing stores 141.9 143.2 142.5 143.3 140.6 138.3 139.7 
6 Women's clothing stores 299.6 307.8 310.3 316.5 311.0 314.0 308.5 
7 Other clothing stores 333.8 337.5 343.2 335.4 330.5 332.3 336.3 
8 Household furniture and 675.3 671.5 681.2 671.2 660.4 651.4 646.5 
appliance stores 
9 Household furnishings stores 179.0 180.1 179.5 Wear 179.7 178.8 W792 
10 Motor vehicle and recreational 3,254.5 3,247.6 3,330.5 3,285.8 3,270.7 3244.6 3,215.8 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,206.2 1,217.5 1,202.6 1,180.3 1,181.8 1,178.8 1,174.4 
12 Automotive parts, accessories 903.9 915.8 904.1 874.4 869.6 866.4 854.7 
and service 
13. General merchandise stores 1,749.9 1,752.0 1,797.2 1,751.9 1,738.6 1,751.0 15745.8 
14 Other semi-durable goods stores 562.5 562.2 566.1 560.3 560.8 556.8 554.1 
15 Other durable goods stores 430.8 430.8 430.8 412.9 413.9 415.3 412.7 
16 Other retail stores 827.7 836.7 854.0 830.1 820.9 842.3 832.5 
17 Total, all stores 15,857.8 15,904.8 16,078.1 15,739.9 15,697.5 15,643.3 15,545.3 
Regions 
18 Newfoundland 275.0 268.7 282.0 282.4 284.1 284.2 282.3 
19 Prince Edward Island 66.3 70.9 68.2 67.7 68.0 69.1 68.5 
20 Nova Scotia 509.1 509.8 526.4 515.2 512.2 519.1 509.3 
21 New Brunswick 400.5 401.3 408.3 402.1 403.0 403.2 415.1 
22 Quebec 3,831.2 3,885.3 3,967.0 3,772.6 3,792.7 3,825.4 3,752.1 
23 Ontario 5,921.9 5,861.7 5,916.0 5,842.7 5,826.2 5,796.6 5,755.5 
24 Manitoba 553.9 550.2 557.8 556.9 541.6 536.8 528.2 
25 Saskatchewan 466.1 468.4 467.4% 466.0 451.5 444.4 442.3 
26 Alberta 1,604.6 1,654.6 1,698.3 1,656.6 1,642.7 1,633.0 1,633.7 
27 British Columbia 2,179.3 2,183.7 2,137.8 2,128.9 2,125.9 2,082.2 2,108.6 
28 Yukon ; 17.0 Uso 16.5 16.2 17.0 16.5 16.6 
29 Northwest Territories 32.8 aN) 32.6 32.4 32.7 32.6 33.0 
Retail Trade, March 1993 rw Commerce de détail, mars 1993 


Estimates ) 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


March porary 
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Mars Février 


Januar 
199 


December 
1992 
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November 
1992 


Oo 
1992 


ctober | September 
1992 


TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


3,825.2 3,745.9 3,779.1 3,748.5 3,767.5 3,738.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
256.8 253.1 251.3 259.7 269.5 255.0] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
915.5 897.1 895.9 889.6 879.7 863.6| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
125.6 124.2 118.3 123.9 129.6 129.9] Magasins de chaussures 4 
139.6 13923 136.7 136.9 137.0 134.7| Magasins de vétements pour hommes 5 
312.5 309.8 299.6 308.5 301.5 297.4| Magasins de vétements pour dames 6 
330.0 330.5 319.9 322.5 325.3 316.5| Autres magasins de vétements 7 
630.4 634.4 631.5 610.4 636.7 636.6] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
185.6 185.3 184.8 177.4 180.7 183.2] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 

3,245.4 3,240.8 3,225.7 3,171.5 3,168.0 3,137.8] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 

et récréatifs 

1,181.3 1,197.7 1,222.2 1,165.7 1,161.9 1,162.3] Stations-service 11 
859.4 847.4 861.3 861.7 851.4 855.5| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 

1,756.9 1,757.4 1,723.7 1,734.0 1,751.4 1,723.2] Magasins de marchandises diverses 13 
548.6 539.1 531.4 523.0 511.9 513.6] Autres magasins de produits semi-durables 14 
415.3 416.6 413.4 406.0 417.3 407.1] Autres magasins de produits durables 15 
826.8 824.7 834.5 836.1 841.1 840.3] Autres magasins de vente au détail 16 

15,554.7 15,443.1 15,429.4 15,275.1 15,330.6 15,195.6| Total, ensemble des magasins 17 

Régions 
279.4% 278.8 277.8 267.2 275.1 279.0) Terre-Neuve 18 
68.3 67.3 66.4 65.9 64.8 64.6| Lle-du-Prince-Edouard 19 
510.0 508.6 5217.9 507.3 506.2 507.5] Nouvelle-Ecosse 20 
403.3 394.7 394.6 389.6 BO 2iS 391.3] Nouveau-Brunswick 21 

3,753.9 3,755.1 3,803.2 3,761.1 3,791.7 3,720.4] Québec 22 

5,773.4 5,756.6 5,711.8 5,662.1 5,697.4 5,602.8) Ontario 23 
542.3 533.1 523.5 532.1 515.8 532.1] Manitoba 24 
445.4 444.1 446.3 449.1 450.3 452.3] Saskatchewan 25 

1,664.6 1,623.9 1,613.9 1,609.4 1,596.0 1,609.0] Alberta 26 

2,063.8 2,030.6 2,020.2 1,983.4 1,989.7 1,987.5| Colombie-Britannique 27 

i> 16.7 16.7 15.9 17.1 16.8] Yukon 28 
33.2 33.4 S259 S2ea 34.1 32.3] Territoires du Nord-Ouest 29 


i 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 3,670.9 
2 All other food stores 257.1 
3 Drugs and patent medicine 933.6 
stores 
4 Shoe stores 102.6 
5 Men's clothing stores 103.4 
6 Women's clothing stores 254.2 
7 Other clothing stores 278.6 
8 Household furniture and 616.8 
appliance stores 
9 Household furnishings stores 160.2 
10 Motor vehicle and recreational 3,518.9 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,142.7 
12 Automotive parts, accessories 820.4 
and service 
13. General merchandise stores 1,462.0 
14 Other semi-durable goods stores 447.6 
15 Other durable goods stores 327.7 
16 Other retail stores 701.5 
17 Total, all stores 14,798 .0 
Regions 
18 Newfoundland 251.6 
19 Prince Edward Island 57.4 
20 Nova Scotia 467.0 
21 New Brunswick 371.6 
22 Quebec 3,590.0 
23 Ontario 5,468.6 
24 Manitoba 509.2 
25 Saskatchewan 434.0 
26 Alberta 1,520.8 
27 British Columbia 2,082.4 
28 Yukon 14.9 
29 Northwest Territories 30.4 
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March| February Jeouaby December | November 
1993 1993 199 1992 1992 
Mars Février| Janvier| Décembre| Novembre 


October | September 
1992 1992 
Octobre | Septembre 


millions of dollars - millions de dollars 


3467.3 


236.6 


865.2 


76.9 
81.8 
198.2 
218.7 
520.6 


136.3 
2593.4 


1,060.6 
689.6 


1,208.4 
407.0 


300.8 
614.2 


3,906.2 


238.6 


903.8 


103.8 
107.6 
230.3 
261.2 
586.9 


US oe 
2496.2 


1,125.1 
727.9 


1,285.8 
407.1 


330.0 
642.6 


12,675.8 13,492.3 


213.1 
52.7 
402.6 
317.1 
3,034.7 
4,671.3 
441.9 
373.6 
1,327.0 
1,802.1 
12.8 
27.0 


-24- 


228.5 
53.5 
434.1 
334.5 
3,209.0 
5,025.7 
474.3 
406.8 
1,452.5 
1,832.8 
12.8 
27.7 


4,144.0 3,611.5 4,080.1 3,745.1 
323.4 243.2 261.9 253.1 
1,149.4 923.8 959.4% 882.0 
173.5 142.2 145.7 138.9 
294.3 174.0 144.9 132.0 
509.7 326.8 3352.1 335.2 
578.7 374.6 361.4 353.5 
943.4 712.5 688.1 668.8 
218.9 195.0 194.1 184.7 
2,724.8 2,990.6 3,204.8 3,230.9 
1,168.8 1,166.9 152335.3 1,169.9 
968.7 933.1 906.4 838.1 
3,005.7 25132.3 1,860.0 1,689.5 
885.5 572.7 538.0 543.2 
838.4 416.0 390.4 404.2 
1,254.0 796.1 856.2 797.6 
19,181.1 15,711.3 16,156.8 15,365.9 
358.5 29% 9 286.9 275.8 
82.4 67.6 68.5 68.0 
635.1 523.4% 532.0 489.2 
485.9 411.8 416.2 408.4 
4,335.4 3,687.1 3,993.3 3,717.2 
7,301.9 5,928.6 5,990.0 5,710.3 
694.9 551.3 550.9 516.9 
566.2 458.6 463.9 427.8 
2046.2 1,644.2 1,680.7 1,620.2 
2,618.2 2,091.8 2,123.9 2,083.5 
18.1 16.4 16.8 16.9 
38.3. LYS 7/ EEG Cf 31.6 
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TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


July 
1992 
Juillet 
millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


3,825.8 3,988.2 3,776.2 3,988.4 3,718.6 35472.0| 11,044.4 Supermarchés d'alimentation et 1 
épiceries 
261.3 273.1 262.8 279.7 267.2 eSane 732.3] Tous les autres magasins 2 
d‘'alimentation 
884.6 887.7 878.8 880.0 851.6 820.5 2,702.6| Pharmacies et magasins de médicament 3 
brevetés 
127.3 111.0 125.0 136.9 126.8 103.4 283.2| Magasins de chaussures % 
116.0 114.6 138.6 140.2 121.2 98.8 292.8| Magasins de vaétements pour hommes 5 
295.2 287.0 294.9 325.8 292.4 250.6 682.7| Magasins de vétements pour dames 6 
328.5 282.0 299.0 309.8 299.1 268.3 758.6| Autres magasins de vétements 7 
628.1 633.9 618.9 565.7 577.3 567.6 1,724.3} Magasins de meubles et d'appareils 8 
ménagers 
191.0 195.9 198.2 178.5 171.0 160.4 435.8] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
35132°9 3,629.6 3,854.0 3,757.3 3,652.2 3,271.2 8,608.6] Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles et récréatifs 
1,258.7 1,322.8 1,267.7 1,197.3 1,097.3 1,101.4 3,328.4¢| Stations-service 11 
834.9 904.8 969.9 955.2 856.5 758.1 2,237.9| Magasins de piéces et d'accessoires 12 
pour automobiles et services 
1,688.3 1,626.4 1,634.7 1,684.9 1,631.6 15413.9 3,956.1| Magasins de marchandises diverses 13 
545.2 547.9 565.8 585.9 467.8 403.1 1,261.7] Autres magasins de produits semi- 14 
durables 
405.6 406.9 409.0 395.7 355.4 306.3 958.5| Autres magasins de produits durables 15 
873.0 927.2 870.9 887.3 764.2 702.2 1,958.3] Autres magasins de vente au détail 16 
15,396.4 16,139.1 16,164.3 16,268.7 15,250.2 13,930.0|] 40,966.2| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
283.4 295.0 287.2 285.3 269.6 252.2 693.2] Terre-Neuve 18 
74.3 78.7 72.6 68.6 61.7 54.8 163.6] fle-du-Prince-Edouard 19 
516.5 541.6 544.2 535.9 503.2 459.6 1,303.7| Nouvelle-Ecosse 20 
407.5 421.4 417.0 413.5 384.6 354.8 1,023.3] Nouveau-Brunswick 21 
3,732.4 3,960.1 4,047.1 4,195.2 3,941.5 35427.2 9,833.8] Québec 22 
5,609.7 5,963.7 5,980.0 5,974.4 5,587.4 5,071.8] 15,165.5| Ontario 23 
530.8 548.6 544.6 565.4 513.6 481.6 1,425.3] Manitoba 24 
442.8 456.6 469.6 471.8 445.9 412.2 1,214.4] Saskatchewan 25 
1,663.4 1,671.3 1,688.7 1,664.6 1,564.9 1,498.2 4,300.4) Alberta 26 
2,081.9 2144.8 2,058.5 2,043.8 1,930.1 1,873.4 5,717.3] Colombie-Britannique 27 
W9S7 20.2 Uk ers 16.7 15.7 14.3 40.5] Yukon 28 
S569 37.0 35.6 33.5 32.0 29.7 85.1] Territoires du Nord-OQuest 29 
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Sales 

Ventes 
March venuary December 
1993 199 1992 
Mars Janvier Décembre 


millions of dollars - millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 77.0 64.9 66.7 164.0 
Prince Edward Island Hv. 4 15.5 15.2 35.7 
Nova Scotia 130.0 115.8 123.6 281.3 
New Brunswick 105.6 91.2 94.6 206.7 
Quebec 1,051.7 888.6 965.0 1,750.2 
Ontario 2753.6 2520.9 1,674.8 3,372.1 
Manitoba 158.2 131.5 137.8 302.0 
Saskatchewan 145.6 122.0 134.4 256.5 
Alberta 554.2 482.6 528.3 990.2 
British Columbia 673.5 562.8 596.9 1,208.1 
Yukon 4.2 3.6 3.4 7.0 
Northwest Territories 15.9 14.5 14.9 23.5 
Total 4,686.7 4,014.0 4,355.6 8,597.3 


TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


millions of dollars - millions de dollars 


March Pw: Senter December| November| October Septespey 
1993 199% 199% 1992 1992 1992 992 
Mars Février| Janvier| Décembre| Novembre| Octobre sauthekee 


Year-to-date 


1993 
Cumulatif 


208.7 
47.8 
369.4 
291.4 
2,905.3 
4,949.4 
427.5 
402.1 
1,565. 
1,833. 
Wile 
45. 


Whe WwW = 


13,056 .3 


Regions 
Newfoundland 77.0 64.9 66.7 164.0 124.9 100.3 91.1 
Prince Edward Island iliZacn 15.5 15.2 35.7 24.5 21.8 23/5 
Nova Scotia 130.0 115.8 123.6 281.3 197.7 164.7 147.8 
New Brunswick 105.6 ar 94.6 206.7 154.6 134.2 119.2 
Quebec 1,051.7 888.6 965.0 1,750.2 1,267.9 1,291.3 1,194.1 
Ontario 1,753.6 2520.9 1,674.8 3,372.1 2,311.8 2,156.5 2,048.7 
Manitoba 158.2 131.5 137.8 302.0 205.2 181.8 172.0 
Saskatchewan — 145.6 122.0 134.4 256.5 183.2 167.1 152.3 
Alberta 554.2 482.6 528.3 990.2 678.1 629.1 618.0 
British Columbia 673.5 562.8 596.9 1,208.1 798.4 743.8 744.9 
Yukon 4.2 3.6 3.4 7.0 5.4 5.3 5.5 
Northwest Territories 15.9 14.5 14.9 23.5 18.3 18.2 ne 
Total 4,686.7 4,014.0 4,355.6 8,597.3 5,969.9 5,614.2 5,332.1 
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 


(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Régions 


Terre-Neuve 
fle-du-Prince-Edouard 
Nouvel le-Ecosse 


Nouveau-Brunswick 


March arte ue canary December| Year-to-date 
Mare Février en ee pesurbre cere ee 
Per cent - pourcentage 
2.4 -5.2 0.8 0.4 -0.6 
6.7 8.6 1.1 6.0 5.5 
LATS 5 3.8 5.8 4.6 
7.0 2.0 2.5 5.6 Ss, 
has 0.5 7.1 4.0 Ba 
5.2 -2.1 7.0 5.1 3.5 
6.2 -0.3 ° 353 5.3 32 
8.2 of 5.9 10.3 5.7 
5.5 4.2 lit> 8.3 5.7 
10.8 .0 11.8 wore 9.6 
10.8 9.6 8.3 0.6 9.6 
-- -2.6 SUf ‘ie3 0.3 
6.7 0.8 7.2 5.9 5.0 


Québec 
Ontario 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


Colombie-Britannique 


Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


Total 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


Régions 
91.4 85.9 84.9 82.6 83.8 75.2 208.7| Terre-Neuve 
23.2 23.7 21.6 20.5 18.9 16.0 47.8| Ile-du-Prince-Edouard 
150.9 148.3 146.7 143.3 140.7 125.4 369.4¢| Nouvelle-Ecosse 
118.3 116.1 116.1 116.0 111.2 98.7 291.4| Nouveau-Brunswick 
1,176.5 1,171.6 1,191.4 1,260.8 1,172.2 974.6 2,905.3| Québec 
1,969.5 1,934.4 1,978.7 1,965.8 1,845.6 1,666.3 4,949.4| Ontario 
173.0 166.1 172.4% 178.3 165.1 148.9 427.5] Manitoba 
153.2 146.9 155.5 159.6 150.9 134.6 402.1] Saskatchewan 
621.5 585.8 596.9 590.2 553.2 525.3 1,565.1] Alberta 
708.7 690.2 674.7 663.8 630.6 608.1 1,833.3] Colombie-Britannique 
6.1 6.0 5.6 4.4 4.2 3.8 11.2] Yukon 
17.6 18.3 18.3 18.4 Ueect/ 15.9 45.3| Territoires du Nord-Ouest 
5,209.9 5,093.4 5,162.8 5,203.6 4,894.1 4,392.9] 13,056.3| Total 
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1991-1993 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year 
per cent dollars per cen 
change change 
Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 
pour l'annee 1986 pour l'‘annee 


millions of dollars 


1991: 

January 115.2 12 5442.8 -7.5 10,799.0 -7. 

February 114.1 12,014.6 -7.1 10,532.7 -6.1 

Marc 114.0 14,109.5 -11.7 12,377.8 -10. 

April 113.1 14,894.8 -4.5 13,172.2 -2.8 

May ESATA 16,779.7 -2.9 14,756.5 -1.5 

June 114.3 15,873.0 -~7.3 13,889.1 -5.9 

July 114.2 15,583.9 -2.3 13,646.9 -0.2 

August 114.6 15,643.8 -5.6 13,653.3 -4.0 

September 113.8 14,641. -5.7 12,870.8 -3.5 

October 113.0 15,285.3 -5.2 13,522.2 -1.6 

November 113.6 15,970.1 -4.9 14,057.4¢ -1.0 

December TAS 17,969.1 -6.6 15,883.7 -3.1 

Year 113.9 181,208.4 -5.9 159,161.5 “3.9 

19923 

January 113.7 12,903.2 ESS TS 11,350.6 5.1 

February 113.3 12,582.3 4.7 11,109.4 5.5 

March 113.5 13,930.0 -1.3 12,272.9 -0.8 

April 113.6 15,250.2 2.4 13,420.0 1.9 
y 113.9 165268.7 -3.0 14,287.1 -3.2 

June 114.1 16,164.3 1.8 14,161.8 2.0 

July 114.5 16,139.1 3.6 14,100.9 3.3 

August 114.2 15,396.4 -1.6 135476.6 -1.3 

September 113.7 15,365.9 4.9 13,513.7 5.0 

October 113.5 16,156.8 5.7 14,232.3 Lees 

November 114.5 15,711.3 -1.6 13,726.3 -2.4% 

December 114.6 19,181.1 6.7 165744.2 5.4 

Year 113.9 185 ,049.2 Gert 162,395.7 2.0 

19933 

January - 115.6 13,492.3 4.6 11,673.8 2.8 

February 115.7 12,675.8 0.7 10,955.4 -1.4 

March 115.3 14,798.0 6.2 12 5839.6 4.6 

April 

May 

June 

July 

August 

September 

October 

November 

December 

Year 


1 Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by ripley with an implicit price index, the 
seasonally adjusted current dollar estimate. For more details, see the Appendix VI and VII. 
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TABLE 9. Commerce de detail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1991-1993 


ee 


Seasonally adjusted 


Désaisonnalisé 


—_—_—<——— ee ee ee 


Price Index Current Dollars Month/month Constant 1986 Month/month 

per cent dollars! per cent 

change change 

Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 

pour le mois 1986 pour le mois 


en 


millions de dollar 


s 


1991: 

114.6 14,619.8 -8.6 12,761.7 -5.7 Janvier 
113.5 15,025.8 Za0 135234.7 L5G Tf Février 
113.8 15,085.7 0.4 13,251.0 0.1 Mars 
113.5 15,008.6 -0.5 135,222.4¢ -0.2 Avril 
113.9 15,302.5 2.0 13,435.5 ie) Mal 
114.3 155,288.4 -0.1 13,372.1 -0.5 Juin 
114.0 155,248.9 -0.3 13,376.6 -- Juillet 
114.5 15,071.3 -1.2 13,163.5 -1.6 Aott 
114.3 15,208.5 0.9 13,311.3 1.1 Septembre 
113.8 14,964.3 -1.6 13,151.6 -1.2 Octobre 
113.9 155224.6 UciA 13,362.9 1.6 Novembre 
113.5 15,159.9 -0.4 13,351.7 -0.1 Décembre 
114.0 181,208.4 eine 158 ,994.9 Adin Année 
1992: 

113.4 15,023.6 -0.9 135246.9 -0.8 Janvier 
113.0 155171.1 1.0 13,422.2 Wk Février 
113.5 15,195.6 0.2 13,393.2 -0.2 Mars 
113.7 15,330.6 0.9 13 5482.8 0.7 Avril 
113.8 15,275.1 -0.4 135418.4 -0.5 Mai 
114.0 155429.4 1.0 13,533.7 0.9 Juin 
114.0 15 5443.1 0.1 13,543.8 0.1 Juillet 
114.2 15,554.7 0.7 13,615.8 0.5 Aodt 
114.3 15,545.3 -0.1 13,601.1 -0.1 Septembre 
114.1 15,643.3 0.6 13,715.0 0.8 Octobre 
114.5 15,697.5 0.3 13,706.4% -0.1 Novembre 
115.0 15,739.9 0.3 13 684.2 -0.2 Décembre 
114.0 185 ,049.2 wits 162,363 .6 ate Année 
19933 

115.3 16,078.1 2.1 13,943.7 1.9 Janvier 
115.3 15,904.8 -1.1 135,794.4 -1.1 Février 
115.0 15,857.8 -0.3 13,789.4 -- Mars 
Avril 

Mal 

Juin 

Juillet 

Aodt 

Septembre 

Octobre 

Novembre 

Décembre 

Année 


ee 


1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en dégonflant avec un indice implicite 
les données désaisonnalisées en dollars courants. Pour plus de détails, consulter l'appendice VI et VII. 
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TABLE 10. Retail Sales, Seasonally Adjusted, 


No. 


—_ 


onN FD NH FHF W DN 


18 
19 
20 
21 
22 
25 
24 
Zs 
26 
ea 
28 
29 


Estimates) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 
All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 
Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 


Household furniture and 
appliance stores 


Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories 
and service 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 
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January 
1992 


Janvier 


3,664.8 
257-5 
829.6 
125.6 
140.8 
292.0 
309.1 
620.6 


M922 
3,130.8 


1519955 
848.1 


LEX V/7/s, 
507.3 
ECE Le, 
848.9 


15,023 .6 


282.9 
64.6 
509.4 
387.1 
3,652.5 
5,586.2 
517.7 
444.8 
1,582.3 
1,949.0 
16.2 
31.0 


by Trade Group and by Region (Historical 


Février 


Sales 


May 
1992 
Mal 


millions of dollars - millions de dollars 


3,685.3 
261.4 
852.2 
126.6 
139.4% 
300.7 
315.8 
630.3 


181.0 
3,164.2 


1,162.2 
838.2 


1,748.2 
509.1 
412.8 
843.7 


15,171.1 


285.9 
63.2 
483.3 
386.7 
3,697.6 
5,693.0 
552.6 
442.5 
1,575.0 
1,963.0 
16.5 
Sie 


-30- 


3,738.9 
255.0 
863.6 
Lede, 
134.7 
297.4 
316.5 
636.6 


183.2 
3,137.8 


1,162.3 
855.5 


1,723.2 
513.6 
407.1 
840.3 


15,195.6 


279.0 
64.6 
507.5 
S59 
3,720.4 
5,602.8 
532.0 
452.3 
1,609.0 
1,987.5 
16.8 
S225 


3,767. 
269. 
879. 
129. 
132: 
301. 
325° 
636. 


180. 
3,168. 


1,161. 
851. 


1,751. 
Sik: 
417. 
841. 


15,330. 


275. 
64. 
506. 
392° 
3,791. 
5,697. 
515. 
450. 
1,596. 
1,989. 
17. 
34. 


os 
5 
7 
6 
0 
= 
5 
7 


7 
0 


9 
4 


4 
9 
3 
1 


6 


1 
8 
2 
5 
7 
4 
8 
x 
0 
7 
1 
1 


3,748.5 
259.7 
889.6 
123309 
136.9 
308.5 
322.3 
610.4 


177.4% 
3,171.5 


1,165.7 
861.7 


1,734.0 
523.0 
406.0 
836.1 


15,275.1 


267.2 
65.9 
507.3 
389.6 
3,761.1 
5,662.1 
532.1 
449.1 
1,609.4 
1,983.4% 
15.9 
32.1 
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June 
1992 
Juin 


3,779.1 
251.3 
895.9 
118.3 
136.7 
299.6 
Si929 
631.5 


184.8 
3,225.7 


1,222.2 
861.3 


1,723.7 
531.4% 
413.4% 
834.5 


15 ,429.4 


277.8 
66.4 
52129 
394.6 
3,803.2 
5,711.8 
52325 
446.3 
1,613.9 
2,020.2 
16.7 
32.9 


TABLEAU 10. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


July 
1992 
Juillet 


3,745.9 
253.1 
897.1 
124.2 
139.3 
309.8 
330.5 
634.4 


185.3 
3,240.8 


1,197.7 
847.4 


1,757.4 
539.1 
416.6 
824.7 


15,443.1 


278.8 
67.3 
508.6 
394.7 
3,755.1 
5,756.6 
533.1 
444.1 
1,623.9 
2,030.6 
16.7 
33.4 


3,825.2 
256.8 
915.5 
125.6 
139.6 
$12.5 
330.0 
630.4 


185.6 
3245.4 


1,181.3 
859.4 


1,756.9 
548.6 
415.3 
826.8 


15 ,554.7 


279.4% 
68.3 
510.0 
403.3 
3,753.9 
5,773.4 
542.3 
445.4 

1 5664.6 
2,063.8 
UN 65-3 
33.2 


Sales 


Ventes 


Angas’ September October} November 
992 1992 1992 1992 
AoGt|Septembre| Octobre} Novembre 


millions of dollars - millions de dollars 


3 5839.6 
263.0 
915.4 
127.0 
139.7 
308.5 
336.3 
646.5 


179.2 
3,215.8 


1,174.4 
854.7 


1,745.8 
554.1 
412.7 
832.5 


3,858.8 3,893.8 


260.2 259.0 
927.0 941.2 
127.2 125.1 
138.3 140.6 
314.0 311.0 
332.3 330.5 
651.4 660.4 
178.8 179.7 


3244.6 35270.7 


1,178.8 1,181.8 
866.4% 869.6 


1,751.0 1,738.6 


556.8 560.8 
415.3 413.9 
842.3 820.9 


15,545.3 15,643.3 15,697.5 


282.3 
68.5 
509.3 
415.1 
3,752.1 
5,755.5 
528.2 
442.3 
1,633.7 
2,108.6 
16.6 
33.0 


284.2 284.1 

69.1 68.0 
519.1 512.2 
403.2 403.0 


3,825.4 3,792.7 
5,796.6 5,826.2 
536.8 541.6 
444.4 451.5 
1,633.0 1,642.7 
2,082.2 2,125.9 
16.5 17.0 
32.6 Yay Tf 


December 
1992 
Décembre 


Groupe de commerce - Canada 


3,897.3] Supermarchés d'alimentation et épiceries 
264.9! Tous les autres magasins d'alimentation 
914¢.8| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
123.4] Magasins de chaussures 
143.3| Magasins de vétements pour hommes 
316.5| Magasins de vétements pour dames 
335.4| Autres magasins de vétements 


671.2| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 


177.2| Magasins d'accessoires d'ameublement 


3,285.8] Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


1,180.3] Stations-service 


874.4] Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


1,751.9] Magasins de marchandises diverses 
560.3| Autres magasins de produits semi-durables 
412.9| Autres magasins de produits durables 


830.1| Autres magasins de vente au détail 


15,739.9| Total, ensemble des magasins 


Régions 


282.4| Terre-Neuve 
67.7| Ile-du-Prince-Edouard 
515.2| Nouvelle-Ecosse 
402.1] Nouveau-Brunswick 
3,772.6| Québec 
5,842.7] Ontario 
556.9] Manitoba 
466.0] Saskatchewan 
1,656.6] Alberta 
2,128.9| Colombie-Britannique 
16.2] Yukon 


32.4] Terriroires du Nord-Ouest 


—_ 


on DO mH HF OW DN 


18 
19 
20 
21 
22 
25 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


—— ee EEE cca, 
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TABLE 11. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 


Sales 
Ventes 
January| February March April June 
1992 1992 1992 1992 1992 1992 
No. Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
millions of dollars - millions de dollars 
Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 3,624.5 3,470.4 3,472.0 3,718.6 3,988.4 3,776.2 
2 All other food stores rae A Vs Tf 228.0 Lace 267.2 279.7 262.8 
3 Dnugsrand patent medicine 814.8 789.0 820.5 851.6 880.0 878.8 
4 Shoe stores 96.6 79.0 103.4 126.8 136.9 125.0 
5 Men's clothing stores 107.1 84.5 98.8 li2te2 140.2 138.6 
6 Women's clothing stores 216.9 205.2 250.6 292.4 325.8 294.9 
7 Other clothing stores 233.9 215.2 268.3 299.1 309.8 299.0 
8 Household furniture and 541.6 514.7 567.6 577.3 565.7 618.9 
appliance stores 
9 Household furnishings stores 141.3 142.9 160.4 171.0 178.5 198.2 
10 Motor vehicle and recreational 2 496.2 2,557.7 3,271.2 3,652.2 3,757.3 3,854.0 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,139.2 1,044.6 1,101.4 1,097.3 1,197.3 1,267.7 
12 Automotive parts, accessories 711,52 651.4 758.1 856.5 955.2 969.9 
and service 
13 General merchandise stores 1,228.9 1,263.6 1,413.9 1,631.6 1,684.9 1,634.7 
14 Other semi-durable goods stores 374.8 386.0 403.1 467.8 585.9 565.8 
15 Other durable goods stores 306.7 300.7 306.3 355.4 395.7 409.0 
16 Other retail stores 643.9 649.4 702.2 764.2 887.3 870.9 
17 Total, all stores 12,903.2 12 ,582.3 13,930.0 15,250.2 16,268 .7 16,164.3 
Regions 
18 Newfoundland 232.6 234.7 252.2 269.6 285.3 287.2 
19 Prince Edward Island 52.4 48.8 54.8 61.7 68.6 72.6 
20 Nova Scotia 433.0 396.2 459.6 503.2 535.9 544.2 
21 New Brunswick 324.4 317.5 354.8 384.6 413.5 417.0 
22 Quebec 3,039.9 3,002.0 35427.2 3,941.5 4,195.2 4,047.1 
23 Ontario 4,853.9 4,732.7 5,071.8 5,587.4 5,974.4 5,980.90 
24 Manitoba: 452.0 442.3 481.6 513.6 565.4% 544.6 
25 Saskatchewan 393.7 369.6 412.2 445.9 471.8 469.6 
26 Alberta 1,381.8 1,316.2 1,498.2 1,564.9 1,664.6 1,688.7 
27 British Columbia 1,700.4 1,682.5 1,873.4 1,930.1 2,043.8 2,058.5 
28 Yukon 13.0 12.5 14.3 15.7 16.7 192 
29 Northwest Territories 26.2 Chee 29.7 32.10 33.5 35.6 
staillstica Canadas Cat-phaaeacons -32- ino eA noc 
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TABLEAU 11. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Juillet 


3,988.2 
273.1 
887.7 


111.0 
114.6 
287.0 
282.0 
633.9 


195.9 
3,629.6 


1,322.8 
904.8 


1,626.4 
547.9 


406.9 
927.2 


16,139.1 


295.0 
78.7 
541.6 
421.4 
3,960.1 
5,963.7 
548.6 
456.6 
1,671.3 
2 5144.8 
20.2 
37.0 


(estimations historiques) 


Sales 


Ventes 


millions of dollars - millions de dollars 


3,825.8 


261.3 


884.6 


127.3 
116.0 
295.2 
328.5 
628.1 


191.0 
3,132.9 


1,258.7 
834.9 


1,688.3 
545.2 


405.6 
873.0 


3,745.1 


253.1 


882.0 


138.9 
132.0 
335.2 
353.5 
668.8 


184.7 
3,230.0 


1,169.9 
838.1 


1,689.5 
543.2 


404.2 
797.6 


15,396.4 15,365.9 


283.4% 
74.3 
516.5 
407.5 
35732.4% 
5,609.7 
530.8 
442.8 
1,663.4 
2,081.9 
19.7 
3359 


275.8 
68.0 
489.2 
408.4% 
3,717.2 
5,710.3 
516.9 
427.8 
1,620.2 
2,083.5 
16.9 
31.6 


4,080.1 


261.9 


959.4 


145.7 
144.9 
3321 
361.4 
688.1 


194.1 
3,204.8 


1,233.3 
906.4 


1,860.0 
538.0 


390.4 
856.2 


3,611.5 


243.2 


923.8 


142.2 
174.0 
326.8 
374.6 
712.5 


195.0 
2990.6 


1,166.9 
933.1 


2,132.3 
572.7 


416.0 
796.1 


16,156.8 15,711.3 


286.9 
68.5 
532.0 
416.2 
55995315 
5,990.0 
550.9 
463.9 
1,680.7 
2,123.9 
16.8 
SIA / 


297.9 
67.6 
523.4 
411.8 
3,687.1 
5,928.6 
551.3 
458.6 

1 5644.2 
2,091.8 
16.4% 
32.7 


4514%4.0 


323.4 


1,149.4 


Ure) 
294.3 
509.7 
578.7 
943.4 


218.9 
2724.8 


1,168.8 
968.7 


3,005.7 
885.5 


838.4 
1,254.0 


45 5444.9 


3,111.6 


10,721.6 


1,506.3 
1,666.4 
3,671.9 
3,904.0 
7,660.5 


2,172.0 
38 ,501.0 


14,168.0 
10,288.3 


20,859.9 
6 5415.9 


4,935.0 
10,022.0 


19,181.1) 185,049.2 


358.5 
82.4 
635.1 
485.9 
4,335.4 
7,301.9 
694.9 
566.2 
2,046.2 
2,618.2 
18.1 
38.3 


3,359.1 
798.4% 
6,110.0 
4,763.0 
45,078.3 
68,704.5 
6 5393.0 
5,378.9 
19 5440.4 
24 5432.9 
119955 
391.3 


Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'alimentation et 
épiceries 


Tous les autres magasins 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de médicament 
brevetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits semi- 
durables 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Ile-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


on von mm 
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Footnote Note 


Retail sales estimates exclude the Goods & Les estimations des ventes au détail excluent 
Services Tax (GST). Prior to January 1991, la taxe sur les produits et les services 
sales data included the Federal Sales Tax (TPS). Les données sur les ventes antérieures 
(FST). Due to this change in indirect taxes, a janvier 1991 incluent la taxe de vente fédé- 
data after 1990 are not strictly comparable rale (TVF). DG @a ce changement dans les’ taxes 
with those of previous years. For’. users indirectes, les données aprés 1990 ne sont pas 
interested in deriving comparable data, an tout a fait comparables avec celles des années 
estimate of the amount of FST included in précédentes. Pour les utilisateurs intéressés 
retail sales for 1990 is available for Canada. a calculer des données comparables, une esti- 
The reliability of this estimate does not mation du montant de la TVF inclus dans les 
permit adjustments at the provincial or trade ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
group level. le Canada. Cette estimation n'est pas suffi- 


samment fiable pour permettre des ajustements 
au niveau provincial ou au niveau des groupes 
de commerce. 
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APPENDIX I 
Definitions 
Retail Trade for the purpose of this re- 


port, is defined as "the aggregate sales made 
through retail locations (outlets)". 


A retail location , as defined by Statis- 


tics Canada, is a "business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 


to the general public, for household or per- 
sonal consumption". Retail trade estimates do 
not include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g.» direct door- 
to-door sellings sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga- 
Zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store busi- 


nesses, which have been classified to the 
“general merchandise store" category. In addi- 
tion, retail trade excludes: retail sales 
through ancillary units, e.g.» warehouses, 


head offices, etc.; sales of contractors whose 
major activity is not retailings and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs; 
equipment rental, food serving and other ser- 
vice activities, less returns, adjustments 
and discounts. Total net sales also include: 
trade-in allowances, commissions earned from 
sales of goods owned by others (including com- 
missions received for lottery ticket sales), 
proprietor's withdrawals of goods for person- 
al use (at retail). Non-operating revenues, 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 
cial sales tax and Goods and Services Tax 
(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. 


Department store type merchandise (DSTM) is 
defined as total retail trade minus the _ fol- 
lowing trade groups: supermarkets and grocery 
stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service 
stations; automotive parts, accessories and 
services; and all other retail stores (in- 
cludes liquor, wine and beer’ stores; and re- 
tail stores, n.e.c.). 


APPENDICE I 
Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les be- 
soins de la présente publication, "l'ensemble 


des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un point de vente au détail, suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou’ personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail ne prennent pas en compte les ventes di- 
rectes, c'est-a-dire les ventes qui ne_ sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et éditeurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. I1 n'y 
a qu'une exception: les ventes des grands ma- 
gasins.faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "maga- 
sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les’ ventes 
au détail des unités auxiliaires, par exemple, 
entrep6ts, siéges sociaux, etc., ni les ventes 
des entrepreneurs dont l'activité principale 
ne reléve pas du commerce de détail, ni _ les 
opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 


les recettes provenant de réparations, de lo- 
cation de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 


leur des rendus (marchandises retournées), les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également; la valeur des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant a autrui (y compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des mar- 
chandises prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
persues pour le compte d'un organisme public. 


Les marchandises du genre de celles vendues 
dans les grands magasins (MGGM) correspondent 
au total du commerce de détail moins les grou- 
pes de commerce suivants: les supermarchés 
d'alimentation et les Gpiceries; tous les au- 
tres magasins d'alimentations; les concession- 
naires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-services les magasins de piéces 
et d'accessoires pour véhicules automobiles et 
services; et les autres magasins de vente au 
détail (comprend les magasins de spiritueux;, 
de vin et de biéres et les magasins de vente 
au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 
METHODOLOGY 
Components of the Universe 


The new business register or Central Frame 
Data Base (CFDB) contains the survey universe 
for the Monthly Retail Trade Survey. The CFDB 
was developed as a common central frame _ for 
all business surveys, in order to provide 
standardized concepts, and generalized method- 
ology and systems. The overall quality of 
business and economic data are improved be- 
cause of greater consistency, more accurate 
administrative data and greater co-ordination 
of systems and procedures. Ultimately, all of 
Statistics Canada's business surveys will be 


redeveloped to operate within this new envi- 
ronment. 
The target population for the Retail Trade 


Survey consists of all statistical locations 
on the CFDB that are identified in the retail 
trade sector. These units comprise the sam- 
pling frame for the Retail Trade Survey. 


The CFDB’ sampling frame is allocated into 
two components: the integrated portion (IP) 
and the non-integrated portion (NIP). The 
integrated portion encompasses all large and 
complex businesses and represents’ the largest 
component of the frame in terms of sales. The 
IP businesses may be represented by several 
levels in their statistical entities which 
enables collection of the full range of eco- 
nomic data for large organizations. Informa- 
mation on these businesses is received from 
administrative tax files and the employer 
payroll deduction file from Revenue Canada. 


The non-integrated portion represents smal- 
ler single entity businesses whose sales val- 
ues lie below a calculated IP boundary. The 
Monthly Retail Trade Survey obtains its sta- 
tistical entities from the employer payroll 
deduction file at Revenue Canada. This allows 
for the most up-to-date information to be 
passed onto the NIP units on the frame. 


The New Sample 


The businesses in the target population are 
classified by industry using the four digit 
Standard Industrial Classification Code, based 
on the proportion of sales accounted for by 
each kind of business or by each type of com- 
modity sold. The target population is also 
stratified by geographic region. Each indus- 
try - geographical combination is divided into 


APPENDICE II 
METHODOLOGIE 
Composantes de 1*univers 


Le nouveau registre des entreprises ou Base 
de données du registre central (BDRC) repré- 
sente l'univers de 1l'Enquéte mensuelle sur le 
commerce de détail. La BDRC a été concue afin 
de servir de base de sondage centrale pour 
toutes les enquétes-entreprises, ce qui permet 
de normaliser les concepts et de généraliser 
les méthodes et les systémes. La qualité 
d'ensemble des données commerciales et écono- 
miques est ainsi améliorée: on obtient une 
plus grande cohérence, des données administra- 
tives plus exactes et une meilleure coordina- 
tion des systémes et des procédures. Un jour, 
toutes les enquétes-entreprises de Statistique 
Canada seront remaniées et s'intégreront a ce 
nouveau cadre. 


de l'Enquéte sur le 
est formée de tous les 
emplacements statistiques dans la BDRC qui 
appartiennent au secteur du commerce de dé- 
tail. Ces unités constituent la base de son- 
dage de l'Enquéte sur le commerce de détail. 


La population cible 
commerce de détail 


La base de sondage de la BDRC est divisée en 
deux composantes: la partie intégrée (PI) et 
la partie non intégrée (PNI). La premiére 
englobe toutes les entreprises importantes qui 
ont une structure complexe et constitue la 
composante la plus importante de la base en ce 
qui a trait aux ventes. Les entreprises de la 
PI peuvent étre représentées a plusieurs ni- 
veaux a l'intérieur du cadre hiérarchique de 
l'entité statistique, ce qui permet la col- 
lecte de la gamme compléte des données écono- 
miques dans le cas des grandes sociétés. Les 
renseignements sur ces entreprises sont tirés 
des fichiers administratifs des déclarations 
d'impot sur le revenu et des’ fichiers des 
comptes de retenues sur la paye de Revenu 
Canada. 


La partie non intégrée est constituée des 
entreprises aA entité simple de plus petite 
taille dont la valeur des ventes est sous la 
limite calculée de la PI. L'Enquéte mensuelle 
entités 


sur le commerce de détail tire ses 
statistiques du fichier des comptes de rete- 
nues sur la paye de Revenu Canada, ce qui 


permet d'intégrer aux wunités de la PNI de la 


base les renseignements les plus récents. 


Nouvel échantillon 


Les entreprises de la population cible sont 
classées en fonction des codes a quatre chif- 
fres de la Classification type des industries, 
a partir de la proportion des ventes que re- 
présente chaque genre d'entreprise ou’ encore 
chaque genre de marchandises vendues. La 
population cible est aussi stratifiée par 
région géographique. Chaque combinaison bran- 
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take-all, large take-some 

The take-all businesses 
are self-representing as they are included in 
the sample with certainty. The take-all sub- 
stratum is comprised of designated companies 
such as department stores, companies operating 
in several strata, and companies operating in 
one strata with revenue greater than a calcu- 
lated threshold. The large take-some and 
small-take-some units are classified by their 
revenue. 


three sub-strata: 
and small take-some. 


In order to determine the industry by geo- 
graphical strata sample sizes, the variance 
and total sales in each sub-stratum are calcu- 
lated and applied to an allocation method. 
This allocation method calculates the number 
of units to be sampled in the take-some strata 


under the following two constraints: the 
coefficient of variation required for the 
stratum and inevitably the total number of 


sampling units in the survey. 


The initial sample was selected in late 1988 
and has been refreshed each month by including 
a sample of population births. In order to 
update the sample, not only to add births but 
also to reduce the burden of individual re- 
spondents in the take-some strata, the set of 
units in the sampling frame are randomly dis- 
tributed across a calculated number of panels 
within each sub-stratum. Panels are created 
so that the selected firms in the take-some 
strata may rotate out of the sample for a 
specified time period in order to reduce the 
response burden. The number of panels in each 
sub-stratum is calculated in accordance with 
the sampling rate, the maximum number of occa- 
sions that a unit may remain in the sample, 
and the minimum number of occasions it must 
stay out of the sample. Once the original in- 
sample panels are selected, sample rotation 
may be performed by periodically dropping a 
panel from the current sample and adding a new 
panel. 


Data Collection 


Data collection, data capture, preliminary 
edit and follow-up of non-respondents are all 
performed in the eight Statistics Canada re- 
gional offices. Sampled companies are _ con- 
tacted either by mail or telephone, whichever 
they prefer. Data capture and preliminary 
editing are performed simultaneously to ensure 
the validity of the data. Collection entities 
from which no response has been received or 
whose data may contain errors, are followed up 


immediately. Data and frame updates are trans- 
mitted to Ottawa and loaded onto the survey 
data base several times during each cycle. 


Retail Trade, March 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


aoe 


che d'activité - région géographique est divi- 
sée en trois sous-strates: une a tirage com- 
plet, une "grande 4a tirage partiel" et une 
"petite a tirage partiel". Les entreprises de. 
la sous-strate 4 tirage complet sont autore- 
présentatives puisqu'elles’' sont forcément 
intégrées 4 l'échantillon. La _ sous-strate a 
tirage complet englobe les sociétés désignées, 
comme les grands magasins, les sociétés en 
activité dans plusieurs strates et celles en 
activité dans une strate et ayant des ventes 
supérieures au seuil calculé. Les unités de 
la sous-strate "grande a tirage partiel" et de 
celle "petite 4 tirage partiel" sont classées 
selon leurs recettes. 


Afin de déterminer la taille des é4chantil- 
lons pour les branches d'activité selon la 
strate géographique, on calcule la variance et 
le total des ventes dans chaque sous-strate et 
on utilise les résultats pour la _ répartition. 
Celle-ci se fait suivant une méthode qui per- 
met de calculer le nombre d'unités a prélever 
dans la strate a tirage partiel a partir des 
deux critéres suivants: le coefficient de 
variation requis pour la strate et, bien sar, 
le nombre total d'unités d'échantillonnage de 
l'enquéte. 


L'échantillon initial a été prélevé a la 
fin de 1988 et a été rafraichi chaque mois par 
l'introduction d'un é6chantillon de nouvelles 
unités de la population. Les unités de la 
base de sondage sont réparties aléatoirement 
entre un nombre établi de panels a 1l'intérieur 
de chaque sous-strate, ce qui permet non seu- 
lement de mettre a jour l'échantillon par 
l'ajout de nouvelles unités mais aussi de 
réduire le fardeau de la réponse des’ unités 
des strates a tirage partiel. La présence de 
panels permet de supprimer pour un temps, par 
renouvellement, les entreprises sélectionnées 
dans les strates 4 tirage partiel et ainsi de 
réduire le fardeau de la réponse. Le nombre 
de panels de chaque sous-strate est calculé en 
fonction du taux d'échantillonnage, du nombre 
maximal de cycles pendant lesquels une unité 
peut rester a l'intérieur de l'échantillon et 
du nombre minimal de cycles pendant lesquels 
elle doit ester a 1'extérieur de 1'échan- 
tillon. Une fois les panels retenus' dans 
l'&échantillon initial choisis, le renouvelle- 
ment de l'échantillon peut é6étre effectué pé- 
riodiquement par la suppression d'un panel de 


l'échantillon courant et par Il'ajout d'un 
nouveau panel. 
Collecte des données 


La collecte des données, la saisie des don- 
nées,» la vérification préliminaire et le suivi 
des non-répondants sont accomplis par les huit 
bureaux régionaux de Statistique Canada. On 
communique avec les entreprises échantillon- 
nées par la poste ou par téléphone, selon ce 
qu'elles préférent. La saisie des données et 
la vérification préliminaire sont effectuées 
en méme temps afin de garantir la validité des 
données. On fait immédiatement le suivi pour 
les entités de collecte qui n'ont pas répondu 
ou pour celles dont les données’ contiennent 
des erreurs. Les mises a jour aux données et a 
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These revised procedures have resulted in much 


improved response rates (approximately 907 
response is achieved for preliminary esti- 
mates). 


Statistical Edit and Imputation 


Data is analyzed within each trade group and 
geographic region. Extreme values are listed 
for manual inspections in an order of priority 
determined by the magnitude of the deviation 
from average behaviour. Records which fail 
the statistical edit are considered as_ out- 
liers and are not used in calculating imputa- 
tion variables (such as monthly trends) used 
by the imputation system. 


For records which do not' respond on time or 
whose reported sales fail preliminary edits, 
an estimate is imputed. A variety of imputa- 
tion methods are available and the selection 
of the method is done automatically by the 
system depending on the availability of the 
required data. Methods within the’ system 
includes using a monthly or yearly trend, the 
cell mean, annual data divided by twelve, or 
historical values. If there is insufficient 
data for an imputation cell (trade group’ by 
geographic region), the cell is automatically 
enlarged by combining it with similar cells. 


is an identifiable lag between’ the 
time a business opens and its appearance on 
our survey frame. To compensate for the ef- 
fect this time lag has on monthly estimates, 
sales for sample births are imputed back to 
the later of the actual date of birth or the 
beginning of the previous year. Backward 
imputation for births is accomplished using 
inverse monthly trends and produces an im- 
proved level estimate for revised data. 


There 


Estimation 


Total retail sales are estimated by increas- 
ing the in-sample sales results by an estima- 
tion weight. An initial weight equal to the 
inverse of the original probability of selec- 
tion is assigned to each entity. The weights 
are subsequently adjusted for achieved sample 
size, inorder to inflate the estimate to 
represent the entire current population. The 
calculated weighted sales values are summed by 
their domain, to produce the total sales esti- 
mates by stratum. A domain is defined as_~ the 
most recent classification values available 
from the CFDB for the statistical entity and 
the survey reference period. These domains 
may differ from the original sampling strata 
because records may have changed in size, 


la base sont transmises a Ottawa et elles sont 
entrées dans la base de données de l'enquéte 4a 
plusieurs reprises au cours de chaque cycle. 
Ces procédures révisées ont eu pour’ consé- 
quence de meilleurs taux de réponse (on ob- 
tient environ 90% de réponses pour les estima- 
tions provisoires). 


Vérification statistique et imputation 


Les données sont analysées 4a 1l'intérieur de 
chaque groupe de commerce et région géographi- 
que. Les valeurs extrémes sont inscrites sur 
une liste, pour qu'on puisse en faire un con- 
tré6le manuel, suivant un ordre de priorité 
qui est fonction de l'ampleur de 1'écart par 
rapport a la moyenne. Les enregistrements qui 
sont rejetés a la vérification statistique 
sont considérés comme des valeurs aberrantes 
et ne servent pas au calcul des variables 
d'imputation (comme les tendances mensuelles) 
utilisées par le systéme d'imputation. 


On impute une estimation aux enregistrements 
des entreprises n'ayant pas répondu a temps ou 
dont les ventes déclarées ont été rejetées a 
la vérification préliminaire. Diverses métho- 
des d'imputation sont utilisées, le choix de 
la méthode étant fait automatiquement par le 
systéme en fonction de la disponibilité des 
données requises. Le systéme peut notamment 
utiliser les tendances mensuelles ou annuel- 
les, la moyenne dela cellule, les données 
annuelles divisées par douze ou les valeurs 
historiques. S'il manque des données pour la 
cellule d'imputation (groupe de commerce par 
région géographique), celle-ci est automati- 
quement combinée avec des cellules semblables. 


Il ya un décalage perceptible entre le 
moment ot l'entreprise ouvre ses portes et 
celui oW elle figure dans la base de 1l'en- 
quéte. Afin de compenser l'effet de ce retard 
sur les estimations mensuelles, on impute 4a 
rebours, jusqu'a la date de création de la 
nouvelle unité ou jusqu'au début de l'année 
précédente (selon la plus lointaine des deux 


dates), les ventes des nouvelles unités de 
l'échantillon. L'imputation a rebours' des 
nouvelles unités repose sur les tendances 


mensuelles inverses et produit une estimation 
de meilleur niveau pour les données révisées. 


Estimation 


total des ventes au détail en 

coefficient d'estimation les 
ventes des unités échantillon- 
nées. Un poids égal a 1'inverse de la proba- 
bilité de sélection est attribué au départ a 
chaque entité. Les poids sont ensuite ajustés 
en fonction de la taille de 1'échantillon 
obtenu, ce qui permet de gonfler’ 1l'estimation 
pour qu'elle représente l'ensemble de la popu- 
lation courante. Les chiffres des’ ventes 
pondérés ainsi calculés sont additionnés par 
domaine ce qui donne les ventes totales esti- 
matives par strate. Par domaine, on entend 
les valeurs de classification les plus ré- 
centes disponibles dans la BDRC pour l'entité 
statistique et la période de référence de 


On estime le 
affectant d'un 
chiffres des 


em 
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industry, or location. Changes in classifica- l'enquéte. Les domaines peuvent étre diffé- 

tion are reflected immediately in the esti- rents de la strate d'échantillonnage initiale 

mates and do not accumulate over time. lorsque la taille, la branche d'activité ou 
l'emplacement des unités représentées par les 
enregistrements ont subi des modifications. 
Les changements de classification se répercu- 
tent immédiatement sur les estimations et ne 
s'accumulent pas avec le temps. 


Period-to-period comparisons can _ reflect Les comparaisons d'une période 4 l'autre 
factors other than a general sales trend, such peuvent traduire des facteurs autres qu'une 
as adjustments to the sample and reclassifica- tendance générale des ventes, par exemple la 
tion of sampled firms to different trade modification de l'échantillon et la reclassi- 
groups. They should therefore be used with fication des firmes é6échantillonnées 4a d'autres 
caution. groupes commerciaux. Il faut donc les utiliser 


avec prudence. 


Non-Employer Estimates Estimations pour les entreprises n‘’ayant pas 
de salariés 


’ 


Non-employer businesses are not represented Les entreprises n'ayant pas de salariés ne 
in the non-integrated portion of the CFDB. sont pas représentées dans la partie non inté- 
Although contributing only approximately 22 of grée de la BDRC. Elles ne constituent que 27 
total retail trade, the significance of these environ de l'ensemble du commerce de détail 
businesses varies widely by trade group’ and mais leur importance varie considérablement 
region. Survey estimates are supplemented by selon le groupe de commerce et la région. Les 
estimates for non-employer businesses which estimations de l'enquéte sont complétées par 
were derived from an analysis of income tax des estimations pour les entreprises n'‘ayant 
data from 1984 to 1987. There are approxi- pas de salariés, qui ont été calculées 4 par- 
mately 30,000 unincorporated owner operated tir des données fiscales de 1984 4 1987. Il y 
retail businesses in Canada. a environ 30,000 entreprises de détail non 


constituées en société exploitées par leur 
propriétaire au Canada. 


Constant Dollar Estimates Estimations en dollars constants 

The value of retail trade is measured in two La valeur du commerce de détail se calcule de 
ways: including the effects of price change on deux maniéres: soit en incluant, soit en ex- 
sales and net of the effects of price change. cluant les effets de changement de prix sur 
The latter measure is also referred to as les ventes. La premiére mesure s'appelle “com- 
“retail trade in constant dollars". In theory, merce de détail en dollars courants" et la 
the method of calculation for the first of seconde "commerce de détail en dollars cons- 
these two measures should be by aggregating tants". En théorie, la méthode de calcul pour 
the value of each commodity sold by each la premiére de ces deux mesures est la somma- 
retail outlet. Likewise, the method to calcu- tion dela valeur de chaque bien vendu par 
late the second measure should be to aggregate chaque point de vente au détail. En contre- 
these same values making sure, however, that partie, la méthode de calcul pour la seconde 
their price stayed the same as in some mesure est la sommation de ces mémes' biens, 
selected base period. mais tout en s'assurant que les’ prix utilisés 


se situent tous sur une méme base de référence 
(p.e.: année 1986). 


There are, however, no estimates of the cur- Il n'existe présentement, aucune estimation 
rent values of retail trade by commodity. They des valeurs en dollars courants du commerce de 
are calculated mainly by adjusting the results détail par produits. Ces approximations sont 
of the 1989 retail commodity survey so_ that calculées principalement en ajustant les ré- 
they are coherent with the commodity balances sultats de l'enquéte des marchandises vendues 
in the latest version of the input-output au détail de 1989 pour les rendre _ cohérents 
tables. These values are divided by the most avec les balances des produits dela plus 
apppropriate price index taken mostly récente version des tableaux d'entrées-sor- 
exclusively from the CPI. These indexes have ties. Ces valeurs sont divisées par l'indice 
sales taxes removed from them since by defini- des prix le plus approprié, provenant pres- 
tion retail trade excludes these taxes. Total qu'exclusivement de l1'IPC. Ces indices ex- 
retail trade in constant dollars is obtained cluent les taxes de vente car, par définition, 
by adding up these constant dollar commodity le commerce de détail n'en tient pas compte. 
values. The result, which is’ an approximate Donec la valeur totale du commerce de détail en 
total sales in constant dollars, is divided dollars constants, est obtenue par l'addition 
into the current dollar estimate to yield an des valeurs de tous les biens en dollars cons- 
"implicit" price deflator. tants. Le résultat, qui est une approximation 


des ventes totales en dollars contants, est 
divisé par l'estimation en dollars’ courants, 
pour ainsi produire un indice implicite de 
dégonflement. 
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APPENDIX III 
Data Reliability 


The statistics in this publication are esti- 
mates derived from a sample survey and; as 
such, can be subject to errors. The following 
material is provided to assist the reader in 
the interpretation of the estimates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey are 
subject to a number of Kinds of errors. These 
errors can be broken down into two major 
types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observa- 
tions are made only on a sample and not on the 
entire population. The sampling error depends 
on factors such as the size of the sample, 
variability in the population, sampling design 
and method of estimation. For example, for a 
given sample size, the sampling error will de- 
pend on the stratification procedure employed, 
allocation of the sample, choice of the sam- 
pling units and method of selection. (Further, 
even for the same sampling design, we can make 
different calculations to arrive at the most 
efficient estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is made 
about the entire population covered by the 
survey on the basis of data obtained from only 
a part of the population, the results are 
likely to be different than if a complete cen- 
sus was taken under the same general survey 
conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling er- 
ror. can be measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or 
a complete census of the population is taken. 
Non-sampling errors can be attributed to one 
or more of the following sources: 


result from 
coverage of 


Coverage error. This error can 
incomplete listing and inadequate 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the’ characteris- 
tics of the question, inability or unwilling- 
ness of the respondent to provide correct in- 
formation, misinterpretation of the questions 
because of definitional difficulties and dif- 
ferent tendencies of different interviewers 
in explaining questions or interpreting re- 
sponses. 


APPENDICE III 
Fiabilité des données 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui ris- 


quent, par conséquent, d'étre entachées d'er- 
reurs. La section qui suit vise a faciliter, 
pour le lecteur, l'interprétation des estima- 


tions qui sont publiées. 

Erreurs d*échantillonnage et autres erreurs 
Les estimations établies sur la base d'une 

enquéte par échantillonnage sont sujettes a 

différents types d'erreurs. On les regroupe en 

deux grandes catégories: les erreurs qui sont 


dues a 1'échantillonnage et celles qui ne le 
sont pas. 


Erreurs d‘*échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les  ob- 
servations portent uniquement sur un échantil- 
lon, et non sur l'ensemble de la _ population. 
L'erreur dépend de facteurs tels que la taille 
de l'échantillon, la variabilité de la popula- 
tion, le plan de sondage et la méthode d'esti- 
mation. Pour une taille donnée d'échantillon; 
par exemple, l'erreur d'échantillonnage sera 
fonction de la méthode de stratification adop- 
tée, de l'attribution de 1l'é@chantillon, du 
choix des unités sondées et de la méthode de 
sélection. (On peut méme, dans le cadre d'un 
seul plan de sondage, effectuer plusieurs cal- 
culs pour arriver a la méthode d‘estimation la 
plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une 
population a partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront proba- 
blement différents de ceux qu'on aurait obte- 
nus en recensant toute la population dans les 
m@mes conditions. La principale caractéristi- 
que des sondages' probabilistes, c'est que 
l'erreur d'échantillonnage peut étre directe- 
ment mesurée a partir de l'échantillon. 


Erreurs non liées a4 1*échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les re- 
censements que dans les enquétes par échantil- 
lonnage. Elles sont dues 4 un ou plusieurs 
facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l*enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une cou- 
verture insuffisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribua- 
ble a la conception du questionnaire et aux 
caractéristiques de la question, a 1l'incapaci- 
té ou au refus de l'enquété de fournir des 
renseignements exacts, a l'interprétation fau- 
tive des questions due a des problémes d'ordre 
sémantique, ou aux variations, d'un intervie- 
wer a l'autre, dans l'explication des ques- 
tions ou dans l'interprétation des réponses. 


LL KS 
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Non-response error. Some respondents may re- 
fuse to answer questions, some may be unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding units 
can be imputed using the data from responding 
units or some earlier data on the non-respon- 
ding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is 
very much dependent on any characteristic dif- 
ferences between the respondent group and the 
non-respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the re- 
sponse rate and attempts are therefore made to 
obtain as high a response rate as possible. 


Precessing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing such 
as coding, data entry» verification, editing, 
weighting, tabulation, etc. 


are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors re- 
quire control at the level at which their 
presence does not impair the use and interpre- 
tation of final results. With regard to the 
estimates of this publication, all attempts 
have been made to minimize the non-sampling 
errors; units have been defined in a most pre- 
cise manner and the most up-to-date listings 
have been used; the questionnaires used in the 
survey have been carefully designed to mini- 


Non-sampling errors 


mize different interpretations (interviewers 
have been instructed to ask the questions as 
printed on the questionnaires); detailed ac- 


ceptance testing has been carried out for the 
different stages of editing and processing; 
every possible effort has been made to reduce 
the non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of a 
large number of all possible samples of the 
same size that could have been selected using 
the same sample design under the same general 
conditions. If it was possible that each one 
of these samples could be surveyed under es- 
sentially the same conditions, with an esti- 
mate calculated from each sample, it would be 
expected that the sample estimates would dif- 
fer from each other. The average estimate de- 
rived from all these possible sample estimates 
is termed the expected value. The expected 
value can also be expressed as the value which 
would be obtained if a census enumeration was 
taken under identical conditions of collection 
and processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 
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La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapa- 
bles ou encore répondent trop tard. Les don- 
nées relatives aux non-répondants peuvent étre 
imputées a partir des chiffres fournis par les 
répondants ou a l'aide des statistiques anté- 
rieures sur les non-répondants, lorsque cel- 
les-ci existent. On ne connait généralement 
pas avec précision l'importance de 1'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup’ selon 
les caractéristiques qui distinguent les ré- 
pondants des non-répondants. Comme ce type 
d'erreur prend habituellement de l'ampleur 4 
mesure que diminue le taux de réponse, on 
s'efforce d'obtenir le meilleur taux de répon- 
se possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que 
le codage, l'entrée, la vérification, la pon- 
dération et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liéges 4 l'échantillonnage. De plus, il faut 
les cerner a un niveau ou elles ne nuisent pas 


> 


a l'utilisation ou 4a 1l'interprétation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre 


afin de minimiser les erreurs non liées a 1'é- 
chantillonnage. Ainsi, les unités ont été dé- 
finies avec beaucoup de précision, au moyen 
des listes les plus 4 jours les questionnaires 
ont 6té consus avec soin afin de réduire au 
minimum les différentes interprétations possi- 


bles (on a demandé aux interviewers de poser 
les questions telles qu'elles figurent aux 
questionnaires); les diverses étapes de véri- 


fication et de traitement ont fait l'objet de 
contr6les d'acceptation détaillés3; on n'a ab- 
solument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient fai- 
bles. 


Evaluation de l*erreur d*échantillonnage et de 
l*erreur non liée a 1*échantillonnage 


Evaluation de l’erreur d*échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présen- 
te enquéte est un des nombreux Eéchantillons de 
méme taille qui auraient pu étre choisis selon 
le méme plan et les m@mes conditions. Si cha- 
que 6échantillon pouvait faire l'objet d'une 
enquéte menée essentiellement dans les mémes 
conditions, il faudrait s'attendre A€ ce que 
l'estimation calculée varie d'un échantillon 4 
l'autre. On nomme valeur probable 1'estima- 
tion moyenne obtenue de tous les échantillons 
possibles. Autrement dit, la valeur probable 
est celle qu'on obtiendrait en recensant toute 
la population dans des conditions identiques 
de collecte et de traitement. Une estimation 
calculée a4 partir d'une enquéte par é4échantil- 
lonnage est dite précise lorsqu'elle s'‘ap- 
proche de la valeur probable. 
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Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a_ probability 


sample, the variability of the sample estimate 
with respect to its expected value can be mea- 
sured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is 
defined as the average,» over all possible sam- 
ples, of the squared difference of the esti- 
mate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance of 
the sample estimate are derived, other mea- 
sures of precision can be calculated. For ex- 
ample, the standard error, defined as_ the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation , defined as the 
standard error divided by the sample estimate, 
1s a measure of precision in relative terms. 
For comparison purposes one may more readily 
compare the sampling error of one estimate to 
the sampling error of another estimate through 
the use of the coefficient of variation. 


In this publication, the coefficient of 
variation is used to measure the sampling er- 
ror of the estimates. However, since the coef- 
ficient of variation published for this survey 
is calculated from the responses of individual 
units, it also measures some non-sampling er- 
ror. 


The formula used to calculate the published 
coefficients of variation in Table 2 is: 


S(X) 
CV(X)= 
x 
where X denotes the estimate and S(X) denotes 
the standard error of X. 
In this’ bulletin; the error of xX is 
expressed as a percentage. 
Confidence intervals can be constructed 


around the estimate using the estimate and the 
coefficient of variation. Thus, for our sam- 
ple, it is possible to state with a given lev- 
el of confidence that the expected value 
will fall within the confidence interval con- 
struted around the estimate. For example, if 
an estimate of $12,000,000 has a coefficient 
of variation of 10%, the standard error will 
be $1,200,000 or the estimate multiplied by 
the coefficient of variation. It can then be 
stated with 68% confidence that the expected 
value will fall within the interval whose 
length equals the standard deviation about 
the estimate, i.e.» between $10,800,000 and 
$13,200,000. Or, it can be stated with 9527 
confidence that the expected value will fall 
within the interval whose length equals two 
standard deviations about the estimate, i.e.» 
between $9,600,000 and $14,400,000. 


Or, les estimations fondées sur un échantil- 
lon peuvent ne pas correspondre a la _ valeur 
probable. Cependant, comme les’ estimations 
proviennent d'un échantillon probabiliste, il 
est possible d'en mesurer la variabilité par 
rapport a leur valeur probable. Ainsi, la va- 
riance d'une estimation, qui en mesure la pré- 
cision, se définit comme la moyenne, parmi 
tous les échantillons possibles, des carrés de 
la différence entre l'estimation et la valeur 
probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la 
précision autrement. Par exemple, 1'erreur- 
type, soit la racine carrée de la _ variance, 
mesure l'erreur d'échantillonnage dans la méme 
unité que l'estimation (en dollars, notam- 
ment). Autrement dit, l'erreur-type mesure la 
précision en termes absolus. Par contre, le 
coefficient de variation , c'est-a-dire l'‘er- 
reur-type divisée par l'estimation, mesure la 
précision en termes relatifs. Ainsi, l'emploi 
du coefficient de variation facilite la compa- 
raison de l'erreur d'échantillonnage de deux 
estimations. 


Dans cette publication, on utilise le coef- 
ficient de variation pour 4valuer 1l'erreur 
d'échantillonnage des estimations. Cependant, 
puisque le coefficient de variation publié 
pour cette enquéte est calculé a partir des 
réponses des unités, il mesure aussi une cer- 
taine erreur non liée a 1'échantillonnage. 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau 3 


S(X) 
CV(X) = 

Xx 
dans laquelle X est l'estimation et S(X) est 
l'écart-type de xX. 


L'erreur de xX est 
dans ce bulletin. 


exprimée en pourcentage 


L'estimation et le coefficient de variation 
nous permettent de construire des intervalles 
de confiance autour de l'estimation. Ainsi> 
pour notre échantillon, on peut affirmer qu'‘a- 
vec une confiance donnée, la valeur’ probable 
est comprise dans l'intervalle de confiance 
construit autour de l'estimation. Par exemple, 
si le coefficient de variation d'une estima- 
tion de $12,000,000 est égal aA 10%, Il'écart- 
type sera de $1,200,000, soit l'estimation 
multipliée par le coefficient de variation. 
Alors, on peut affirmer avec une confiance de 
68% que la valeur probable sera contenue dans 
l'intervalle d'une longueur égale a un écart- 
type autour de  1'estimation, soit entre 
$10,800,000 et $13,200,000. Ou encore, on peut 
affirmer avec une confiance de 95Z que la _ va- 
leur probable sera contenue dans 1l'intervalle 
d'une longueur de deux écart-types autour de 
l'estimation, soit entre $9,600,000 et 
$14,400,000. 


me 
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Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value is 
desired, we cannot assume that the exact value 


of every unit in the population or sample can 


be obtained and processed without error. Any 
difference between the expected value and the 
exact population value is termed the bias. 


Systematic biases in the data cannot be mea- 
sured by the probability measures of sampling 
error as previously described. The accuracy of 
a survey estimate is determined by the joint 
effect of sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating 
these errors, the response fractions are given 


in Table 3. The response fraction, which is 
a measure of the data response rate, is the 
proportion of the sales estimate which is 


based upon reported data. For example, a cell 
with a sample of 20 units in which five re- 
spond for a particular month would have a_ re- 
sponse rate of 25%. If these five reporting 
units represented $8 million out of a_ total 
estimate of $10 million, the response fraction 
would be 80Z. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The measure of non-response error as well as 
the coefficient of variation must be consid- 
ered jointly to have an overview of the quali- 
ty of the estimates. The lower the coefficient 
of variation and the higher the response frac- 
tion, the better will be the published es- 
timate. 
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Evaluation de l*erreur non liée a 1*échantil- 
lonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la 
valeur exacte de l'ensemble. L'estimation est 
dite précise si elle se rapproche de cette 
valeur. Bien qu'il s'agisse d'une valeur sou- 
haitable, il n'est pas réaliste de supposer 
que la valeur exacte de chaque unité de 1'en- 
semble ou de 1l'échantillon peut é6tre obtenue 
et traitée sans erreur. La différence entre la 
valeur probable et la valeur exacte de 1l'‘en- 
semble s'appelle le biais On ne peut calcu- 
ler les biais systématiques des données en re- 
courant aux mesures de probabilité de l'erreur 
d'échantillonnage décrites plus haut. La pré- 
Cision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugué des erreurs d'échantillonnage 
et des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liée 4 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur due a la non-réponse. Le 
tableau 3 présente les fractions de réponse 
afin d'aider l'utilisateur Aa évaluer ce genre 
d'erreur. La fraction de réponse est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la _ pro- 
portion de l'estimation de l'échantillon qui 
est fondée sur des données déclarées. Par 
exemple, le taux de réponse d'une cellule com- 
portant un échantillon de 20 unités dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 
25%. Cependant, si les cinq unités déclarantes 
représentent $8 millions sur l'estimation glo- 
bale de $10 millions, la fraction de réponse 
s'6éléverait a 802. 


Interprétation simultanée des mesures d* erreur 


Il faut tenir compte simultanément de la 
mesure d'erreurs non liées a 1'échantillonnage 
ainsi que du coefficient de variation pour 
avoir un apercu de la qualité des estimations. 
Plus le coefficient de variation sera bas et 
que la fraction de réponse sera éGlevée, meil- 
leure sera l'estimation publiée. 
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APPENDIX IV 
Seasonal Adjustment 
the elements 


explanation and 
of an economic 


Economic time series contain 
essential to the description, 
forecasting of the behaviour 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time"(1). In using time series to observe eco- 
nomic activity, economists and statisticians 
have identified four characteristic behav- 
ioural components: the long-term movement or 
trend, the cycle, the seasonal variations and 
the irregular fluctuations. These movements 
are caused by various economic, climate re- 
lated or institutional factors. The seasonal 
variations occur periodically on a more or 
less regular basis over the course of the year 
as a result. of seasgnal changes in weather, 
statutory holidays and other events which oc- 
cur at fairly regular intervals and thus’ have 
a significant impact on the rate of economic 
activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic phe- 
nomenon and producing forecasts of superior 
quality, Statistics Canada uses the X-11-ARIMA 
seasonal adjustment method(2) to seasonally 
adjust its time series. This method minimizes 
the impact of seasonal variations on the se- 
ries and essentially consists of adding one 
year of estimated raw data to the end of the 
Original series before it is seasonally ad- 
justed per se. The estimated data are derived 
from forecasts using ARIMA (Autoregressive In- 
tegrated Moving Average) models of the Box- 
Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program uses 
primarily a ratio-to-moving average method to 
smooth the modified series and obtain a _ pre- 
liminary estimate of the trend-cycle, to cal- 
culate the ratios of the original series (fit- 
ted) to the estimates of the trend-cycle and 
to estimate the seasonal factors from these 
ratios. The final seasonal factors are _ pro- 
duced only after these operations’ have been 
repeated several times. These procedures, used 
to determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted data, 
are, executed every month. This approach en- 


Adjustment of 
Statistical 


Seasonal 
Canada 


1 "A Note on the 
Economic Time Series," 
Review, August 1974. 

2 For further information see the X-11-ARIMA 
Seasonal Adjustment Method, by Estella Bee 
Dagum, Statistics Canada,Catalogue 12-564E, 
Occasional. 


APPENDICE IV 
Désaisonnalisation 


Les séries Gconomiques temporelles ou’ chro- 
nologiques comportent les éléments essentiels 
a la description, l'explication et la _ prévi- 
sion du comportement d'un phénoméne économi- 
que. "Ce sont des dossiers statistiques de 
l'évolution des processus é6conomiques dans le 
temps"(1). L'observation par les économistes 
et les statisticiens de l'activité &économique 
a l'aide des séries temporelles a donc permis 
de distinguer quatre composantes' principales 
du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. 
Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit Gconomiques, climatiques ou 
institutionnels. Les variations saisonniéres 
sont les fluctuations périodiques plus ou 
moins réguliéres qui se produisent au cours 
d'une année en raison du cycle météorologique 
normal, des congés fixes et d'autres événe- 
ments qui se répétent a intervalles avec une 
certaine régularité pour influencer de _ fagon 
Significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne écono- 
mique et de produire une meilleure prédiction;, 
Statistique Canada rajuste les séries tempo- 
relles au moyen de la méthode de désaisonnali- 
sation X-11-ARMMI(2) afin de justement minimi- 
ser l'impact des variations saisonniéres sur 
les séries. Cette technique consiste essen- 
tiellement a ajouter les estimations d'une 
année de données brutes a l'extrémité de la 
série initiale avant de procéder a la désai- 
sonnalisation proprement dite. Les données 
estimatives proviennent d'extrapolations pros- 
pectives réalisées par des modéles ARMMI (mo- 
déles autorégressifs a moyennes mobiles inté- 
grées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux 
moyennes mobiles pour effectuer le lissage de 
la série modifiée et obtenir une estimation 
provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la série initiale (ajustée) aux 
estimations de la tendance-cycle, et estimer 
les facteurs saisonniers A partir de ces dits 
rapports. Les facteurs saisonniers définitifs 
ne sont produits que lorsque ces opérations 
ont é6té exécutées a plusieurs reprises. Ces 
6étapes déterminant les facteurs saisonniers 
nécessaires au calcul des données désaisonna- 


1 La désaisonnalisation des séries temporelles 


&économiques: quelques remarques; tiré de la 
Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

2 Pour de plus amples’ informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMNI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
no 12-564F au catalogue, hors série. 
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sures that the estimated seasonal factors are 
derived from an unadjusted series which in- 
cludes all the available information about the 
series, i.e.» the current month's unadjusted 
data as well as the previous month's’ revised 
unadjusted data. 


While seasonal adjustment permits a better 
understanding of the underlying trend-cycle of 
a series, the seasonally-adjusted series still 
contains an irregular component. Slight month- 
to-month variations in the seasonally adjusted 
series may be simple irregular movements; to 
get a better idea of the underlying trend, 
users should examine several months of the 
seasonally adjusted series. 


The Canada seasonally adjusted total is de- 
rived "indirectly" by’the summation of the in- 
dividually seasonally adjusted Kinds of busi- 
ness. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates 


Seasonally adjusted constant dollar estimates 
are obtained by deflating the current dollar 
seasonally adjusted data by an implicit price 
index supplied by the National Accounts and 
Environment Division. The total constant dol- 
lar seasonally adjusted estimates are derived 
by employing the indirect seasonal adjustment 
method. 
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lisées finales sont exécutées 4 chaque mois. 
Cette approche garantit que la série non-dé- 
saisonnalisée, Aa partir de laquelle sont cal- 
culées les estimations des facteurs saison- 
niers, inclut toutes les données les plus ré- 
centes relativement a ladite série, c.-a-d., 
les données qui portent sur le mois courant et 
les données révisées du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamenta- 
le d'une série, la série désaisonnalisée n'en 
contient pas moins une composante irréguliére. 
De légéres variations d‘un mois a l'autre dans 
la série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée dela tendance fondamentale; 
les utilisateurs doivent donc examiner les 
s6ries désaisonnalisées d'un certain nombre de 
mois. 


Le total désaisonnalisé au niveau du Canada 
est dérivé de "facgon indirecte" en faisant la 
somme des genres de commerce désaisonnalisés 
séparément au préalable. 
Estimation désaisonnalisées en dollars 
tants 


estimations désaisonnalisées en dollars 
constants sont obtenues en dégonflant les 
données désaisonnalisées en dollars courants 
au moyen d'un indice implicite de prix fourni 
par la Division des Comptes Nationaux et de 
l'Environnement. Les estimations totales dé- 
saisonnalisées en dollars constants étaient 
obtenues par l'emploi de la méthode de désai- 
sonnalisation indirecte. 


Les 
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APPENDIX V 
TRADE GROUP COVERAGE 


010 
6011 
6012 
020 
6013 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores (except supermarkets) 


All Other Food Stores 
Bakery products stores 
Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 


Meat markets 
Other specialty food stores, n.e.c. 


Drugs and Patent Medicine Stores 


Pharmacies | f ; 
Patent medicine and toiletries stores 
Shoe Stores 

Shoe stores 

Men's Clothing Stores 

Men's clothing stores 
Women's Clothing Stores 
Women's clothing stores 
Other Clothing Stores 
Children's clothing stores 
Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 


Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance 
Stores 


Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 


Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 


Furniture refinishing and repair shops 
Bees sence television, radio and stereo 
stores 


Television, radio and stereo stores 
Appliance, television, radio and stereo 
repair shops 
Household Furnishings Stores 
Floor covering stores 
pecan ¥ stores 

te) 


Other household furnishings stores 


Motor Vehicle and Recreational Vehicle 
Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating 
accessories dealers 
Motorcycle and snowmobile dealers 


Other recreational vehicle dealers 


APPENDICE V 
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


6011 
6012 


020 
6013 


Supermarchés d‘alimentation et épiceries 


Supermarchés d'alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d‘alimentation 


Boulanger ies-patisseries 
Confiseries et magasins de noix 
Magasins de fruits et légumes 
Marchés de viande : 
Autres magasins d'alimentation 
spécialises, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments 


brevetés 
Pharmacie 
Magasins 
produits 
Magasins 
Magasins 
Magasins 
Magasins 
Magasins 


Magasins 


s 
de 


de t 


de 
de 
de 
de 
de 
de 


médicamen 
oilette 


chaussure 
chaussure 
vétements 
vétements 
vétements 


vétements 


ts brevetés et de 


s 
s 

pour hommes 
pour hommes 
pour dames 


pour dames 


Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 


Magasins 
Autres ma 
Magasins 


Magasins 
ménagers 


Magasins 


d'ameub 


fourrures 


d 
qezins de vétements, n.c.a. 


e tissus et de filés 


de meubles et d‘appareils 


de meubles de maison ; 
(avec appareils ménagers et accessoires 
d'ameub lement) : 
Magasins de meubles de maison , 
(sans appear sils ménagers ni accessoires 


ement) 


Ateliers de réparation de meubles 
Magasins d'appareils ménagers, de postes 
de télévision et de radio et d'appareils 
stéréophoniques int 
Magasins de postes de télévision et de 
eadis et d'appareils a Lerecnnons gues 
Ateliers de réparation d'appareils 
ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 


Magasins d’accessoires d‘*ameublement 


Magasins de revétements de sol 


Magasins 


de 


tentures 


Autres magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Concessionnaires d'automobiles neuves _ 
Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 
Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
bord et d'acessoires pour bateaux 
Marchands de motocyclettes et de 


motoneige 


s 


Autres marchands de véhicules de loisir 
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110 Gasoline Service Stations 110 Stations-service 
6331 Gasoline service stations 6331 Stations-service 
120 Automotive Parts, Accessories and 120 Magasins de piéces et d‘accessoires pour 
Services véhicules automobiles et services 
6341 Home and auto supply stores 6341 Magasins de fournitures pour la maison et 
’ our l'automobile 
6342 Tire, battery, parts and accessories 6342 Magasins de pneus, d'accumulateurs, de 
stores ’ pieces et d'accessoires _ 
6351 garages (general repairs) 6351 Garages (réparations générales) ; 
6352 Paint and body repair shops 6352 Ateliers de peinture et de carosserie 
6353 Muffler replacement shops 6353 Ateliers de remplacement de silencieux 
6354 Motor vehicle glass replacement shops 6354 Ateliers de remplacement de glaces pour 
: Frits j véhicules automobiles 
6355 Motor vehicle transmission repair and 6355 Ateliers de réparation et de 
replacement shops remplacement de boites de vitesse de 
: : véhicules automobiles é 
6359 Other motor vehicle repair shops 6359 Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 
6391 Car washes ‘ : 6391 Lave-autos _ me 
6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 6399 Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 
130 General Merchandise Stores 130 Magasins de marchandises diverses 
6411 Department stores 6411 Magasins a rayons 
6412 General stores j 6412 Magesins généraux f : 
6413 Other generae merchandise stores 6413 Autres magasins de marchandises diverses 
(variety and general merchandise stores) (bazars et magasins de marchandises 
diverses) 
140 Other Semi-Durable Goods Stores 140 Autres magasins de produits semi-durables 
6511 Book and stationery stores 6511 Librairies et papeteries 
6521 Florist shops 6521 Fleuristes _ y 
6522 Lawn and garden centres 6522 Centres de jardinage 
6531 Hardware stores 6531 Quincailleries_ é 
6532 Paint, glass and wallpaper stores 6532 Magasins de peinture, de vitre et de 
papier peint_ 
6581 Toy and hobby stores 6581 Haveg ine de jouets et d'articles de 
oisir 
6582 Gift, novelty and souvenir stores 6582 Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 
150 Other Durable Goods Stores 150 Autres magasins de produits durables 
6541 Sporting goods stores 6541 Magasins d'articles de sport 
6542 Bicycle shops 6542 Magasins de bicyclettes : 
6551 Musical instrument stores 6551 Magasins d'instruments de musique 
6552 Record and tape stores 6552 Magasins de disques et de bandes 
magnét iques 
6561 Jewellery stores : 6561 Bijouteries ; 
6562 Watch and jewellery repair shops 6562 Ateliers de réparation de montres et de 
‘ bijoux : : 
6571 Camera and photographic supply stores 6571 Magasins d‘appareils et de founitures 
photographiques 
160 Other Retail Stores 160 Autres magasins de vente au détail 
6021 Liquor stores 6021 Magasins de spiritueux 
6022 Wine stores 6022 Magasins de vin 
6023 Beer stores : 6023 Magasins de biére : E 
6591 Second-hand merchandise stores,» n.e.c. 6591 Magasins de marchandises d'occasion, 
n.c.a. 
6592 Opticians' shops : 6592 Opticiens : 
6593 Art galleries and artists' supply stores 6593 Galeries d'art et magasins de 
fournitures pour artistes , 4 
6594 Luggage and leather goods stores 6594 Magasins de bagages et de maroquinerie 
6595 Monument and tombstone dealers 6595 Magasins de monuments funéraires et de 
pierres tombales 4 
6596 Pet stores 6596 Magasins d'animaux de maison_ 
6597 Coin and stamp dealers 6597 Mer chance de piéces de monnaie et de 
imbres 
6598 Mobile home dealers 6598 Marchands de maisons mobiles j 
6599 Other retail stores, n.e.c. 6599 Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 
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The fastest way ineorarperett: 
lo get off to a du bon pied ! 
good start ! ene 4 

€S S€ances de remue-meninges 


Brainstorming with your jaillissent d’excellentes idées de 
colleagues produces some commercialisation. Mais lesquelles 
great marketing ideas. But choisir ? Le Recueil 

which ones will you use? The statistique des études 

Market Research Handbook de marché 1992 peut 

1992 can help you narrow vous faciliter les choix 

your options before you commit avant que vous n’engagiez 
any more time and resources to plus de temps et de ressources 
developing your strategy. a l’élaboration de votre stratégie. 


This handbook is the most compre- 
hensive statistical compendium on 
Canadian consumers and the businesses 
that serve them. 

It helps you to identify, define and locate your 
target markets. 


Ce recueil statistique est le plus 
exhaustif qui soit sur les consom- 
mateurs canadiens et les entreprises 
~ qui les servent. Il vous aide a définir 

et situer vos marches cibles. 


Looking for... Vous cherchez. .. 

.. .80cio-economic and demographic profiles of ...des profils socio-Economiques et démographiques de 
45 urban areas? 45 régions urbaines ? 

...revenue and expenditure data for retailers and small ...des données sur les recettes et les dépenses de 
businesses? détaillants et de petites entreprises ? 

The Market Research Handbook 1992 has it all. . . Le Recueil contient tout cela... et plus encore : 


and more. It provides information on: 


@ dépenses personnelles 
@ personal spending M@ taille et composition des ménages 
™ size and composition of households @ traitements et salaires 
M@ wages and salaries ™@ investissements par secteur d’activité économique 
@ investment in Canadian industries @ population active par secteur d’activité 
@ labour force in various industries @ prix de l’industrie et de la consommation 
@ industry and consumer prices 
It has been one of our bestsellers since 1977 for the Si c’est l’un de nos succés depuis 1977, c’est parce qu’il vous 
simple reason that it offers such a range and depth of renseigne en long et en large sur le marché. Pour 
market data. Save time and money when you're économiser temps et argent, vous ne sauriez vous en 
looking for data or data sources, keep the Market passer. 
Research Handbook 1992 close at hand for 
easy reference. Le Recueil statistique des études de marché 1992 (n° 63-224 au 
j catalogue) cotite 94 $ (TPS de 7% en sus) au Canada, 113 $ US aux Etats-Unis 
The Market Research Handbook 1992 (Cat. no. 63-224) is $94 et 132 $ US dans les autres pays. 
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DID YOU SAVIEZ- 
KNOW... VOUS... 


THAT CANADIAN QUE LES EXPORTATIONS 
EXPORTS OF [a CANADIENNES 
NATURAL GAS 2? tes, DE GAZ NATUREL 

IN 1990 WERE {pee ETAIENT 80 % 

80% HIGHER PLUS ELEVEES EN 1990 
THAN IN 1980? QU’‘EN 19807 


Dp ue to the unpredictable nature of the energy industry, many ie n raison de la nature imprévisible de l'industrie de énergie, de 
reference publications are outdated by the time they're nombreuses publications de référence sur le sujet sont déja 
published. Not this one! With the certainty of change in the energy périmées lorsqu’elles paraissent. Mais pas celle-ci! Le monde de 
picture, you need a source that remains current and complete. énergie est en constante évolution, aussi vous avez besoin d’ ‘une 
source de référence qui soit toujours d’actualité et complete. 


a 


Le Guide statistique de énergie est \a source la. plus complete de 
renseignements exacts sur le domaine de !’énergie. Cette publication 
est congue pour travailler pour vous! Votre abonnement comprend : 


The Energy Statistics Handbook is the most complete source of 
detailed information on the energy field. This publication is designed 
to work for you! Your subscription includes: 


Un classeur attrayant et facile a consulter — vous pouvez le 
garder dans votre bibliothéque ou a cété de votre téléphone; 


@ An attractive, easy-to-use binder — keep it on your bookshelf-or 
beside your telephone. 


@ Des sections ordonnées selon les mises a jour mensuelles, ce qui 
vous permet de trouver rapidement les faits dont vous avez besoin, 


@ Section dividers to organize the monthly updates which enable 
you to rapidly access the facts you need. 


M@ Une mise a jour mensuelle de 200 pages de Statistique Canada 
qui vous assure d’avoir en main les faits les plus récents qui 
Soient sur ce secteur qui change continuellement. 


@ A monthly 200-page update from Statistics Canada that ensures 
your facts are the most recently released for this rapidly a 
sector. 


Les données sont classées selon le type d’énergie : l’énergie 
totale, le pétrole, le gaz naturel, |’électricité, |'uranium et le charbon. 
D’autres sections traitent des prix et des facteurs de conversion. En 
plus d’une information actuelle, vous y trouverez des données 
historiques des dix derniéres années, afin que vous puissiez comparer 
les tendances a travers le temps. 


Data is organized by energy type: total ehetay, petoloum. oe 
gas, electricity, uranium and coal. Additional sections include prices 
and conversion factors. Along with up-to-date information, you'll find — 
historical data going back 10 years, so you can compare trends over 
time. 


Les cadres, les professionnels de la recherche et du 
développement et les écologistes utilisent le Guide statistique de 
Yeénergie pour ajouter du poids a leur analyse de l'industrie, leurs 
proje et a leurs rapports de société. 


Executives, research and development professionals and 
environmentalists use the Energy Statistics Handbook to add a auth iy : 
to their industry analysis, plans and cone feports. - 


Subscribe to the Energy Statistics Handbook today! 


The Energy Statistics Handbook (Cat. #10- 602) i is $300 ir in 
Canada, US$360 in the United States and oe in other o” 


us dés aujourd’hui au Guide statistique de l’énergie! 


le Guide Statistique de I’énergie (N° 10-602 au Cat.) coiite 300$ 
au Canada, 360 $ US aux Etats-Unis et 420 $ US dans les autres ° 


pays. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on CD, diskette, computer 
print-outs, microfiche and microfilm, and magne- 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systéeme statistique du Canada 
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Statistique Canada et la population, les entreprises 
et les administrations canadiennes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonte, i! serait 
impossible de produire des statistiques précises 
et actuelles. 
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The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 
nid of Z2erol. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417), as 
well as many other series, are available to the 
public from Statistics Canada's computerized 
data bank CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System) via terminal, on 
computer printouts, or in machine readable 
form. For further information, contact the 
Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or the 
regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 
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Canada CANSIM (systeme canadien d'information socio- 
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(matrice mos 2299, 2398-2417), et sur de nombreuses 
autres séries, par le biais d'un terminal, d'imprimés 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de CANSIM, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés A travers le 
Canada. 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally adjusted retail sales increased 
1.0% in April to $16.1 billion, following 
changes of -0.1% in March, -1.1% in February 


and +2.2Z in January. However, excluding motor 


vehicle and recreational vehicle dealers, 
retail sales increased by a modest 0.3% in 
April. The trend in overall sales, which has 
risen steadily since April 1992, rose a 


further 0.3% in April 1993. 


Major Components 
(seasonally adjusted sales in current dollars) 


Sales for most of the trade groups moved 
higher in April. The most significant 
increases in dollar terms were reported by the 
Automotive (+2.2Z) and Other retail stores 
(+1.5%) groups. The largest decreases were in 
the Food (-0.3%) and Drug (-0.52%) groups. 


Automotive +2.22 

April's sales increase for automotive 
retailers offset decreases in the previous two 
months. The number of new motor vehicles sold 
rose 1.0% in April. Sales by motor vehicle and 


recreational vehicle dealers increased by a 
strong 3.8% in April after a0.5% gain in 
March. 

The trend for automotive retailers rose in 


April for the fifteenth consecutive month. The 
pace, however, slowed from an increase of 0.7Z 
in January to 0.3% this period. 


Food: -0.32Z 


The 0.3% sales decrease in April in the food 
sector is the third consecutive monthly 
decline. Lower sales by supermarkets and 
grocery stores account for these monthly 
declines. Sales by supermarkets and grocery 


stores had been increasing since July 1992. 


The trend for’ the food sector has_ been 
positive since December 1991, but the rate of 
growth has been decreasing since October 1992. 


FAITS SAILLANTS 


Les ventes désaisonnalisées du commerce de 
détail ont augmenté de1,0% en avril pour 
totaliser 16,1 milliards$. Elles font suite 
a des changements de -0,1% en mars, -15,1% en 


février et de +2,2% en janvier. Cependant, 
excluant les concessionnaires de véhicules 
automobiles. et récréatifs, les ventes’~ du 


commerce de détail enregistrent une hausse 
modeste de 0,3Z en avril. La tendance des 
ventes totales continue d'augmenter 
constamment depuis avril 1992, en hausse de 


0,3% en avril 1993. 


Principales Composantes 
(ventes désaisonnalisées en dollars courants) 


La plupart des groupes de commerce ont 
rapporté des ventes plus Glevées en avril. Par 
ordre d'importance en dollars, les 
augmentations les plus significatives ont 
été déclarées par les Véhicules automobiles 
(+#2,2%) et <<Autres>> magasins (+1,57%). Les 
diminutions les plus significatives ont été 
enregistrées par les Aliments (-0,32%) et les 
Médicaments (-0,52Z). 


Véhicules automobiles: +2,2Z 


La hausse des ventes des détaillants de 
produits de véhicules automobiles en avril a 
contrebalancé les baisses déclarées au cours 
des deux derniers mois. Le nombre de véhicules 
automobiles neufs a augmenté de 1,0% en avril. 
Les ventes des concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs ont enregistré une 
forte hausse de 3,8% en avril aprés un gain de 
0,5Z en mars. 

détaillants de 


La tendance des produits de 


véhicules automobiles augmente en avril, 
montrant quinze augmentations consécutives 
mensuelles. Toutefois le taux de changement 


ralenti, d'une augmentation de 0;,7Z en janvier 
a 0,3% en avril. 


Aliments: -0,32 


Les ventes du secteur des aliments ont chuté 
de 0,3% pour un troisiéme mois consécutif. Les 
ventes plus faibles des supermarchés d'alimen- 
tation et Gpiceries ont causé ces baisses. Les 
supermarchés d'alimentation et é6épiceries 
avaient enregistré des ventes plus élevées 
depuis juillet 1992. 


tendance du 
positif depuis 
depuis octobre 


changement de la 
aliments demeure 
diminue 


Le taux de 
secteur des 
décembre 1991 mais 
1992. 


em 
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Provinces and Territories 
(seasonally adjusted sales in current dollars) 


nine provinces and territories 

increases that ranged from 0.22% 
Manitoba to 6.0% in New Brunswick. Sales 
decreased in British Columbia (-3.1%), the 
Yukon (-1.1%2) and Saskatchewan (-0.32). 


In April, 
posted sales 


Trend 
(current dollars) 


sales has been rising> 
with monthly increases ranging between +0.2Z 
and +0.5% since March 1992. The trend 
increased by 0.3% in April 1993. (The trend 
smooths out irregular month-to-month movements 
that are not sustained over a longer period). 


The trend for retail 
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Provinces et Territoires 
(ventes désaisonnalisées en dollars courants) 


En avril, des ventes plus élevées ont été 
déclarées dans neuf provinces et territoires;, 
s'échelonnant de +6,0Z% au Nouveau-Brunswick a 
+0,2% au Manitoba. Des diminutions ont été 
enregistrées en Colombie-Britannique (-3,12) 
au Yukon (-15,1%4) et en Saskatchewan (-0,32Z). 


Tendance 
(en dollars courants) 


La tendance des ventes du commerce de détail 
demeure positive, avec des hausses mensuelles 
taux s'échelonnant entre +0,2Z% et +0,5% depuis 


mars 1992. La tendance augmente de 0;3% en 
avril 1993. (La tendance aplanit les mouve- 
ments mensuels irréguliers qui ne sont pas 


maintenus au cours d'une longue période). 
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Chart 1 Graphique 1 


Retail Sales, Canada Ventes au détail, Canada 
$ billions $ milliards 
20 20 
Seasonally Adjusted 
Désaisonnalisées 
18 18 
16 16 
14 14 
Unadjusted 
12 Non ajustées 12 
10 10 
M J J J J J A 
1988 1989 1990 1991 1992 1993 
Prior to 1991, data includes Federal Sales Tax. Its * Avant 1991, les données incluent la taxe de vente fédérale. La 
successor, the Goods and Services Tax is not included in taxe sur les produits et services qui lui a succédé n’est pas 
the 1991 and later data. See footnote at end of tables. incluse en 19917 et dans les données ultérieures. Voir note ala 


fin des tableaux. 


Chart 2 Graphique 2 
Retail Sales - Canada Ventes au detail - Canada 
$ billion $ milliards 
16.5 16.5 
16.0 Seasonally adjusted 16.0 
Désaisonnalisées 
hens: 1525 
15.0 15.0 
Trend! 
Tendance! 
14.5 14.5 
14.0 14.0 
ees oro 
M J J J J J A 
1988 1989 1990 1991 1992 1993 
es eee EE a ee ee ee 
Data prior to 1991 have been adjusted to remove the Federal Les données avant 1991 ont été adjustées pour supprimer la taxe 
Sales Tax to be comparable to January 1991 and subsequent de vente fédeérale afin qu’elles soient comparables a janvier 1991 
data. et aux données subséquentes. 
1 Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 1 La tendance représente les données désaisonnalisées lissees. 
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Retail Sales Trends! -— Canada, 
By Major Group 


Tendances! des ventes au detail - Canada, 
par groupe principal 
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1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 


Note: Data prior to 1991 have been adjusted to remove 
the Federal Sales Tax to be comparable to 
January 1991 and subsequent data. 


Les tendances représentent les données désaisonnalisées 
lissees. 


Les données avant 1991 ont été ajusteées pour supprimer 
la taxe de vente fédérale afin qu’elles soient comparables 
a janvier 1991 et aux données subséquentes. 


FOR FURTHER READING LECTURES SUGGEREES 


Selected Publications Choisies parmi les publications 

from Statistics Canada de Statistique Canada 

Title Titre Catalogue 
Department Store Sales and Stocks Ventes et stocks des grands magasins, 63-002 
Monthly, Bilingual Mensuel, Bilingue 

Department Store Sales by Region - Ventes des grands magasins par 63-004 
Advance Release, Monthly, Bilingual région, Rapport provisoire, Mensuel, 


Bilingue 


New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, 63-007 
Bilingual Mensuel, Bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Magasins de détail Aa succursales et 63-210 
Annual, Bilingual les grands magasins, Annuel, Bilingue 

Vending Machine Operators, Annual, Exploitants de distributeurs 63-213 
Bilingual automatiques, Annuel, Bilingue 

Direct Selling in Canada, Annual; La vente directe au Canada, Annuel, 63-218 
Bilingual Bilingue 

Campus Bookstores, Annual, Bilingual Librairies de campus, Annuel, 63-219 


Bilingue 


Annual Retail Trade, Annual, Bilingual Commerce de détail annuel, Annuel,; 63-223 
Bilingue 

Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de 63-224 

Bilingual marché, Annuel, Bilingue 

Retail Commodity Survey, Occasional, Enquéte sur les marchandises vendues 63-541 

Bilingual au détail, Hors série, Bilingue 

To order a publication you may telephone Pour obtenir une publication veuillez téléphoner 

1-613-951-7277 or use facsimile number au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé- 

1-613-951-1584. For toll free in Canada copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais, 

only telephone 1-800-267-6677. When au Canada, composez le 1-800-267-6677. I1 n'est 

ordering by telephone or facsimile a pas nécessaire de nous’ faire parvenir une con- 

written confirmation is not required. firmation pour une commande faite par téléphone 


ou télécopieur. 


Cae ere eee ee reer ere reer eee 


Retail Trade, April 1993 as Commerce de detail, avril 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


ry | } \ ] 
- 
’ 
é 
Ps a * 
A ' 
* e's eer hy Ce ae & pee 
‘ par “4 = 
Psapd! fan Trarcdet « Cyupoey . 
~ » hi : 
od ; jane ‘a@ a i a 


7 Paar ty 


= or, ; oa Oe a oe wigan ahaa ahem 
7 _erareeta nsweraas Me vats ; 

BRM ing) ohh chon matgmoubleR” i, % i? Fao 1A 

’ acorn phate, ep aaa aes swtiines ' | ia Td ey 

h ; aang D oun itsi tate eh : a 4 


4 


on 4 shee - — ay — tow cea Fi AY setae lila tems tans cs 
wie 2 " 
| ees 
3: : Bas 5 ese ’ 6 : Sy r Ee : are 


= Ee » ent=r © abreesh wet « oe vite seca - me! edectt eis eeret o vane 
\ evens 4 “' 7 fe.csraM ; Be t ’ 


vs A : aT ge - 


(egem ahwha+w bint vetaey. *hY - teen ve ealad ) 


’ ‘eM HAs DVONG? Pb ogade . RB Smbogye £1) Meewielts 
\ of |} Crile. olga be . ry i Dost (5 
' y } : a | ) j f I 
ae al ; y . ' ; ; 7% oat a 40 = 
‘ -otoay saltfomotig@ enluehtew we eebeey Ge b> nee hnee .eetn® ated a. 
nirgni lea -. Lewerielt eho oF itt Se in 
; ' " rl ; y oe 
i q ‘ ao : : ' P - 
4 Sent ‘ ry , whe Views hoe Hany eM f \ vrddrdLaved passat se 
'r® lew’ . aatengaeebeews get ; “ Fougik Fr 
a j ] ~ | > r) 3 ; ’ ye? 4 1 


co ae etn ries i eer = seach 
‘ 4 4 : Lae: yg totnants: il 
rd f 4 Ks ‘@ sy | 5a f 
1 ‘ bk hae SORILe army ql ; Ceinnk Oe ana 14) i 
we o 


k > 2 | @ideeed fa 5 : ae recent 
sou r 
es oy Coys Ff J ‘za" t j. aiAtew Te ere. aa 
| mvaniiza a are 
° 7 Ps ” 
at "4 a 
~ . ian P r * = a 
bate Bit ft La eS Va. we d Sewage 2 ‘o> eee yr .. | .ea57 Lee 
> 5 .y aa - ae 
wan ree i* 
E 4 . - —— ‘ 
Ya o i 
e332 ew ueamerch ceb aunlktereats ee “wu 
. sas me rary rate I sue aL ho raaat meet 
F DPailt sg « Be 4, idice Sie ag > i ys) 
: ' 7 :' > ’ 
I ’ ” ‘ . t 
ia of ’ Nal 1A “De ss “1 ¢ on r % ’ ‘ke = 
Denes ae SiGe cal te an? Geel + J rte £eoa0 ceorrn wrk 
mrgi\a 20h  Shere® ox 
- . ‘ly . S ; ’ ; ; mo 
’ ad : op rT rm - mosey =e rt ? —— > OL eo eee me ecm ~ —_~ ter janes ye am are oe as 
ry rer aa tot atcha od + whee Teh ei ahem hl Li gn ; 
2 ah A Wey wos toon lew ere ates Ties 4 4 7 
: brik acts brs ‘Bh t wo" Qiverine le? - Lge Vey nol ‘tesild =] 


ri ie Pie O14, 99¢ 2470 gin, To State fid=? de admin, . 
fond a sane Ey ati oe : a y “= / Thee ol kakin t ey Te 
fe van ver Lege] a v3 Re EKS=' muteedon ethene) Ai want Flod +04 49 


’ Lae=\A8 E 4 SO2OQNOO ,ebunel us rari ~ 2-492 
“Nes ; -— Batak ele i. i. ae’ Z ist Sheen). "a92 
ster Tha ; a ta RUE) attieecs on eg » elimignah ag 2m 
or . \ , edb te t Tu) is to ‘ PY. Val i -~ 
Lind 15 TEP BNL ranency tty E Pesan 2) iba gtpe? fuk 
‘Misi yone Ja? wa, ft 
t= - ' : SQ 4 
ri 
. 4 
—, vi 
;™~ , ; 
Ja 
i wy fi 49 
. ae 
a 
a +, res 7" aa all } 
=< 1, 4 ery 
5 7 
| 7 ' ‘ e 1 y ; 
a | ” ee 71 
, { os i { ‘ 7 f : li J 
a} a hw ahah Aad . _— i; SwORS! Ail an ae : “i 
. #96 
4 ; , 
; uJ P a Lt fé ,% 4 As 
1K ar a) en 
——" iain nainendiin tied ie eee 


, iS FOS! 89 G HRA, FPA OD ah! J | deat] niet ¢ 

Vy a Seats . 

weary Move heute wdc ripe 

ra Lone Teese be ial cialis 
PP, (AIO DET _ 

by ees 

Say. at 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


nn nn aaa yEEEEEEEE ESSERE 
Retail Trade, April 1993 Commerce de detail, avril 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods) 


Sales 


Ventes 


Change from 
previous month 


Variation p. r. 
au mois précédent 


Mio9s| 499 MI593 
Mars Janvier Mars 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Trade Group - Canada 

1 Supermarkets and grocery stores 3,879.9 3,897.1 3,915.7 3,972.5| 15,665.2 -0.4 -0.5 
2 All other food stores 290.2 287.2 282.7 275.4 1,135.6 pe | 1.6 
3 Drugs and patent medicine stores 973.2 977.6 965.3 950.2 3,866.2 -0.5 ice 
4 Shoe stores 132.7 126.4% 131.6 133.6 524.4 5.0 -2.9 
5 Men's clothing stores 144.5 143.5 143.9 143.0 575.0 0.7 -0.3 
6 Women's clothing stores 307.3 302.0 308.0 310.3 1,227.6 1.8 -1.9 
7 Other clothing stores 342.2 337.9 338.7 343.6 1,362.4 1.3 -0.2 
8 Asorearehialaes furniture and appliance 698.8 681.9 674.8 683.5) 2,739.0 2.5 es. 
9 Household furnishings stores 185.0 184.3 180.8 180.5 730.6 0.4 

10 Motor vehicle and recreational 3,405.4 3,282.2 3,264.7 3,345.3| 13,297.6 3.8 

vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,197.9 1,208.8 1,214.8 1,201.0) 4,822.4 -0.9 -0;5 
12 Automotive parts, accessories 910.6 905.4 916.5 904.4) 3,636.9 0.6 -1.2 
and services 
13. General merchandise stores 1,751.4 15748.3 1,751.6 1,797.0 7,048.2 0.2 -0.2 
14 Other semi-durable goods stores 574.4 565.7 563.6 567.0 2,270.7 1.5 0.4 
15 Other durable goods stores 439.6 433.8 431.8 431.7 1,737.0 AS: 0.5 
16 Other retail stores 842.1 829.0 839.4 854.6| 3,365.0 1.6 -1.2 
17 Total, all stores 16,075.46 15,911.2 15,923.7 16,093.6| 64,003.9 1.0 -0.1 
Regions 

18 Newfoundland 277.1 274.7 269.3 282.2 1,103.4 0.9 2.0 
19 Prince Edward Island 69.6 66.7 71.0 68.3 275.6 4.4 -6.1 
20 Nova Scotia 528.8 513.4 512.2 527.1 2,081.5 3.0 0.2 
21 New Brunswick 428.6 404.5 402.9 407.7 1,643.7 6.0 0.4% 
22 Quebec 3,938.8 3,861.8 3,891.9 3,974.4| 15,666.8 2.0 -0.8 
23 Ontario 5,975.9 5,935.6 5,868.4 5,923.1} 23,703.0 0.7 U1, 
24 Manitoba 555.7 554.7 550.2 558.3 2,219.0 0.2 0.8 
25 Saskatchewan 466.5 467.9 468.5 467.7 1,870.7 -0.3 -0.1 
26 Alberta 1,678.7 1,610.7 1,658.9 1,700.9 6 »649.3 4.2 =2.9 
27 British Columbia 2,105.2 2,171.5 2,180.1 2>134.8 8,591.6 -3.1 -0.4 
28 Yukon 16.6 16.7 17.4 16.3 67.0 -1.1 -3.7 
29 Northwest Territories Sg 32.8 33.0 32.7 132.5 Hols -0.7 
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from 
previous month 


Variation p. r. 
au mois précédent 


Februar Januar 
199 199 
Février Janvier 


-1.4 1.9 
2.6 4.0 
1.6 3.9 

“1.5 8.3 
0.7 -0.2 

-0.7 -2.0 

-1.4 2.4 

-1.3 1.8 
0.1 1.9 

-2.4 1.8 
1 1.8 
1.3 3.4 

-2.5 2.6 

-0.6 132 
-- 4.6 

-1.8 2.9 

-1.1 2.2 

-4.6 -0.1 
4.0 0.8 

-2.8 2.3 

-1.2 1.4 

-2.1 5.4 

-0.9 1.4 

-1.4 0.2 
0.2 0.4 

-2.5 2.7 
a4 0.3 
6.5 0.6 
0.8 0.9 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


March| Februar 


Per cent - pourcentage 


2.4 
Tals 


0.7 
7.4 
4.5 
a5 
3.9 
4.9 
COTA 
3.6 
er 
5.8 
-3.3 
-0.5 


4.2 6.3 8.4 
12.6 8.1 7 
13.2 13.3 
-2.6 4.0 6.4 

6.5 3. 1.6 

1.5 2.4 6.3 

6.8 are 11.1 

7.1 7.1 

0 -0.1 

4 3.2 

4.0 4.5 

5.8 95 6.6 

1.5 0.2 7.1 
10.2 10.7 

6.6 4.6 10 
-1.3 -0.5 0 

4.7 5.0 7.1 
-1.5 -5.8 

3.3 12.3 5.7 

4 6.0 3.5 

3.4 4.2 5.5 

3.8 5.3 8.8 

529 Sei 6.0 

4.3 S55 7.8 

3.5 5.9 5.2 

0.1 5.3 Tha, 

oS he 9.5 
-0.1 5.5 1.1 

1.4% 4.0 5.5 


Januar 


Janvier | Cumulatif 


16.1 


-0.2 


0.9 
5.5 


-1.7 


Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'alimentation et 
épiceries 


Tous les autres magasins 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de 
médicaments brevetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits 
semi-durables 


Autres magasins de produits 
durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


on nm 


ao 
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TABLE 2. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current 


Periods) 


Sales 
Ventes 
An093 Maps| oe 435 Jamagoy| Year tens3og 
No. Avril Mars Février Janvier Cumulatif 
millions of dollars - millions de dollars 
Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 3,890.6 3,668.2 3,467.3 3,906.2 14,932.3 
2 All other food stores 294.2 259.4 236.6 238.6 1,028.9 
3 Drugs and patent medicine stores 950.5 946.1 865.2 903.8 3,665.5 
4 Shoe stores 135.5 100.3 76.9 103.8 416.4 
5 Men's clothing stores 130.4 104.4 81.8 107.6 424.2 
6 Women's clothing stores 303.6 255.9 198.2 230.3 988.0 
7 Other clothing stores 322.3 283.2 218.7 261.2 1,085.5 
8 Household furniture and appliance stores 650.3 621.2 520.6 586.9 2,379.0 
9 Household furnishings stores 177.2 165.7 136.3 139.2 618.4 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 3,958.1 3,525.4 2,593.4 2 5496.2 12,573.1 
ealers 
11 Gasoline service stations 1,133.0 1,151.4 1,060.6 1,125.1 4,470.0 
12 Automotive parts, accessories and services 922.4 821.5 689.6 727.9 3,161.4 
13 General merchandise stores 1,639.2 1460.3 1,208.4 1,285.8 5,593.6 
14 Other semi-durable goods stores 525.4 449.5 407.0 407.1 1,789.0 
15 Other durable goods stores 380.2 329.8 300.8 330.0 1,340.8 
16 Other retail stores 790.6 700.8 614.2 642.6 2 5748.3 
17 Total, all stores 16,203 .3 14,843 .0 12,675.8 13 ,492.3 57,214.5 
Regions 

18 Newfoundland 273.8 251.3 21300 228.5 966.6 
19 Prince Edward Island 66.3 57.7 52.7 53.5 230.2 
20 Nova Scotia 535.5 471.0 402.6 434.1 1,843.2 
21 New Brunswick 429.3 374.1 317.1 334.5 1,455.0 
22 Quebec 4,156.1 3,616.6 3,034.7 3,209.0 14,016.4 
23 Ontario 5,936.9 5467.0 4,671.3 5,025.7 21,100.9 
24 Manitoba 559.6 510.3 441.9 474.3 1,986.0 . 
25 Saskatchewan 462.8 436.7 373.6 406.8 1,679.9 
26 Alberta 1,664.3 1,525.2 1,327.0 1,452.5 5,969.1 
27 British Columbia 2,070.1 2,088.3 1,802.1 1,832.8 7,793.3 
28 Yukon 15.4 14.7 12.8 12.8 55.7 
29 Northwest Territories 33.4 30.1 27.0 27.7 118.2 
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


April March f siedne te my Year-to-date 
hvedl Mace Beonion SEnercn Cumdlat it 
Per cent - pourcentage 
4.6 5.7 -0.1 7.8 4.5 
10.1 11.7 3.8 5.7 ifr) 
11.6 15.3 De. 10.9 11.9 
6.8 -3.0 -2.7 7.4 2.6 
oS 74 -3.2 0.4 Sit 
3.8 2.1 -3.4 6.2 2.4 
7.8 5.6 1.6 11.7 6.8 
12.7 9.4 Ue 8.4 8.1 
3.6 Se5 -4.6 -1.4 0.4 
8.4 7.8 1.4 -- 5.0 
4.5 1.5 -1.2 2.0 
ott 8.4 5.9 PRES 6.2 
0.5 S25 -4.4 4.6 1.0 
HZ 11.5 5.4 8.6 9.6 
7.0 7.7 -- 7.6 5.7 
3.4 -0.2 -5.4 -0.2 -0.4 
6.3 6.6 0.7 4.6 4.7 
1.6 -0.4 -9.2 -1.8 -2.3 
7.4 5.3 8.0 gen 5.7 
6.4 2.5 1.6 0.3 Co 
11.6 5.4 -0.1 3.1 5.3 
5.4 5.5 vee 5.6 4.5 
6.3 7.8 -1.3 3.5 4.2 
9.0 5.9 -0.1 4.9 5.1 
3.8 5.9 UAL 3.3 3.6 
6.4 1.8 0.8 5.1 3.6 
ThE 11.5 Wan 7.8 8.4 
-2.3 SS) Zeit -1.3 0.4% 
4.4 ae -0.8 5.9 P20 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres 


magasins de produits semi-durables 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Ile-du-Pr ince-Edouard 
Nouve lle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 
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13 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. rimestre 2|Trimestre 1 
millions of dollars - millions de dollars 
Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 11,041.8 11,835.6 11,559.1 115483.2 10,566.9 
2 All other food stores 734.6 828.5 787.5 809.7 685.9 
3 Drugs and patent medicine stores 2,715.1 3,032.6 2,654.3 2,610.4 2 424.2 
4 Shoe stores 280.9 461.4 377.3 388.7 LID 
5 Men's clothing stores 293.8 613.2 362.7 400.1 290.4 
6 Women's clothing stores 684.4 1,168.6 917.4 913.1 672.8 
7 Other clothing stores 763.2 1,314.6 964.1 907.9 717.4 
8 Household furniture and appliance stores 1,728.7 2 5344.0 1,930.8 1,761.8 1,623.9 
9 Household furnishings stores 441.2 608.0 571.6 547.7 444.6 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 8,615.1 8,920.1 9,992.4 11,263.4 8,325.0 
dealers 
11 Gasoline service stations 3,337.1 3,569.0 3,751.4 3,562.3 3,285.3 
12 Automotive parts, accessories and services 2238.9 2,808.2 2,577.8 2,781.5 2,120.7 
13. General merchandise stores 3,954.4 6,998.1 5,004.2 4,951.2 3,906.4 
14 Other semi-durable goods stores 1,263.6 1,996.2 1,636.3 1,619.5 1,164.0 
15 Other durable goods stores 960.6 1,644.7 1,216.7 1,160.1 913.6 
16 Other retail stores 1,957.7 2,906.3 2,597.7 2,522.5 1,995.4 
17 Total, all stores 41,011.1 51,049.2 46,901.4 47,683 ..2 39 ,415.4 
Newfoundland 

1 Supermarkets and grocery stores 247.8 269.8 278.4% 265.4 257.3 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 61.9 70.9 56.9 56.9 55.2 
4 Shoe stores 3.4 7.4 5.1 4.9 3.4 
5 Men's clothing stores 2.0 Uau 3.2 Sit Cre 
6 Women's clothing stores 7.9 18.2 TA 7 10.9 7.3 
7 Other clothing stores 11.5 30.1 17.4 15.4 10.7 
8 Household furniture and appliance stores 16.2 Beate 20.8 18.1 17.1 
9 Household furnishings stores ef 5.9 4.0 4.8 3.8 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 109.2 113.0 142.7 168.6 112.6 

dealers 

11 Gasoline service stations 76.0 84.7 95.5 85.5 82.8 
12 Automotive parts, accessories and services 28.2 45.4 36.5 39.3 29.9 
13. General merchandise stores 76.5 164.0 107.5 100.3 83.9 
14 Other semi-durable goods stores 18.2 34.5 30.5 26.4% 17.7 
15 Other durable goods stores 8.2 18.9 11.4 10.6 8.7 
16 Other retail stores Uo ESB TZ eee Zane 21.1 
17 Total, all stores 692.9 943.3 854.2 842.1 719.5 
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Sales 


Ventes 
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Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
1993| 1992] 1992| 1992 
Trimestre 1|Trimestre 4¢|Trimestre 3|T 


Quarter 1 
1992 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Variation par rapport a4 l'année précédente 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
A 1992] 1992| 1992] 1992 
Trimestre 4|Trimestre 3|/Trimestre 2|Trimestre 1 


Per cent - pourcentage 


Quarter 1 
; 1993 
Trimestre 1 


12.0 


(estinations trimestrielles) 


Change from previous year 
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-11.5 
9.1 
-2.6 
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4.5 
-12.4 
11.5 
-5.4% 
“4.7 
1.3 
6.4 
-0.8 
51 
2.6 


-34.6 


3.4 
-14.0 
9.9 
-10.8 
=9.5 
=2.5 


2.9 
-14.5 
7.3 
-1.0 
-2.1 
-1.2 
0.7 
10.6 
13.6 
4.5 


-4.8 
“4.2 


12.7 


Groupe de commerce 


Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins. de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Terre -Neuve 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Quarter 1| Quarter ¢| Quarter 3/ Quarter 2 
" rest ne rt lac rea 
millions of dollars - millions de dollars 
Prince Edward Island 

1 Supermarkets and grocery stores 44.8 48.1 52.6 48.3 45.3 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 15.3 17.1 15.8 15.2 12.7 
4 Shoe stores 0.7 Wor 1.1 1.0 0.6 
5 Men's clothing stores 

6 Women's clothing stores 

7 Other clothing stores fi9 4.5 4.2 2.4 Wz, 
8 Household furniture and appliance stores 4.1 6.6 6.4 6.2 4.7 
9 Household furnishings stores 1.4 oa 1.9 ars 1.4 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 31.8 35.9 42.4 46.2 28.9 

dealers 
11 Gasoline service stations 19°..7, 2209 27.1 21.4 17.6 
12 Automotive parts, accessories and services 9.0 13.7 23 12.2 8.4 
13. General merchandise stores 14.6 31.4 P25 0/ 21.2 15.8 
14 Other semi-durable goods stores 5.3 8.3 9.7 6.7 3.9 
15 Other durable goods stores 2.0 4.9 Sut 2.6 1.8 
16 Other retail stores 9.4 14.0 16.0 11.8 9.1 
17 Total, all stores 163.9 218.5 221.0 202.9 156.0 
Nova Scotia 

1 Supermarkets and grocery stores 412.2 448.9 440.1 439.1 401.2 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 104.6 128.0 103.7 100.2 88.2 
4 Shoe stores 5.0 9.4 8.0 8.5 6.5 
5 Men's clothing stores 5.7 15.1 6.9 7.4 5.9 
6 Women's clothing stores 18.9 38.9 25.4 25.8 18.8 
7 Other clothing stores 16.6 34.1 21.5 18.8 15.5 
8 Household furniture and appliance stores 33.6 50.4 40.9 37.2 37.5 
9 Household furnishings stores 8.8 14.7 12.4 10.9 9.6 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 251.9 251.7 308.2 375.4 255.8 

dealers ; 

11 Gasoline service stations 136.0 157.7 175.4 168.4 146.9 
12 Automotive parts, accessories and services 52.5 64.8 57.4 63.3 47.6 
13 General merchandise stores 122.6 256.1 156.6 154.8 119.1 
14 Other semi-durable goods stores 33.8 52.1 ' 43.8 41.0 Sift 
15 Other durable goods stores 19.9 44.8 27.7 26.0 20.9 
16 Other retail stores 71.3 107.6 103.8 92.9 73.5 
17 Total, all stores 1,307.7 1,690.5 1,547.4 1,583.3 1,288.8 
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Estimates ) 


Trade Group 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Sales 


Ventes 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Quarter 1 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
} 1993, 1992] 1992| 1992 1992 
Trimestre 1/Trimestre ¢|Trimestre 3/Trimestre 2|Trimestre 1 


Per cent - pourcentage 


=1..1 -8.5 -1.8 -6.9 -2.0 
20.1 Uo 22.6 299 23.6 
7.3 -4.8 2.4 -6.1 19.9 
11.7 21.6 11.5 =3.3 U4 
= 15)55 -6.9 -8.6 -3.5 5.9 
27.5 -2.2 14.2 0.8 -19.4 
9.8 21.5 16.6 3.6 8.0 
12.1 21.7 34.6 23.4 12.6 
6.6 0.4 -3.8 -12.0 -12.5 
-8.0 0.4 =2.5 Be =o 
34.7 29.7 17.9 se -10.9 
OE 0.1 -9.7 -6.5 -0.6 
2.6 22.6 13.9 20.0 25.1 
5.1 6.8 7.8 2.4 2.9 
2.7 8.4 5.1 8.1 6.9 
18.6 26.5 27.3 25.2 15.2 
=22.98 -15.6 -9.0 -8.7 =1.3 
-3.4 -1.1 =15.1 -17.9 0.3 
0.5 -0.5 -7.8 =5. 7, -6.0 
13 15.2 11.6 5.1 -1.3 
=10.5 -9.3 -4.6 =3.6 -2.0 
-8.2 27.0 24.4 16.4 26.7 
-1.5 21.7 14.0 11.8 20.5 
-7.4 -6.4 -4.7 =6.1 -14.1 
10.4 -1.4 =5.9 9.2 “4.4 
2.9 1.8 -4.2 -3.6 -4.6 
8.4 -0.3 0.8 -2.0 1.5 
“4.6 -6.1 1.6 -1.4 -1.4 
=2.9 5.2 =1.1 -0.9 4.9 
1.5 6.2 3.7 3.8 3.7 
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Groupe de commerce 


fle-du-Prince-édouard 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Nouvelle-écosse 

Supermarchés d'alimentation et Gépiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d‘ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'‘accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. rimestre 2|Trimestre 1 
millions of dollars - millions de dollars 
New Brunswick 

1 Supermarkets and grocery stores 321.5 349.0 341.8 333.0 306.0 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 74.3 81.5 68.1 69.5 66.7 
4 Shoe stores 4.2 8.1 6.0 6.2 4.3 
5 Men's clothing stores 5.6 14.0 cea 6.6 5.4 
6 Women's clothing stores 14.6 29.6 20.1 19.9 14.0 
7 Other clothing stores 16.4 33.5 20.2 18.3 13.4 
8 Household furniture and appliance stores 30.8 49.1 34.3 30.8 31.4 
9 Household furnishings stores 7.0 10.4 8.6 8.5 5.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 220.2 228.0 294.8 307.5 220.0 

ealers 
11 Gasoline service stations 89.4 93.1 107.2 92.2 86.0 
12 Automotive parts, accessories and services 53.0 76.9 68.8 69.9 51.3 
13. General merchandise stores 99.1 196.7 133.0 127.3 95.9 
14 Other semi-durable goods stores 27.4 43.8 37.7 38.3 27.9 
15 Other durable goods stores 12.8 28.9 18.5 17.8 15.5 
16 Other retail stores 42.2 62.5 60.4 56.6 43.6 
17 Total, all stores 1,025.8 1,313.9 1,237.4 1,215.1 996.7 
Quebec 

1 Supermarkets and grocery stores 3,156.0 3,370.6 3,288.3 3,204.1 2 5897.6 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 643.9 705.8 645.8 629.9 600.2 
4 Shoe stores 89.4 163.8 136.9 148.0 89.8 
5 Men's clothing stores 74.1 139.7 89.9 112.5 70.9 
6 Women's clothing stores 165.6 276.3 238.0 240.5 166.1 
7 Other clothing stores 228.4 389.0 311.3 318.7 219.0 
8 Household furniture and appliance stores 397.3 558.7 475.8 462.5 375.1 
9 Household furnishings stores 88.5 132.1 136.8 159.5 105.1 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,957.3 2,102.5 2 496.7 3,086.6 1,968.8 

ealers 

11 Gasoline service stations 691.0 717.8 758.3 775.9 715.4 
12 Automotive parts, accessories and services 553.3 737.1 667.6 787.8 558.2 
13. General merchandise stores 750.3 1,257.7 926.3 976.7 722.4 
14 Other semi-durable goods stores 296.6 413.1 ' 366.7 356.7 249.7 
15 Other durable goods stores 185.7 273.3 214.5 219.5 162.3 
16 Other retail stores 313.6 488.3 394.8 445.1 338.7 
17 Total, all stores 9,860.3 12,015.7 11,409 .7 12,183.7 9,469.1 
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Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
1993} 1992] 1992| 1992 
Trimestre 1/Trimestre ¢|Trimestre 3/T 


Sales 


Ventes 
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Quarter 1 
1992 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


"Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 
Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
; 1993; 1992) 1992| 1992| 1992 
Trimestre 1/Trimestre ¢/Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 N° 


Per cent - pourcentage 


Nouveau -Brunswick 
5.0 8.6 7.5 2.7 -0.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
11.4 mitt. 0.4 -3.7 -5.5| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
-1.7 -3.4 -4.0 -11.5 -1.0] Magasins de chaussures 4 
2.8 -13.8 -21.8 -22.9 -1.3| Magasins de vétements pour hommes 5 
4.0 1.6 0.6 -3.6 0.2} Magasins de vétements pour dames 6 
Zeist 32.2 20.5 18.9 16.6] Autres magasins de vétements 7 
-2.0 -6.5 -8.6 -9.2 8.1| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
19.7 15.3 3.9 -0.9 -1.0} Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
0.1 10.0 18.4 0.9 15.8] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-0.4 2.3 -0.6 -5.5| Stations-service 11 
3.9 -2.5 -12.8 -9.0| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
3.4 3.9 0.6 0.2 -1.1] Magasins de marchandises diverses 13 
-1.6 11.9 22.7 15.5 31.9] Autres magasins de produits semi-durables 14 
-17.3 -4.5 -7.4 -10.6 8.0) Autres magasins de produits durables 15 
-3.2 0.3 -2.1 -- 1.4| Autres magasins de vente au détail 16 
2.9 5.8 6.2 -0.1 2.6| Total, ensemble des magasins 17 
Québec 
8.9 7.8 5.9 3.0 1.2| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'‘alimentation 2 
7/ BE -1.7 5.7 3.5 4.6| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
-0.4 -8.1 -4.4 -9.1 2.1] Magasins de chaussures 4 
4.7 -4.6 -9.6 -11.9 -3.6| Magasins de vétements pour hommes 5 
-0.3 =35.9 0.8 -3.6 - -| Magasins de vétements pour dames 6 
4.3 5.6 5.7 Wer -2.5| Autres magasins de vétements 7 
5.9 8.2 -2.5 S35 18.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-15.7 -10.2 -10.5 4.7 11.8] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-0.6 4.5 -2.5 0.5 3.1| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-3.4 -8.4 -10.0 -4.0 -11.5| Stations-service 11 
-0.9 -5.2 -5.1 -3.0 -1.7| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
3.9 -1.5 -3.3 -0.8 0.%4| Magasins de marchandises diverses 13 
18.8 12.0 10.3 2.19 -5.0| Autres magasins de produits semi-durables 14 
14.4 0.9 -3.8 -3.5 -5.6| Autres magasins de produits durables 15 
-7.4 -11.7 -9.0 0.2 3.5] Autres magasins de vente au détail 16 
4.1 1.6 -0.4 0.2 0.5| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. rimestre 2|Trimestre 1 
millions of dollars - millions de dollars 
Ontario 

1 Supermarkets and grocery stores 3,595.7 3,776.7 3,674.5 3,700.0 3,503.6 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 1,078.3 1,175.5 1,035.9 1,046.0 962.3 
4 Shoe stores 105.8 170.5 131.2 133.8 99.6 
5 Men's clothing stores 119.0 264.1 153.8 166.6 120.5 
6 Women's clothing stores 265.7 479.5 354.7 361.5 260.3 
7 Other clothing stores 253.8 449.6 307.3 284.4 236.9 
8 Household furniture and appliance stores 703.6 923.5 783.5 703.4 657.1 
9 Household furnishings stores 170.8 240.0 224.9 192.9 174.7 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 3,317.9 3,513.1 3,757.4 4,195.0 3,182.3 

dealers 
11 Gasoline service stations 1,300.1 1,394.2 1,402.6 1,329.4 1,215.3 
12 Automotive parts, accessories and services 860.2 1,065.4 970.8 1,039.2 806.5 
13. General merchandise stores 1,395.6 2,625.5 1,843.1 1,806.5 1 5438.6 
14 Other semi-durable goods stores 473.3 818.5 627.2 623.7 456.4% 
15 Other durable goods stores 386.7 693.6 490.9 471.2 377.4 
16 Other retail stores 868.6 1,313.2 1,204.2 15144.9 885.4 
17 Total, all stores 15,164.0 19,220.5 17,283.7 17,541.8 14,658 .5 
Manitoba 

1 Supermarkets and grocery stores 423.3 456.0 437.4% 453.4 412.0 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 63.3 77.1 66.4 67.9 64.3 
4 Shoe stores 7.5 12.2 9.6 10.4 8.1 
5 Men's clothing stores 9.2 20.5 10.9 12.1 9.6 
6 Women's clothing stores 23.6 39.8 = PS 32.0 Pegs 
7 Other clothing stores 26.9 46.2 32.0 32.0 24.7 
8 Household furniture and appliance stores 47.9 68.2 53.6 47.9 46.4 
9 Household furnishings stores 8.1 11.1 11.6 10.9 8.5 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 292.8 304.5 327.2 344.3 279.1 

ealers 

11 Gasoline service stations 138.5 155.5 158.2 144.6 140.0 
12 Automotive parts, accessories and services 67.8 89.1 81.5 86.1 62.7 
13. General merchandise stores 172.8 298.7 207.6 209.6 165.3 
14 Other semi-durable goods stores 36.6 59.4 45.2 52.3 32.6 
15 Other durable goods stores 32.9 55.7 43.2 40.6 31.4 
16 Other retail stores 57.8 85.6 66.2 63.2 53.5 
17 Total, all stores 1,426.4 1,797.1 1,596.4 1,623.6 1,375.9 
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Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
: 1993; 1992| 1992| 1992 
Trimestre 1/Trimestre 4|Trimestre 3]/T 


Quarter 1 


1992 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrieliles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 
Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
x 1993 ¢ 1992 5 1992 q 1992 1992 
Trimestre 1/Trimestre 4¢|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 N° 


Per cent - pourcentage 


Ontario 
2.6 4.0 0.9 -0.1 2.2| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
as a ne --| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
12.1 aie 13.4 13.7 8.9| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
6.3 3.9 -8.7 -14.8 -9.7| Magasins de chaussures & 
-1.2 9.4 -1.0 -5.8 -1.2] Magasins de vétements pour hommes 5 
Chol 3.8 3.5 -1.5 -0.7| Magasins de vétements pour dames 6 
Tot S25 4.2 0.2 1.1] Autres magasins de vétements vs 
in 5.5 -0.5 -2.2 5.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-2.2 1.8 4.7 -0.3 8.0} Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
4.3 4.8 6.5 0.4 8.4| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
16.4 7.2 Bet 0.1} Stations-service 11 
6.7 -2.3 -2.9 -4.8 -5.7| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
-3.0 -0.5 1.6 -0.6 3.7] Magasins de marchandises diverses 13 
SSG 13.6 16.4 255 0/ 0.9} Autres magasins. de produits semi-durables 14 
2.5 -3.1 -2.9 3.5 5.2] Autres magasins de produits durables 15 
-1.9 -2.8 -3.0 -- 1.3] Autres magasins de vente au détail 16 
3.4 3.5 2.7 0.2 2.8| Total, ensemble des magasins 17 
Manitoba 
2.7 5.0 4.4 4.7 2.0] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
a ae as ..| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-1.5 ZS 6.3 8.7 7.9| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
-7.7 -1.2 Aiea -3.4 14.8] Magasins de chaussures 4 
-4.0 -5.8 -12.9 -22.2 -8.4¢| Magasins de vétements pour hommes 5 
3 -13.1 -8.7 -7.6 -17.6| Magasins de vétements pour dames 6 
9.0 8.0 1.8 -1.1 -1.3] Autres magasins de vétements 7 
sar 5.9 2.3 6.2 19.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-4.9 -13.1 -5.0 -5.3 -4.8]| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
4.9 5.9 1.9 -7.1 4.8] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-1.1 -1.9 -6.7 -7.9 -5.4| Stations-service 11 
8.1 5.3 -1.0 -6.6 1.5| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
4.5 3.5 252 -0.3 2.3] Magasins de marchandises diverses 13 
12.4 10.9 5.4 -1.4 -1.4¢| Autres magasins de produits semi-durables 14 
4.9 3.4 11.2 11.4 6.8] Autres magasins de produits durables 15 
8.0 10.4 12.5 5.3 5.6| Autres magasins de vente au détail 16 
3.7 4.0 rae | -1.0 2.2| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. rimestre 2/Trimestre 1 
millions of dollars - millions de dollars 
Saskatchewan 

1 Supermarkets and grocery stores 326.2 348.7 338.7 350.9 310.4 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 83.0 91.5 77.6 80.8 74.0 
4 Shoe stores 6.5 one 7.7 8.4 7.0 
5 Men's clothing stores 7.5 15.8 8.3 9.3 7.4% 
6 Women's clothing stores le S505 27.0 28.1 21.9 
7 Other clothing stores 22.4 37.1 27.3 26.1 22.5 
8 Household furniture and appliance stores 33.9 46.2 36.4 32.9 32.0 
9 Household furnishings stores 12.7 17.5 16.1 16.0 Ses 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 247.9 244.3 253.7 282.5 236.9 

dealers 
11 Gasoline service stations 107.4 116.4 124.6 124.0 120.9 
12 Automotive parts, accessories and services 71.7 89.0 85.4 94.0 68.2 
13 General merchandise stores 145.0 238.5 171.2 178.5 141.3 
14 Other semi-durable goods stores 40.2 64.1 44.5 50.1 33.9 
15 Other durable goods stores 30.4 53.6 36.3 35.7 27.0 
16 Other retail stores 50.2 72.5 62.5 58.9 49.3 
17 Total, all stores 1,217.1 1,488 .8 1,327.3 1,387.3 1,175.5 
Alberta 

1 Supermarkets and grocery stores 1,042.4 1,195.2 1,176.4 1,178.4 1,050.2 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 260.7 306.2 267.6 248.0 229.4 
4 Shoe stores 21.7 31.2 30.2 27.8 23.2 
5 Men's clothing stores 3307 64.8 38.9 40.7 33.9 
6 Women's clothing stores 74.0 111.0 94.2 85.9 RL) 
7 Other clothing stores 83.8 124.0 MAS 76 88.0 76.1 
8 Household furniture and appliance stores 210.0 265.5 218.4 190.6 185.5 
9 Household furnishings stores 49.0 60.6 54.3 50.2 45.4 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 867.6 873.3 945.7 1,026.3 832.7 

ealers 

11 Gasoline service stations 333.6 352.3 389.4 364.9 341.1 
12 Automotive parts, accessories and services 252.4% 308.0 301.3 303.2 235515 
13 General merchandise stores 571.7 897.1 676.8 662.2 556.5 
14 Other semi-durable goods stores 148.8 237.6 194.6 207.9 142.7 
15 Other durable goods stores 116.4 199.4 152.6 139.0 114.1 
16 Other retail stores 204.2 299.1 276.9 263.0 220.1 
17 Total, all stores 4,304.8 5,371.1 4,954 .8 4,918.2 4,196.2 
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Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
1993 1992 4 1992 1992 
Trimestre 1]Trimestre 4|Trimestre 3)Tri 


Sales 


Ventes . 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Quarter 1 
1992 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 
Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 
Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
if 1993 A 1992 1992 1992 1992 
Trimestre 1/Trimestre ¢|Trimestre 3/Trimestre 2|Trimestre 1 


Per cent - pourcentage 
Saskatchewan 


5.1 5.7 4.3 5.2 -0.8| Supermarchés d'alimentation et épiceries 


Tous les autres magasins d'alimentation 


12.1 21.1 19.0 26.1 16.0| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
-7.6 0.4 0.3 -3.7 12.1] Magasins de chaussures 
1.0 2 -10.3 -9.7 -9.7| Magasins de vétements pour hommes 
0.1 -0.5 5.4 4.9 11.0] Magasins de vétements pour dames 
-0.2 6.2 10.7 4.1 -4.8| Autres magasins de vétements 
5.8 4.2 6.1 6.3 4.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
-5.1 37.0 60.5 52.0 71.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 
4.6 -3.8 -7.8 . -6.2 -0.2| Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-11.1 -13.2 -15.9 -6.2 -0.6| Stations-service 
5.1 0.5 -3.9 -1.0 - -| Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2.6 0.8 6.4 8.6 6.2] Magasins de marchandises diverses 
18.6 22.4 4.9 -1.6 -6.8| Autres magasins de produits semi-durables 
12.5 6.7 5.3 4.9 3.9| Autres magasins de produits durables 
a9 6.2 0.3 -1.2 -5.1| Autres magasins de vente au détail 
3.5 2.3 “0.1 1.8 1.3} Total, ensemble des magasins 
Alberta 
-0.7 11.8 10.0 9.6 8.4| Supermarchés d'alimentation et épiceries 


Tous les autres magasins d'alimentation 


13.7 15.2 16.3 9.6 6.2| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
-6.3 -7.1 1.4 -9.7 -1.1| Magasins de chaussures 
-0.5 -3.5 -5.5 -11.7 -5.8| Magasins de vétements pour hommes 

0.2 -2.4 -2.1 -7.2 -6.9| Magasins de vétements pour dames 

10.1 2.2 7.0 -2.2 2.4| Autres magasins de vétements 

sac 4.8 2.6 -5.4 3.1] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
7.8 15.5 22.5 15.8 27.1] Magasins d'accessoires d'ameublement 

4.2 -0.7 -6.1 -11.4 -5.5 Cones se. eer te de véhicules automobiles 
-2.2 4.7 8.0 10.8 9.8] Stations-service 

8.1 5.6 2.8 -0.5 -0.1| Magasins de piéces et d'accessoires pour 

automobiles et services 

eer Zine 1.9 -0.2 0.8] Magasins de marchandises diverses 

4.3 10.6 2.4 Wee 10.0} Autres magasins de produits semi-durables 
TD T535 9.6 -0.6 3.7| Autres magasins de produits durables 
-7.2 tet 331 2.6 5.0] Autres magasins de vente au détail 

2.6 4.7 3.2 “0.1 2.5| Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. rimestre 2/Trimestre 1 
millions of dollars - millions de dollars 
British Columbia 

1 Supermarkets and grocery stores 1,437.8 1,535.2 1490.6 1,472.2 1,352.0 
2 All other food stores ae 

3 Drugs and patent medicine stores 323.5 371.6 309.9 290.3 265.5 
4 Shoe stores 36.3 47.6 40.8 39.0 36.1 
5 Men's clothing stores 35.9 69.7 42.2 40.4 33.5 
6 Women's clothing stores 89.3 136.3 110.5 103.9 84.2 
7 Other clothing stores 99.7 164.1 123.6 102.3 96.0 
8 Household furniture and appliance stores 249.0 340.4 257.8 229.4 234.4 
9 Household furnishings stores 91.2 112.4 99.8 91.3 76.5 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,304.9 1,238.3 1,405.1 6 1414.0 1,191.5 

dealers 
11 Gasoline service stations 436.8 464.9 498.9 444.6 411.1 
12 Automotive parts, accessories and services 286.8 314.5 291.1 282.2 250.6 
13. General merchandise stores 569.9 982.0 715.5 668.9 531.1 
14 Other semi-durable goods stores 179.9 259.0 230.2 211.0 164.1 
15 Other durable goods stores 162.8 267.1 213.7 192.6 151.5 
16 Other retail stores 315.6 420.3 380.2 354.1 294.5 
17 Total, all stores 5,723.2 6,834.0 6,310.2 6,032.4 5,256.4 
Yukon and Northwest Territories 

1 Supermarkets and grocery stores 34.1 37.4 40.3 38.4 Sil. 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores . 
4 Shoe stores 0.7 

5 Men's clothing stores 1. 0.7 

6 Women's clothing stores ili. lak tis 1 

7 Other clothing stores : 
8 Household furniture and appliance stores 2.4 Se 2.9 2.9 2.6 
9 Household furnishings stores diz oe 1.2 1.0 0.8 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 13.6 15.6 18.5 20.0 16.3 

ealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services - - 
13 General merchandise stores 36.4 50.2 44.9 45.2 36.5 
14 Other semi-durable goods stores 3.6 5.9 6.3 5.3 4.0 
15 Other durable goods stores 2.8 4.5 4.8 4.5 2.9 
16 Other retail stores 7.5 10.1 9.7 8.7 6.6 
17 Total, all stores 125.1 155.9 159.3 152.7 122.8 
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Quarter 1 Quarter 4¢ Quarter 3 Quarter 2 
: 1993; 1992| 1992| 1992 
Trimestre 1/Trimestre ¢/Trimestre 3/T 


Sales 


Ventes 
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Quarter 1 


1992 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 
Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 
Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
; 1993} 1992] 1992 1992 1992 
Trimestre 1|Trimestre 4/Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 


Per cent - pourcentage 
Colombie-Britannique 


6.3 8.2 4.8 6.5 4.5| Supermarchés d'alimentation et épiceries 


on os -.-| Tous les autres magasins d'alimentation 


21.8 14.4 12.7 8.6 8.6} Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
0.5 0.9 -5.0 -8.0 11.8] Magasins de chaussures 
7.1 14.5 6.2 -3.2 6.9] Magasins de vétements pour hommes 
6.1 ZS 4.8 (o/ 4.0| Magasins de vétements pour dames 
3.8 11.6 10.0 1.5 6.7| Autres magasins de vétements 
6.2 5.6 -0.5 153 20.9] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
19.1 ese Zit 18.7 21.2] Magasins d'accessoires d'ameublement 
9.5 8.3 5.3 -7.8 1.4] Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
6.2 -5.1 -6.7 -11.7 -14.4| Stations-service 
14.5 Pot -1.9 -6.4 -8.3| Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
7.3 5.9 8.5 6.5 5.8] Magasins de marchandises diverses 
9.6 6.0 7.9 3.0 6.8| Autres magasins de produits semi-durables 
7.5 5.0 5.7 4.1 11.6| Autres magasins de produits durables 
Thar 8.5 6.3 9.8 10.2] Autres magasins de vente au détail 
8.9 6.8 4.5 0.3 3.2| Total, ensemble des magasins 


Yukon et Territoires du Nord-Quest 
8.8 55.6 48.0 51.2 56.0] Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Tous les autres magasins d'‘alimentation 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


-8.5 -11.4 19.5 -0.9 31.2| Magasins de chaussures 
-16.1 -7.9 -21.4 -22.4 7.6| Magasins de vétements pour hommes 
14.0 -12.2 -13.2 -3.3 2.6| Magasins de vétements pour dames 
a 3% Oc anc ..| Autres magasins de vétements 
-7.8 -7.0 -2.8 34.9 33.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
41.6 -10.3 -2.8 28.1 -3.4| Magasins d'accessoires d'ameublement 
-16.6 -- -2.1 -11.8 1.0] Concessionnaires de véhicules automobiles 


et récréatifs 
Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


-0.3 -1.8 8.3 7.6 7.1] Magasins de marchandises diverses 
-11.3 -0.2 -- -7.5 -2.1| Autres magasins de produits semi-durables 
-3.8 10.5 41.1 39.8 38.3] Autres magasins de produits durables 
13.5 7.9 9.5 -2.0 -5.0| Autres magasins de vente au détail 
1.9 9.8 14.6 11.4 13.3} Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates ) 


Trade Group 


Quarter 1 


Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
1993] 1992] 1992] 1992| 1992 
Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3/Trimestre 2|Trimestre 1 


No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Yukon 

1 Supermarkets and grocery stores 13.1 13.6 15.0 13.1 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores x x x x 
4 Shoe stores x x x x 
5 Men's clothing stores x x x x 
6 Women's clothing stores x x x x 
7 Other clothing stores x 
8 Household furniture and appliance stores 0.5 0.9 0.8 0.6 
9 Household furnishings stores x x x 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 5.6 6.6 8.7 7.2 

ealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13. General merchandise stores x 

14 Other semi-durable goods stores eS Za 2.1 1.5 
15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores x x x * 
17 Total, all stores 40.3 51.2 51.7 39.7 

Northwest Territories 

1 Supermarkets and grocery stores 21.0 23.8 235.5 18.2 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores x x x x 
4 Shoe stores x x x x 
5 Men's clothing stores x x x x 
6 Women's clothing stores x x x x 
7 Other clothing stores x x x x 
8 Household furniture and appliance stores 1.9 Pacis 2.4 2.0 
9 Household furnishings stores x x x x 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 8.0 9.0 414..2 9.1 

dealers 

11 Gasoline service stations 2.5 2.5 2.6 2.8 
12 Automotive parts, accessories and services 
13 General merchandise stores x x x 
14 Other semi-durable goods stores Zins, 3.6 2.5 
15 Other durable goods stores 1.6 2.4 oat 1.5 
16 Other retail stores x x Xx x 
17 Total, all stores 84.8 104.7 101.0. 83.1 
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Statistics Canada - Cat. No. 63-005 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
; 1992] 1992| 1992} 1992 
Trimestre 4¢|Trimestre 3|/Trimestre 2|Trimestre 1 


Per cent - pourcentage 


Quarter 1 
- 1993 
Trimestre 1 


-7.6 


(estinations trimestrielles) 


Change from previous year 


Lor 


=15.3 


Retail Trade, Apri! 1993 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


37.0 


55.6 


48.3 


-17.7 


DSc 


74.8 


=19.9 


44.8 


Groupe de commerce 


Yukon 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'‘accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d‘accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins. de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Quest 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 4%. Retail Trade Sample Response Fraction and Coefficient of Variation (Current 


No. 


as 


oO ON OH HR OW DN 


18 
ue 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Retail Trade, April 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Response fraction 


Fraction de réponse 


April March Februar 
1993 1993 199 
Avril Mars Février 


Per cent - pourcentage 


95.5 95.9 95.5 
94.3 95.2 95n2 
91.2 95.6 96.6 
98.7 98.8 96.7 
95.3 95.6 97.7 
82.6 95.7 93.8 
94.5 96.1 96.9 
93.6 96.0 96.5 
92.5 94.0 96.3 
96.0 96.6 96.3 
95.5 Diet 96.0 
93.7 94.2 93.7 
99.8 99.8 99.5 
95.5 95.0 95.1 
95.1 96.4% 96.9 
97.0 97.3 98.1 
95.4 96.5 96.3 
96.4% 97.9 96.5 
93.5 93.7 95.2 
96.5 95.9 97.0 
93.5 94.4 94.9 
96.5 97.2 95.9 
93.8 95.9 95.8 
97.4% 97.0 97.4% 
96.7 97.7 98.3 
95.0 95.5 95.7 
97.3 97.6 F109 
osn9 94.5 93.7 
96.6 96.7: 95.3 


-20- 


Januar 
199 
Janvier 


92.8 
94.6 
96.7 
95.8 
98.4% 
95.3 
98.0 
97.5 
97.5 
95.5 


96.2 
93.4 


99.7 
95.3 
96.8 
98.5 


95.5 
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TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de 1*échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


April March Februar Januar 
1993 1993 199 199 
Avril Mars Février Janvier N° 


Per cent - pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


2.9 2.8 2.8 2.8| Supermarchés d'alimentation et épiceries 


1 
8.9 7.4% 7.4 7.5| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
3.5 3.6 3.5 3.4¢| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
5.1 4.3 5.0 5.2] Magasins de chaussures 4 
7.4 6.3 6.8 6.5| Magasins de vétements pour hommes 5 
3.9 3.3 srie 3.2| Magasins de vétements pour dames 6 
3.5 3.9 4.1 5.0] Autres magasins de vétements 7 
6.8 6.2 5.2 6.0| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
6.3 733 6.4 5.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
6.3 6.6 5.0 4.5| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
5.3 5.2| Stations-service 11 
4.5 4.4| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
iO tise fiste 1.3] Magasins de marchandises diverses 13 
5.1 5.1] Autres magasins de produits semi-durables 14 
4.8 5.3| Autres magasins de produits durables 15 
2.1 2.2| Autres magasins de vente au détail 16 
1.8 1.9 1.5 1.3| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
3.1 3.1 3.2| Terre-Neuve 18 
4.3 5.6 4.1] Tle-du-Prince-Edouard 19 
7.0 5.3 3.7| Nouvelle-Ecosse 20 
5.6 5.1 4.4¢| Nouveau-Brunswick 21 
3.5 L5G TS 3.0} Québec 22 
4.1 4.2 2.8 2.8| Ontario Zo 
Pat 2.6 2.9] Manitoba 24 
PAB Tl 2.9 2.8] Saskatchewan 25 
2.9 "BST 2.9] Alberta 26 
3.0 raises 2.2| Colombie-Britannique 7A 
1.0 heat tet 0.9] Yukon 28 
eg | 2.8 2.5 2.5| Territoires du Nord-Ouest 29 


a a aD 
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates ) 


April March Rooney Masuary December| November| October 
1993 1993 199 199 1992 1992 1992 
No. Avril Mars| Février| Janvier| Décembre| Novembre| Octobre 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


_ 


Supermarkets and grocery stores 3,879.9 3,897.1 3,915.7 3,972.5 3,897.3 3,893.8 3,858.8 


2 All other food stores 290.2 287.2 282.7 275.4 264.9 259.0 260.2 
3 Drugs and patent medicine stores 973.2 977.6 965.3 950.2 914.8 941.2 927.0 
4 Shoe stores WEY 457/ 126.4 131.6 133.6 123.4 125.1 127.2 
5 Men's clothing stores 144.5 143.5 143.9 143.0 143.3 140.6 138.3 
6 Women's clothing stores 307.3 302.0 308.0 310.3 316.5 311.0 314.0 
7 Other clothing stores 342.2 55709 338.7 343.6 335.4 330.5 332.3 
8 Household furniture and 698.8 681.9 674.8 683.5 671.2 660.4 651.4 
appliance stores 
9 Household furnishings stores 185.0 184.3 180.8 180.5 177.2 179.7 178.8 


10 Motor vehicle and recreational 3,405.4 3,282.2 3,264.7 3,345.3 3,285.8 3,270.7 3,244.6 


vehicle dealers 
1,197.9 1,208.8 1,214.8 1,201.0 1,180.3 1,181.8 1,178.8 
910.6 905.4 916.5 904.4 874.4 869.6 866.4 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories 
and service 


13 General merchandise stores 1,751.4 1,748.3 1,751.6 1,797.0 1,751.9 1,738.6 1,751.0 


14 Other semi-durable goods stores 574.4 565.7 563.6 567.0 560.3 560.8 556.8 
15 Other durable goods stores 439.6 433.8 431.8 431.7 412.9 413.9 415.3 
16 Other retail stores 842.1 829.0 839.4 854.6 830.1 820.9 842.3 


17 Total, all stores 16,075.4 15,911.2 15,923.7 16,093.6 15,739.9 15,697.5 15,643.3 


Regions 
18 Newfoundland 277.1 274.7 269.3 282.2 282.4 284.1 284.2 
19 Prince Edward Island 69.6 66.7 71.0 68.3 67.7 68.0 69.1 
20 Nova Scotia 528.8 513.4 512.2 527.1 515.2 512.2 519.1 
21 New Brunswick 428.6 404.5 402.9 407.7 402.1 403.0 403.2 
22 Quebec 3,938.8 3,861.8 3,891.9 3,974.4 3,772.6 3,792.7 3,825.4 
23 Ontario 5,975.9 5,935.6 5,868.4 5,923.1 5 5842.7 5,826.2 5,796.6 
24 Manitoba 555.7 554.7 550.2 558.3 556.9 541.6 536.8 
25 Saskatchewan 466.5 467.9 468.5 467.7 466.0 451.5 444.4 
26 Alberta 1,678.7 1,610.7 1,658.9 1,700.9 1,656.6 1,642.7 1,633.0 
27 British Columbia 2,105.2 2,171.5 2,180.1 2,134.8 2,128.9 2,125.9 2,082.2 
28 Yukon 16.6 16.7 17.4 16.3 16.2 17.0 16.5 
29 Northwest Territories 33.9 32.8 33.0 32.7 32.4 a6 Uf 32.6 
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TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


September August July June May April 
1992 992 1992 1992 1992 1992 
Septembre Aodt| Juillet Juin Mai Avril N° 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


3,839.6 3,825.2 3,745.9 3,779.1 3,748.5 3,767.5) Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
263.0 256.8 253.1 251.3 259.7 269.5} Tous les autres magasins d'alimentation 2 
915.4 915.5 897.1 895.9 889.6 879.7| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
127.0 125.6 124.2 118.3 123.9 129.6] Magasins de chaussures 4 
139.7 139.6 139.3 136.7 136.9 137.0] Magasins de vétements pour hommes 5 
308.5 312.5 309.8 299.6 308.5 301.5] Magasins de vétements pour dames 6 
336.3 330.0 330.5 319.9 322.3 325.3] Autres magasins de vétements 7 
646.5 630.4 634.4 631.5 610.4 636.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
179.2 185.6 185.3 184.8 177.4 180.7] Magasins d'accessoires d'ameublement 

3,215.8 3,245.4 3,240.8 3,225.7 3,171.5 3,168.0] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 

et récréatifs 

1,174.4 1,181.3 1,197.7 1,222.2 1,165.7 1,161.9] Stations-service 11 
854.7 859.4 847.4 861.3 861.7 851.4] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 

1,745.8 1,756.9 1,757.4 1,723.7 1,734.0 1,751.4] Magasins de marchandises diverses 13 
554.1 548.6 539.1 531.4 523.0 511.9| Autres magasins de produits semi-durables 14 
412.7 415.3 416.6 413.4 406.0 417.3| Autres magasins de produits durables 15 
832.5 826.8 824.7 834.5 836.1 841.1] Autres magasins de vente au détail 16 

15,545.3 15,554.7 15,443.1 15,429.46 15,275.1 15,330.6| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 

282.3 279.4 278.8 277.8 267.2 275.1| Terre-Neuve 18 

68.5 68.3 67.3 66.4 65.9 64.8| Ile-du-Prince-Edouard 19 

509.3 510.0 508.6 521.9 507.3 506.2| Nouvelle-Ecosse 20 

415.1 403.3 394.7 394.6 389.6 392.3] Nouveau-Brunswick 21 

3,752.1 3,753.9 3,755.1 3,803.2 3,761.1 3,791.7| Québec 22 

5,755.5 5,773.4 5,756.6 5,711.8 5,662.1 5,697.4] Ontario 23 
528.2 542.3 533.1 523.5 532.1 515.8] Manitoba 24 
442.3 445.4 444.1 446.3 449.1 450.3| Saskatchewan 25 

1,633.7 1,664.6 1,623.9 1,613.9 1,609.4 1,596.0] Alberta 26 

2,108.6 2,063.8 2,030.6 2,020.2 1,983.4 1,989.7] Colombie-Britannique 27 

16.6 17.3 16.7 16.7 15.9 17.1] Yukon 28 
330 33.2 33.4 32.9 32.1 34.1| Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


April March Ba ary porwr December | November 
1993 1993 199 199 1992 1992 
Avril Mars Février Janvier} Décembre| Novembre 


millions of dollars - millions de dollars 


No. Octobre 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 3,890.6 3,668.2 3,467.3 3,906.2 4,144.0 3,611.5 4,080.1 


2 All other food stores 294.2 259.4 236.6 238.6 323.4 243.2 261.9 
3 Drugs: and patent medicine 950.5 946.1 865.2 903.8 1,149.4 923.8 959.4 
4 Shoe stores 135.5 100.3 76.9 103.8 173.5 142.2 145.7 
5 Men's clothing stores 130.4 104.4 81.8 107.6 294.3 174.0 144.9 
6 Women's clothing stores 303.6 255.9 198.2 230.3 509.7 326.8 332.1 
7 Other clothing stores 322.3 283.2 218.7 261.2 578.7 374.6 361.4 
8 Household furniture and 650.3 621.2 520.6 586.9 943.4 712.5 688.1 
appliance stores 
9 Household furnishings stores 177.2 165.7 136.3 139.2 218.9 195.0 194.1 


10 Motor vehicle and recreational 3,958.1 3,525.4 2593.4 2 5496.2 2,724.8 2,990.6 3,204.8 


vehicle dealers 
1,133.0 1,151.4 1,060.6 1,125.1 1,168.8 1,166.9 1,233.3 
922.4 821.5 689.6 727.9 968.7 933.1 906.4% 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories 
and service 


13 General merchandise stores 1,639.2 1,460.3 1,208.4 1,285.8 3,005.7 2,132.3 1,860.0 


14 Other semi-durable goods stores 525.4 449.5 407.0 407.1 885.5 572.7 538.0 
15 Other durable goods stores 380.2 329.8 300.8 330.0 838.4 416.0 390.4 
16 Other retail stores 790.6 700.8 614.2 642.6 1,254.0 796.1 856.2 


17 Total, all stores 16,203.3 14,843.0 12,675.8 13,492.33 19,181.1 15,711.3 16,156.8 


Regions 
18 Newfoundland 273.8 251.3 2135.1 228.5 358.5 297.9 286.9 
19 Prince Edward Island 66.3 57.7 52.7 53.5 82.4 67.6 68.5 
20 Nova Scotia 535.5 471.0 402.6 434.1 635.1 523.4 532.0 
21 New Brunswick 429.3 374.1 SiliZieont 334.5 485.9 411.8 416.2 
22 Quebec 4,156.1 3,616.6 3,034.7 3,209.0 4,335.4 3,687.1 3399305 
23 Ontario 5,936.9 5 >467.0 4,671.3 5,025.7 7,301.9 5,928.6 5,990.0 
24 Manitoba 559.6 510.3 441.9 474.3 694.9 551.3 550.9 
25 Saskatchewan 462.8 436.7 373.6 406.8 566.2 458.6 463.9 
26 Alberta 1,664.3 1,525.2 1,327.0 1,452.5 2,046.2 1 5644.2 1,680.7 
27 British Columbia 2,070.1 2,088.3 1,802.1 1,832.8 2,618.2 2,091.8 2512359 
28 Yukon 15.4 14.7 12.8 12.8 18.1 16.4 16.8 
29 Northwest Territories 33.4 30.1 27.0 OS Gir 38.3 32.7 33.7 
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TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


September 
1992 
Septembre 


3,745.1 
253.1 
882.0 


138.9 
132.0 
335.2 
353.5 
668.8 


184.7 
3,230.0 


1,169.9 
838.1 


1,689.5 
543.2 


404.2 
797.6 


(estimations historiques) 


Aes 
992 
AoGdt 


3,825.8 
261.3 
884.6 


127.3 
116.0 
295.2 
328.5 
628.1 


191.0 
3,132.9 


1,258.7 
834.9 


1,688.3 
545.2 


405.6 
873.0 


15,365.9 15,396.4 


275.8 
68.0 
489.2 
408.4 
3,717.2 
5,710.3 
516.9 
427.8 
1,620.2 
2,083.5 
16.9 
31.6 


283.4 
74.3 
516.5 
407.5 
3732.4 
5,609.7 
530.8 
442.8 
1,663.4 
2,081.9 
UCAS TA 
5559 


July 
1992 
Juillet 


3,988.2 
273.1 
887.7 


111.0 
114.6 
287.0 
282.0 
633.9 


195.9 
3,629.6 


1,322.8 
904.8 


1,626.4 
547.9 


406.9 
927.2 


16,139.1 


295.0 
78.7 
541.6 
421.4 
3,960.1 
5,963.7 
548.6 
456.6 
1,671.3 
2>144.8 
20.2 
37.0 


3776.2 
262.8 
878.8 


125.0 
138.6 
294.9 
299.0 
618.9 


198.2 
3,854.0 


1,267.7 
969.9 


1,634.7 
565.8 


409.0 
870.9 


16,164.3 


287.2 
72.6 
544.2 
417.0 
4,047.1 
5,980.0 
544.6 
469.6 
1,688.7 
2,058.5 
1952 
35.6 


millions of dollars - millions de dollars 


3,988.4 


2h Th 


880.0 


136.9 
140.2 
325.8 
309.8 
565.7 


178.5 
3,757.3 


1,197.3 
955.2 


1,684.9 
585.9 


39557, 
887.3 


16,268 .7 


285.3 
68.6 
555.9 
413.5 
4,195.2 
5,974.4 
565.4 
471.8 
1,664.6 
2,043.8 
16.7 
33.5 


3,718.6 


267.2 


851.6 


126.8 
121.2 
292.4% 
299.1 
577.3 


171.0 
3,652.2 


1,097.3 
856.5 


1,631.6 
467.8 


355.4% 
764.2 


15,250.2 


269.6 
61.7 
503.2 
384.6 
3,941.5 
5,587.4 
513.6 
445.9 
1,564.9 
1,930.1 
15.7 
32.0 


14,932.3 


1,028.9 


3,665.5 


416.4 
424.2 
988.0 
1,085.5 
2,379.0 


618.4% 
12,573.1 


4470.0 
3,161.4 


5,593.6 
1,789.0 


1,340.8 
2748.3 


57,214.5 


966.6 
230.2 
1,843.2 
1,455.0 
14,016.4% 
21,100.9 
1,986.0 
1,679.9 
5,969.1 
7,793.3 
55.7 
118.2 


Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'alimentation et 
épiceries 


Tous les autres magasins 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de médicament 
brevetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits semi- 
durables 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


EE 
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 


(Current Periods) 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Total 


April 
1993 
Avril 


millions of dollars - millions de dollars 


_ 
Xs) 
= 
So 

nun wW OO KDnAaNH WM FF BD LP WwW 


5,214.4 


March 


1993 
Mars 


—s 


Nn we BO OO OO WH oO = WH = 


Sales 


Ventes 


Februar 


199 


Jenuary 
i Be 199 
Février Janvier 


—_ 
Ww 
N 
o FF OW F OO WO OG AA HN 


TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


April 
1993 
Avril 


March Pearuary 
1993 199 
Mars Février 


anvary 
Wee 
Janvier 


December| November 
1992 1992 
Décembre| Novembre 


millions of dollars - millions de dollars 


Year-to-date 


1993 


9 
Cumulat 


295. 
67. 
520. 
409. 
4,191. 
6 »863. 
604. 
554. 
2,185. 
2,530. 
15. 
63. 


18,300. 


October 
1992 
Octobre 


if 


- Oo — 


nu ann fF 0609 &8o OG NHN WW 


vA 


Regions 
Newfoundland 86.6 76.9 64.9 66.7 164.0 124.9 100.3 
Prince Edward Island 20.2 17.1 15.5 15.2 35.7 24.5 21.8 
Nova Scotia 150.6 130.1 115.8 123.6 281.3 197.7 164.7 
New Brunswick 117.4 106.5 91.2 94.6 206.7 154.6 134.2 
Quebec 1,271.5 1,066.1 888.6 965.0 1,750.2 1,267.9 1,291.3 
Ontario 1,910.3 1,756.9 1,520.9 1,674.8 3,372.1 2,311.8 2,156.5 
Manitoba 175.2 159.5 131.5 137.8 302.0 205.2 181.8 
Saskatchewan 151.6 146.9 122.0 134.4 256.5 183.2 167.1 
Alberta 615.6 558.9 482.6 528.3 990.2 678.1 629.1 
British Columbia 692.9 677.6 562.8 596.9 1,208.1 798.4 743.8 
Yukon 4.3 4.2 3.6 3.4 7.0 5.4 Re 
Northwest Territories 18.5 15.7 14.5 14.9 23.5 18.3 18.2 
Total 5,214.4 4,716.4 4,014.0 4,355.6 8,597.3 5,969 .9 5,614.2 
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 
Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
April March pao vecy lars 
199 


1993 1993 ; 199 
Avril Mars Février Janvier 


1993 


9 
Cumulatif 


Per cent - pourcentage 


Régions 
3.4 aie -5.2 0.8 0.5) Terre-Neuve 
6.6 6.4 8.6 i fea | 5.7| Ile-du-Prince-Edouard 
7.0 3.8 6.5 3.8 5.3] Nouvelle-Ecosse 
5.6 7.9 2.0 2.5 4.6| Nouveau-Brunswick 
8.5 9.4 0.5 Tal 6.6| Québec 
3.5 5.4 -2.1 7.0 3.5] Ontario 
6.1 hey -0.3 a3 4.3] Manitoba 
0.4 el 2.7 5.9 4.5| Saskatchewan 
tales 6.4 4.2 Abe 7.5) Alberta 
9.9 11.4 6.0 11.8 9.8] Colombie-Britannique 
35 10.8 9.6 8.3 7.8| Yukon 
4.3 -1.5 -2.6 GT 1.1| Territoires du Nord-Ouest 
6.5 7.4 0.8 Une 5.6; Total 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


September August July June May April Year 
1992 1og2 P1992 1992 1992 1992 1993 
Septembre Aodt Juillet Juin Mai Avril Année 


millions of dollars - millions de dollars 


Régions 
One 91.4 85.9 84.9 82.6 83.8 295.1] Terre-Neuve 
21.3 23.2 23.7 21.6 20.5 18.9 67.9| Tle-du-Prince-Edouard 
147.8 150.9 148.3 146.7 143.3 140.7 520.1| Nouvelle-Ecosse 
ler 118.3 116.1 116.1 116.0 111.2 409.6| Nouveau-Brunswick 
1,194.1 1,176.5 1,171.6 1,191.4 1,260.8 1,172.2] %,191.2] Québec 
2,048.7 1,969.5 1,934.4 1,978.7 1,965.8 1,845.6 6,863.0] Ontario 
172.0 173.0 166.1 172.4% 178.3 165.1 604.0} Manitoba 
152.3 153.2 146.9 155.5 159.6 150.9 554.9| Saskatchewan 
618.0 621.5 585.8 596.9 590.2 553.2 2,185.4¢| Alberta 
744.9 708.7 690.2 674.7 663.8 630.6 2,530.2] Colombie-Britannique 
5.5 6.1 6.0 5.6 4.4 4.2 15.6] Yukon 
17.2 17.6 18.3 18.3 18.4 Vise 63.5| Territoires du Nord-Ouest 


5,332.1 5,209.9 5,093.4 5,162.8 5,203.6 4,894.1] 18,300.4| Total 
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1991-1993 


1991: 


January 
February 
March 


October 
November 
December 


Year 


1992: 


January 
February 
March 


April 
May 

June 

July 
August 
September 
October 


November 
December 


Year 


1993: 


January 
February 
March 
April 
May 

June 
July 


August 
September 


October 


November 
December 


Year 


1 Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by deflati 
seasonally adjusted current dollar estimate. 
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Price index 


Indice des prix 


ENA SR ONES 

SRENES GERAGS 
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ab ok oh 
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—_ ot dd ad od od 
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9 
ob et 


Current dollars 


Dollars 
courants 


15,643.8 
14,641. 


181,208 .4 


5,250.2 


oh oh od 


13 5492.3 
12,675.8 
145843.0 


16,203.3 


For more details, see 


=-28- 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 


Variation en 
pourcentage 
pour l'année 


of dollars 


=—PW 


Q-n HaW AWS 


NGQN ODH OOfL WNN 


ia) 
e 
- 


an not 
Ww ANG 


Constant 1986 


ollars 


Dollars 
constants 
1986 


—_ ok oh 


www 


ad od 


WND OWD ODM NNO 
NAO OWO |“UMS ONO 


NCE ENE EN 
WMFPW NWW WW HOS 


159,161.5 


162,395.7 


11,673.8 
10,955.4 
12,831.0 


14,058.0 


Year/year 


per cen 
change 


Variation en 
pourcentage 


l'annee 


ouwm 


FEW OWN ORDO ON 


unk MAW NW 


N 
e 
o 


ng» with an implicit price index, the 
e Appendix VI and VII. 
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TABLE 9. Commerce de detail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1991-1993 
Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 

Price Index Current Dollars Month/month Constant 1986, Month/month 

per cent ollars} per cent 

change change 

Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 

courants pourcentage constants | pourcentage 

pour le mois 19861 pour le mois 

millions de dollars 

1991: 
114.6 14,619.8 -8.6 12,761.7 -5:7 Janvier 
113.5 15,025.8 2.8 13,234.7 ES Wf Février 
113.8 15,085.7 0.4 13,251.0 0.1 Mars 
113.5 15,008.6 -0.5 135,222.4 -0.2 Avril 
113.9 15,302.5 2.0 13,435.5 1.6 Mai 
114.3 15,288.4 -0.1 13,372.1 -0.5 Juin 
114.0 15,248.9 -0.3 13,376.6 -- Juillet 
114.5 15,071.3 -1.2 13,163.5 -1.6 Aoat 
114.3 15,208.5 0.9 13,311.3 1.1 Septembre 
113.8 14,964.3 -1.6 13,151.6 -1.2 Octobre 
113.9 155224.6 avA 13,362.9 1.6 Novembre 
113.5 15,159.9 -0.4 13,351.7 -0.1 Décembre 
114.0 181,208 .4 Oe 158 ,994.9 ates Année 
1992: 
113.4 15,023.6 -0.9 135246.9 -0.8 Janvier 
113.0 15,171.1 1.0 13,422.2 x3 Février 
113.5 15,195.6 0.2 13,393.2 -0.2 rs 
1 1SA7 15,330.6 0.9 13,482.8 0.7 Avril 
113.8 155275.1 -0.4 135418.4 -0.5 1 
114.0 155429.4 1.0 13,533.7 0.9 Juin 
114.0 15,443.1 0.1 13,543.8 0.1 Juillet 
114.2 15,554.7 0.7 13,615.8 0.5 Aodt 
114.3 15,545.3 -0.1 13,601.1 -0.1 Septembre 
114.1 15,643.3 0.6 13,715.0 0.8 Octobre 
114.5 15,697.5 0.3 13,706.4 -0.1 Novembre 
115.0 15,739.9 0.3 13,684.2 -0.2 Décembre 
114.0 185 ,049.2 aiae 162,363 .6 aleve Année 
1993: 
115.8 16,093.6 Die 13,892.1 1.5 Janvier 
Ws 77 15,923.7 -1.1 13,759.1 -1.0 Février 
115.4 15,911.2 -0.1 13,788.1 0.2 Mars 
115.2 16,075.4% 1.0 13,949.8 As.2 Avril 
Mai 
Juin 
Juillet 
Aoat 
Septembre 
Octobre 
Novembre 
Décembre 
Année 


ee 


1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en dégonflant avec un indice implicite 
Pour plus de détails, consulter l'appendice VI et VII. 


les données désaisonnalisées en dollars courants. 
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Footnote Note 


Retail sales estimates exclude the Goods & Les estimations des ventes au détail excluent 
Services Tax (GST). Prior to January 1991; la taxe sur les produits et les services 
sales data included the Federal Sales Tax (TPS). Les données sur les ventes antérieures 
(FST). Due to this change in indirect taxes, a janvier 1991 incluent la taxe de vente fédé- 
data after 1990 are not strictly comparable rale (TVF). DG @a ce changement dans les’ taxes 
with those of previous years. For’ users indirectes, les données aprés 1990 ne sont pas 
interested in deriving comparable data, an tout a fait comparables avec celles des années 
estimate of the amount of FST included in précédentes. Pour les utilisateurs intéressés 
retail sales for 1990 is available for Canada. a calculer des. données comparables, une esti- 
The reliability of this estimate does not mation du montant de la TVF inclus dans les 
permit adjustments at the provincial or trade ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
group level. le Canada. Cette estimation n'est pas suffi- 


samment fiable pour permettre des ajustements 
au niveau provincial ou au niveau des groupes 
de commerce. 
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APPENDIX I 
Definitions 
Retail Trade for the purpose of this re- 


port, is defined as "the aggregate sales made 
through retail locations (outlets)". 


A retail location , as defined by Statis- 


tics Canada, is a "business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 


to the general public, for household or per- 
sonal consumption". Retail trade estimates do 
not include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g.» direct door- 
to-door sellings sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga- 
Zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store  busi- 
nesses, which have been classified to the 
“general merchandise store" category. In addi- 
tion, retail trade excludes: retail sales 
through ancillary units, e.g.» warehouses, 
head offices, etc.3 sales of contractors whose 
major activity is not retailings and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from. repairs, 
equipment rental, food serving and other ser- 
vice activities, less returns, adjustments 
and discounts. Total net sales also include: 
trade-in allowances, commissions earned from 
sales of goods owned by others (including com- 
missions received for lottery ticket sales), 
proprietor's withdrawals of goods for person- 
al use (at retail). Non-operating revenues, 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 
cial sales tax and Goods and Services Tax 
(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. 


Department store type merchandise (DSTM) is 
defined as total retail trade minus the _ fol- 
lowing trade groups: supermarkets and grocery 
stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealerss gasoline service 
stationss automotive parts, accessories and 
servicess and all other retail stores (in- 
cludes liquor, wine and beer’ stores; and re- 
tail stores, n.e.c.). 


APPENDICE I 
Définitions 
les be- 


publication, "l'ensemble 
des points de vente au 


Commerce de détail signifie, pour 
soins de la présente 
des ventes faites par 
détail". 


Un point de vente au détail, suivant la dé=- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou’ personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail ne prennent pas en compte les ventes di- 
rectes, c'est-a-dire les ventes qui ne_ sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et éditeurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. Il n'y 
a qu'une exception: les ventes des grands ma- 
gasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "maga- 
Sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les ventes 
au détail des unités auxiliaires, par exemple, 
entrepots, siéges sociaux, etc., ni les ventes 
des entrepreneurs dont l'activité principale 
ne reléve pas du commerce de détail, ni _ les 
opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 


les recettes provenant de réparations, de lo- 
cation de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 


leur des rendus (marchandises retournées), les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également; la valeur des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant a autrui (y compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des wmar- 
chandises prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
percues pour le compte d'un organisme public. 


Les marchandises du genre de celles vendues 
dans les grands magasins (MGGM) correspondent 
au total du commerce de détail moins les grou- 
pes de commerce suivants: les supermarchés 
d'alimentation et les Gpiceries; tous les au- 
tres magasins d'alimentations les concession- 
naires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-servicesy les magasins de piéces 
et d'accessoires pour véhicules automobiles et 
services; et les autres magasins de vente au 
détail (comprend les magasins de spiritueux, 
de vin et de biéres et les magasins de vente 
au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 
METHODOLOGY 
Components of the Universe 


The new business register or Central Frame 
Data Base (CFDB) contains the survey universe 
for the Monthly Retail Trade Survey. The CFDB 
was developed as a common central frame _ for 
all business surveys, in order to _ provide 
standardized concepts, and generalized method- 
ology and systems. The overall quality of 
business and economic data are improved be- 
cause of greater consistency, more accurate 
administrative data and greater co-ordination 
of systems and procedures. Ultimately, all of 
Statistics Canada's business surveys will be 


redeveloped to operate within this new envi- 
ronment. 
The target population for the Retail Trade 


Survey consists of all statistical locations 
on the CFDB that are identified in the retail 
trade sector. These units comprise the sam- 
pling frame for the Retail Trade Survey. 


The CFDB' sampling frame is allocated into 
two components: the integrated portion (IP) 
and the non-integrated portion (NIP). The 
integrated portion encompasses all large and 
complex businesses and represents’ the largest 
component of the frame in terms of sales. The 
IP businesses may be represented by several 
levels in their statistical entities which 
enables collection of the full range of eco- 
nomic data for large organizations. Informa- 
mation on these businesses is received from 
administrative tax files and the employer 
payroll deduction file from Revenue Canada. 


The non-integrated portion represents smal- 
ler single entity businesses whose sales val- 
ues lie below a calculated IP boundary. The 
Monthly Retail Trade Survey obtains its sta- 
tistical entities from the employer payroll 
deduction file at Revenue Canada. This allows 
for the most up-to-date information to be 
passed onto the NIP units on the frame. 


The New Sample 


The businesses in the target population are 
classified by industry using the four digit 
Standard Industrial Classification Code, based 
on the proportion of sales accounted for by 
each Kind of business or by each type of com- 
modity sold. The target population is also 
stratified by geographic region. Each indus- 
try - geographical combination is divided into 


APPENDICE II 
METHODOLOGIE 
Composantes de l1*univers 


Le nouveau registre des entreprises ou Base 
de données du registre central (BDRC) repré- 
sente l'univers de l1'Enquéte mensuelle sur le 
commerce de détail. La BDRC a &té concue afin 
de servir de base de sondage centrale pour 
toutes les enquétes-entreprises, ce qui permet 
de normaliser les concepts et de généraliser 
les méthodes et les systémes. La qualité 
d'ensemble des données commerciales et é6écono- 
miques est ainsi améliorée: on obtient une 
plus grande cohérence, des données administra- 
tives plus exactes et une meilleure coordina- 
tion des systémes et des procédures. Un jour, 
toutes les enquétes-entreprises de Statistique 
Canada seront remaniées et s'intégreront a ce 
nouveau cadre. 


de l'Enquéte sur le 
est formée de tous les 


La population cible 
commerce de détail 


emplacements statistiques dans la BDRC qui 
appartiennent au secteur du commerce de dé- 
tail. Ces unités constituent la base de son- 


dage de l'Enquéte sur le commerce de détail. 


La base de sondage de la BDRC est divisée en 
deux composantes: la partie intégrée (PI) et 
la partie non intégrée (PNI). La premiére 
englobe toutes les entreprises importantes qui 
ont une structure complexe et constitue la 
composante la plus importante de la base en ce 
qui a trait aux ventes. Les entreprises de la 
PI peuvent étre représentées a plusieurs ni- 
veaux a Il'intérieur du cadre hiérarchique de 
l'entité statistique, ce qui permet la col- 
lecte de la gamme compléte des données écono- 
miques dans le cas des’ grandes sociétés. Les 
renseignements sur ces entreprises sont tirés 
des fichiers administratifs des déclarations 


d‘impot sur le revenu et des fichiers des 
comptes de retenues sur la paye de Revenu 
Canada. 


La partie non intégrée est constituée des 
entreprises A entité simple de plus petite 
taille dont la valeur des ventes est sous la 
limite calculée de la PI. L'Enquéte mensuelle 


sur le commerce de détail tire ses entités 
statistiques du fichier des comptes de rete- 
nues sur la paye de Revenu Canada, ce qui 


permet d'intégrer aux unités de la PNI de la 


base les renseignements les plus récents. 


Nouvel échantillon 


Les entreprises de la population cible sont 
classées en fonction des codes a quatre chif- 
fres de la Classification type des industries, 
a partir de la proportion des ventes que re- 
présente chaque genre d'entreprise ou’ encore 
chaque genre de marchandises vendues. La 
population cible est aussi stratifiée par 
région géographique. Chaque combinaison bran- 
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take-all, large take-some 

The take-all businesses 
are self-representing as they are included in 
the sample with certainty. The take-all sub- 
stratum is comprised of designated companies 
such as department stores, companies operating 
in several strata, and companies operating in 
one strata with revenue greater than a calcu- 
lated threshold. The large take-some and 
small-take-some units are classified by their 
revenue. 


three sub-strata: 
and small take-some. 


In order to determine the industry by geo- 
graphical strata sample sizes, the variance 
and total sales in each sub-stratum are calcu- 
lated and applied to an allocation method. 
This allocation method calculates the number 
of units to be sampled in the take-some strata 


under the following two constraints: the 
coefficient of variation required for the 
stratum and inevitably the total number of 


sampling units in the survey. 


The initial sample was selected in late 1988 
and has been refreshed each month by including 
a sample of population births. In order to 
update the sample, not only to add births but 
also to reduce the burden of individual re- 
spondents in the take-some strata, the set of 
units in the sampling frame are randomly dis- 
tributed across a calculated number of panels 


within each sub-stratum. Panels are created 
so that the selected firms in the take-some 
strata may rotate out of the sample for a 


specified time period in order to reduce the 
response burden. The number of panels in each 
sub-stratum is calculated in accordance with 
the sampling rate, the maximum number of occa- 
sions that a unit may remain in the sample, 
and the minimum number of occasions it must 
stay out of the sample. Once the original in- 
sample panels are selected, sample rotation 
may be performed by periodically dropping a 
panel from the current sample and adding a new 
panel. 


Data Collection 


Data collection, data capture, preliminary 
edit and follow-up of non-respondents are all 
performed in the eight Statistics Canada re- 
gional offices. Sampled companies are con- 
tacted either by mail or telephone, whichever 
they prefer. Data capture and preliminary 
editing are performed simultaneously to ensure 
the validity of the data. Collection entities 
from which no response has been received or 
whose data may contain errors, are followed up 


immediately. Data and frame updates are trans- 
mitted to Ottawa and loaded onto the survey 
data base several times during each cycle. 
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che d'activité - région géographique est divi- 
sée en trois sous-strates: une a tirage com- 
plet, une "grande a tirage partiel" et une 
“petite a tirage partiel". Les entreprises de 
la sous-strate a tirage complet sont autore- 
présentatives puisqu'elles’ sont forcément 
intégrées a l'échantillon. La _ sous-strate a 
tirage complet englobe les sociétés désignées, 
comme les grands magasins, les sociétés_ en 
activité dans plusieurs strates et celles en 
activité dans une strate et ayant des ventes 
supérieures au seuil calculé. Les unités de 
la sous-strate "grande a tirage partiel" et de 
celle "petite a tirage partiel" sont classées 
selon leurs recettes. 


Afin de déterminer la taille des échantil- 
lons pour les branches d'activité selon la 
strate géographique, on calcule la variance et 
le total des ventes dans chaque sous-strate et 
on utilise les résultats pour la _ répartition. 
Celle-ci se fait suivant une méthode qui per- 
met de calculer le nombre d'unités a4 prélever 
dans la strate a4 tirage partiel a partir des 
deux critéres suivants: le coefficient de 
variation requis pour la strate et, bien sar, 
le nombre total d'unités d'échantillonnage de 
l'enquéte. 


L'échantillon initial a été prélevé a la 
fin de 1988 et a 6té rafraichi chaque mois par 
l'introduction d'un é4chantillon de nouvelles 
unités de la population. Les unités de la 
base de sondage sont réparties aléatoirement 
entre un nombre établi de panels a 1l'intérieur 
de chaque sous-strate, ce qui permet non. seu- 
lement de mettre a jour l'échantillon par 
l'ajout de nouvelles unités mais aussi de 
réduire le fardeau de la réponse des unités 
des strates a tirage partiel. La présence de 
panels permet de supprimer pour un temps, par 
renouvellement, les entreprises sélectionnées 
dans les strates a tirage partiel et ainsi de 
réduire le fardeau de la réponse. Le nombre 
de panels de chaque sous-strate est calculé en 
fonction du taux d'échantillonnage, du nombre 
maximal de cycles pendant lesquels une unité 
peut rester a l'intérieur de l'échantillon et 
du nombre minimal de cycles pendant lesquels 
elle doit ester aA 1'extérieur de 1'échan- 
tillon. Une fois les panels retenus’' dans 
l'échantillon initial choisis, le renouvelle- 
ment de l'échantillon peut étre effectué pé- 
riodiquement par la suppression d'un panel de 


l'échantillon courant et par Ll'ajout d'un 
nouveau panel. 
Collecte des données 

La collecte des données, la saisie des don- 


nées, la vérification préliminaire et le suivi 
des non-répondants sont accomplis par les huit 
bureaux régionaux de Statistique Canada. On 
communique avec les entreprises échantillon- 
nées par la poste ou par téléphone, selon ce 
qu'elles préférent. La saisie des données et 
la vérification préliminaire sont effectuées 
en méme temps afin de garantir la validité des 
données. On fait immédiatement le suivi pour 
les entités de collecte qui n'ont pas répondu 
ou pour celles dont les données’ contiennent 
des erreurs. Les mises a jour aux données et a 
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These revised procedures have resulted in much 


improved response rates (approximately 902 
response is achieved for preliminary esti- 
mates). 


Statistical Edit and Imputation 


Data is analyzed within each trade group and 
geographic region. Extreme values are listed 
for manual inspections in an order of priority 
determined by the magnitude of the deviation 
from average behaviour. Records which fail 
the statistical edit are considered as _ out- 
liers and are not used in calculating imputa- 
tion variables (such as monthly trends) used 
by the imputation system. 


For records which do not respond on time or 
whose reported sales fail preliminary edits, 
an estimate is imputed. A variety of imputa- 
tion methods are available and the selection 
of the method is done automatically by the 
system depending on the availability of the 
required data. Methods within the’ system 
includes using a monthly or yearly trend, the 
cell mean, annual data divided by twelve, or 
historical values. If there is insufficient 
data for an imputation cell (trade group’ by 
geographic region), the cell is automatically 
enlarged by combining it with similar cells. 


There is an identifiable lag between the 
time a business opens and its appearance on 
our survey frame. To compensate for the ef- 
fect this time lag has on monthly estimates, 
sales for sample births are imputed back to 
the later of the actual date of birth or the 
beginning of the previous year. Backward 
imputation for births is accomplished using 
inverse monthly trends and produces an im- 
proved level estimate for revised data. 


Estimation 


Total retail sales are estimated by increas- 
ing the in-sample sales results by an estima- 
tion weight. An initial weight equal to the 
inverse of the original probability of selec- 
tion is assigned to each entity. The weights 
are subsequently adjusted for achieved sample 
size, inorder to inflate the estimate to 
represent the entire current population. The 
calculated weighted sales values are summed by 
their domain, to produce the total sales esti- 
mates by stratum. A domain is defined as_ the 
most recent classification values available 
from the CFDB for the statistical entity and 
the survey reference period. These domains 
may differ from the original sampling strata 
because records may have changed in size,» 


la base sont transmises a Ottawa et elles sont 
entrées dans la base de données de l'enquéte a 
plusieurs reprises au cours de chaque cycle. 
Ces procédures révisées ont eu pour’ consé- 
quence de meilleurs taux de réponse (on ob- 
tient environ 902% de réponses pour les estima- 
tions provisoires). 


Vérification statistique et imputation 


Les données sont analysées 4 l'intérieur de 
chaque groupe de commerce et région géographi- 
que. Les valeurs extrémes sont inscrites sur 
une liste, pour qu'on puisse en faire un con- 
tréle manuel, suivant un ordre de priorité 
qui est fonction de l'ampleur de 1'écart par 
rapport a la moyenne. Les enregistrements qui 
sont rejetés a la vérification statistique 
sont considérés comme des valeurs’ aberrantes 
et ne servent pas au calcul des variables 
d'imputation (comme les tendances mensuelles) 
utilisées par le systéme d'imputation. 


On impute une estimation aux enregistrements 
des entreprises n'ayant pas répondu a temps ou 
dont les ventes déclarées ont été rejetées a 
la vérification préliminaire.  Diverses métho- 
des d'imputation sont utilisées, le choix de 
la méthode étant fait automatiquement par le 
systéme en fonction de la disponibilité des 
données requises. Le systéme peut notamment 
utiliser les tendances mensuelles ou annuel- 
les, la moyenne dela cellule, les données 
annuelles divisées par douze ou les valeurs 
historiques. S'il manque des données pour la 
cellule d'imputation (groupe de commerce par 
région géographique), celle-ci est automati- 
quement combinée avec des cellules semblables. 


Il ya un décalage perceptible entre le 
moment ot 1l'entreprise ouvre ses_ portes et 
celui ot elle figure dans la base de 1'en- 
quéte. Afin de compenser l'effet de ce retard 
sur les estimations mensuelles,; on impute 4 
rebours, jusqu'a la date de création de la 
nouvelle unité ou jusqu'au début de l'année 
précédente (selon la plus lointaine des deux 


dates), les ventes des nouvelles unités de 
l'échantillon. L'imputation a rebours’ des 
nouvelles unités repose sur les tendances 


mensuelles inverses et produit une estimation 
de meilleur niveau pour les données révisées. 


Estination 


total des ventes au détail en 

coefficient d'estimation les 
ventes des unités échantillon- 
nées. Un poids égal a l'inverse de la proba- 
bilité de sélection est attribué au départ a 
chaque entité. Les poids sont ensuite ajustés 
en fonction de la taille de 1'échantillon 
obtenu, ce qui permet de gonfler l'‘estimation 
pour qu'elle représente l'ensemble de la popu- 
lation courante. Les chiffres des ventes 
pondérés ainsi calculés sont additionnés' par 
domaine ce qui donne les ventes totales esti- 
matives par strate. Par domaine, on entend 
les valeurs de classification les plus ré- 
centes disponibles dans la BODRC pour l'entité 
statistique et la période de référence de 


On estime le 
affectant d'un 
chiffres des 


nn ne SEE UUTEEIE EEE 


Retail Trade, April 1993 ~3e— Commerce de detail, avril 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


industry, or location. Changes in classifica- l'enquéte. Les domaines peuvent étre diffé- 

tion are reflected immediately in the esti- rents de la strate d'échantillonnage initiale 

mates and do not accumulate over time. lorsque la taille, la branche d'activité ou 
l'emplacement des unités représentées par les 
enregistrements ont subi des modifications. 
Les changements de classification se répercu- 
tent immédiatement sur les estimations et ne 
s'accumulent pas avec le temps. 


Period-to-period comparisons can reflect Les comparaisons d'une période a _ 1'autre 
factors other than a general sales trend, such peuvent traduire des facteurs autres qu'une 
as adjustments to the sample and _ reclassifica- tendance générale des ventes, par exemple la 
tion of sampled firms to different trade modification de l'é@chantillon et la reclassi- 
groups. They should therefore be used with fication des firmes échantillonnées a4 d'autres 
caution. groupes commerciaux. Il faut done les utiliser 


avec prudence. 


Non-Employer Estimates Estimations pour les entreprises n‘ayant pas 
de salariés 


Non-employer businesses are not represented Les entreprises n'ayant pas de salariés ne 
in the non-integrated portion of the CFDB. sont pas représentées dans la partie non inté- 
Although contributing only approximately 22% of grée de la BDRC. Elles ne constituent que 227 
total retail trade, the significance of these environ de l'ensemble du commerce de détail 
businesses varies widely by trade group’ and mais leur importance varie considérablement 
region. Survey estimates are supplemented by selon le groupe de commerce et la région. Les 
estimates for non-employer businesses which estimations de l'enquéte sont complétées par 
were derived from an analysis of income tax des estimations pour les entreprises n'ayant 
data from 1984 to 1987. There are approxi- pas de salariés, qui ont été calculées 4a par- 
mately 30,000 unincorporated owner operated tir des données fiscales de 1984 a 1987. Ily 
retail businesses in Canada. a environ 30,000 entreprises de détail non 


constituées en société exploitées par leur 
propriétaire au Canada. 


Constant Dollar Estimates Estimations en dollars constants 

The value of retail trade is measured in two La valeur du commerce de détail se calcule de 
ways: including the effects of price change on deux maniéres: soit en incluant, soit en ex- 
sales and net of the effects of price change. cluant les effets de changement de prix sur 
The latter measure is also referred to as les ventes. La premiére mesure s'appelle “com- 
“retail trade in constant dollars". In theory, merce de détail en dollars courants" et la 
the method of calculation for the first of seconde "commerce de détail en dollars cons- 
these two measures should be by aggregating tants". En théorie, la méthode de calcul pour 
the value of each commodity sold by each la premiére de ces deux mesures est la somma- 
retail outlet. Likewise, the method to calcu- tion dela valeur de chaque bien vendu par 
late the second measure should be to aggregate chaque point de vente au détail. En contre- 
these same values making sure, however, that partie, la méthode de calcul pour la seconde 
their price stayed the same as in some mesure est la sommation de ces mémes' biens;, 
selected base period. mais tout en s'assurant que les prix utilisés 


se situent tous sur une méme base de référence 
(p.e.: année 1986). 


There are, however, no estimates of the cur- Il n'existe présentement, aucune estimation 
rent values of retail trade by commodity. They des valeurs en dollars courants du commerce de 
are calculated mainly by adjusting the results détail par produits. Ces approximations sont 
of the 1989 retail commodity survey so_ that calculées principalement en ajustant les ré- 
they are coherent with the commodity balances sultats de l'enquéte des marchandises vendues 
in the latest version of the input-output au détail de 1989 pour les rendre _ cohérents 
tables. These values are divided by the most avec les balances des produits dela _ plus 
apppropriate price index taken mostly récente version des tableaux d'entrées-sor- 
exclusively from the CPI. These indexes have ties. Ces valeurs sont divisées par l'indice 
sales taxes removed from them since by defini- des prix le plus approprié, provenant pres- 
tion retail trade excludes these taxes. Total qu'exclusivement de 1'IPC. Ces indices ex- 
retail trade in constant dollars is obtained cluent les taxes de vente car, par définition;, 
by adding up these constant dollar commodity le commerce de détail n'en tient pas compte. 
values. The result, which is an approximate Donc la valeur totale du commerce de détail en 
total sales in constant dollars, is divided dollars constants, est obtenue par l'addition 
into the current dollar estimate to yield an des valeurs de tous les biens en dollars cons- 
"implicit" price deflator. tants. Le résultat, qui est une approximation 


des ventes totales en dollars’ contants, est 
divisé par l'estimation en dollars courants, 
pour ainsi produire un indice implicite de 
dégonflement. 
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APPENDIX III 
Data Reliability 


The statistics in this publication are esti- 
mates derived from a sample survey and,» as 
such, can be subject to errors. The following 
material is provided to assist the reader in 
the interpretation of the estimates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey are 
subject to a number of Kinds of errors. These 
errors can be broken down into two major 
types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observa- 
tions are made only on a sample and not on the 
entire population. The sampling error depends 
on factors such as the size of the sample, 
variability in the population, sampling design 
and method of estimation. For example, for a 
given sample size, the sampling error will de- 
pend on the stratification procedure employed; 
allocation of the sample, choice of the sam- 
pling units and method of selection. (Further, 
even for the same sampling design», we can make 
different calculations to arrive at the’ most 
efficient estimation procedure. ) 


In sample surveys» since inference is made 
about the entire population covered by the 
survey on the basis of data obtained from only 
a part of the population, the results are 
likely to be different than if a complete cen- 
sus was taken under the same general survey 
conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling er- 
ror can be measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or 
a complete census of the population is taken. 
Non-sampling errors can be attributed to one 
or more of the following sources: 


result from 
coverage of 


Coverage error. This error can 
incomplete listing and inadequate 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the’ characteris- 
tics of the question, inability or unwilling- 
ness of the respondent to provide correct in- 
formation, misinterpretation of the questions 
because of definitional difficulties and dif- 
ferent tendencies of different interviewers 
in explaining questions or interpreting re- 
sponses. 


APPENDICE III 
Fiabilité des données 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par é6chantillonnage qui ris- 


quent, par conséquent, d'étre entachées d'er- 
reurs. La section qui suit vise a faciliter, 
pour le lecteur, l'interprétation des estima- 


tions qui sont publiées. 
Erreurs d*échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a 1l'échantillonnage et celles qui ne le 
sont pas. 


Erreurs d*échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les _ ob- 
servations portent uniquement sur un échantil- 
lon, et non sur l'ensemble de la _ population. 
L'erreur dépend de facteurs tels que la taille 
de l'échantillon, la variabilité de la popula- 
tion, le plan de sondage et la méthode d'esti- 
mation. Pour une taille donnée d'échantillon, 
par exemple, l'erreur d'échantillonnage' sera 
fonction de la méthode de stratification adop- 
tée, de l'attribution de Il'échantillon, du 
choix des unités sondées et de la méthode de 
sélection. (Qn peut méme, dans le cadre d'un 
seul plan de sondage, effectuer plusieurs cal- 
culs pour arriver a la méthode d'estimation la 
plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage;, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une 
population 4 partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront proba- 
blement différents de ceux qu'on aurait obte- 
nus en recensant toute la population dans les 
m@mes conditions. La principale caractéristi- 
que des sondages probabilistes, c'est que 
l'erreur d'échantillonnage peut é6tre directe- 
ment mesurée a partir de 1l'échantillon. 


Erreurs non liées 4 i‘*échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les re- 
censements que dans les enquétes par échantil- 
lonnage. Elles sont dues a un ou plusieurs 
facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l*enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une cou- 
verture insuffisante de la population visée. 


La réponse. Ici,» l'erreur peut étre attribua- 
ble a la conception du questionnaire et aux 
caractéristiques de la question, a 1l'incapaci- 
+6 ou au refus de l'enquété de fournir des 
renseignements exacts, a l'interprétation fau- 
tive des questions due 4 des problémes d'ordre 
sémantique, ou aux variations, d'un intervie- 
wer a l'autre, dans l'explication des ques- 
tions ou dans l'interprétation des réponses. 
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Non-response error. Some respondents may re- 
fuse to answer questions, some may be unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding units 
can be imputed using the data from responding 
units or some earlier data on the non-respon- 
ding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is 
very much dependent on any characteristic dif- 
ferences between the respondent group and the 
non-respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the re- 
sponse rate and attempts are therefore made to 
obtain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing such 
as coding, data entry» verification, editing,» 
weighting, tabulation, etc. 


are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors re- 
quire control at the level at which their 
presence does not impair the use and interpre- 
tation of final results. With regard to the 
estimates of this publication, all attempts 
have been made to minimize the non-sampling 
errors; units have been defined in a most pre- 
cise manner and the most up-to-date listings 
have been used; the questionnaires used in the 
survey have been carefully designed to mini- 
mize different interpretations (interviewers 
have been instructed to ask the questions as 
printed on the questionnaires); detailed ac- 
ceptance testing has’ been carried out for the 
different stages of editing and processing; 
every possible effort has been made to reduce 
the non-response rate as well as the response 
burden. 


Non-sampling errors 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is. one of a 
large number of all possible samples of the 
same size that could have been selected using 
the same sample design under the same general 
conditions. If it was possible that each one 
of these samples could be surveyed under es- 
sentially the same conditions, with an esti- 
mate calculated from each sample, it would be 
expected that the sample estimates would dif- 
fer from each other. The average estimate de- 
rived from all these possible sample estimates 
is termed the expected value. The expected 
value can also be expressed as the value which 
would be obtained if a census enumeration was 
taken under identical conditions of collection 
and processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 
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La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapa- 
bles ou encore répondent trop tard. Les don- 
nées relatives aux non-répondants peuvent étre 
imputées a partir des chiffres fournis par les 
répondants ou a l'aide des statistiques anté- 
rieures sur les non-répondants, lorsque cel- 
les-ci existent. On ne connait généralement 
pas avec précision l'importance de 1'erreur 
d'imputations; celle-ci varie beaucoup’ selon 
les caractéristiques qui distinguent les ré- 
pondants des non-répondants. Comme ce type 
d'erreur prend habituellement de l'ampleur 4 
mesure que diminue le taux de réponse, on 
s'efforce d'obtenir le meilleur taux de répon- 
se possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que 
le codage, l'entrée, la vérification, la pon- 
dération et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liéges 4 l'échantillonnage. De plus, il faut 
les cerner @ un niveau oUt elles ne nuisent pas 
a l'utilisation ou a l'interprétation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du 
présent bulletin, tout a 6té mis en oeuvre 
afin de minimiser les erreurs non liées a l'é- 
chantillonnage. Ainsi, les unités ont été dé- 
finies avec beaucoup de précision, au moyen 
des listes les plus a jours; les questionnaires 
ont été congus avec soin afin de réduire au 
minimum les différentes interprétations possi- 


bles (on a demandé aux interviewers de poser 
les questions telles qu'elles figurent aux 
questionnaires); les diverses 6étapes de véri- 


fication et de traitement ont fait l'objet de 
contréles d'acceptation détailléss; on n'a ab- 
solument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient fai- 
bles. 


Evaluation de l*erreur d*échantillonnage et de 
l*‘erreur non liée a 1*échantillonnage 


Evaluation de l‘*erreur d*échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présen- 
te enquéte est un des nombreux échantillons de 
méme taille qui auraient pu é6étre choisis selon 
le méme plan et les mémes conditions. Si cha- 
que échantillon pouvait faire l'objet d'une 
enquéte menée essentiellement dans les wmémes 
conditions, il faudrait s'attendre a ce que 
l'estimation calculée varie d'un échantillon a 
l'autre. On nomme valeur probable 1'estima- 
tion moyenne obtenue de tous les échantillons 
possibles. Autrement dit, la valeur probable 
est celle qu'on obtiendrait en recensant toute 


la population dans des_ conditions identiques 
de collecte et de traitement. Une estimation 
calculée a partir d'une enquéte par échantil- 


lonnage est dite précise lorsqu'elle 
proche de la valeur probable. 


s'ap- 
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Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based ona_ probability 
sample, the variability of the sample estimate 
with respect to its expected value can be mea- 
sured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is 
defined as the average, over all possible sam- 
ples, of the squared difference of the esti- 
mate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance of 
the sample estimate are derived, other mea- 
sures of precision can be calculated. For ex- 
ample, the standard error, defined as_ the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation , defined as the 
standard error divided by the sample estimate, 
1s a measure of precision in relative terms. 
For comparison purposes one may more readily 
compare the sampling error of one estimate to 
the sampling error of another estimate through 
the use of the coefficient of variation. 


In this publication, the coefficient of 
variation is used to measure the sampling er- 
ror of the estimates. However, since the coef- 
ficient of variation published for this survey 
is calculated from the responses of individual 
units, it also measures some non-sampling er- 
ror. 


The formula used to calculate the published 
coefficients of variation in Table 3 is: 


S(X) 
CV(X)= 
x 
where X denotes the estimate and S(X) denotes 
the standard error of X. 
In this bulletin, the error of xX is 
expressed as a percentage. 
Confidence intervals’ can be constructed 


around the estimate using the estimate and the 
coefficient of variation. Thus, for our sam- 
ple, it is possible to state with a given lev- 
el of confidence that the expected value 
will fall within the confidence interval con- 
struted around the estimate. For example, if 
an estimate of $12,000,000 has a coefficient 
of variation of 10%, the standard error will 
be $1,200,000 or the estimate multiplied by 
the coefficient of variation. It can then be 
stated with 68% confidence that the expected 
value will fall within the interval whose 
length equals the standard deviation about 
the estimate, i.e., between $10,800,000 and 
$13,200,000. Or, it can be stated with 957% 
confidence that the expected value will fall 
within the interval whose length equals two 
standard deviations about the estimate, i.e.» 
between $9,600,000 and $14,400,000. 


Or, les estimations fondées sur un échantil- 
lon peuvent ne pas correspondre a la _ valeur 
probable. Cependant, comme les_ estimations 
proviennent d'un échantillon probabiliste, il 
est possible d'en mesurer la variabilité par 
rapport a leur valeur probable. Ainsi, la va- 
riance d'une estimation, qui en mesure la pré- 
Cision, se définit comme la moyenne, parmi 
tous les &échantillons possibles, des carrés de 
la différence entre l'estimation et la valeur 
probable. 


Une fois qu'on a_ calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la 
précision autrement. Par exemple, 1*erreur- 
type, soit la racine carrée de la _ variance, 
mesure l'erreur d'échantillonnage dans la méme 
unité que l'estimation (en dollars, notam- 
ment). Autrement dit, 1l'erreur-type mesure la 
précision en termes absolus. Par contre, le 
coefficient de variation , c'est-a-dire l'er- 
reur-type divisée par l'estimation, mesure la 
précision en termes relatifs. Ainsi, l'emploi 
du coefficient de variation facilite la compa- 
raison de l'erreur d'échantillonnage de deux 
estimations. 


Dans cette publication, on utilise le coef- 
ficient de variation pour évaluer  1l'‘erreur 
d'échantillonnage des estimations. Cependant;, 
puisque le coefficient de variation publié 
pour cette enquéte est calculé a partir des 
réponses des unités, il mesure aussi une cer- 
taine erreur non 1liée 4 1'échantillonnage. 

Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau 3 


S(X) 


x 


CV(X) = 


dans laquelle X est l'estimation et S(X) est 


l'écart-type de X. 
pourcentage 


L'erreur de xX est exprimée en 


dans ce bulletin. 


L'estimation et le coefficient de variation 
nous permettent de construire des intervalles 
de confiance autour de l'estimation. Ainsi>,» 
pour notre échantillon, on peut affirmer qu'a- 
vec une confiance donnée, la valeur probable 
est comprise dans l'intervalle de _ confiance 
construit autour de l'estimation. Par exemple, 
si le coefficient de variation d'une estima- 
tion de $12,000,000 est égal aA 10%, 1'écart- 
type sera de $1,200,000, soit l'estimation 
multipliée par le coefficient de variation. 
Alors, on peut affirmer avec une confiance de 
68% que la valeur probable sera contenue dans 
l'intervalle d'une longueur égale a un écart- 
type autour de 1'estimation, soit entre 
$10,800,000 et $13,200,000. Ou encore, on peut 
affirmer avec une confiance de 95% que la_ va- 
leur probable sera contenue dans 1'intervalle 
d'une longueur de deux Gécart-types autour de 
l'estimation, soit entre $9,600,000 et 
$14,400,000. 
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Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value is 
desired, we cannot assume that the exact value 
of every unit in the population or sample can 
be obtained and processed without error. Any 
difference between the expected value and the 
exact population value is termed the bias. 
Systematic biases in the data cannot be mea- 
sured by the probability measures of sampling 
error as previously described. The accuracy of 
a survey estimate is determined by the joint 
effect of sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating 
these errors, the response fractions are given 
in Table 3. The response fraction, which is 
a measure of the data response rate, is the 
proportion of the sales estimate which is 
based upon reported data. For example, a cell 
with a sample of 20 units in which five re- 


spond for a particular month would have a _ re- 
sponse rate of 25%. If these five reporting 
units represented $8 million out of a_ total 


estimate of $10 million, the response fraction 


would be 802. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The measure of non-response error as well as 
the coefficient of variation must be consid- 
ered jointly to have an overview of the quali- 
ty of the estimates. The lower the coefficient 
of variation and the higher the response frac- 
tion, the better will be the published es- 
timate. 
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Evaluation de l'erreur non liée a 1'échantil- 
lonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux aA déterminer la 
valeur exacte de l'ensemble. L'estimation est 
dite précise si elle se rapproche de cette 
valeur. Bien qu'il s'agisse d'une valeur sou- 
haitable, il n'est pas réaliste de supposer 
que la valeur exacte de chaque unité de 1l'en- 
semble ou de l'échantillon peut @étre obtenue 
et traitée sans erreur. La différence entre la 
valeur probable et la valeur exacte de 1l'en- 
semble s'appelle le biais On ne peut calcu- 
ler les biais systématiques des données en re- 
courant aux mesures de probabilité de l'erreur 
d'échantillonnage décrites plus haut. La pré- 
cision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugué des erreurs d'échantillonnage 
et des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liée a _  1'échantil- 
lonnage, est l'erreur due a la non-réponse. Le 
tableau 3 présente les fractions de réponse 
afin d'aider l'utilisateur 4 évaluer ce genre 
d'erreur. La fraction de réponse est le taux 


de réponse des données, c'est-a-dire la_ pro- 
portion de l'estimation de Il'échantillon qui 
est fondée sur des données déclarées. Par 


exemple, le taux de réponse d'une cellule com- 
portant un échantillon de 20 unités dont cing 
répondent lors d'un mois donnée atteindrait 
252%. Cependant, si les cing unités déclarantes 
représentent $8 millions sur l'estimation glo- 
bale de $10 millions, la fraction de réponse 
s'éléverait a 807%. 


Interprétation simultanée des mesures d‘erreur 


Il faut tenir compte simultanément de la 
mesure d'erreurs non liées a 1'échantillonnage 
ainsi que du coefficient de variation pour 
avoir un apersgu de la qualité des estimations. 
Plus le coefficient de variation sera bas et 
que la fraction de réponse sera éGlevée, meil- 
leure sera l'estimation publiée. 
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APPENDIX IV 
Seasonal Adjustment 


the elements 
explanation and 


Economic time series contain 
essential to the description, 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: “They are statistical records of 
the evolution of economic’ processes through 
time"(1). In using time series to observe eco- 
nomic activity, economists and statisticians 
have identified four characteristic behav- 
ioural components: the long-term movement or 
trend, the cycle, the seasonal variations and 
the irregular fluctuations. These movements 
are caused by various economic, climate re- 
lated or institutional factors. The seasonal 
variations occur periodically on a more or 
less regular basis over the course of the year 
as a result of seasonal changes in weather; 
statutory holidays and other events which oc- 
cur at fairly regular intervals and thus have 
a significant impact on the rate of economic 
activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic phe- 
nomenon and producing forecasts of superior 
quality, Statistics Canada uses the X-11-ARIMA 
seasonal adjustment method(2) to seasonally 
adjust its time series. This method minimizes 
the impact of seasonal variations on the _ se- 
ries and essentially consists of adding one 
year of estimated raw data to the end of the 
Original series before it is seasonally ad- 
justed per se. The estimated data are derived 
from forecasts using ARIMA (Autoregressive In- 
tegrated Moving Average) models of the Box- 
Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program uses 
primarily a ratio-to-moving average method to 
smooth the modified series and obtain a _ pre- 
liminary estimate of the trend-cycle, to cal- 
culate the ratios of the original series (fit- 
ted) to the estimates of the trend-cycle and 
to estimate the seasonal factors from these 
ratios. The final seasonal factors are _ pro- 
duced only after these operations have been 
repeated several times. These procedures, used 
to determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted data, 
are, executed every month. This approach en- 


Adjustment of 
Statistical 


Seasonal 
Canada 


1 "A Note on the 
Economic Time Series," 
Review, August 1974. 

2 For further information see the X-11-ARIMA 
Seasonal Adjustment Method, by Estella Bee 
Dagum, Statistics Canada,Catalogue 12-564E, 
Occasional. 


APPENDICE IV 
Désaisonnalisation 

Les séries Géconomiques temporelles ou chro- 
nologiques comportent les éléments essentiels 
a la description, l'explication et la prévi- 
sion du comportement d'un phénoméne économi- 
que. "Ce sont des dossiers statistiques de 
l'évolution. des processus économiques dans le 
temps"(1).  L'observation par les économistes 
et les statisticiens de l'activité économique 
a l'aide des séries temporelles a donc permis 
de distinguer quatre composantes' principales 
du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. 
Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit Gconomiques, climatiques ou 
institutionnels. Les variations saisonniéres 
sont les fluctuations périodiques plus ou 
moins réguliéres qui se produisent au cours 
d'une année en raison du cycle météorologique 
normal, des congés fixes et d'autres é4véne- 
ments qui se répétent a intervalles avec une 
certaine régularité pour influencer de fagon 
Significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne écono- 
mique et de produire une meilleure prédiction; 
Statistique Canada rajuste les séries tempo- 
relles au moyen de la méthode de désaisonnali- 
sation X-11-ARMMI(2) afin de justement minimi- 
ser l'impact des variations saisonniéres' sur 
les séries. Cette technique consiste essen- 
tiellement 4 ajouter les estimations d'une 
année de données brutes a l'extrémité de la 
série initiale avant de procéder a la désai- 
sonnalisation proprement dite. Les données 
estimatives proviennent d'extrapolations pros- 
pectives réalisées par des modéles ARMMI (mo- 
déles autorégressifs a moyennes mobiles inté- 
grées) du type Box-Jenkins. 


.La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a4 la méthode de rapport aux 
moyennes mobiles pour effectuer le lissage de 
la série modifiée et obtenir une estimation 
provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la série initiale (ajustée) aux 
estimations de la tendance-cycle, et estimer 
les facteurs saisonniers Aa partir de ces dits 
rapports. Les facteurs saisonniers définitifs 
ne sont produits que lorsque ces opérations 
ont 6té exécutées A plusieurs reprises. Ces 
étapes déterminant les facteurs saisonniers 
nécessaires au calcul des données désaisonna- 


1 La désaisonnalisation des séries temporelles 


6conomiques: quelques remarques; tiré de la 
Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

2 Pour de plus amples’ informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
no 12-564F au catalogue, hors série. 


rr ines ee ee ee eee a 


Retail Trade, April 1993 Commerce de détail, avri! 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


sures that the estimated seasonal factors are 
derived from an unadjusted series which in- 
cludes all the available information about the 
series, i.e., the current month's unadjusted 
data as well as the previous month's’ revised 
unadjusted data. 


While seasonal adjustment permits a better 
understanding of the underlying trend-cycle of 
a series, the seasonally-adjusted series still 
contains an irregular component. Slight month- 
to-month variations in the seasonally adjusted 
series may be simple irregular movements; to 
get a better idea of the underlying trend, 
users should examine several months of the 
seasonally adjusted series. 


The Canada seasonally adjusted total is de- 
rived "indirectly" by the summation of the in- 
dividually seasonally adjusted kinds of busi- 
ness. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates 


Seasonally adjusted constant dollar estimates 
are obtained by deflating the current dollar 
seasonally adjusted data by an implicit price 
index supplied by the National Accounts and 
Environment Division. The total constant dol- 
lar seasonally adjusted estimates are derived 
by employing the indirect seasonal adjustment 
method. 
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lisées finales sont exécutées 4 chaque mois. 
Cette approche garantit que la série non-dé-. 
saisonnalisée, a partir de laquelle sont cal- 
culées les estimations des facteurs’ saison- 
niers, inclut toutes les données les plus ré- 
centes relativement a ladite série, c.-a-d., 
les données qui portent sur le mois courant et 


les données révisées du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamenta- 
le d'une série, la série désaisonnalisée n'en 
contient pas moins une composante irréguliére. 
De légéres variations d'un mois a l'autre dans 
la série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irrégulierss; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, 
les utilisateurs doivent donc examiner les 
séries désaisonnalisées d'un certain nombre de 
mois. 


Le total désaisonnalisé au niveau du Canada 
est dérivé de "fagon indirecte" en faisant la 
somme des genres de commerce désaisonnalisés 
séparément au préalable. 


Estimation désaisonnalisées 
tants 


en dollars cons- 


Les estimations désaisonnalisées en dollars 
constants sont obtenues en dégonflant les 
données désaisonnalisées en dollars courants 
au moyen d'un indice implicite de prix fourni 
par la Division des Comptes Nationaux et de 
l'Environnement. Les estimations totales dé- 
saisonnalisées en dollars constants étaient 
obtenues par l'emploi de la méthode de désai- 
sonnalisation indirecte. 
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APPENDIX V 
TRADE GROUP COVERAGE 


010 Supermarkets and Grocery Stores 010 Supermarchés d‘alimentation et épiceries 
6011 Supermarkets 6011 Supermarchés d'alimentation 
6012 Grocery stores (except supermarkets) 6012 Epiceries (sauf les supermarchés) 
020 All Other Food Stores 020 Tous les autres magasins d‘alimentation 
6013 Bakery products stores 6013 Boulanger ies-patisseries 
6014 Candy and nut stores 6014 Confiseries et magasins de noix 
6015 Fruit and vegetable stores 6015 Magasins de fruits et légumes 
6016 Meat markets 6016 Marchés de viande 
6019 Other specialty food stores, n.e.c. 6019 Autres magasins d'alimentation 
spécialisés, n.c.a. 
030 Drugs and Patent Medicine Stores 030 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
6031 Pharmacies. ¥ : 6031 Pharmacies 
6032 Patent medicine and toiletries stores 6032 Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 
040 Shoe Stcres 040 Magasins de chaussures 
6111 Shoe stores 6111 Magasins de chaussures 
050 Men's Clothing Stores 050 Magasins de vétements pour hommes 
6121 Men's clothing stores 6121 Magasins de vétements pour hommes 
060 Women's Clothing Stores 060 Magasins de vétements pour dames 
6131 Women's clothing stores 6131 Magasins de vétements pour dames 
070 Other Clothing Stores 070 Autres magasins de vétements 
6141 Children's clothing stores 6141 Magasins de vétements pour enfants 
6142 Fur goods stores 6142 Magasins de fourrures 
6149 Other clothing stores, n.e.c. 6149 Autres magasins de vétements, n.c.a. 
6151 Fabric and yarn stores 6151 Magasins de tissus et de filés 
080 Household Furniture and Appliance 080 Magasins de meubles et d'*appareils 
Stores ménagers 
6211 Household furniture stores (with 6211 Magasins de meubles de maison ; 
appliances and furnishings) (avec syeebeite ménagers et accessoires 
’ d'ameub lement) § 
6212 Household furniture stores (without 6212 Magasins de meubles de maison : 
appliances and furnishings) (sans apeareits ménagers ni accessoires 
i Diy ae! F d' ameub lement) ; 
6213 Furniture refinishing and repair shops 6213 Ateliers de réparation de meubles 
6221 Appliance, television, radio and stereo 6221 Magasins d'appareils ménagers, de postes 
stores de télévision et de radio et d'appareils 
a 2 stéréophoniques YE sso 
6222 Television, radio and stereo stores 6222 Magasins de postes de télévision et de 
F ws ; radio et d'appareils Bist copuert ues 
6223 Appliance, television, radio and stereo 6223 Ateliers de réparation d'appareils 
repair shops ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 
090 Household Furnishings Stores 090 Magasins d‘*accessoires d*ameublement 
6231 Floor covering stores 6231 Magasins de revétements de sol 
6232 Drapery stores 6232 Magasins de tentures ; 
6239 Other pousebn ld furnishings stores 6239 Autres magasins d'accessoires d'ameublement 
100 Motor Vehicle and Recreational Vehicle 100 Concessionnaires de véhicules automobiles 
Dealers et récréatifs 
6311 Automobile (new) dealers 6311 Concessionnaires d'automobiles neuves 
6312 Automobile (used) dealers 6312 Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
6321 Motor home and travel trailer dealers 6321 Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 
6322 Boats, outboard motors and boating 6322 Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
accessories dealers bord et d'acessoires pour bateaux 
6323 Motorcycle and snowmobile dealers 6323 Mer chands de motocyclettes et de 
motoneiges be PA 
6329 Other recreational vehicle dealers 6329 Autres marchands de véhicules de loisir 


APPENDICE V 
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 
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110 
6331 
120 


Gasoline Service Stations 
Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and 
Services 


Home and auto supply stores 


Tire, battery, parts and accessories 
stores : 

ger aces (general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 


Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and 
replacement shops 


Other motor vehicle repair shops 


Car washes ; i 
Other motor vehicle services,» n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 

General stores 

Other general merchandise stores 
(variety and general merchandise stores) 


Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 

Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 


Toy and hobby stores 


Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting goods stores 
Bicycle shops 

Musical instrument stores 
Record and tape stores 


Jewellery stores 
Watch and jewellery repair shops 


Camera and photographic supply stores 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores ; 

Second-hand merchandise stores, n.e.c. 


Opticians' shops ; 
Art galleries and artists’ supply stores 


Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 


Pet stores 
Coin and stamp dealers 


Mobile home dealers 
Other retail stores, n.e.c. 
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110 Stations-service 

6331 Stations-service 

120 Magasins de piéces et d*accessoires pour 
véhicules automobiles et services 

6341 Magasins de fournitures pour la maison et 
peur l' automobile 

6342 Magasins de pneus, d'accumulateurs, de 
pieces et d'‘accessoires 

6351 Garages (réparations générales) : 

6352 Ateliers de peinture et de carosserie 

6353 Ateliers de remplacement de silencieux 

6354 Ateliers de remplacement de glaces pour 
véhicules automobiles 

6355 Ateliers de réparation et de 
remplacement de boites de vitesse de 
véhicules automobiles ; 

6359 Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 

6391 Lave-autos | i 

6399 Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 

130 Magasins de marchandises diverses 

6411 Magasins a rayons 

6412 tegusins généraux , j 

6413 Autres magasins de marchandises diverses 
(bazars et magasins de marchandises 
diverses) 

140 Autres magasins de produits semi-durables 

6511 Librairies et papeteries 

6521 Fleuristes | : 

6522 Centres de jardinage 

6531 Quincailleries_ ; 

6532 Magasins de peinture, de vitre et de 
perser peint. 

6581 Magasins de jouets et d'articles de 
loisir : 

6582 Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 

150 Autres magasins de produits durables 

6541 Magasins d'articles de sport 

6542 Magasins de bicyclettes ‘ 

6551 Magasins d'instruments de musique 

6552 Magasins de disques et de bandes 
magnétiques 

6561 Bijouteries : 

6562 Axel ters de réparation de montres et de 

1joux 

6571 Magasins d'appareils et de founitures 
photographiques 

160 Autres magasins de vente au détail 

6021 Magasins de spiritueux 

6022 Magasins de vin 

6023 Magasins de biére , : 

6591 Magasins de marchandises d'occasion, 
n.c.a,. 

6592 Opticiens 

6593 Galeries d'art et magasins de 
fournitures pour artistes ; : 

6594 Magasins de bagages et de maroquinerie 

6595 Magasins de monuments funéraires et de 

lerres tombales 

6596 Magasins d'animaux de maison 

6597 Marchands de piéces de monnaie et de 
timbres 

6598 Marchands de maisons mobiles ; 

6599 Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 
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DID YOU 
KNOW... 


THAT CANADIAN 
EXPORTS OF 


IN 1990 WERE 

80% HIGHER 3 

THAN IN 1980?' 

D ue to the unpredictable nature of the energy industry, many 
reference publications are outdated by the time they’re 


published. Not this one! With the certainty of change in the energy 
picture, you need a source that remains current and complete. 


The Energy Statistics Handbook is the most complete source of 
detailed information on the energy field. This publication is designed 
to work for you! Your subscription includes: 


@ An attractive, easy-to-use binder — keep it on your bookshelt or 
beside your telephone. 


@ Section dividers to organize the monthly updates whieh enable 
you to rapidly access the facts you need. 


@ A monthly 200-page update from Statistics Canada that onsures 
your facts are the most recently released for this rapidly oe 
sector. 


Data is organized by energy type: total energy, petroleum, natural 
gas, electricity, uranium and coal. Additional sections include prices 
and conversion factors. Along with up-to-date information, you'll find 
historical data going back 10 years, so you can compare trends over 
time. 


Executives, research and development professionals and 
environmentalists use the Energy Statistics Handbook to add aulnonty 
to their industry analysis, plans and corporate ~_ 


Subscribe to the Energy Statistics Handbook today! 


The Energy Statistics Handbook (Cat. #10- 602) i is $300 i in 
Canada, US$360 in the United States and US$420 in other countries. 
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Publication Sales 


Statistics Canada 
Ottawa, Ontario K1A OT6. 


lf more convenient, fax your order to (613) 951-1584. Or contact 
your local Statistics Canada Reference Centre listed in this 
publication. 


For faster ordering, call 1-800-267-6677 and use your VISA, 
MasterCard or Purchase Order number. 


SAVIEZ- 
VOUS... 


QUE LES EXPORTATIONS 
CANADIENNES 


DE GAZ NATUREL 


ETAIENT 80 % 
PLUS ELEVEES EN 1990 
QU’EN 1980? 

n raison de la nature imprévisible de l'industrie de 'énergie, de 


fe nombreuses publications de référence sur le sujet sont deja 
périmées lorsqu’elles paraissent. Mais pas celle-ci! Le monde de 
énergie est en constante évolution, aussi vous avez besoin d’une 
source de référence qui soit toujours d’actualité et compléte. 


Le Guide statistique de l’énergie est \a source la plus complete de 
renseignements exacts sur fe domaine de |’énergie. Cette publication 
est congue pour travailler pour vous! Votre abonnement comprend : 


W@ Un classeur attrayant et facile a consulter — vous pouvez le 


_garder dans votre bibliothéque ou a cOté de votre téléphone; 


M@ Des sections ordonnées selon les mises a jour mensuelles, ce qui 
vous permet de trouver rapidement les faits dont vous avez besoin; 


Mi Une mise a jour mensuelle de 200 pages de Statistique Canada 
qui vous assure d’avoir en main les faits les plus récents qui 
Soient sur ce secteur qui change continuellement. 


Les données sont classées selon le type d’énergie : |’énergie 
totale, le pétrole, le gaz naturel, |’électricité, l’uranium et le charbon. 
D’autres sections traitent des prix et des facteurs de conversion. En 
plus d’une information actuelle, vous y trouverez des données 
historiques des dix derniéres années, afin que vous puissiez comparer 
les tendances a travers le temps. 


Les cadres, les professionnels de la recherche et du 
développement et les écologistes utilisent le Guide statistique de 


_ Fénergie pour ajouter du poids a leur analyse de l'industrie, leurs 


projets et a leurs rapports de société. 
Abonnez-vous dés aujourd'hui au Guide statistique de energie! 


Le Guide statistique de l’énergie (N° 10-602 au Cat.) coite 300$ 
au Canada, 360 $ US aux Etats-Unis et 420 $ US dans les autres 


pays. 


Ecrivez a: 
Vente des publications 


Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 


Ou encore, télécopiez votre commande au (613) 951-1584. Ou 
communiquez avec le Centre régional de consultation de Statistique 
Canada de votre localité. La liste apparait dans la publication. 


Pour commander plus rapidement, composez le 1-800-267-6677 et 
utilisez votre compte VISA ou MasterCard, ou votre numéro de bon de 
commande. 


THE MARKET || LE RECUEIL 
RESEARCH STATISTIQUE DES 


HANDBOOK ETUDES DE 
192 MARCHE 1992 


The fastest way 
to get off toa 
good start ! 


Brainstorming with your 
colleagues produces some 
great marketing ideas. But 
which ones will you use? The 
Market Research Handbook 
1992 can help you narrow 
your options before you commit 
any more time and resources to 
developing your strategy. 


Pour partir 
du bon pied ! 


Des séances de remue-méninges 
jaillissent d’excellentes idées de 
commercialisation. Mais lesquelles 
choisir ? Le Recueil 
statistique des études 
de marché 1992 peut 
vous faciliter les choix 
avant que vous n’engagiez 
plus de temps et de ressources 
a |’élaboration de votre stratégic 


This handbook is the most compre- 
hensive statistical compendium on 
Canadian consumers and the businesses 
that serve them. 

It helps you to identify, define and locate your 
target markets. 


Ce recueil statistique est le plus 
exhaustif qui soit sur les consom- 
mateurs canadiens et les entreprises - 
qui les servent. Il vous aide a définir 

et situer vos marchés cibles. 


Looking for... Vous cherchez... 

..,80cio-economic and demographic profiles of _. .des profils socio-économiques et démographiques de 
45 urban areas? 45 régions urbaines ? 

...revenue and expenditure data for retailers and small ...des données sur les recettes et les dépenses de 
businesses? détaillants et de petites entreprises ? 

The Market Research Handbook 1992 has it all... Le Recueil contient tout cela... et plus encore : 


and more. It provides information on: 


@ dépenses personnelles 
@ personal spending M@ taille et composition des ménages 
@ size and composition of households @ traitements et salaires 
M@ wages and salaries @ investissements par secteur d’activité économique 
@ investment in Canadian industries @ population active par secteur d’activité 
@ labour force in various industries @ prix de l'industrie et de la consommation 
@ industry and consumer prices 
It has been one of our bestsellers since 1977 for the Si c’est un de nos succés depuis 1977, c'est parce qu il vous 
simple reason that it offers such a range and depth of renseigne en long et en large sur le marché. Pour 
market data. Save time and money when you're économiser temps et argent, vous ne sauriez vous en 
looking for data or data sources, keep the Market passer, 
Research Handbook 1992 close at hand for } 
easy reference. Le Recueil statistique des études de marché 1992 (n° 63-224 au 
catalogue) coate 94 $ (TPS de 7% en sus) au Canada, 113 $ US aux Etats-Unis 
The Market Research Handbook 1992 (Cat. no. 63-224) is $94 et 132 $ US dans les autres pays. 


(plus 7 % GST) in Canada, US$113 in the United States and US$132 
Pp 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on CD, diskette, computer 
print-outs, microfiche and microfilm, and magne- 
tic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. 
Direct on line access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada’s 
machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
sUatusticsmonsservices  shouldmpendirectedmvo: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 
951-3551) or to the Statistics Canada reference 
centre in: 


St. John's(1-800-565-7192) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (Z9Z-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces 
and territories, for users who reside outside 
the local dialing area of any of the regional 
reference centres. 


Newfoundland, Labrador, 
Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 
Quebec 
Ontario 
Manitoba, Saskatchewan, Alberta 
and Northwest Territories 
British Columbia and Yukon 
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1-800-563-7828 
1-800-663-1551 


Telecommunications Device for the 


Hearing Impaired 1-800-363-7629 
Toll Free Order Only Line (Canada 
and United States) 1-800-267-6677 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Marketing Division, Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile Number 1(613)951-1584 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
habituelles et spéciales sont offertes. Les données ' 
sont disponibles sur disque compact, disquette, 
imprimés d'ordinateur, microfiches et microfilms et 
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents 
de référence géographiques sont disponibles pour cer- 
taines sortes de données. L'acces direct a des 
données agregees est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme 
d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette 
publication ou de statistiques et services connexes 
doivent étre adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 
951-3551) ou au centre de consultation de Statistique 
Canada a: 


St. John's(1-800-565-7192) Winnipeg (983-4020) 
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Note de reconnaissance 


Le succes du systeme Statistique du Canada 
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Statistique Canada et !a population, les entreprises 
et les administrations canadiennes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonte, i| serait 
impossible de produire des Statistiques precises 
et actuelles. 


SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 
inital elerseletele 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417), as 
well as many other series, are available to the 
public from Statistics Canada's computerized 
data bank CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System) via terminal, on 
computer printouts, or in machine readable 
form. For further information, contact the 
Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or the 
regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 
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The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 
sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de détail 
(matrice nos 2299, 2398-2417), et sur de nombreuses 
autres séries, par le biais d'un terminal, d'imprimés 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de CANSIM, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (+téléphone 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally adjusted, retail sales remained 
unchanged in May at $16.1 billion. Following a 
sizable increase in January 1993, sales have 
not changed significantly because of off- 
setting fluctuations in monthly movements. The 
trend for retail sales has been rising 
steadily since April 1992 but at a slower rate 
over the last two months. 


Major Components 
(seasonally adjusted sales in current dollars) 


level in May was the result of 
In terms of dollar 

changes were 
and Automotive 


The unchanged 
offsetting movements. 
impact, the most significant 
reported by the Food (+0.52Z) 
(-0.5Z) sectors. 


Food: +0.52Z 


The 0.5% sales increase in May in the Food 
sector followed no growth in April and a 
decrease of 0.34 in March. Sales by  super- 


advanced 0.7Z in 
declines, 
food price 


markets and grocery stores 
May after three consecutive monthly 
as sales have closely followed 
movements. 


Automotive: -0.5Z 


The 0.5% sales decline in May for the Automo- 
tive sector followed a 2.2% gain in April. The 
largest downward influence came from a 0.9% 
sales decrease for gasoline service stations 
in May, the third consecutive monthly decrease 
for this trade group. Sales by motor vehicle 
and recreational vehicle dealers decreased 
0.2% following a particularly strong 3.9Z gain 
in April. 


Provinces and Territories 
(seasonally adjusted sales in current dollars) 


posted sales 
-0.1% in 
Increases 

(+#3.2Z), 


Eight provinces and territories 
decreases in May,» ranging from 
Ontario to -4.0Z% in New Brunswick. 

were reported by British Columbia 


Nova Scotia (+0.6%) and the Yukon Territory 
(+0.52Z), while sales for Alberta were 
unchanged. 


FAITS SAILLANTS 


Les ventes désaisonnalisées du commerce de 
détail sont demeurées inchangées en mai A 1651 


milliards$. Faisant suite a une augmentation 
importante en janvier 1993, les ventes n'ont 
pas changé Significativement da aux 


fluctuations des ventes mensuelles qui se sont 
contrebalancées. La tendance continue de 
progresser depuis avril 1992, mais a un taux 
plus lent au cours des deux derniers mois. 


Principales Composantes 
(ventes désaisonnalisées en dollars courants) 


Le niveau stable de mai a été le résultat de 
mouvements contrebalangants. Les changements 
les plus significatifs, par ordre d'importance 
en dollars, ont été déclarés par les Aliments 
(+0,5Z%) et les Véhicules automobiles (-0,57). 


Aliments: +0,52Z 


La hausse de 0,5Z% des ventes du secteur des 
aliments en mai fait suite a aucun changement 
en avril et a une baisse de 0,3% en mars. Les 
supermarchés d'alimentation et épiceries 
enregistrent une augmentatior. de 0,7% de leurs 
ventes en mai aprés trois baisses consécutives 
mensuelles puisque les ventes ont suivi de 
trés prés le mouvement des prix des aliments. 


Véhicules automobiles: -0,52Z 


La baisse de 0,5Z% des ventes du secteur’ des 
produits de véhicules automobiles en mai fait 
suite @& un gain de 2,2Z en avril. L'influence 
a la baisse la plus importante provient de la 
diminution de 0,9Z des ventes des stations- 
service qui est la troisiéme baisse consécu- 
tive de ce groupe de commerce. Les ventes des 
concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs baissent de 0,2% en mai, faisant 
suite a la forte hausse de 3,9% enregistrée en 
avril 1993. 


Provinces et territoires 
(ventes désaisonnalisées en dollars courants) 


Une baisse des ventes a été déclarée dans huit 
provinces et territoires en mai, s'échelonnant 


de -4,0Z% au Nouveau-Brunswick aA -0;,1% en 
Ontario. Des augmentations ont été enregis- 
trées en Colombie-Britannique (+3,22Z), en 


Nouvelle-Ecosse (+0,6%) et au Yukon (+0,57Z) 
alors qu'elles sont inchangées en Alberta. 


en  ——— 
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Trend 
(current dollars) 


The trend for retail sales’ has 
with rates of increase around 0.4% between 
April 1992 and March 1993. The trend continued 
to rise in April and May but at a slower pace 
of 0.3%. (The trend smooths out irregular 
month-to-month movements that are not sus- 
tained over a longer period.) 


been rising> 


Year-to date 
(current dollars) 


Cumulative retail sales in current dollars for 
the first five months of 1993 totalled $74.1 
billion, up 4.5% from the corresponding period 
in 1992. 
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Tendance 
(en dollars courants) 


La tendance des ventes du commerce de _ détail 
demeure positive, avec des taux d'environ 0,42 
entre avril 1992 et mars 1993. La tendance 
continue d'augmenter en avril et mai mais a 
un taux plus lent de 0,32. (La tendance 
aplanit les mouvements mensuels irréguliers 
qui ne sont pas maintenus au cours d'une 
longue période). 


Cumulatif 
(en dollars courants) 


Les ventes atteignent 74,1 milliards$ en dol- 
lars courants depuis le début de l'année, en 
hausse de 4,5Z par rapport aux cinq premiers 
mois de l'année précédente. 
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Chart 1 


Graphique 1 


Retail Sales, Canada 


Ventes au détail, Canada 


$ billions $ milliards 
20 20 
Seasonally Adjusted 
Désaisonnalisées | 
18 18 
16 re 
14 14 
Unadjusted 
12 Non ajustées 12 
10 10 
J J J J J J M 
1988 1989 1990 1991 1992 1993 


* 


Prior to 1991, data includes Federal Sales Tax. Its 
successor, the Goods and Services Tax is not included in 
the 1991 and later data. See footnote at end of tables. 


Chart 2 
Retail Sales -— Canada 


Avant 1991, les données incluent la taxe de vente fédérale. La 
taxe sur les produits et services qui lui a succédé n’est pas 
incluse en 1991 et dans les données ultérieures. Voir note a la 
fin des tableaux. 


Graphique 2 
Ventes au détail - Canada 


$ billions $ milliards 
16.5 16.5 
16.0 Seasonally adjusted 16.0 
Désaisonnalisées 
Tees) 155 
15.0 shone) 
Trend! 
Tendance! 
14.5 14.5 
14.0 14.0 
135 iets’ 
“ id J J d) J M 
1988 1989 1990 1991 1992 1993 


nee eee ee 
Data prior to 1991 have been adjusted to remove the Federal Les données avant 1991 ont été ajustées pour supprimer la taxe 
Sales Tax to be comparable to January 1991 and subsequent de vente fédérale afin qu’elles soient comparables a janvier 1991 
data. et aux données subséquentes. 

’ Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 1 La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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Retail Sales Trends! - Canada, Tendances! des ventes au detail - Canada, 


By Major Group par groupe principal 
Automotive / Vehicules automobiles Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
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1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. ’ Les tendances représentent les données desaisonnalisees 
lissees. 
Note: Data prior to 1991 have been adjusted to remove Nota: Les données avant 1991 ont été ajustées pour supprimer 
the Federal Sales Tax to be comparable to la taxe de vente fédérale afin qu’elles soient comparables 
January 1991 and subsequent data. a janvier 1991 et aux donnees subsequentes. 
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Selected Publications 
from Statistics Canada 


LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 


Title 


Department Store Sales and Stocks 
Monthly, Bilingual 


Department Store Sales by Region - 
Advance Release, Monthly, Bilingual 
New Motor Vehicle Sales, Monthly, 
Bilingual 


Retail Chain and Department Stores, 
Annual, Bilingual 


Vending Machine Operators, Annual, 
Bilingual 


Direct Selling in Canada, Annual, 
Bilingual 


Campus Bookstores, Annual, Bilingual 
Annual Retail Trade, Annual, Bilingual 


Market Research Handbook, Annual, 
Bilingual 


Retail Commodity Survey, Occasional, 
Bilingual 


Titre Catalogue 


Ventes et stocks des grands magasins, 63-002 
Mensuel, Bilingue 


Ventes des grands magasins par 63-004 
région, Rapport provisoire, Mensuel, 
Bilingue 


Ventes de véhicules automobiles neufs, 63-007 
Mensuel, Bilingue 


Magasins de détail a succursales et 63-210 
les grands magasins, Annuel, Bilingue 


Exploitants de distributeurs 63-213 
automatiques, Annuel, Bilingue 


La vente directe au Canada, Annuel, 63-218 
Bilingue 


Librairies de campus, Annuel, 63-219 
Bilingue i 


Commerce de détail annuel, Annuel, 63-223 
Bilingue 


Recueil statistique des études de 63-224 
marché, Annuel, Bilingue 


Enquéte sur les marchandises vendues 63-541 
au détail, Hors série, Bilingue 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada 


Pour obtenir une publication veuillez téléphoner 
au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé- 
copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais; 


only telephone 1-800-267-6677. When 


ordering by telephone or facsimile 
written confirmation is not required. 


au Canada, composez le 1-800-267-6677. I1 n'est 
pas nécessaire de nous’ faire parvenir une con- 
firmation pour une commande faite par téléphone 
ou télécopieur. 
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TABLE 1. 


No. 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 


2 All other food stores 


3 Drugs and patent medicine stores 


Shoe stores 
Men's clothing stores 
Women's clothing stores 


Other clothing stores 


on dod NH FF 


stores 
9 Household furnishings stores 


10 Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories 
and services 


13 General merchandise stores 


14 Other semi-durable goods stores 


15 Other durable goods stores 
16 Other retail stores 


17 Total, all stores 


Regions 


18 Newfoundland 

19 Prince Edward Island 
20 Nova Scotia 

21 New Brunswick 

22 Quebec 

23 Ontario 

24 Manitoba 

25 Saskatchewan 

26 Alberta 

27 British Columbia 

28 Yukon 

29 Northwest Territories 
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Household furniture and appliance 


May 
1993 
Mal 


Sales 


Ventes 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods) 


Change from 
previous month 
Year-to- ee 

date} Variation p. r. 
au mois précédent 


millions of dollars - millions de dollars 


3,924.3 


285.5 


975.4 


131.6 
145.0 
313.6 
345.3 
695.0 


183.5 
3 5407.4 


1,185.8 
896.1 


1,755.6 
580.8 


445.4 


839.7 


16,109.8 


269.7 
68.3 
533.6 
412.1 
3,911.3 
5,981.9 
546.8 
466.4 
1,690.9 
2,178.4 
li7iont 
EAE Sc Sf 


3,896.7 


291-1 


CMTS UL 


UES 
145.1 
309.4 
343.8 
700.8 


183.7 
3 5414.6 


1,196.8 
905.1 


1,751.1 
577.4 


441.4 


842.6 


276.4% 
69.6 
530.6 
429.4 
3,943.6 
5,986.3 
IG £9 
467.4% 
1,691.0 
2,109.9 
17.1 


1993 

, May April 
3| Cumulatif 1993 1993 
Mai Avril 
3,901.0 3,917.8| 19,612.3 0.7 -0.1 
286.5 282.9 1,421.5 -1.9 1.6 
977.5 965.3 4,846.1 -0.2 -- 
126.7 131.8 656.8 metro 5.1 

143.9 144.2 calc -- 

301.7 308.6 1,543.5 1.4 
338.5 339.1 1,710.3 0.4 1.6 
682.4 675.0 3 5436.7 -0.8 PRAT ( 
184.2 180.6 912.6 -0.1 -0.3 
3,287.7 3,269.1) 165,723.9 -0.2 ESA) 
1,207.0 15213.4| 6,004.0 -0.9 -0.8 
903.7 915.6 4,524.9 -1.0 v2 
1,747.7 1,751.2 8,802.6 053 0.2 
566.5 564.0 2,855.7 0.6 1.9 
434.6 432.4 2,185.6 0.9 1.6 
829.2 838.9 4,205.0 -0.3 1.6 
16,110.33 15,918.8 15,930.1/] 80,162.6 - lee 
274.1 268.2 1,370.6 -2.4 0.8 
66.6 71.0 343.8 -1.9 4.5 
514.5 514.0 2,619.7 0.6 sont 
404.3 402.5 2,055.9 -4.0 6.2 
3,859.0 3,892.2) 19,580.5 -0.8 Qad 
5,938.7 5,869.3] 29,699.3 -0.1 0.8 
554.2 549.7 2,764.3 -1.5 0.2 
468.1 468.5 2,338.2 -0.2 -0.2 
1,612.2 1,661.2 8,356.2 -- 4.9 
25177.4 2183.4] 10,783.9 Se -3.1 
16.8 17.3 84.6 0.5 ire 
Ly 46 Th S570 165.6 -1.6 3.5 


esi& 
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from 
previous mon 


Variation p. 
au mois précéd 


2.9 
-0.3 
-2.6 
-0.7 


th 


r. 
ent 


-0.9 


-1.5 
0.2 
-2.3 
2.3 
5.8 
0.7 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


4.7 3.4 4.3 6.3 5.4 
ong 8.0 12.3 8.2 om 
9.6 11.41 WSi2 SiS eos 
6.2 Cal, -2.5 4.1 
6.0 a, 6.9 ze 
Wo zé 2.6 1.4 2. 
7.1 5 7/ 7.0 -4 
1359 10.1 7.2 Tho | 
1.6 6 =O% 2 1.2 
7. 7.8 4.8 > 6.0 
1.7 3.8 4.4 
4.0 6.3 5.6 
1.2 - im 1.4 0.2 alot. 
Tt Urn: LOS 10.8 Woes 
Dail 5.8 6.8 4.8 7.4 
0.4 0.2 -1.3 -0.6 -0.1 
5.5 5.1 4.8 5.0 5.5 
0. 0.5 -1.8 -6.2 -1.4 
3. 7.4 Brie uae) 6.4 
5. 4.8 1.4 6.4 4.2 
5. 9.5 SS 4.1 5.6 
4.0 3.7 5.3 Bait 
5. 4 6.0 3.4 5.2 
2. Tat 4.2 Sue | 
3. 3.8 3.2 5.9 4.4 
5.1 Ly) 0.2 5.5 4.8 
we 6.0 96 Maire WZ 
Peae -0.4% 0.5 4.9 AST A 
4.0 -0.5 1.4 3.9 2.8 


Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'alimentation et 
epiceries 


Tous les autres magasins 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de 
médicaments brevetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits 
semi-durables 


Autres magasins de produits 
durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


on nw 
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TABLE 2. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, 


No. 


Co OD ON DO HT FW LD = 


_ 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 
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May 
1995 
Ma1 


millions of dollars - millions de dollars 


4,017.1 
300.5 
951.4 
145.5 
148.0 
328.1 
328.1 
630.7 
182.4 

4,017.0 


1,201.9 
986.7 


1,697.5 
644.2 
429.6 
861.2 


16 ,869.7 


275.8 
69.9 
559.3 
426.1 
4,295.6 
6,201.8 
565.6 
483.3 
1,733.7 
2,206.6 
18.0 
34.0 


Ge 


S591. 5 
297.8 
957.7 
135.5 
130.5 
305.4% 
324.0 
652.2 
175.5 

3,954.6 


1,134.1 
918.1 


1,639.8 
528.4 
381.2 

792.6 


16,239.0 


274.5 
66.4 
536.1 
430.1 
4,164.6 
5,946.8 
561.3 
463.8 
1,675.0 
2,071.1 
15.9 
33.4 


Sales 


Ventes 


3,668.2 
259.4 
946.1 
100.3 
104.4% 
“6S 
283.2 
621.2 
165.7 

3,525.4 


1,151.4 
821.5 


1,460.3 
449.5 
329.8 
700.8 


14,843 .0 


by Trade Group and by Region (Current 


3467.3 
236.6 
865.2 
76.9 
81.8 
198.2 
218.7 
520.6 
136.3 

2 5593.4 


1,060.6 
689.6 


1,208.4 
407.0 
300.8 
614.2 


12,675.8 


243.4 
5267 
402.6 
217541 
3,034.7 
K567425 
441.9 
373.6 
i s2710 
1,802.1 
12.8 
27.0 


Younakoreate 


1995 


Cumulatif 


18,970.3 
UBEELS St, 
4,624.1 
561.9 
572.4 
USESU/o 
1,415.3 
3,011.6 
LOD ssc 

16,586.6 


5,673.1 
4,143.6 


7,291.8 
2 5436.2 
1,771.3 
3,611.6 


74,119.8 


1,243.2 
300.2 

2 5403.0 
1,882.0 
18,320.5 
275312.6 
2,553.3 
2,164.3 
7,713.5 
10,000.8 
74.2 
ULY46r 
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non -désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


May 
1993 
Mai 


11.5 


11.4 
12.5 


13.0 


11.8 


11.7 
1533 


Year-to-date 
1993 
Cumulatif 


3.8 
8.1 
11.3 
3.5 
3.7 
2.1 
6.7 
8.8 
0.6 
5.4 


Wor 
5.4 


1.0 
ay) 
6.4 
-1.0 


4.5 


25h) 
4.9 
Spe 
4.9 
4.1 
4.2 
4.0 
3.4 
S69) 
8.3 
Led 
2.4 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Ile-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


co 0D ON OH FW RH = 
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11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


18 
19 
20 
et 
ee. 
23 
24 
25 
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28 
29 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


oO ON DO KF OW DN = 


= 


1 
12 


oC OUlUCOMWmrmUNULCUC COUCUMlLUC PRU CBG 


_s 


11 
V2 


Estimates ) 


Trade Group 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Newfoundland 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Quarter 1 
1993 


Quarter 4 
1992 


Sales 


Ventes 


Quarter 3 
1992 


Ruantse 2 


Quarter 1 


Trimestre 1|]Trimestre 4|Trimestre 3|]Trimestre 2|Trimestre 1 


eiiliensaat dollars - millions de dollars 


11 ,041.8 
734.6 
2,715.1 
280.9 
293.8 
684.4 
763.2 
1,728.7 
441.2 
8,615.1 


3,337.1 
2238.9 


35954.4 
1,263.6 

960.6 
1,957.7 


41,011.1 


247.8 


61.9 


11,835.6 
828.5 
3,032.6 
461.4 
61S.2 
1,168.6 
1,314.6 
2 »344.0° 
608.0 
8,920.1 


3,569.0 
2 5808.2 


6,998.1 
1,996.2 
1,644.7 
2,906.3 


51,049.2 


269.8 


11,559.1 
787.5 
2,654.3 
311.35 
362.7 
917.4 
964.1 
1,930.8 
571.6 
9,992.4 


3,751.4 
2,577.8 


5,004.2 
1,636.3 
1,216.7 
2597.7 


46 ,901.4 


278.4 


56.9 
5.1 
Sue 

11.7 

17.4 

20.8 
4.0 

142.7 


95.5 
36.5 


107.5 
30.5 
11.4% 
Come 


854.2 


115483.2 
809.7 
2,610.4 
388.7 
400.1 
DESO? 
907.9 
1,761.8 
547.7 
11,263.4 


3,562.3 
2,781.5 


4,951.2 
1,619.5 
1,160.1 
2,522.5 


47,683 ..2 


265.4 


56.9 
4.9 
x6 1 

10.9 

15.4 

18.1 
4.8 

168.6 


85.5 
59 


100.3 
26.4 
10.6 
23.2 


842.1 


10 566.9 
685.9 
2 424.2 
279.0 
290.4 
672.8 
717.4 
1,623.9 
444.6 
8,325.0 


3,285.3 
2,120.7 


3,906.4% 
1,164.0 

913.6 
1,995.4 


39,415.4 


257.3 


55.2 
3.4 


719.5 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
Quarter 4 Quarter 3 


; 1992] 1992| 
Trimestre 1/Trimestre 4|Trimestre 3/Trimestre 2|Trimestre 1 


Quarter 1 Quarter 2 Quarter 1 
1993 1992 1992 


Per cent - pourcentage 


4.5 6.8 4.5 3.4 5; 
71 -11.5 SS: -14.0 -14.5 
12.0 ost 11.5 shoe: 7.3 
057 -2.6 -5.4 -10.8 =-1.0 
Wad Sr “4.7 = 95 = Zien 
Ucst/ 0.1 Wee) =—2/45 Pi) ear 
6.4 6.2 6.4 0.9 0.7 
6.5 ot) -0.8 =O)55 10.6 
-0.8 4.1 5.1 6.6 13.6 
3.5 5.0 2.6 =2790 4.5 
1.6 2.6 -0.7 =055 -4.8 
5.6 -0.8 -3.0 “4.4 =4.2 
ae 0.6 1.0 0.1 Zot 
8.6 WVS7 Walks UJ Zao 1.7 
San =O 0.6 1.6 
-1.9 -1.6 -1.6 1.6 
4.0 3.7 2.2 0.3 2.2 
SOU 5.0 5.7 Wars 5.9 
12.1 6.4 lok 0.5 0.1 
-0.1 =0.5 0.7 -4.7 20.3 
=7.7 7.7 meat =31.0 =15.9 
9.0 4.4 lot, a laré -1.5 
8.1 8.8 4.4 =5.0 -7.0 
-5.1 6.1 =5.9 -2.5 2035 
=29.2 -22.3 -34.6 =/ 6 -17.6 
=-3.1 8.0 6.4 -5.5 -0.2 
=8.2 =6.6 0.2 -0.3 uot. 
-5.9 =1.2 -7.3 “4.2 -5.9 
-8.8 =13.2 -20.7 -21.1 -15.7 
2.8 20.1 Clee 1s55 oa> 
-6.1 6.8 -4.0 -6.4 Wigierd 
-18.3 -7.9 -12.3 -4.6 5.8 
-3.7 0.2 -0.7 -4.0 0.6 
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Groupe de commerce 


Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'‘accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
de produits semi-durables 


Autres magasins 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Terre-Neuve 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d‘alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
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Estimates) 


Trade Group 


Prince Edward Island 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Retail Trade, May 1993 
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Quarter 1 
1993 


Quarter 
19 


4 
2 


Sales 
Ventes 


Quarter 3 
1992 


Quarter 2 Quarter 1 
1992 1992 


Trimestre 1|Trimestre 4¢|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 


millions of dollars - millions de dollars 


44.8 


oes 
0.7 


thot, 
4.1 
1.4 
31.8 


Utes 
9.0 


14.6 
bers 
2.0 
9.4 


163.9 


412.2 


104.6 
5.0 
5.7 

18.9 
16.6 
33.6 
8.8 
251.9 


136.0 
52.5 


122.6 
3578 
19g 
The 


1,307.7 
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me 
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31. 
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4. 

14. 


218. 


448. 


128. 
9. 
15. 
38. 
34. 
50. 
14. 
2515 


157. 
64. 


256. 
52. 
44. 

107. 


1,690. 


1 


1 


512) 
6. 
A 

55. 


6 
1 
9 


2g) 
7 


4 
c4 
Zz) 
0 


5 


9 


0 
4 
1 
2 
1 
4 
7 
7 


7 
8 


1 
1 
8 
6 


15.8 


42.4 


27.1 
12.3 


21.7 
OT 
3.1 

16.0 


221.0 


440.1 


103.7 
8.0 
6.9 

25.4% 
21.5 
40.9 
12.4% 
308.2 


175.4% 
57.4 


156.6 
43.8 
27.7 

103.8 


1,547.4 


48.3 45.3 
45.2 12.7 
1.0 0.6 
2.4 1.7 
6.2 4.7 
1:7 1.4 
46.2 28.9 
21.4 1746 
12.2 8.4 
21.2 15.8 
6.7 3.9 
2.6 1.8 
11.8 9.1 
202.9 156.0 
439.1 401.2 
100.2 88.2 
8.5 65 
7.4 5.9 
25.8 18.8 
18.8 15.5 
27.2 S75 
10.9 9.6 
375.4 255.8 
168.4 146.9 
63.3 47.6 
154.8 119.1 
41.0 31.4 
26.0 20.9 
92.9 73.5 
1,583.3 1,288.8 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 


1993/ 1992| 1992| 1992 
Trimestre 1|/Trimestre 4|Trimestre 3/Trimestre 2|Trimestre 1 


Quarter 1 
1992 


Per cent - pourcentage 


mitre -8.5 -1.8 -6.9 =Z.0 
20.1 17.1 22.6 Zoos) 23.6 
(oe) -4.8 2.4 -6.1 Us Y 
id 7 21.6 11.5 =-3.3 12.1 
St S.5, =6.9 -8.6 =5 75 5.9 
2155 Sear 4 14.2 0.8 -19.4 
9.8 21.5 16.6 3.6 8.0 
12.1 “B15 Of 34.6 23.4% 12.6 
6.6 0.4 -3.8 -12.0 Urol) 
-8.0 0.4 =2\05 ya, =5.9 
34.7 29.7 ho lee -10.9 
Uae 0.1 =O.7 -6.5 -0.6 
2.6 22.6 Uo 20.0 25.1 
5.1 6.8 7.8 2.4 2.9 
2.7 8.4 Seu 8.1 6.9 
18.6 26.5 27.3 25.2 15.2 
=22..8 -15.6 -9.0 -8.7 -1.3 
=3.4 =4.4 Seo L -17.9 0.3 
0.5 -0.5 -7.8 -5.7 -6.0 
Ce) 15.2 11.6 Ly 1) -1.3 
-10.5 SUNS ES -4.6 -3.6 -2.0 
=8.2 27.0 24.4 16.4% 26.7 
=1.5 217 14.0 11.8 20.5 
-7.4% -6.4 -4.7 -6.1 -14.1 
10.4 -1.4 =5.9 -9.2 -4.4 
229 1.8 “4.2 -3.6 -4.6 
8.4 -0.3 0.8 -2.0 ee) 
-4.6 -6.1 1.6 -1.4 -1.4 
=2.9 5.12 =1.4 -0.9 4.9 
1.5 6.2 3.7 3.8 3.7 
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Groupe de commerce 


tle-du-Prince-édouard 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de’meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Nouvelle-écosse 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 


‘Tous les autres magasins d'alimentation 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits semi-durables 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


1 Supermarkets and grocery stores 321.5 349.0 341.8 333.0 306.0 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 74.3 81.5 68.1 69.5 66.7 
4 Shoe stores 4.2 8.1 6.0 6.2 4.3 
5 Men's clothing stores 5.6 14.0 Tot 6.6 5.4 
6 Women's clothing stores 14.6 29.6 20.1 1959 14.0 
7 Other clothing stores 16.4 33.5 PAW 72 18.3 13.4 
8 Household furniture and appliance stores 30.8 49.1 34.3 30.8 31.4 
9 Household furnishings stores 7.0 10.4 8.6 8.5 5.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 220.2 228.0 294.8 307.5 220.0 

dealers 
11 Gasoline service stations 89.4 OS at 107.2 9242 86.0 
12 Automotive parts, accessories and services 53.0 76.9 68.8 69.9 51.3 
13. General merchandise stores 991 196.7 133.0 Waren Es 95.9 
14 Other semi-durable goods stores 27.4 43.8 S77 38.3 27.9 
15 Other durable goods stores 12.8 28.9 18.5 17.8 15.5 
16 Other retail stores 42.2 62.5 60.4 56.6 43:6 
17 Total, all stores 1,025.8 1,313.9 1,237.4 1,215.1 996.7 
Quebec 

i Supermarkets and grocery stores 3,156.0 3,370.6 2,288.3 3,204.1 2,897.6 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 643.9 705.8 645.8 629.9 600.2 
4 Shoe stores 89.4 163.8 136.9 148.0 89.8 
5 Men's clothing stores 74.1 113957 89.9 112.5 70.9 
6 Women's clothing stores 165.6 276.3 238.0 240.5 166.1 
7 Other clothing stores 228.4 389.0 Stites 318.7 219.0 
8 Household furniture and appliance stores 397 53 558.7 475.8 462.5 375.1 
9 Household furnishings stores 88.5 R467 1236.8 159.5 105.1 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,957.3 2,102.5 2 5496.7 3,086.6 1,968.8 

dealers 

11 Gasoline service stations 691.0 717.8 758.3 775.9 715.4 
12 Automdduane parts, accessories and services 553.3 Eh 667.6 787.8 558.2 
13. General merchandise stores 750.3 1,257.7 926.3 976.7 722.4 
14 Other semi-durable goods stores 296.6 413.1 ' 366.7 356.7 249.7 
15 Other durable goods stores 185.7 273.45 214.5 219.5 162.3 
16 Other retail stores 313.6 488.3 394.8 445.1 338.7 
17 Total, all stores 9,860.3 12,015.7 11,409.7 12,183.7 9,469.1 
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Trade Group 


New Brunswick 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Quarter 1 
1993 


Quarter 4 
1992 


Sales 


Ventes 


Quarter 3 
1992 


Quarter 2 
1992 


Quarter 1 
1992 


Trimestre 1|/Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 


millions of dollars - millions de dollars 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
1993 1992 1992 


Trimestre 1|Trimestre ¢|Trimestre 3/Trimestre 2|Trimestre 1 


Quarter 1 
1992 


Per cent - pourcentage 


5.0 8.6 7.5 2.7 -0.9 
11.4 Ups 0.4% =o) -5.5 
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US) 5 7/ 5a B55) -0.9 -1.0 

0.1 10.0 18.4 0.9 15.8 
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-1.6 11.9 22.7 15.5 Sire, 
-17.3 -4.5 -7.4 -10.6 8.0 
SLY 0.3 -2.1 -- 1.4 

2.9 5.8 6.2 -0.1 2.6 

8.9 7.8 Sno 3.0 Vo 

ges -1.7 5.7 3.5 4.6 
-0.4 -8.1 “4.4 -9.1 Cant 

4.7 -4.6 -9.6 -11.9 -3.6 
-0.3 -3.9 0.8 -3.6 -- 

4.3 5.6 5.7 a r4 -2.5 

5.9 8.2 -2.5 StS 18.6 

-15.7 -10.2 -10.5 4.7 11.8 
-0.6 4.5 -2.5 0.5 Sr 
-3.4 -8.4 -10.0 -4.0 -11.5 
-0.9 -5.2 -5.1 -3.0 -1.7 

oe) -1.5 -3.3 -0.8 0.4 
18.8 12.0 10.3 PZ) -5.0 
14.4 0.9 -3.8 -3.5 -5.6 
-7.4 -11.7 -9.0 War4 3.5 

4.1 1.6 -0.4 0.2 0.5 
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Groupe de commerce 


Nouveau -Brunswick 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'‘accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Québec 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits semi-durables 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. Trimestre 1|Trimestre 4¢|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 
millions of dollars - millions de dollars 
Ontario 

1 Supermarkets and grocery stores 3,595.7 3,776.7 3,674.5 3,700.0 3,503.6 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 1,078.3 1,175.5 1,035.9 1,046.0 962.3 
4 Shoe stores 105.8 170.5 UES ar 133.8 99.6 
5 Men's clothing stores 119.0 264.1 153.8 166.6 120.5 
6 Women's clothing stores 265.7 479.5 354.7 361.5 260.3 
7 Other clothing stores 253.8 449.6 307.3 284.4 236.9 
8 Household furniture and appliance stores 703.6 923.5° 783.5 703.4 657.1 
9 Household furnishings stores 170.8 240.0 224.9 192.9 174.7 
10 Motor vehicle and recreational vehicle Soh7 9 3,513.1 3,757.4 4,195.0 3,182.3 

dealers ; 
11 Gasoline service stations 1,300.1 1,394.2 1,402.6 1,329.4 1,215.3 
12 Automotive parts, accessories and services 860.2 1,065.4 970.8 1,039.2 806.5 
13 General merchandise stores 1,395.6 2,625.5 1,843.1 1,806.5 1,438.6 
14 Other semi-durable goods stores 473.3 818.5 627.2 623.7 456.4 
15 Other durable goods stores 386.7 693.6 490.9 471.2 377.4% 
16 Other retail stores 868.6 1,313.2 1,204.2 1,144.9 885.4 
17 Total, all stores 15,164.0 19,220.5 17,283.7 17,541.8 14,658 .5 
Manitoba 

1 Supermarkets and grocery stores 423.3 456.0 437.4 453.4 412.0 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 63.3 77.1 66.4 67.9 64.3 
4 Shoe stores 7.5 12.2 9.6 10.4 8.1 
5 Men's clothing stores 9.2 20.5 10.9 ‘Zon 9.6 
6 Women's clothing stores 23.6 39.8 31.1 32.0 25.5 
7 Other clothing stores 26.9 46.2 32.0 32.0. 24.7 
8 Household furniture and appliance stores 47.9 68.2 53.6 47.9 46.4 
9 Household furnishings stores 8.1 ih 11.6 10.9 8.5 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 292.8 304.5 327.2 344.3 219 Al 

ealers 

11 Gasoline service stations 138.5 155.5 158.2 144.6 140.0 
12 Automotive parts, accessories and services 67.8 89.1 81.5 86.1 62.7 
13 General merchandise stores 172.8 298.7 207.6 209.6 165.3 
14 Other semi-durable goods stores 36.6 59.4 45.2 52.3 32.6 
15 Other durable goods stores Saag 55.7 43.2 40.6 31.4 
16 Other retail stores 57.8 85.6 66.2 63.2 53.5 
17 Total, all stores 1,426.4 1,797.1 1,596.4 1,623.6 1,375.9 
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Quarter 1 
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Quarter 4 
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Sales 


Ventes 


Quarter 3 
1992 
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Quarter 2 
1992 


Quarter 1 
1992 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 1 
1993 


Trimestre 1|/Trimestre ¢/Trimestre 3|Trimestre 2]Trimestre 1 


iw e 


12.4 


Quarter 4 
1992 


Quarter 3 
1992 


Quarter 2 
1992 


Per cent - pourcentage 


16.4 
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Quarter 1 
1992 


-1.4 
6.8 
5.6 


Groupe de commerce 


Ontario 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Manitoba 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


2.2| Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 
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Estimates ) 


Trade Group 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Alberta 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Quarter 1 
1993 


Quarter 4 
1992 


Sales 


Ventes 


Quarter 3 
1992 


Quarter 2 
1992 


Quarter 1 
1992 


Trimestre 1|/Trimestre ¢|Trimestre 3|Trimestre 2]Trimestre 1 


millions of dollars - millions de dollars 


326.2 
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145.0 
40.2 
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50.2 


1,217.1 


1,042.4 


260.7 
21.7 
RESO T/ 
74.0 
83.8 

210.0 
49.0 

867.6 


333.6 
252.4 


511.7 
148.8 
116.4% 
204.2 


4,304.8 


=1i4— 


348.7 


53.6 
72.5 


1,488 .8 


1,195.2 


306.2 
31.2 
64.8 

111.0 

124.0 

265.5 
60.6 

873.3 


352755 
308.0 


897.1 
237.6 
199.4 
ZIDA 


5,371.1 


338.7 


77.6 
Uot/ 
8.3 

27.0 

lies 

36.4 

16.1 

253.7 


124.6 
85.4 


171.2 
44.5 
36.3 
62.5 


1,327.3 


1,176.4 


267.6 
S0R2 
Soa 
94.2 
EET, 

218.4 
54.3 

945.7 


389.4% 
301.3 


676.8 
194.6 
152.6 
ZUG 


4,954.8 


350.9 


80.8 
8.4 
955 

28.1 

26.1 

EVO 2 

16.0 

282.5 


124.0 
94.0 


n78.5 
50.1 
35.7 
58.9 


1,387.3 


1,178.4 


248.0 
27.8 
40.7 
85.9 
88.0 

190.6 
50.2 

1,026.3 


364.9 
303.2 


662.2 
207.9 
139.0 
263.0 


4,918.2 


310.4% 


74.0 
0 
7.4 

Sil oD 

22.2 

32.0 

1353 

2360.9 


120.9 
68.2 


141.3 
55.9 
27.0 
49.3 


1,175.5 


185.5 
45.4 
832.7 


341.1 
233.3 


556.5 
142.7 
114.1 
220.1 


4,196.2 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
1993 1992 


Be LST / 4.3 52 
UCR ave 19.0 26.1 
-7.6 0.4% 0.3 S58 7/ 

1.0 ers -10.3 Se t/ 

0.1 -0.5 5.4 4.9 
-0.2 6.2 10.7 4.1 

5.8 4.2 6.1 6.3 
= Sei 37.0 60.5 52.0 

4.6 =3.8 =//...8 =G6i..2 

mihi wt3..2 115.9 O54 

Le 0.5 =3.9 = 110 

2.6 0.8 6.4 8.6 
18.6 22.4 4.9 =-1.6 
Urgek 6.7 lok 4.9 

We, 6.2 ={.2 

3.5 2.3 -0.1 1.8 
-0.7 11.8 19.0 9.6 
13.7 15.2 16.3 9.6 
=6.3 =7.1 1.4 -9.7 
-0.5 -3.5 -5.5 = 

0.2 2.4 =a. -7.2 
10.1 (Bsc Ce 7.0 -2.2 
13.2 4.8 2.6 -5.4% 

7.8 15.5 22.5 15.8 

4.2 -0.7 =6.1 -11.4% 
wae 8.0 10.8 

8.1 -0.5 

2.0 PAST ieee -0.2 

4.3 10.6 1.2 

ne, 1.3 9.6 -0.6 
=7.2 Us Ss. 2.6 

2.6 4.7 3.2 -0.1 
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Groupe de commerce 


Saskatchewan 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de‘meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Alberta 

Supermarchés d‘alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


oO ON ON KF OW KN = 


— 


oO ON OH FF OW KH = 
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12 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Estimates ) 


Sales 


Ventes 


Trade Group 


Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
1993 1992 1992 1992 1992 


No. Trimestre 1|/Trimestre ¢|Trimestre 3/Trimestre 2|Trimestre 1 
millions of dollars - millions de dollars 
British Columbia 

1 Supermarkets and grocery stores 1,437.8 1,535.2 1,490.6 1,472.2 1,352.0 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 323.5 371.6 20939 29085 265.5 
4 Shoe stores 36.3 47.6 40.8 39.0 36.1 
5 Men's clothing stores 35.9 69.7 42.2 40.4 3325 
6 Women's clothing stores SoS 136.3 4110.5 103.9 84.2 
7 Other clothing stores CN U/ 164.1 123.6 102.3 96.0 
8 Household furniture and appliance stores 249.0 340.4 257.8 229.4 234.4 
9 Household furnishings stores il 74 112.4 99.8 Silos 76.5 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,304.9 1,238.3 1,405.1 1,411.0 1,191.5 

dealers 
11 Gasoline service stations 436.8 464.9 498.9 444.6 411.1 
12 Automotive parts, accessories and services 286.8 314.5 Zot 282.2 250.6 
13. General merchandise stores 569.9 982.0 715.5 668.9 531.1 
14 Other semi-durable goods stores 179.9 259.0 230.2 2rala0 164.1 
15 Other durable goods stores 162.8 267.1 Be Tf 192.6 151.5 
16 Other retail stores 315.6 420.3 380.2 354.1 294.5 
17 Total, all stores j 5,723.2 6,834.0 6,310.2 6,032.4 5,256.4 
Yukon and Northwest Territories 

1 Supermarkets and grocery stores 34.1 37.4 40.3 38.4 31.3 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 0.4 0.7 0.7 0.7 0.4 
5 Men's clothing stores 0.5 0 0.7 O47 0.6 
6 Women's clothing stores 1.0 12 A30 1.2 0.9 
7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 2.4 Se Zao Zag 2.6 
9 Household furnishings stores (ler ies Woe 1,30 0.8 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 13.6 15.6 18.5 20.0 16.3 

dealers 

11 Gasoline service stations 
12 Automotive parts, accessories and services 

13. General merchandise stores 36.4 50.2 44.9 45.2 36.5 
14 Other semi-durable goods stores 3.6 5.9 7 4643 5.3 4.0 
15 Other durable goods stores 2.8 4.5 4.8 4.5 Zao 
16 Other retail stores 7.5 10.1 9.7 8.7 6.6 
17 Total, all stores 125.1 155.9 159.3 152.7 122.8 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 


: j 1992| 1992] 1992| 1992 
Trimestre 1|Trimestre ¢4|Trimestre 3]Trimestre 2|Trimestre 1 


Quarter 1 
1993 


Per cent - pourcentage 


6.3 8.2 4.8 6.5 4.5 
21.8 14.4 V2.7 8.6 8.6 
0.5 0.9 =5r.0 -8.0 11.8 
aul 14.5 6.2 = Sie 6.9 
6.1 6 ES 4.8 PET h 4.0 
3.8 11.6 10.0 15 Ont 
6.2 5.6 -0.5 ok 20.9 
Uae, 2502 Zilieal 18.7 21.2 
95 8.3 Lig -7.8 1.4 
6.2 =5.1 -6.7 -11.7 -14.4% 
14.5 Thon. =1.9 -6.4 -8.3 
hoes Ly) 6.5 5.8 
3.0 6.8 

0 4.1 11.6 

2 9.8 10.2 

8.9 6.8 4.5 0.3 3.2 
8.8 55.6 43.0 51.2 56.0 
-8.5 -11.4 1975 =0.9 Siliete 
=16.1 -7.9 -21.4% -22.4 7.6 
14.0 =12.2 -13.2 =3.3 2.6 
-7.8 =7.0 -2.8 34.9 33.6 
41.6 -10.3 -2.8 28.1 -3.4 
-16.6 -- =2.1 -11.8 1.0 
-0.3 =1°8 Ss 7.6 Tia 
ot In a) =0.2 == =7.5 =2.1 
-3.8 10.5 41.1 39.8 38.3 
1355 Tho 9.5 -2.0 -5.0 
1.9 9.8 14.6 11.4 13.3 


Retail Trade, May 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Groupe de commerce 


Colombie-Britannique 

Supermarchés d'alimentation et éGépiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
de produits semi-durables 


Autres magasins 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d‘appareils ménagers 
Magasins d'‘accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits semi-durables 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


olf OO N DO FON TO 


—_ 


11 
12 


oO OWN DON FW NY = 


= 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


Estimates ) 


Trade Group 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Northwest Territories 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Quarter 


1995 


Sales 

Ventes 
1 Quarter ¢ Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
1992 1992 1992 1992 


Trimestre 1|/Trimestre ¢|Trimestre 3/Trimestre 2|Trimestre 1 


See | 13.6 15.2 15.0 
x x x x 
x x x x 
x x x x 
x x x x 

x x x 
0.5 0.9 0.8 0.8 
x x x 
5.6 6.6 6.4 8.7 
x x x x 
eS 2.3 Sie Zon 
x x x x 
40.3 51.2 56.8 51.7 
21.0 23.8 25.1 23.3 
x x x x 
x x x x 
x x x x 
x x x x 
x x x x 
1.9 Panes Zant PAP 
x x x x 
8.0 9.0 1254 abe 
25 2.5 2.9 2.6 
x x x x 
2a 3.6 Seat Se 
1.6 2.4 Zant (364) 
x x x x 
84.8 104.7 102.5 101.0 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 1 
1993 


Trimestre 1|Trimestre ¢|Trimestre 3/Trimestre 2|Trimestre 1 


-17.4 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Quarter 4 
1992 


Per cent - pourcentage 


59.2 


=10r 
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Quarter 3 
1992 


19.0 


Quarter 2 


1992 


14.1 


Quarter 1 


1992 


74.8 


-19.9 


22.2 


Groupe de commerce 


Yukon 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Ouest 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'‘alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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— 
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TABLE 46. Retail Trade Sample Response Fraction and Coefficient of Variation (Current 


No. 


ol OOO N OOUuwYlUWPPLUWN UNO 


—_ 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


18 
uh 
20 
21 
22 
Zs 
24 
25 
26 
27 
28 
Zo 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 
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-20- 


Response fraction 


Fraction de réponse 


May February 
1993 1993 
Mai Février 
Vial 96.0 350) 95.5 
93.6 94.2 95.2 95.2 
93.6 915 95.6 96.6 
99.0 99.0 98.8 9657 
93.8 95.5 95.6 97.7 
81.9 95.1 95.7 93.8 
Silvent 95.8 96.1 96-9 
88.1 94.7 96.0 96.5 
S2m> CSG, 94.0 96.3 
96.7 97.2 96.6 96.3 
94.9 Weig , 97.1 96.0 
94.5 oSme 94.2 Seif 
99.0 st 99.8 O9nS 
93.4 96.4 95.0 a 
95.9 95.8 96.4 96.9 
97.4 97.5 ila 98.1 
94.6 96.3 96.5 96.3 
96.2 97.6 O79 96.5 
O59 94.4 Call Obie 
9655 O75 95.9 97.0 
Sse 1 95.1 94.4 94.9 
Pea) eho) 97.2 oS 
94.9 94.9 ee) 95.8 
96.6 CHE oT 97.0 97.4 
Sort 97.8 ile 9825 
93.6 96.4 95.5 95.7 
S70 97.8 97.6 Meo: 
94.4 91.6 94.5 9307 
Oia. 97.2 96.7 95.3 
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TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de 1'échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


1993 
Mai N° 
Per cent - pourcentage 
Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
5.1 5.1 4.3 5.0| Magasins de chaussures & 
Magasins de vétements pour hommes 5 
3.2] Magasins de vétements pour dames 6 
3.8 3.5 3.9 4.1] Autres magasins de vétements 7 
6.1 6.7 6.2 5.2| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
6.1 as 6.4¢| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
6.3 6.6 5.0] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
5.7 5.4 5.4 5.3] Stations-service 11 
4.0 4.5 4.5| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
elt tol ho 1.2] Magasins de marchandises diverses es 
6.0 6.3 5.4 5.1] Autres magasins de produits semi-durables 14 
5.2 5.2 4.8| Autres magasins de produits durables 15 
Sent 2.5 2.5 z.1} Autres magasins de vente au détail 16 
1.8 1.8 1.9 1.5| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
Sei 3.1} Terre-Neuve 18 
4.3 5.6| Ile-du-Prince-Edouard 19 
a 5.4 7.0 5.3| Nouvelle-Ecosse 20 
5.1] Nouveau-Brunswick 21 
Québec 22 
4.1 4.2 2.8} Ontario 23 
2 2.6| Manitoba 24 
2 2.8 (oT 2.9| Saskatchewan 25 
E561 Ca) (E00) 2.7] Alberta 26 
2.5 Cae z0 2.3] Colombie-Britannique 27 
ot iless 1.1 1.1] Yukon 28 
2.4 2.5 2.8 2.5| Territoires du Nord-Ouest 29 


—— eS 
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates ) 


November 
1992 
Novembre 


March] February 
SEES 1993 1992 
Février Décembre 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


3,924.3 3,896.7 3,901.0 3,917.8 3,972.5 3,897.3 3,893.8 


— 


Supermarkets and grocery stores 


2 All other food stores 285.5 (eee) 286.5 282.9 275.4 264.9 259.0 
3 Drugs and patent medicine stores 975.4 977.7 977.5 965.3 950.2 914.8 941.2 
4 Shoe stores 131.6 S320 126.7 131.8 133.6 123.4 125.1 
5 Men's clothing stores 145.0 145.1 143.9 144.2 143.0 143.3 140.6 
6 Women's clothing stores 313.6 309.4 301.7 308.6 310.3 316.5 311.0 
7 Other clothing stores 345.3 343.8 338.5 339 343.6 335.4 330.5 
8 Household furniture and 695.0 700.8 682.4 675.0 683.5 671.2 660.4 
appliance stores 
9 Household furnishings stores 183.5 1SSe7, 184.2 180.6 180.5 UWA 179.7 


10 Motor vehicle and recreational 


v 3,407.4 3 5414.6 3,287.7 3,269.1 3,345.3 3,285.8 3,270.7 
vehicle dealers 


1,185.8 1,196.8 1,207.0 1,213.4 1,201.0 1,180.3 1,181.8 
896.1 905.1 903.7 915.6 904.4% 874.4 869.6 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories 
and service 


13 General merchandise stores 1,755.6 i shove 1 1,747.7 iene fet Nes 1,797.0 1,751.9 1,738.6 


14 Other semi-durable goods stores 580.8 577.4 566.5 564.0 567.0 560.3 560.8 
15 Other durable goods stores 445.4 441.4 434.6 432.4 431.7 412.9 413.9 
16 Other retail stores 839.7 842.6 829.2 838.9 854.6 830.1 820.9 


17 Total, all stores 16,109.8 16,110.3 15,918.8 15,930.1 16,093.6 15,739.9 15,697.5 


Regions 
18 Newfoundland 269.7 276.4 274.1 268.2 282.2 282.4 284.1 
19 Prince Edward Island 68.3 69.6 66.6 71.0 68.3 67.7 68.0 
20 Nova Scotia 533.6 530.6 514.5 514.0 527.1 515.2 V2.2 
21 New Brunswick 412.1 429.4 404.3 402.5 407.7 402.1 403.0 
22 Quebec 3,911.3 3,943.6 3,859.0 3,892.2 3,974.4 3,772.6 3,792.7 
23 Ontario 5,981.9 5,986.3 5,938.7 5,869.3 5,923.1 5,842.7 5,826.2 
24 Manitoba 546.8 555.3 554.2 549.7 558.3 556.9 541.6 
25 Saskatchewan 466.4 467.4 468.1 468.5 467.7 466.0 451.5 
26 Alberta 1,690.9 1,691.0 1,612.2 1,661.2 1,700.9 1,656.6 1,642.7 
27 British Columbia 2,178.4 2,109.9 2,177.4 2,183.4 2,134.8 2,128.9 2,125.9 
28 Yukon 17.1 17.1 16.8 Ur/oes 16.3 16.2 se0 
29 Northwest Territories SSS mieh65) LY2RT/ 5500 LY 4ST / 32.4 BYR T/ 
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TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


October September July 
1992 1992 1992 
Octobre} Septembre Juillet 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


3,858.8 3,839.6 3,825.2 3,745.9 3,779.1 3,748.5) Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
260.2 263.0 256.8 253.1 251.3 259.7| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
927.0 915.4 915.5 897.1 895.9 889.6] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
2if a4 127.0 125.6 124.2 118.3 123.9] Magasins de chaussures q 
138.3 TANG 7/ 139.6 IEDs 136.7 136.9| Magasins de vétements pour hommes 5 
314.0 308.5 312.5 309.8 299.6 308.5} Magasins de vétements pour dames 6 
S505 336.3 330.0 330.5 319.9 322.3] Autres magasins de vétements 7 
651.4 646.5 630.4 634.4 631.5 610.4) Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
178.8 179.2 185.6 185.3 184.8 177.4¢| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 

3,244.6 3,215.8 3,245.4 3,240.8 3,225.7 3,171.5] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 

et récréatifs 

1,178.8 1,174.4 1,181.3 1,197.7 WU SCAS Oe 1,165.7] Stations-service 11 
866.4 854.7 859.4 847.4 861.3 861.7| Magasins de pieces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 

1,751.0 1,745.8 1,756.9 1,757.4 1,723.7 1,734.0] Magasins de marchandises diverses 13 
556.8 554.1 548.6 539.1 531.4 523.0] Autres magasins de produits semi-durables 14 
415.3 412.7 415.3 416.6 413.4 406.0] Autres magasins de produits durables 15 
842.3 832.5 826.8 824.7 834.5 836.1] Autres magasins de vente au détail 16 

15,643.3 15,545.3 15,554.7 15,443.1 15,429.4 15,275.1| Total, ensemble des magasins 17 

Régions 
284.2 282.3 279.4 278.8 277.8 267.2] Terre-Neuve 18 
69.1 68.5 68.3 67.3 66.4 65.9| Ile-du-Prince-Edouard 19 
519.1 509.3 510.0 508.6 521.9 507.3] Nouvelle-Ecosse 20 
403.2 415.1 403.3 394.7 394.6 389.6| Nouveau-Brunswick 21 

3,825.4 ShipZenl 3,753.9 3,755.1 3,803.2 3,761.1] Québec 22 

5,796.6 5,755.5 5,773.4 5,756.6 5,711.8 5,662.1] Ontario 23 
536.8 528.2 542.3 533.1 523.5 532.1] Manitoba 24 
444.4 442.3 445.4 444.1 446.3 449.1] Saskatchewan 25 

1,633.0 1,633.7 1,664.6 1,623.9 1,613.9 1,609.4¢| Alberta 26 

2,082.2 2,108.6 2,063.8 2,030.6 2,020.2 1,983.4¢| Colombie-Britannique 27 

16.5 16.6 pees 16.7 16.7 15.9] Yukon 28 
32.6 33.0 33.2 33.4 oS) 32.1] Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates ) 


Februar January| December| November 
Us, 1993 1992 1992 
Février| Janvier| Décembre| Novembre 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 4,017.1 3,911.5 3,668.2 3 5467.3 3,906.2 4,144.0 3,611.5 


2 All other food stores 300.5 297.8 259.4 236.6 238.6 323.4 243.2 

3 Drugs and patent medicine 951.4 957.7 946.1 865.2 903.8 1,149.4 923.8 
stores 

4 Shoe stores 145.5 135.5 100.3 76.9 103.8 173.5 142.2 

5 Men's clothing stores 148.0 130.5 104.4 81.8 107.6 294.3 174.0 

6 Women's clothing stores 328.1 305.4 255.9 198.2 230.3 509.7 326.8 

7 Other clothing stores 328.1 324.0 ZOsnc 218.7 261.2 578.7 374.6 

8 Household furniture and 630.7 652.2 621.2 520.6 586.9 943.4 712.5 
appliance stores ; 

9 Household furnishings stores 182.4 175.5 165.7 136.3 139.2 218.9 195.0 


10 Motor vehicle and recreational 4,017.0 3,954.6 3,525.4 2593.4 2496.2 2,724.8 2,990.6 


vehicle dealers 


11 Gasoline service stations 1,201.9 1,134.1 1,151.4 1,060.6 1,125.1 1,168.8 1,166.9 


12 Automotive parts, accessories 986.7 918.1 821.5 689.6 72729 968.7 93324 
and service 


13 General merchandise stores 1,697.5 1,639.8 1,460.3 1,208.4 1,285.8 3,005.7 Conlsceas 


14 Other semi-durable goods stores 644.2 528.4 449.5 407.0 407.1 885.5 Bian 
15 Other durable goods stores 429.6 381.2 329.8 300.8 330.0 838.4 416.0 
16 Other retail stores 861.2 792.6 700.8 614.2 642.6 1,254.0 796.1 


17 Total, all stores 16,869.7 16,239.0 14,843.0 12,675.8 13,492.3 19,181.1 15,711.3 


Regions 
18 Newfoundland 275.8 274.5 251.3 2S 228.5 358.5 297.9 
19 Prince Edward Island 69.9 66.4 57.7 52.7 53.5 82.4 67.6 
20 Nova Scotia 559.3 536.1 471.0 402.6 434.1 635.1. 523.4 
21 New Brunswick 426.1 430.1 374.1 Sii7iel 334.5 485.9 411.8 
22 Quebec 4,295.6 4,164.6 3,616.6 3,034.7 3,209.0 4,335.4 3,687.1 
23 Ontario 6,201.8 5,946.8 5,467.0 4,671.3 5,025.7 7,301.9 5,928.6 
24 Manitoba 565.6 561.3 510.3 441.9 474.3 694.9 551.3 
25 Saskatchewan 483.3 463.8 436.7 373.6 406.8 566.2 458.6 
26 Alberta 1,733.7 1,675.0 1,525.2 1,327.0 1,452.5 2,046.2 1,644.2 
27 British Columbia 2,206.6 2,071.1 2,088.3 1,802.1 1,832.8 2,618.2 2,091.8 
28 Yukon 18.0 15.9 14.7 12.8 12.8 18.1 16.4 
29 Northwest Territories 34.0 33.4 30.1 27.0 PAU Uh 38.3 Sof 
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TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


1992 


4,080.1 
261.9 
959.4% 


145.7 
144.9 
Socal 
361.4 
688.1 


194.1 
3,204.8 


UGE IG BS 
906.4 


1,860.0 
538.0 


390.4 
856.2 


October | Septem 
Octobre| Septembre 


(estimations historiques ) 


ber 
1992 


millions of dollars - millions de dollars 


3,745.1 


253.1 


882.0 


138.9 
132.0 
335.2 
653.5 
668.8 


184.7 
3,230.0 


1,169.9 
838.1 


1,689.5 
543.2 


404.2 
797.6 


16,156.8 15,365.9 


286.9 
68.5 
532.0 
416.2 
3,993.3 
5,990.0 
550.9 
463.9 
1,680.7 
2512539 
16.8 
335.7 


275.8 
68.0 
489.2 
408.4% 
3371702 
5,710.3 
5116.19 
427.8 
1,620.2 
2,083.5 
16.9 
31.6 


3,825.8 


Zon 


884.6 


US oe 
116.0 
29552 
328.5 
628.1 


191.0 
35132:..9 


1,258.7 
834.9 


1,688.3 
545.2 


405.6 
873.0 


15 ,396.4 


283.4 
74.3 
516.5 
407.5 
3732.4 
5,609.7 
530.8 
442.8 
1,663.4 
2,081.9 
MOET 
5, 


3,988.2 


273.1 


887.7 


111.0 
114.6 
287.0 
282.0 
633.9 


19539 
35»629.6 


1,322.8 
904.8 


1,626.4 
547.9 


406.9 
927.2 


16,139.1 


295.0 
78.7 
541.6 
421.4 
3,960.1 
5,963.7 
548.6 
456.6 
1,671.3 
25144.8 
20.2 
S750 


3,776.2 


262.8 


878.8 


125.0 
138.6 
294.9 
299.0 
618.9 


WOkSse 72 
3,854.0 


1,267.7 
969.9 


1,634.7 
565.8 


409.0 
870.9 


16, 164.3 


287.2 
72.6 
544.2 
417.0 
4,047.1 
5,980.0 
544.6 
469.6 
1,688.7 
2,058.5 
ar 
55.6 


3,988.4 


Ufc desT/ 


880.0 


136.9 
140.2 
325.8 
309.8 
565.7 


178.5 
3,757.3 


1,197.3 
955.2 


1,684.9 
585.9 


ELL IG U/ 
887.3 


16,268.7 


285.3 
68.6 
535.9 
413.5 
4,195.2 
5,974.4 
565.4% 
471.8 

1 »664.6 
2,043.8 
16.7 
S355 


18,970.3 


15332.9 


4,624.1 


561.9 
572.4% 
1,317.9 
1,415.3 
3,011.6 


Lele he (4 
16,586.6 


5,673.1 
4,143.6 


7,291.8 
2 436.2 


1,771.3 
3,611.6 


74,119.8 


1,243.2 
300.2 

2 5403.0 
1,882.0 
18,320.5 
275312.6 
255533 
25164.3 
7,713.5 
10,000.8 
74.2 
W252 


Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'alimentation et 
epiceries 


Tous les autres magasins 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de médicament 
revetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits semi- 
durabies 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
{le-du-Pr ince-Edouard 
Nouvel le-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


on Dn NH FF 


15 
16 


17 


18 
19 
20 
21 
22 
25 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


ee ————eeeEeEeEeEeEeEeEeEe—Guw—mee 


Retail Trade, May 1993 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


=25= 


Commerce de detail, 


mai 1993 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Sales 


Ventes 


February Year-to-date 
19 


IVES 


Février Cumulatif 


millions of dollars - millions de dollars 


Regions 
Newfoundland 85.6 86.7 76.9 64.9 380.9 
Prince Edward Island Cillee 20.3 17.1 15.5 89.1 
Nova Scotia 150.7 150.4 130.1 115.8 670.5 
New Brunswick WAR, 118.9 106.5 Sloe 534.0 
Quebec 1,341.7 I SAT/EI5 ES 1,066.1 888.6 5,534.8 
Ontario 2,007.5 135917.3 1,756.9 »520.9 8,877.5 
Manitoba 182.1 175.9 159.5 Tes hak 786.8 
Saskatchewan 157.6 151.8 146.9 122.0 712.8 
Alberta 639.8 617.8 558.9 482.6 2,827.5 
British Columbia 751.9 694.4 677.6 562.8 3,283.7 
Yukon 5.2 4.8 4.2 3.6 2 AS 
Northwest Territories 19.1 18.5 15.7 14.5 82.6 
Total ' 5,485.4 5,230.2 4,716.4 4,014.0 23,801.6 
TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 
March] February November 
GSS 1993 1992 
Mars Novembre 
millions of dollars - millions de dollars 
Regions 
Newfoundland 85.6 86.7 76.9 64.9 66.7 164.0 124.9 
Prince Edward Island aa 3 20.3 Wo 15.5 15.2 S5hi7 24.5 
Nova Scotia 150.7 150.4 130.1 115.8 123.6 281.3 197.7 
New Brunswick Yee oy 118.9 106.5 9ARiZ 94.6 206.7 154.6 
Quebec 2341.7 »273.3 1,066.1 888.6 965.0 1,750.2 1,267.9 
Ontario 2,007.5 1,917.3 »756.9 1,520.9 1,674.8 3,372.1 2,311.8 
Manitoba 182.1 175.9 159.5 131.5 137.8 302.0 205.2 
Saskatchewan 157.6 151.8 146.9 122.0 134.4 256.5 183.2 
Alberta 639.8 617.8 558.9 482.6 528.3 990.2 678.1 
British Columbia 7 Sie9 694.4 677.6 562.8 © 596.9 1,208.1 798.4 
Yukon 5.2 4.8 4.2 3.6 3.4 7.0 5.4 
Northwest Territories De 18.5 15.7 14.5 14.9 23.5 18.3 
Total 5,485.4 5,230.2 4,716.4 4,014.0 4,355.6 8,597.3 5,969.9 
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Year-to-date 
1993 
Cumulatif 


cent - pourcentage 


Régions 
3.6 3.6 Ce =5.2 1.2] Terre-Neuve 
Ze Ved 6.4 8.6 5.2] Ile-du-Prince-Edouard 
5.1 6.8 3.8 5 5.2] Nouvelle-Ecosse 
oo 7.0 Hoe 2.0 5.2| Nouveau-Brunswick 
6.4 8.6 9.4 0.5 6.6] Québec 
Zot BG, 5.4 -2.1 3.3] Ontario 
(401 6.5 7.1 -0.3 3.9] Manitoba 
-1.2 0.6 oral 25 Uf 3.2] Saskatchewan 
8.4 11.7 6.4 4.2 7.8] Alberta 
13.3 10.1 11.4 6.0 10.7] Colombie-Britannique 
20.5 | 15.5 10.8 9.6 13.5] Yukon 
4.2 4.3 -1.5 -2.6 1.8] Territoires du Nord-Ouest 
5.4 6.9 7.4 0.8 5.6| Total 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


October | September July 
1992 (1992 
Septembre Juillet 


Régions 


100.3 DiloL 91.4 85.9 84.9 82.6 380.9] Terre-Neuve 
21.8 AVES 2552 2357 21.6 20.5 89.1| Ile-du-Prince-Edouard 
164.7 147.8 150.9 148.3 146.7 143.3 670.5| Nouvelle-Ecosse 
134.2 vibare 118.3 116.1 116.1 116.0 534.0] Nouveau-Brunswick 
s291.35 1,194.1 1,176.5 1,171.6 1,191.4 1,260.8 5,534.8] Québec 
2,156.5 2,048.7 1,969.5 1,934.4 1,978.7 1,965.8 8,877.5] Ontario 
181.8 172.0 173.0 166.1 172.4% 178.3 786.8] Manitoba 
167.1 152.3 153.2 146.9 155.5 159.6 712.8] Saskatchewan 
629.1 618.0 621.5 585.8 596.9 590.2 2,827.5| Alberta 
743.8 744.9 708.7 690.2 674.7 663.8 3,283.7| Colombie-Britannique 
53> 5.5 6.1 6.0 5.6 4.4 21.3] Yukon 
18.2 17.2 17.6 18.3 18.3 18.4 82.6| Territoires du Nord-Ouest 


5,614.2 5,332.1 5,209.9 5,093.4 5,162.8 5,203.6| 23,801.6| Total 


a nc te nae ne We eS a aa RR a a RE ace ee aad Abe Re a a A Se a Ee ee Nee ee a 
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TABLE 9. 


1991: 


January 
February 
March 


September 
October 


November 
December 


Year 


19925 


January 
February 
March 


September 


October 
November 
December 


Year 


19933 


October 
November 
December 


Year 


Retail Trade, Canada, 


Price index 


Indice des prix 


—_— — — 
-_—— — 


—_— — — 
—_— => od 


=_— = = 


yes 
WWW WAHL PWWN PHU 


ABR WAN WN] O-h 


—_— — => 
=—— = 


ob =k oh 
== ee 
-—O0D WMWN 


—_ — = 
—_ | = 


ook enki. ks 
oka 
PHEW WNP H DWN WWW 


ab ah ah 
sock jan oak 
COnk NNW 


Current dollars 


Dollars 
courants 


16,779. 
15,873.0 


15,583.9 
15 ,643.8 
14 5641.6 


15,285.3 
15,970.1 
17,969.1 


181,208 .4 


12,903.2 
12,582.3 
13,930.0 


5,250.2 


—_ = => 


—_— — = 
www 


OUD WUD Dad 


—_ = => 


185 ,049.2 


13 5492.3 
12,675.8 
14 5843.0 


16,239.0 
16,869.7 


Current and Constant Dollar Estimates, 


1991-1993 


Unadjusted | 
Non désaisonnalisé 
Year/year Constant 1986 
per cent dollars 
change 
Variation en Dollars 
pourcentage constants 
pour l'année 1986 
millions of dollars 
-7.5 10,799.0 
-7.1 10 ,532.7 
-11.7 Nicts ote 
-4.5 ESS 6 FZ 
-2.9 14,756.5 
-7.3 13,889.1 
-2.3 13 ,646.9 
-5.6 13,653.3 
-5.7 12,870.8 
-5.2 13,522.2 
-4.9 14,057.4 
-6.6 15,883.7 
“5.9 159,161.5 
Sah 11,350.6 
4.7 11,109.4 
-1.3 12,272.9 
2.4 13,420.0 
-3.0 14,287.1 
1.8 14,161.8 
3.6 14,100.9 
-1.6 135476.6 
4.9 POSE 7 
ote 14,232.3 
-1.6 13,726.3 
6.7 165744.2 
2.1 162,395.7 
4.6 11,673.8 
0.7 10,955.4 
6.6 12,831.0 
6.5 14,087.5 
Se 14 ,584.3 


Year/year 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour l'année 


WNW MAW NW= OW 
PAW OCOWW ORDO Oln= 


is) 
e 
i—] 


1 Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by elie S, with an implicit 


seasonally adjusted current dollar estimate. 


For more details, see t 


e Appendix VI and V 


Beare index, the 
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TABLE 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1991-1993 


Seasonally adjusted 


Désaisonnalisé 
Price Index Current Dollars Month/month Constant 1986 Month/month 
per cent dollars! per cent 
change change 
Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 
pour le mois 19861 pour le mois 


millions de dollars 


1991: 
114.6 14,619.8 -8.6 12,761.7 -5.7 Janvier 
113.5 15,025.8 2.8 135234.7 a7 Février 
113.8 15,085. 0.4 13,251.0 0.1 Mars 
113.5 15,008.6 -0.5 13,222.4 -0.2 Avril 
113.9 15,302.5 2.0 13,435.5 1.6 Mai 
114.3 15,288.4 -0.1 1353/72 -0.5 Juin 
114.0 15,248.9 -0.3 13,376.6 -- Juillet 
114.5 15,071.3 -1.2 13,163.5 -1.6 Aodt 
114.3 15,208.5 0.9 13,311.3 Wet Septembre 
113.8 14,964.3 -1.6 13,151.6 -1.2 Octobre 
113.9 15,224.6 hee 13,362.9 1.6 Novembre 
113.5 15,159.9 -0.4 13,351.7 -0.1 Décembre 
114.0 181,208 .4 alae 158 ,994.9 S60 Année 
19923 
113.4 15,023.6 -0.9 13,246.9 -0.8 Janvier 
pi Pssely 15,171.1 1.0 13,422.2 > Février 
113.5 15,195.6 One S595 Ne -0.2 Mars 
ditisreaz, 15,330.6 0.9 135482.8 OF, Avril 
113.8 15,275.1 -0.4 13,418.4 -0.5 Mai 
114.0 15,429. 1.0 13,533.7 0.9 Juin 
114.0 15 5,443.1 0.1 13 ,543.8 Onn Juillet 
114.2 15,554.7 0.7 13,615.8 0.5 Aou 
114.3 15,545.3 -0.1 13,601.1 -0.1 Septembre 
114.1 15,643.3 0.6 13,715.0 0.8 Octobre 
114.5 15,697.5 0.3 13,706.4% -0.1 Novembre 
115.0 15,739.9 0.3 13 ,684.2 -0.2 Décembre 
114.0 185 ,049..2 5 162,363 .6 ofe-e Année 
1993: 
115.8 16,093.6 2.2 13,892.1 1.5 Janvier 
115.8 15,930.1 -1.0 13,760.7 -0.9 Fevrier 
115.4 15,918.8 -0.1 13,789.6 0.2 Mars 
115.3 16,110.3 lene 13597225 Wee Avril 
115.6 16,109.8 -- 13,937.4 -0.3 Mal 
Juin 
Juillet 
Aodt 
Septembre 
Octobre 
Novembre 
Décembre 
Année 


Ieee eee eee eee —————————E—E—E————E—eEeEeEeEeEeEeEeEeEeEeEeEeEeEeEeEeEeEEEE———eeee 


1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en dégonflant avec un indice implicite, 
les données désaisonnalisées en dollars courants. Pour plus de détails, consulter l'appendice VI et VII. 
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Footnote Note 


Retail sales estimates exclude the Goods & Les estimations des ventes au détail excluent 
Services Tax (GST). Prior to January 1991, la taxe sur les produits et les services 
sales data included the Federal Sales Tax (TPS). Les données sur les ventes antérieures 
(FST). Due to this change in indirect taxes, a janvier 1991 incluent la taxe de vente fédé- 
data after 1990 are not strictly comparable rale (TVF). DG a ce changement dans les’ taxes 
with those of previous years. For’ users indirectes, les données aprés 1990 ne sont pas 
interested in deriving comparable data, an tout a fait comparables avec celles des années 
estimate of the amount of FST included in précédentes. Pour les utilisateurs intéressés 
retail sales for 1990 is available for Canada. a calculer des données comparables, une esti- 
The reliability of this estimate does not mation du montant de la TVF inclus dans les 
permit adjustments at the provincial or trade ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
group level. le Canada. Cette estimation n'est pas suffi- 


samment fiable pour permettre des ajustements 
au niveau provincial ou au niveau des groupes 
de commerce. 
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APPENDIX I 
Definitions 


Retail Trade for the purpose of this re- 
port, is defined as "the aggregate sales made 
through retail locations (outlets)". 


A retail location , as defined by Statis- 
tics Canada, is a "business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public, for household or per- 
sonal consumption". Retail trade estimates do 
not include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g.» direct door- 
to-door sellings sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga- 
Zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store _ busi- 
nesses, which have been classified to the 
“general merchandise store" category. In addi- 
tion, retail trade excludes: retail sales 
through ancillary units, e.g.» warehouses, 
head offices, etc.; sales of contractors whose 
major activity is not retailings and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs,» 
equipment rental, food serving and other ser- 
vice activities, less returns, adjustments 
and discounts. Total net sales also include: 
trade-in allowances, commissions earned from 
sales of goods owned by others (including com- 
missions received for lottery ticket sales), 
proprietor's withdrawals of goods for person- 
al use (at retail). Non-operating revenues; 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 
cial sales tax and Goods and Services Tax 
(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. 


Department store type merchandise (DSTM) is 
defined as total retail trade minus the _ fol- 
lowing trade groups: supermarkets and grocery 
stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service 
stations; automotive parts, accessories and 
services; and all other retail stores (in- 
cludes liquor, wine and beer’ stores; and re- 
tail stores, n.e.c.). 


APPENDICE I 
Définitions 
les be- 


publication, "l'ensemble 
des points de vente au 


Commerce de détail signifie, pour 
soins de la présente 
des ventes faites par 
détail". 


Un point de vente au détail, suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou’ personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail ne prennent pas en compte les ventes di- 
rectes, c'est-a-dire les ventes qui ne_ sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et 6éditeurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. I1 n'y 
a qu'une exception: les ventes des grands ma- 
gasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "maga- 
sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les’ ventes 
au détail des unités auxiliaires, par exemple, 
entrep6ts, siéges sociaux, etc.» ni les ventes 
des entrepreneurs dont l'activité principale 
ne reléve pas du commerce de détail, ni les 
opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 


les recettes provenant de réparations, de lo- 
cation de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 


leur des rendus (marchandises retournées), les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également; la valeur’ des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant a autrui (ly compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des mar- 
chandises prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
persues pour le compte d'un organisme public. 


Les marchandises du genre de celles vendues 
dans les grands magasins (MGGM) correspondent 
au total du commerce de détail moins les grou- 
pes de commerce suivants: les supermarchés 
d'alimentation et les G6piceries; tous les au- 
tres magasins d'alimentations les concession- 
naires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-service; les. magasins de piéces 
et d'accessoires pour véhicules automobiles et 


services; et les autres magasins de vente au 
détail (comprend les magasins de spiritueux, 
de vin et de biéres et les magasins de vente 
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APPENDIX II 
METHODOLOGY 
Components of the Universe 


The new business register or Central Frame 
Data Base (CFDB) contains the survey universe 
for the Monthly Retail Trade Survey. The CFDB 
was developed as a common central frame _ for 
all business surveys,» in order to provide 
standardized concepts, and generalized method- 
ology and systems. The overall quality of 
business and economic data are improved be- 
cause of greater consistency, more accurate 
administrative data and greater co-ordination 
of systems and procedures. Ultimately, all of 
Statistics Canada's business surveys will be 


redeveloped to operate within this new envi- 
ronment. 
The target population for the Retail Trade 


Survey consists of all statistical locations 
on the CFDB that are identified in the retail 
trade sector. These units comprise the sam- 
pling frame for the Retail Trade Survey. 


The CFDB 
two components: 
and the non-integrated portion 
integrated portion encompasses all large and 
complex businesses and represents’ the largest 
component of the frame in terms of sales. The 
IP businesses may be represented by several 
levels in their statistical entities which 
enables collection of the full range of eco- 
nomic data for large organizations. Informa- 
mation on these businesses 1s received from 
administrative tax files and the employer 
payroll deduction file from Revenue Canada. 


sampling frame is allocated into 
the integrated portion (IP) 
(NIP). The 


The non-integrated portion represents smal- 
ler single entity businesses whose sales val- 
ues lie below a calculated IP boundary. The 
Monthly Retail Trade Survey obtains its sta- 
tistical entities from the employer payroll 
deduction file at Revenue Canada. This allows 
for the most up-to-date information to be 
passed onto the NIP units on the frame. 


The New Sample 


The businesses in the target population are 
classified by industry using the four digit 
Standard Industrial Classification Code, based 
on the proportion of sales accounted for by 
each kind of business or by each type of com- 
modity sold. The target population is also 
stratified by geographic region. Each indus- 
try - geographical combination is divided into 


APPENDICE II 
METHODOLOGIE 
Composantes de l1*univers 


Le nouveau registre des entreprises ou Base 
de données du registre central (BDRC) repré- 
sente l'univers de 1'Enquéte mensuelle sur le 
commerce de détail. La BDRC a été concue afin 
de servir de base de sondage centrale pour 
toutes les enquétes-entreprises, ce qui permet 
de normaliser les concepts et de généraliser 
les méthodes et les systémes. La qualité 
d'ensemble des données commerciales et éGécono- 
miques est ainsi améliorée: on obtient une 
plus grande cohérence, des données administra- 
tives plus exactes et une meilleure coordina- 
tion des systémes et des procédures. Un jour, 
toutes les enquétes-entreprises de Statistique 
Canada seront remaniées et s'intégreront a ce 
nouveau cadre. 


de l'Enquéte sur le 
est formée de tous les 
la BDRC qui 


La population cible 
commerce de détail 
emplacements statistiques dans 
appartiennent au secteur du commerce de dé- 
tail. Ces unités constituent la base de son- 
dage de l'Enquéte sur le commerce de détail. 


La base de sondage de la BDRC est divisée en 
deux composantes: la partie intégrée (PI) et 
la partie non intégrée (PNI). La premiére 
englobe toutes les entreprises importantes qui 
ont une structure complexe et constitue la 
composante la plus importante de la base en ce 
qui a trait aux ventes. Les entreprises de la 
PI peuvent étre représentées a plusieurs ni- 
veaux a l'intérieur du cadre hiérarchique de 
l'entité statistique, ce qui. permet la col- 
lecte de la gamme compléte des données écono- 
miques dans le cas des grandes sociétés. Les 
renseignements sur ces entreprises’ sont tirés 
des fichiers administratifs des déclarations 
d'impot sur le revenu et des’ fichiers des 
comptes de retenues sur la paye de Revenu 
Canada. 


La partie non intégrée est constituée des 
entreprises a entité simple de plus petite 
taille dont la valeur des ventes est sous la 
limite calculée de la PI. L'Enquéte mensuelle 
de détail tire ses entités 


sur le commerce 
statistiques du fichier des comptes de rete- 
nues sur la paye de Revenu Canada, ce qui 


permet d'intégrer aux unités de la PNI de la 


base les renseignements les plus récents. 


Nouvel échantillon 


Les entreprises de la population cible sont 
classées en fonction des codes & quatre chif- 
fres de la Classification type des industries, 
a partir de la proportion des ventes que re- 
présente chaque genre d'entreprise ou encore 
chaque genre de marchandises vendues. La 
population cible est aussi stratifiée par 
région géographique. Chaque combinaison bran- 
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take-all, large take-some 
The take-all businesses 
they are included in 


three sub-strata: 
and small take-some. 
are self-representing as 
the sample with certainty. The take-all sub- 
stratum is comprised of designated companies 
such as department stores, companies operating 
in several strata, and companies operating in 
one strata with revenue greater than a calcu- 
lated threshold. The large take-some and 
small-take-some units are classified by their 
revenue. 


In order to determine the industry by geo- 
graphical strata sample sizes, the variance 
and total sales in each sub-stratum are calcu- 
lated and applied to an allocation method. 
This allocation method calculates the number 
of units to be sampled in the take-some strata 


under the following two constraints: the 
coefficient of variation required for the 
stratum and inevitably the total number of 


sampling units in the survey. 


The initial sample was selected in late 1988 
and has been refreshed each month by including 
a sample of population births. In order to 
update the sample, not only to add births but 
also to reduce the burden of individual re- 
spondents in the taKe-some strata, the set of 
units in the sampling frame are randomly dis- 
tributed across a calculated number of panels 
within each sub-stratum. Panels are created 
so that the selected firms in the take-some 
strata may rotate out of the sample for a 
specified time period in order to reduce the 
response burden. The number of panels in each 
sub-stratum is calculated in accordance with 
the sampling rate, the maximum number of occa- 
sions that a unit may remain in the sample, 
and the minimum number of occasions it must 
stay out of the sample. Once the original in- 
sample panels are selected, sample rotation 
may be performed by periodically dropping a 
panel from the current sample and adding a new 
panel. 


Data Collection 


Data collection, data capture, 
edit and follow-up of non-respondents are all 
performed in the eight Statistics Canada re- 
gional offices. Sampled companies are _ con- 
tacted either by mail or telephone, whichever 
they prefer. Data capture and preliminary 
editing are performed simultaneously to ensure 
the validity of the data. Collection entities 
from which no response has been received or 
whose data may contain errors, are followed up 
immediately. Data and frame updates are trans- 
mitted to Ottawa and loaded onto the survey 
data base several times during’ each cycle. 


preliminary 
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che d'activité - région géographique est divi- 
sée en trois sous-strates: une a tirage com- 
plet, une "grande a tirage partiel" et une 
"petite a tirage partiel". Les entreprises de 
la sous-strate a tirage complet sont autore- 
présentatives puisqu'elles sont forcément 
intégrées a l'échantillon. La _ sous-strate a 
tirage complet englobe les sociétés désignées, 
comme les grands magasins, les sociétés en 
activité dans plusieurs strates et celles en 
activité dans une strate et ayant des ventes 
supérieures au seuil calculé. Les unités de 
la sous-strate "grande a tirage partiel" et de 
celle "petite a tirage partiel" sont classées 
selon leurs recettes. 


Afin de déterminer la taille des échantil- 
lons pour les branches d'activité selon la 
strate géographique, on calcule la variance et 
le total des ventes dans chaque sous-strate et 
on utilise les résultats pour la répartition. 
Celle-ci se fait suivant une méthode qui per- 
met de calculer le nombre d'unités a prélever 
dans la strate A tirage partiel a partir des 
deux critéres suivants: le coefficient de 
variation requis pour la strate et, bien sar, 
le nombre total d'unités d'échantillonnage de 
l'enquéte. 


L'échantillon initial a été prélevé a la 
fin de 1988 et a 6été rafraichi chaque mois par 
l'introduction d'un échantillon de nouvelles 
unités de la population. Les unités de la 
base de sondage sont réparties aléatoirement 
entre un nombre établi de panels a l'intérieur 
de chaque sous-strate, ce qui permet non seu- 
lement de mettre aA jour l'échantillon par 
l'ajout de nouvelles unités mais aussi de 
réduire le fardeau de la réponse des unités 
des strates a tirage partiel. La présence de 
panels permet de supprimer pour un temps, par 
renouvellement, les entreprises sélectionnées 
dans les strates a tirage partiel et ainsi de 
réduire le fardeau de la réponse. Le nombre 
de panels de chaque sous-strate est calculé en 
fonction du taux d'échantillonnage, du nombre 
maximal de cycles pendant lesquels une unité 
peut rester a l'intérieur de l'échantillon et 
du nombre minimal de cycles pendant lesquels 
elle doit rester a 1l'extérieur de 1'échan- 
tillon. Une fois les panels retenus' dans 
l'échantillon initial choisis, le renouvelle- 
ment de l'échantillon peut étre effectué pé- 
riodiquement par la suppression d'un panel de 


l'échantillon courant et par Il'ajout d'un 
nouveau panel. 
Collecte des données 

La collecte des données, la saisie des don- 
nées, la vérification préliminaire et le suivi 


des non-répondants sont accomplis par les huit 
bureaux régionaux de Statistique Canada. On 
communique avec les entreprises échantillon- 
nées par la _ poste ou par téléphone, selon ce 
qu'elles préférent. La saisie des données et 
la vérification préliminaire sont effectuées 
en méme temps afin de garantir la validité des 
données. On fait immédiatement le suivi pour 
les entités de collecte qui n'ont pas répondu 
ou pour celles dont les données’ contiennent 
des erreurs. Les mises @ jour aux données et a 
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These revised procedures have resulted in much 
improved response rates (approximately 907 
response is achieved for preliminary esti- 
mates). 


Statistical Edit and Imputation 


Data is analyzed within each trade group and 
geographic region. Extreme values are listed 
for manual inspections in an order of priority 
determined by the magnitude of the deviation 
from average behaviour. Records which fail 
the statistical edit are considered as_ out- 
liers and are not used in calculating imputa- 
tion variables (such as monthly trends) used 
by the imputation system. 


For records which do not’ respond on time or 
whose reported sales fail preliminary edits, 
an estimate is imputed. A variety of imputa- 
tion methods are available and the selection 


of the method is done automatically by the 
system depending on the availability of the 
required data. Methods within the system 


include; using a monthly or yearly trend, the 
cell mean, annual data divided by twelve, or 
historical values. If there is insufficient 
data for an imputation cell (trade group’ by 
geographic region), the cell is automatically 
enlarged by combining it with similar cells. 


There is an identifiable lag between the 
time a business opens and its appearance on 
our survey frame. To compensate for the ef- 
fect this time lag has on monthly estimates, 
sales for sample births are imputed back to 
the later of the actual date of birth or the 
beginning of the previous year. Backward 
imputation for births is accomplished using 
inverse monthly trends and produces an im- 
proved level estimate for revised data. 


Estimation 


Total retail sales are estimated by increas- 
ing the in-sample sales results by an estima- 
tion weight. An initial weight equal to the 
inverse of the original probability of selec- 
tion is assigned to each entity. The weights 
are subsequently adjusted for achieved sample 
size, inorder to inflate the estimate to 
represent the entire current population. The 
calculated weighted sales values are summed by 
their domain, to produce the total sales esti- 
mates by stratum. A domain is defined as_ the 
most recent classification values available 
from the CFDB for the statistical entity and 
the survey reference period. These domains 
may differ from the original sampling strata 
because records may have changed in _ size, 


la base sont transmises a Ottawa et elles sont 
entrées dans la base de données de l'enquéte a 
plusieurs reprises au cours de chaque cycle. 
Ces procédures révisées ont eu pour’ consé- 
quence de meilleurs taux de réponse (on ob- 
tient environ 907% de réponses pour les estima- 
tions provisoires). 


Vérification statistique et imputation 


Les données sont analysées 4a l'intérieur de 
chaque groupe de commerce et région géographi- 
que. Les valeurs extrémes sont inscrites sur 
une liste, pour qu'on puisse en faire un con- 
tré6le manuel, suivant un ordre de priorité 
qui est fonction de l'ampleur de 1'écart par 
rapport a la moyenne. Les enregistrements qui 
sont rejetés a la vérification statistique 
sont considérés comme des valeurs aberrantes 
et ne servent pas au calcul des variables 
d'imputation (comme les tendances mensuelles) 
utilisées par le systéme d'imputation. 


On impute une estimation aux enregistrements 
des entreprises n'ayant pas répondu a temps ou 
dont les ventes déclarées ont été rejetées a 
la vérification préliminaire. Diverses métho- 
des d'imputation sont utilisées, le choix de 
la méthode étant fait automatiquement par le 
systéme en fonction de la disponibilité des 
données requises. Le systéme peut notamment 
utiliser les tendances mensuelles ou annuel- 
les, la moyenne de la cellule, les données 
annuelles divisées par douze ou les valeurs 
historiques. S'il manque des données pour la 
cellule d'imputation (groupe de commerce par 
région géographique), celle-ci est automati- 
quement combinée avec des cellules semblables. 


Il ya un décalage perceptible entre le 
moment ou 1l'entreprise ouvre ses. portes et 
celui ot elle figure dans la base de 1l'‘en- 
quéte. Afin de compenser l'effet de ce retard 
sur les estimations mensuelles, on impute a 
rebours, jusqu'a la date de création de la 
nouvelle unité ou jusqu'au début de l'année 
précédente (selon la plus lointaine des deux 
dates), les ventes des nouvelles unités de 
l'échantillon. L'imputation aA rebours’ des 
nouvelles unités repose sur les’ tendances 
mensuelles inverses et produit une estimation 
de meilleur niveau pour les données révisées. 


Estimation 


total des ventes au détail en 

coefficient d'estimation les 
ventes des unités échantillon- 
nées. Un poids égal a 1'inverse de la proba- 
bilité de sélection est attribué au départ a 
chaque entité. Les poids sont ensuite ajustés 
en fonction de la taille de 1'échantillon 
obtenu, ce qui permet de gonfler l'estimation 
pour qu'elle représente l'ensemble de la popu- 
lation courante. Les chiffres des ventes 
pondérés ainsi calculés sont additionnés par 
domaine ce qui donne les ventes totales esti- 
matives par strate. Par domaine, on entend 
les valeurs de classification les plus ré- 
centes disponibles dans la BDRC pour l'entité 
statistique et la période de référence de 


On estime le 
affectant d'un 
chiffres des 
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industry, or location. Changes in classifica- l'enquéte. Les domaines peuvent étre diffé- 

tion are reflected immediately in the esti- rents de la strate d'échantillonnage initiale 

mates and do not accumulate over time. lorsque la taille, la branche d'activité ou 
l'emplacement des unités représentées par les 
enregistrements ont subi des modifications. 
Les changements de classification se répercu- 
tent immédiatement sur les estimations et ne 
s'accumulent pas avec le temps. 


Period-to-period comparisons can reflect Les comparaisons d'une période a l'autre 
factors other than a general sales trend, such peuvent traduire des facteurs autres qu'une 
as adjustments to the sample and _ reclassifica- tendance générale des ventes, par exemple la 
tion of sampled firms’ to different trade modification de l'échantillon et la reclassi- 
groups. They should therefore be used with fication des firmes é6échantillonnées a4 d'autres 
caution. groupes commerciaux. Il faut done les utiliser 


avec prudence. 


Non-Employer Estimates Estimations pour les entreprises n'‘ayant pas 
de salariés 


Non-employer businesses are not represented Les entreprises n'ayant pas de salariés ne 
in the non-integrated portion of the CFDB. sont pas représentées dans la partie non inté- 
Although contributing only approximately 22 of gorée de la BDRC. Elles ne constituent que 22 
total retail trade, the significance of these environ de l'ensemble du commerce de détail 
businesses varies widely by trade group'= and mais leur importance varie considérablement 
region. Survey estimates are supplemented by selon le groupe de commerce et la région. Les 
estimates for non-employer' businesses which estimations de l'enquéte sont complétées- par 
were derived from an analysis of income tax des estimations pour les entreprises n'‘ayant 
data from 1984 to 1987. There are approxi- pas de salariés, qui ont été calculées a par- 
mately 30,000 unincorporated owner operated tir des données fiscales de 1984 4 1987. Ily 
retail businesses in Canada. a environ 30,000 entreprises de détail non 


constituées en société exploitées par leur 
propriétaire au Canada. 


Constant Dollar Estimates Estimations en dollars constants 
The value of retail trade is measured in two La valeur du commerce de détail se calcule de 
ways: including the effects of price change on deux maniéres: soit en incluant, soit en ex- 
sales and net of the effects of price change. cluant les effets de changement de prix sur 
The latter measure is also referred to as les ventes. La premiére mesure s'appelle "com- 
“retail trade in constant dollars". In theory, merce de détail en dollars courants" et la 
the method of calculation for the first of seconde "commerce de détail en dollars cons- 
these two measures should be by aggregating tants". En théorie, la méthode de calcul pour 
the value of each commodity sold by each la premiére de ces deux mesures est la somma- 
retail outlet. Likewise, the method to calcu- tion dela valeur de chaque bien vendu par 
late the second measure should be to aggregate chaque point de vente au détail. En contre- 
these same values making sure, however, that partie, la méthode de calcul pour la seconde 
their price stayed the same as in some mesure est la sommation de ces mémes' biens,» 
selected base period. mais tout en s'assurant que les’ prix utilisés 
se situent tous sur une méme base de référence 
(p.e.: année 1986). 
There are, however, no estimates of the cur- Il n'existe présentement, aucune estimation 
rent values of retail trade by commodity. They des valeurs en dollars courants du commerce de 
are calculated mainly by adjusting the results détail par produits. Ces approximations’ sont 
of the 1989 retail commodity survey so_ that calculées principalement en ajustant les ré- 
they are coherent with the commodity balances sultats de l'enquéte des marchandises vendues 
in the latest version of the input-output au détail de 1989 pour les rendre cohérents 
tables. These values are divided by the most avec les balances des produits dela. plus 
apppropriate price index taken mostly récente version des tableaux d'entrées-sor- 
exclusively from the CPI. These indexes have ties. Ces valeurs sont divisées par 1l'indice 
sales taxes removed from them since by defini- des prix le plus approprié, provenant pres- 
tion retail trade excludes these taxes. Total qu'exclusivement de 1'IPC. Ces indices ex- 
retail trade in constant dollars is obtained cluent les taxes de vente car, par définition, 
by adding up these constant dollar commodity le commerce de détail n'en tient pas compte. 
values. The result, which is an approximate Donc la valeur totale du commerce de détail en 
total sales in constant dollars, is divided dollars constants, est obtenue par l'addition 
into the current dollar estimate to yield an des valeurs de tous les biens en dollars cons- 
“implicit" price deflator. tants. Le résultat, qui est une approximation 


des ventes totales en dollars contants, est 
divisé par l'estimation en dollars courants, 
pour ainsi produire un indice implicite de 
dégonflement. 
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APPENDIX III 
Data Reliability 


The statistics in this publication are esti- 
mates derived from a sample survey and, as 
such, can be subject to errors. The following 
material is provided to assist the reader in 
the interpretation of the estimates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey are 
subject to a number of Kinds of errors. These 
errors can be broken down into two major 
types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observa- 
tions are made only on a sample and not on the 
entire population. The sampling error depends 
on factors such as the size of the sample, 
variability in the population, sampling design 
and method of estimation. For example, for a 
given sample size, the sampling error will de- 
pend on the stratification procedure employed, 
allocation of the sample, choice of the sam- 
pling units and method of selection. (Further, 
even for the same sampling design, we can make 
different calculations to arrive at the most 
efficient estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is made 
about the entire population covered by the 
survey on the basis of data obtained from only 
a part of the population, the results are 
likely to be different than if a complete cen- 
sus was taken under the same general survey 
conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling er- 
ror can be measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or 
a complete census of the population is taken. 
Non-sampling errors can be attributed to one 
or more of the following sources: 


result from 
coverage of 


Coverage error. This error can 
incomplete listing and inadequate 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the’ characteris- 
tics of the question, inability or unwilling- 
ness of the respondent to provide correct in- 
formation, misinterpretation of the questions 
because of definitional difficulties and dif- 
ferent tendencies of different interviewers 
in explaining questions or interpreting re- 
sponses. 


APPENDICE III 
Fiabilité des données 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui ris- 


quent, par conséquent, d'étre entachées d'er- 
reurs. La section qui suit vise a faciliter, 
pour le lecteur, l'interprétation des estima- 


tions qui sont publiées. 

Erreurs d*°échantillonnage et autres erreurs 
Les estimations établies sur la base d'une 

enquéte par échantillonnage sont sujettes a 

différents types d'erreurs. On les regroupe en 

deux grandes catégories: les erreurs qui sont 


dues a 1'échantillonnage et celles qui ne le 
sont pas. 


Erreurs d*échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les _ ob- 
servations portent uniquement sur un échantil- 
lon, et non sur l'ensemble de la _ population. 
L'erreur dépend de facteurs tels que la taille 
de l'échantillon, la variabilité de la popula- 
tion, le plan de sondage et la méthode d'esti- 
mation. Pour une taille donnée d'échantillon; 
par exemple, l'erreur d'échantillonnage sera 
fonction de la méthode de stratification adop- 
tée, de l'attribution de Il'échantillon, du 
choix des unités sondées et de la méthode de 
sélection. (On peut méme, dans le cadre d'un 
seul plan de sondage, effectuer plusieurs cal- 
culs pour arriver a la méthode d'estimation la 
plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une 
population 4 partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront proba- 
blement différents de ceux qu'on aurait obte- 
nus en recensant toute la population dans les 
mémes conditions. La principale caractéristi- 
que des sondages probabilistes, c'est que 
l'erreur d'échantillonnage peut é6tre directe- 
ment mesurée a partir de 1l1'échantillon. 


Erreurs non liées a 1*échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les re- 
censements que dans les enquétes par échantil- 
lonnage. Elles sont dues a un ou plusieurs 
facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'‘erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une cou- 
verture insuffisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribua- 
ble a la conception du questionnaire et aux 
caractéristiques de la question, a l'incapaci- 
+6 ou au refus de l'enquété de fournir des 
renseignements exacts, a l'interprétation fau- 
tive des questions due &a des problémes d'ordre 
sémantique, ou aux variations, d'un intervie- 
wer a l'autre, dans l'explication des ques- 
tions ou dans l'interprétation des réponses. 
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Non-response error. Some respondents may re- 
fuse to answer questions, some may be unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding units 
can be imputed using the data from responding 
units or some earlier data on the non-respon- 
ding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is 
very much dependent on any characteristic dif- 
ferences between the respondent group and the 
non-respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the re- 
sponse rate and attempts are therefore made to 
obtain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing such 
as coding,» data entry, verification, editing,» 
weighting, tabulation, etc. 


are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors re- 
quire control at the level at which their 
presence does not impair the use and interpre- 
tation of final results. With regard to the 
estimates of this publication, all attempts 
have been made to minimize the non-sampling 
errors; units have been defined in a most pre- 
cise manner and the most up-to-date listings 
have been used; the questionnaires used in the 
survey have been carefully designed to mini- 
mize different interpretations (interviewers 
have been instructed to ask the questions as 
printed on the questionnaires); detailed ac- 
ceptance testing has been carried out for the 
different stages of editing and processing; 
every possible effort has been made to reduce 
the non-response rate as well as the response 
burden. 


Non-sampling errors 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is_ one of a 
large number of all possible samples of the 
same size that could have been selected using 
the same sample design under the same general 
conditions. If it was possible that each one 
of these samples could be surveyed under es- 
sentially the same conditions, with an esti- 
mate calculated from each sample, it would be 
expected that the sample estimates would dif- 
fer from each other. The average estimate de- 
rived from all these possible sample estimates 
is termed the expected value. The expected 
value can also be expressed as the value which 
would be obtained if a census enumeration was 
taken under identical conditions of collection 
and processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 
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La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapa- 
bles ou encore répondent trop tard. Les don- 
nées relatives aux non-répondants peuvent étre 
imputées a partir des chiffres fournis par les 
répondants ou a l'aide des statistiques anté- 
rieures sur les non-répondants, lorsque cel- 
les-ci existent. On ne connait généralement 
pas avec précision l'importance de 1'erreur 
d'imputations; celle-ci varie beaucoup’ selon 
les caractéristiques qui distinguent les ré- 
pondants des non-répondants. Comme ce type 
d'erreur prend habituellement de l'ampleur 4 
mesure que diminue le taux de réponse, on 
s'efforce d'obtenir le meilleur taux de répon- 
se possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses Gétapes du traitement, telles que 
le codage, l'entrée, la vérification, la pon- 
dération et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liéges a4 l'échantillonnage. De plus, il faut 
les cerner 4 un niveau ou elles ne nuisent pas 
a l'utilisation ou 4a 1'interprétation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre 
afin de minimiser les erreurs non liées a 1'é- 
chantillonnage. Ainsi, les unités ont été dé- 
finies avec beaucoup de précision, au moyen 
des listes les plus a jour; les questionnaires 
ont été congus avec soin afin de réduire au 
minimum les différentes interprétations possi- 


bles (on a demandé aux interviewers de poser 
les questions telles qu'elles figurent aux 
questionnaires); les diverses étapes de véri- 


fication et de traitement ont fait l'objet de 
contréles d'acceptation détaillés; on n'a ab- 
solument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient fai- 
bles. 


Evaluation de 1l*erreur d*échantillonnage et de 
l*erreur non iliée a 1*échantillonnage 


Evaluation de l‘erreur d*échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présen- 
te enquéte est un des nombreux échantillons de 
méme taille qui auraient pu étre choisis selon 
le méme plan et les m@émes conditions. Si cha- 
que échantillon pouvait faire l'objet d'une 
enquéte menée essentiellement dans les mémes 
conditions, il faudrait s'attendre aA ce que 
l'estimation calculée varie d'un é6échantillon a 
l'autre. On nomme valeur probable 1'estima- 
tion moyenne obtenue de tous les échantillons 
possibles. Autrement dit, la valeur probable 
est celle qu'on obtiendrait en recensant toute 
la population dans des conditions identiques 
de collecte et de traitement. Une estimation 
calculée a partir d'une enquéte par échantil- 
lonnage est dite .. précise lorsqu'elle s'ap- 
proche de la valeur probable. 
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Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a_ probability 
sample, the variability of the sample estimate 
with respect to its expected value can be mea- 
sured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is 
defined as the average, over all possible sam- 
ples, of the squared difference of the esti- 
mate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance of 
the sample estimate are derived, other mea- 
sures of precision can be calculated. For ex- 
ample, the standard error, defined as_ the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation , defined as the 
standard error divided by the sample estimate, 
1s a measure of precision in relative terms. 
For comparison purposes one may more readily 
compare the sampling error of one estimate to 
the sampling error of another estimate through 
the use of the coefficient of variation. 


In this publication, the coefficient of 
variation is used to measure the sampling er- 
ror of the estimates. However, since the coef- 
ficient of variation published for this survey 
is calculated from the responses of individual 
units, it also measures some non-sampling er- 
ror. 


The formula used to calculate the published 
coefficients of variation in Table 3 is: 


SCX) 
CV(X)= 
x 
where X denotes the estimate and S(X) denotes 
the standard error of xX. 
In this bulletin; the error of xX 1s 
expressed as a percentage. 
Confidence intervals can be constructed 


around the estimate using the estimate and the 
coefficient of variation. Thus, for our sam- 
ple, it is possible to state with a given lev- 
el of confidence that the expected value 
will fall within the confidence interval con- 
struted around the estimate. For example, if 
an estimate of $12,000,000 has a coefficient 
of variation of 10%, the standard error will 
be $1,200,000 or the estimate multiplied by 
the coefficient of variation. It can then be 
stated with 68% confidence that the expected 
value will fall within the interval whose 
length equals the standard deviation about 
the estimate, i.e.» between $10,800,000 and 
$13,200,000. Or, it can be stated with 957 
confidence that the expected value will fall 
within the interval whose length equals’ two 
standard deviations about the estimate, i.e., 
between $9,600,000 and $14,400,000. 


Or, les estimations fondées sur un échantil- 
lon peuvent ne pas correspondre a la _ valeur 
probable. Cependant, comme les’ estimations 
proviennent d'un échantillon probabiliste, il 
est possible d'en mesurer la variabilité par 
rapport a leur valeur probable. Ainsi, la va- 
riance d'une estimation, qui en mesure la pré- 
cision, se définit comme la moyenne, parmi 
tous les 6échantillons possibles, des carrés de 
la différence entre l'estimation et la valeur 
probable. 


Une fois qu'on a_ calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la 
précision autrement. Par exemple, 1*erreur- 
type, soit la racine carrée de la variance, 
mesure l'erreur d'échantillonnage dans la méme 
unité que l'estimation (en dollars, notam- 
ment). Autrement dit, 1l'erreur-type mesure la 
précision en termes absolus. Par contre, le 
coefficient de variation , c'est-a-dire l'er- 
reur-type divisée par l'estimation, mesure la 
précision en termes relatifs. Ainsi, l'emploi 
du coefficient de variation facilite la compa- 
raison de l'erreur d'échantillonnage de deux 
estimations. 


Dans cette publication, on utilise le coef- 
ficient de variation pour évaluer  1l'erreur 
d'échantillonnage des estimations. Cependant, 
puisque le coefficient de variation publié 
pour cette enquéte est calculé 4 partir des 
réponses des unités, il mesure aussi une cer- 
taine erreur non liée a 1'échantillonnage. 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau 3 


S(X) 
CV(X) = 
x 
dans laquelle X est l'estimation et S(X) est 
l'écart-type de X. 
pourcentage 


L'erreur de X est exprimée en 


dans ce bulletin. 


coefficient de variation 
nous permettent de construire des intervalles 
de confiance autour de l'estimation. Ainsi, 
pour notre é6échantillon, on peut affirmer qu'‘a- 
vec une confiance donnée, la valeur’ probable 
est comprise dans l'intervalle de confiance 
construit autour de l'estimation. Par exemple, 
si le coefficient de variation d'une estima- 
tion de $12,000,000 est égal aA 10%, 1'écart- 
type sera de $1,200,000, soit l'estimation 
multipliée par le coefficient de variation. 
Alors, on peut affirmer avec une confiance de 
68% que la valeur probable sera contenue dans 
l'intervalle d'une longueur égale a un écart- 
type autour de 1l'estimation, soit entre 
$10,800,000 et $13,200,000. Ou encore, on peut 
affirmer avec une confiance de 95% que la _ va- 
leur probable sera contenue dans l'intervalle 
d'une longueur de deux écart-types autour de 
l'estimation, soit entre $9,600,000 et 
$14,400,000. 


L'estimation et le 


me 


Retail Trade, May 1993 iz'9- Commerce de detail, mai 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value is 
desired, we cannot assume that the exact value 


of every unit in the population or sample can 


be obtained and processed without error. Any 
difference between the expected value and the 
exact population value is termed the bias. 


Systematic biases in the data cannot be mea- 
sured by the probability measures of sampling 
error as previously described. The accuracy of 
a survey estimate is determined by the joint 
effect of sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating 
these errors, the response fractions are given 
in Table 3. The response fraction, which 1s 
a measure of the data response rate, is the 
proportion of the sales estimate which is 
based upon reported data. For example, a cell 
with a sample of 20 units in which five re- 
spond for a particular month would have a_ re- 
sponse rate of 25%. If these five reporting 
units represented $8 million out of a_ total 
estimate of $10 million, the response fraction 
would be 80Z. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The measure of non-response error as well as 
the coefficient of variation must be consid- 
ered jointly to have an overview of the quali- 
ty of the estimates. The lower the coefficient 
of variation and the higher the response frac- 
tion, the better will be the published es- 
timate. 
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Evaluation de l'erreur non liée a 1'échantil- 
lonnage ; 


L'enquéte par é6échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux aA déterminer la 
valeur exacte de l'ensemble. L'estimation est 
dite précise si elle se rapproche de cette 
valeur. Bien qu'il s'agisse d'une valeur sou- 
haitable, il n'est pas réaliste de supposer 
que la valeur exacte de chaque unité de 1l'en- 
semble ou de l'échantillon peut étre obtenue 
et traitée sans erreur. La différence entre la 
valeur probable et la valeur exacte de l'en- 
semble s'appelle le biais On ne peut calcu- 
ler les biais systématiques des données en re- 
courant aux mesures de probabilité de l'erreur 
d'échantillonnage décrites plus haut. La pré- 
cision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugué des erreurs d'échantillonnage 
et des erreurs non liées a 1l'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liée 4a _ 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur due a la non-réponse. Le 
tableau 3 présente les fractions de réponse 
afin d'aider l'utilisateur 4 évaluer ce genre 
d'erreur. La fraction de réponse est le taux 


de réponse des données, c'est-a-dire la_ pro- 
portion de l'estimation de l'échantillon qui 
est fondée sur des données déclarées. Par 


exemple, le taux de réponse d'une cellule com- 
portant un échantillon de 20 unités dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 
25%. Cependant, si les cinq unités déclarantes 
représentent $8 millions sur l'estimation glo- 
bale de $10 millions, la fraction de réponse 
s'éléverait a 802. 


Interprétation simultanée des mesures d'‘erreur 


Il faut tenir compte simultanément de la 
mesure d'erreurs non liées a 1'échantillonnage 
ainsi que du coefficient de variation pour 
avoir un apersu de la qualité des estimations. 
Plus le coefficient de variation sera bas et 
que la fraction de réponse sera Glevée, meil- 
leure sera l'estimation publiée. 
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APPENDIX IV 
Seasonal Adjustment 


Economic time series contain the elements 
essential to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time"(1). In using time series to observe eco- 
nomic activity, economists and statisticians 
have identified four characteristic behav- 
1oural components: the long-term movement or 
trend, the cycle, the seasonal variations and 
the irregular fluctuations. These movements 
are caused by various economic, climate re- 
lated or institutional factors. The seasonal 
variations occur periodically on a more or 
less regular basis over the course of the year 
as a result of seasonal changes in weather; 
statutory holidays and other events which oc- 
cur at fairly regular intervals and thus’ have 
a significant impact on the rate of economic 
activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic phe- 
nomenon and producing forecasts of superior 
quality, Statistics Canada uses the X-11-ARIMA 
seasonal adjustment method(2) to seasonally 
adjust its time series. This method minimizes 
the impact of seasonal variations on the _ se- 
ries and essentially consists of adding one 
year of estimated raw data to the end of the 
original series before it is seasonally ad- 
justed per se. The estimated data are derived 
from forecasts using ARIMA (Autoregressive In- 
tegrated Moving Average) models of the Box- 
Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program uses 
primarily a ratio-to-moving average method to 
smooth the modified series and obtain a pre- 
liminary estimate of the trend-cycle, to cal- 
culate the ratios of the original series (fit- 
ted) to the estimates of the trend-cycle and 
to estimate the seasonal factors from these 
ratios. The final seasonal factors are _ pro- 
duced only after these operations’ have been 
repeated several times. These procedures, used 
to determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted data, 
are, executed every month. This approach en- 


1 "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statistical 
Review, August 1974. 


2 For further information see the X-11-ARIMA 
Seasonal Adjustment Method, by Estella Bee 
Dagum, Statistics Canada,Catalogue 12-564E, 
Occasional. 


APPENDICE IV 
Désaisonnalisation 

Les séries Gconomiques temporelles ou’ chro- 
nologiques comportent les éléments essentiels 


a la description, l'explication et la prévi- 
sion du comportement d'un phénoméne économi- 


que. “Ce sont des dossiers statistiques de 
l'évolution des processus économiques dans le 
temps"(1).  L'observation par les économistes 


et les statisticiens de 
a l'aide des séries temporelles a donc permis 
de distinguer quatre composantes' principales 
du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. 
Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit Economiques, climatiques ou 
institutionnels. Les variations saisonniéres 
sont les fluctuations périodiques plus ou 
moins réguliéres qui se produisent au cours 
d'une année en raison du cycle météorologique 
normal, des congés fixes et d'autres événe- 
ments qui se répétent a intervalles avec une 
certaine régularité pour influencer de _  facon 
Significative le taux d'activité. 


l'activité économique 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne écono- 
mique et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries tempo- 
relles au moyen de la méthode de désaisonnali- 
sation X-11-ARMMI(2) afin de justement minimi- 
ser l'impact des variations saisonniéres' sur 
les séries. Cette technique consiste essen- 
tiellement 4 ajouter les estimations d'une 
année de données brutes a l'extrémité de la 
série initiale avant de procéder a la désai- 
sonnalisation proprement dite. Les données 
estimatives proviennent d'extrapolations pros- 
pectives réalisées par des modéles ARMMI (mo- 
déles autorégressifs A moyennes mobiles inté- 
grées) du type Box-JenkKins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux 
moyennes mobiles pour effectuer le lissage de 
la série modifiée et obtenir une estimation 
provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la série initiale (ajustée) aux 
estimations de la tendance-cycle, et estimer 
les facteurs saisonniers a partir de ces dits 
rapports. Les facteurs saisonniers définitifs 
ne sont produits que lorsque ces opérations 
ont été exécutées a plusieurs reprises. Ces 
étapes déterminant les facteurs saisonniers 
nécessaires au calcul des données désaisonna- 


1 La désaisonnalisation des séries temporelles 


Economiques: quelques remarques; tiré de la 
Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

2 Pour de plus amples’ informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMNI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
no 12-564F au catalogue, hors série. 
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sures that the estimated seasonal factors are 
derived from an unadjusted series which in- 
cludes all the available information about the 
series, i.e., the current month's unadjusted 
data as well as the previous month's’ revised 
unadjusted data. 


While seasonal adjustment permits a better 
understanding of the underlying trend-cycle of 
a series, the seasonally-adjusted series still 
contains an irregular component. Slight month- 
to-month variations in the seasonally adjusted 
series may be simple irregular movements; to 
get a better idea of the underlying trend, 
users should examine several months of the 
seasonally adjusted series. 


The Canada seasonally adjusted total is de- 
rived "indirectly" by the summation of the in- 
dividually seasonally adjusted Kinds of busi- 
ness. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates 


Seasonally adjusted constant dollar estimates 
are obtained by deflating the current dollar 
seasonally adjusted data by an implicit price 
index supplied by the National Accounts and 
Environment Division. The total constant dol- 
lar seasonally adjusted estimates are derived 
by employing the indirect seasonal adjustment 
method. 
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lisées finales sont exécutées a chaque mois. 
Cette approche garantit que la série non-dé- 
saisonnalisée, a partir de laquelle sont cal- 
culées les estimations des facteurs saison- 
niers, inclut toutes les données les plus ré- 
centes relativement a ladite série, c.-a-d.,; 
les données qui portent sur le mois courant et 


les données révisées du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamenta- 
le d'une série, la série désaisonnalisée n'en 
contient pas moins une composante irréguliére. 
De légéres variations d'un mois a l'autre dans 
la série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers3; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, 
les utilisateurs doivent donc examiner les 
séries désaisonnalisées d'un certain nombre de 
mois. 


Le total désaisonnalisé au niveau du Canada 
est dérivé de "fagon indirecte" en faisant la 
somme des genres de commerce désaisonnalisés 
séparément au préalable. 
cons- 


Estimation désaisonnalisées en dollars 


tants 


Les estimations désaisonnalisées en dollars 
constants sont obtenues en dégonflant les 
données désaisonnalisées en dollars courants 
au moyen d'un indice implicite de prix fourni 
par la Division des Comptes Nationaux et de 
l'Environnement. Les estimations totales dé- 
saisonnalisées en dollars constants étaient 
obtenues par l'emploi de la méthode de désai- 
sonnalisation indirecte. 
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APPENDIX V 
TRADE GROUP COVERAGE 


010 


6011 
6012 


090 

6231 
6232 
6239 
100 

6311 
6312 
6321 
6322 
6323 


6329 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores (except supermarkets) 


All Other Food Stores 
Bakery products stores 
Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 


Meat markets 
Other specialty food stores, n.e.c. 


Drugs and Patent Medicine Stores 


Pharmacies | ; : 
Patent medicine and toiletries stores 
Shoe Stores 

Shoe stores 

Men's Clothing Stores 

Men's clothing stores 
Women's Clothing Stores 
Women's clothing stores 
Other Clothirg Stores 
Children's clothing stores 
Fur goods stores 

Other clothing stores; n.e.c. 


Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance 
Stores 


Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 


Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 


Furniture refinishing and repair shops 
Appliance, television, radio and stereo 
stores 


Television, radio and stereo stores 
Appliance, television, radio and stereo 
repair shops 
Household Furnishings Stores 
Floor covering stores 
i gid stores 

fo) 


Other household furnishings stores 


Motor Vehicle and Recreational Vehicle 
Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating 
accessories dealers ‘ 
Motorcycle and snowmobile dealers 


Other recreational vehicle dealers 


APPENDICE V 


COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


6011 
6012 


020 

6013 
6014 
6015 


6016 
6019 


030 


6031 
6032 
040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 
6141 
6142 
6149 
6151 


6211 


6212 


6213 
6221 
6222 
6223 


090 

6231 
6232 
6239 
100 

6311 
6312 
6321 
6322 
6323 


6329 


Supermarchés d’alimentation et épiceries 


Supermarchés d'alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d‘alimentation 


Boulanger ies-patisseries 
Confiseries et magasins de noix 
Magasins de fruits et légumes 
Marchés de viande 

Autres magasins d'alimentation 
spécialisés, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 


Pharmacies , 
Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins do tissus et de filés 


Magasins de meubles et d'appareils 
méenagers 


Magasins de meubles de maison ‘ 
(avec appareils ménagers et accessoires 
d' ameublement ) ; 

Magasins de meubles de maison ' 
(sans appareils ménagers ni accessoires 
cimenh lananh! , 

Ateliers de réparation de meubles 
Magasins d'‘appareils ménagers, de postes 
de télévision et de radio et d'appareils 
stéréophoniques aot 

Magasins de postes de télévision et de 
radio et d'appareils ster eopnoniques 
Ateliers de réparation d'appareils 
ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 


Magasins d‘accessoires d‘ameublement 


Magasins de revétements de sol 
Magasins de tentures 


Autres magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Concessionnaires d'automobiles neuves | 
Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
bord et d'acessoires pour bateaux 
Marchands de motocyclettes et de 
motoneiges ; ee 
Autres marchands de véhicules de loisir 


III 


Retail Trade, May 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Commerce de detail, 


mal 1993 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Gasoline Service Stations 
Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and 
Services 


Home and auto supply stores 


Tire, battery, parts and accessories 
stores F 

Garages (general repairs) 

Paint and body repair shops 

6353 Muffler replacement shops 


6354 Motor vehicle glass replacement shops 


6355 Motor vehicle transmission repair and 
replacement shops 


6359 Other motor vehicle repair shops 


Car washes ’ , 
6399 Other motor vehicle services,» n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 

6412 General stores 

6413 Other general merchandise stores 
(variety and general merchandise stores) 


Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 

Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 


Toy and hobby stores 


6582 Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting goods stores 
6542 Bicycle shops 

Musical instrument stores 
Record and tape stores 


Jewellery stores ” 
6562 Watch and jewellery repair shops 


Camera and photographic supply stores 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

6022 Wine stores 

6023 Beer stores 

Second-hand merchandise stores, n.e.c. 


6592 Opticians' shops ‘ 
6593 Art galleries and artists' supply stores 


Luggage and leather goods stores 
6595 Monument and tombstone dealers 


6596 Pet stores 
6597 Coin and stamp dealers 


6598 Mobile home dealers 
6599 Other retail stores» n.e.c. 
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Stations-service 


6331 Stations-service 

120 Magasins de piéces et d*accessoires pour 
véhicules automobiles et services 

6341 Magasins de fournitures pour la maison et 
pour l'automobile 

6342 Magasins de pneus, d'accumulateurs, de 
pieces et d'accessoires 

6351 Garages (réparations générales) : 

6352 Ateliers de peinture et de carosserie 

6353 Ateliers de remplacement de silencieux 

6354 Ateliers de remplacement de glaces pour 
véhicules automobiles 

6355 Ateliers de réparation et de 
remplacement de boites de vitesse de 
véhicules automobiles 

6359 Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 

6391 Lave-autos 

6399 Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 

130 Magasins de marchandises diverses 

6411 Magasins a rayons 

6412 Magasins généraux , , 

6413 Autres magasins de marchandises diverses 
(bazars et magasins de marchandises 
diverses) 

140 Autres magasins de produits semi-durables 

6511 Librairies et papeteries 

6521 Fleuristes | : 

6522 Centres de jardinage 

6531 Quincailleries. , 

6532 Magasins de peinture, de vitre et de 
papier peint. é 

6581 Magasins de jouets et d'articles de 
loisir 

6582 Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 

150 Autres magasins de produits durables 

6541 Magasins d'articles de sport 

6542 Magasins de bicyclettes ; 

6551 Magasins d'instruments de musique 

6552 Magasins de disques et de bandes 
magnétiques 

6561 Bijouteries 

6562 Areata sas réparation de montres et de 

1joux ; ‘ 

6571 Magasins d'appareils et de founitures 
photographiques 

160 Autres magasins de vente au détail 

6021 Magasins de spiritueux 

6022 Magasins de vin 

6023 Magasins de biére , 

6591 Magasins de marchandises d'occasion, 
n.c.a. 

6592 Opticiens " 

6593 Galeries d'art et magasins de 
fournitures pour artistes 

6594 Magasins de bagages et de maroquinerie 

6595 Magasins de monuments funéraires et de 
pierres tombales 

6596 Magasins d'animaux de maison 

6597 Marchands de piéces de monnaie et de 
timbres 

6598 Marchands de maisons mobiles 

6599 Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 
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THAT CANADIAN 
EXPORTS OF = (- 
NATURAL GAS 
IN 1990 WERE 
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published. Not this one! With the certainty of change in the energy 
picture, you need a source that remains current and complete. 


The Energy Statistics Handbook is the most complete source of 
detailed information on the energy field. This publication is designed 
to work for you! Your subscription includes: 


@ An attractive, easy-to-use binder — keep it on your bookshelf-or 
beside your telephone. 


@ Section dividers to organize the monthly updates which enable 
you to rapidly access the facts you need. 


@ A monthly 200-page update from Statistics Canada that ensures 
your facts are the most recently released for this rapidly changing 
sector. 


Data is organized by energy type: total energy, petroleum, natural 
gas, electricity, uranium and coal. Additional sections include prices 
and conversion factors. Along with up-to-date information, you'll find 
historical data going back 10 years, so you can compare trends over 
time. 


Executives, research and development professionals and 
environmentalists use the Energy Statistics Handbook to add authority 
to their industry analysis, plans and corporate reports. © 


Subscribe to the Energy Statistics Handbook today! 


The Energy Statistics Handbook (Cat. #10-602) is $300 in 
Canada, US$360 in the United States and US$420 in other countries. 


HHRHREBEHEEBEHEHEHEHEEBEEEE EB SE 
Write to: 
Publication Sales 


Statistics Canada 
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your local Statistics Canada Reference Centre listed in this 
publication. 


For faster ordering, call 1-800-267-6677 and use your VISA, 
MasterCard or Purchase Order number. 


SAVIEZ- 
Vous... 


QUE LES EXPORTATIONS 
CANADIENNES 

DE GAZ NATUREL 
ETAIENT 80 % 

PLUS ELEVEES EN 1990 
QU’EN 1980? 


i n raison de la nature imprévisible de l'industrie de énergie, de 
nombreuses publications de référence sur le sujet sont déja 
périmées lorsqu’elles paraissent. Mais pas celle-ci! Le monde de 
énergie est en constante évolution, aussi vous avez besoin d’une 
source de référence qui soit toujours d’actualité et complete. 


Le Guide statistique de t'énergie est la source la plus compléte de 
renseignements exacts sur le domaine de |’énergie. Cette publication 
est congue pour travailler pour vous! Votre abonnement comprend : 


@ Un classeur attrayant et facile a consulter — vous pouvez le 
garder dans votre bibliotheque ou a cété de votre téléphone; 


M@ Des sections ordonnées selon les mises a jour mensuelles, ce qui 
vous permet de trouver rapidement les faits dont vous avez desoin; 


M@ Une mise a jour mensuelie de 200 pages de Statistique Canada 
qui vous assure d’avoir en main les faits les plus récents qui 
Soient sur ce secteur qui change continuellement. 


Les données sont classées selon le type d’énergie : l’énergie 
totale, le pétrole, le gaz naturel, |’électricité, |’uranium et le charbon. 
D’autres sections traitent des prix et des facteurs de conversion. En 
plus d’une information actuelle, vous y trouverez des données 
historiques des dix derniéres années, afin que vous puissiez comparer 
les tendances a travers le temps. 


Les cadres, les professionnels de la recherche et du 
développement et les écologistes utilisent le Guide statistique de 
énergie pour ajouter du poids a leur analyse de l'industrie, leurs 
projets et a leurs rapports de société. 


Abonnez-vous dés aujourd’hui au Guide siatistique de l’énergie! 


Le Guide statistique de l’énergie (N° 10-602 au Cat.) coite 300$ 
au Canada, 360 $ US aux Etats-Unis et 420 $ US dans les autres 


pays. 
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THE MARKE 
RESEARCH 
HANDBOOK 


1992 


The fastest way 
to get off toa 
good start ! 


Brainstorming with your 

colleagues produces some 
great marketing ideas. But 
which ones will you use? The 
Market Research Handbook — 
1992 can help you narrow 
your options before you commit 
any more time and resources to 

developing your strategy. 


This handbook is the most compre- 
hensive statistical compendium on 
Canadian consumers and the businesses 
that serve them. 

It helps you to identify, define and locate your 
target markets. 


Looking for... 


socio-economic and demographic profiles of 
45 urban areas? 


revenue and expenditure data for retailers and small 
businesses? 


The Market Research Handbook 1992 has it all. . . 
and more. It provides information on: 


personal spending 

size and composition of households 
wages and salaries 

investment in Canadian industries 
labour force in various industries 
industry and consumer prices 


It has been one of our bestsellers since 1977 for the 
simple reason that it offers such a range and depth of 
market data. Save time and money when you re 
looking for data or data sources, keep the Market 
Research Handbook 1992 close at hand for 

easy reference. 


The Market Research Handbook 1992 (Cat. no. 63-224) is $94 
(plus 7 % GST) in Canada, US$113 in the United States and US$132 
in other countries. 


To order, write to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
Ontario, K1A OT6 or contact the nearest Statistics Canada 
Reference Centre listed in this publication. 


For faster service fax your order to 1-613-951-1584. Or call toll-free 
1-800-267-6077 and use your VISA or MasterCard. 


LE RECUEIL 


STATISTIQUE DES 


ETUDES DE 
MARCHE 1992 


Pour partir 
du bon pied ! 


Des séances de remue-méninges 
jaillissent d’excellentes idées de 
commercialisation. Mais lesquelles 
choisir ? Le Recueil 
statistique des études 
de marché 1992 peut 
vous faciliter les choix 
avant que vous n’engagiez 
plus de temps et de ressource: 
a l’élaboration de votre stratégi 


Ce recueil statistique est le plus 
exhaustif qui soit sur les consom- 
mateurs canadiens et les entreprises 
qui les servent. Il vous aide a deéfinir 

et situer vos marchés cibles. 


Vous cherchez... 


.des profils socio-€économiques et démographiques de 
45 régions urbaines ? 


.des données sur les recettes et les dépenses de 
détaillants et de petites entreprises ? 


Le Recueil contient tout cela... et plus encore : 


dépenses personnelles 

taille et composition des ménages 

traitements et salaires 

investissements par secteur d’activité €conomique 
population active par secteur d’activité 

prix de l’industrie et de la consommation 


Si c’est l'un de nos succés depuis 1977, c’est parce qu’il vous 
renseigne en long et en large sur le marche. Pour 
€conomiser temps et argcak vous ne sauriez vous en 

passer. 


Le Recueil Statistique des études de marché 1992 (n° 63-224 au 
catalogue) cotite 94 $ (TPS de 7% en sus) au Canada, 113 $ US aux Etats-Unis 
et 132 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, veuillez écrire a Vente des publications, Statistique 
Canada, Ottawa (Ontario), K1A 0TO ou communiquer avec le Centre 
de consultation de Statistique Canada le plus prés (voir la liste 
figurant dans la présente publication). 


Pour un service plus rapide, commandez par télécopieur au 
1-613-951-1584. Ou composez sans frais le 1-800-267-6677 et utilisez 
votre carte VISA ou MasterCard. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on CD, diskette, computer 
print-outs, microfiche and microfilm, and magne- 
tic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. 
Direct on line access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 
951-3551) or to the Statistics Canada reference 
centre in: 


St. John's(1-800-565-7192) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary @g9Z-6717,) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces 
and territories, for users who reside outside 
the local dialing area of any of the regional 
reference centres. 


Newfoundland, Labrador, 
Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 
Quebec 
Ontario 
Manitoba, Saskatchewan, Alberta 
and Northwest Territories 
British Columbia and Yukon 


H=S00 565-7492 
T-SO00=s61=283t 
LSOO=7bS also 


1-800-563-7828 
WAAVOVAN SIS ILM 


Telecommunications Device for the 


Hearing Impaired 1-800-363-7629 
Toll Free Order Only Line (Canada 
and United States) 1-800-267-6677 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Marketing Division, Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, KIA OT6. 


L613) 95M 7/207, 
Facsimile Number 1(613)951-1584 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
habituelles et spéciales sont offertes. Les données 
sont disponibles sur disque compact, disquette, 
imprimés d'ordinateur, microfiches et microfilms et 
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents 
de référence géographiques sont disponibles pour cer- 
taines sortes de données. L'acces direct Aa des 
données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme 
d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette 
publication ou de statistiques et services connexes 
doivent étre adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, KIA OT6 (téléphone: 
951-3551) ou au centre de consultation de Statistique 
Canada a: 


St. John's(1-800-565-7192) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (SSE RSRi NS) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, 
dans toutes les provinces et dans les territoires, 
aux utilisateurs qui habitent a l"extérieur des zones 
de communication locale des centres régionaux de con- 
sultation. 


Terre-Neuve et Labrador, 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 
et Ile-du-Prince-Edouard 
Québec 
Ontario 
Manitoba, Saskatchewan, Alberta 
et Territoires du Nord-Ouest 
Colombie-Britannique et Yukon 


1-800-565-7192 
1-800-368-2651 
1 -S00=263-iels6 


1-800-563-7626 
1-800-663-1558 


Appareils de télécommunications pour 
les malentendants 1-800-363-7629 
Numéro sans frais pour commander 
seulement(Canada et Etats-Unis} 1-800-267-6677 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres 
publications de Statistique Canada aupreés des agents 
autorisés et des autres librairies locales, par l'en- 
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou 
en é6crivant a la Division du Marketing, Ventes et 
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


IGT 3) 95 h-<4 Z 707 
Numéro du télécopieur 1(613)951-1584 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systeme statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et la population, les entreprises 
et les administrations canadiennes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonteé, il serait 
impossible de produire des statistiques précises 
et actuelles. 


SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417), as 
well as many other series, are available to the 
public from Statistics Canada's computerized 
data bank CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System) via terminal, on 
computer printouts, or in machine readable 
form. For further information, contact the 
Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or the 
regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 

This publication was prepared under the 
direction of: 


® G.W. Andrusiak, Director, Industry Division 


® B. Nemes, Assistant Director, Distributive 
Trade Sub-division, Industry Division 


r B. Thériault, Chief, Analysis, Development 
and Special Surveys Section, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


@ S. Demers, Senior Economist, Retail Trade 
Section, Distributive Trades Sub-division, 
Industry Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 
sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systeéme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de détail 
(matrice nos 2299, 2398-2417), et sur de nombreuses 
autres séries, par le biais d'un terminal, d'imprimés 
d’'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour plus 
de renseignements, s'"adresser au personnel de CANSIM, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


@ G.W. Andrusiak, directeur, Division de 


1’ industrie 


directeur adjoint, Sous-division des 
distributions, Division de 


@ B. Nemes, 
commerces de 
l'industrie 


® B. Thériault, chef, Section de l'analyse, du 
développement et d'enquétes spéciales, Sous- 
division des commerces de distributions, 
Division de l'industrie 


@ S. Demers, Economiste principale, Section du 
commerce de détail, Sous-division des commerces 
de distributions, Division de l'industrie 


Le papier utilisé dans la présente publication repond aux 
exigences minimales de |’”American National Standard for 
Information Sciences” - “Permanence of Paper for Printed 
Library Materials”, ANSI Z39.48 - 1984. 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally adjusted retail sales in June de- 
creased 0.7Z% to $16.0 billion following a 0.24 
increase in May and a 1.2% increase in April. 
Excluding motor vehicle and recreational ve- 
hicle dealers, retail sales decreased 0.2% in 
June. Despite fluctuating monthly movements, 
there has been little overall change in retail 
sales since January. 


Major Components 
(seasonally adjusted sales in current dollars) 


Most trade groups recorded lower sales in 
June. In terms of dollar impact, the most sig- 
nificant changes were posted by the Automotive 
(-1.2%) and Food (-0.4%) sectors. The largest 
increase was in the Drug sector (+0.7Z). 


Automotive : -1.2Z% 


The Automotive sector's 1.2% sales decline in 
June followed a 0.1% decline in May and a 2.12% 
increase in April. Led by a 7.3% drop in unit 
sales of new motor vehicles in June, motor ve- 
hicle and recreational vehicle dealers' sales 
decreased 2.3% after three consecutive monthly 
increases. Partly countering this decrease 
were higher sales by gasoline service stations 
Usp ot 6) & 


Food: -0.4Z 


The Food sector's 0.4% sales decrease in June 
partly offset the 0.6% increase in May. Super- 
market and grocery store sales decreased 0.57% 


in June following a 0.7% increase in May. At 
$3.9 billion, sales levels for June are 
comparable with the levels recorded since 


February. 


Provinces and Territories 
(seasonally adjusted sales in current dollars) 


territories posted sales 
ranging from -0.1Z% in both 
the Yukon and the Northwest Territories to 
-1.7% in Alberta. Increases were reported by 
Newfoundland (+1.3%), Nova Scotia (+1.1%) and 
British Columbia (+1.0%)3 sales levels for New 
Brunswick remained unchanged. 


Eight provinces and 
decreases in June, 


FAITS SAILLANTS 


Les ventes désaisonnalisées du commerce de dé- 
tail diminuent de 0,7Z% en juin pour totaliser 
16,0 milliards$ faisant suite 4 des hausses de 
0,2% et de 1,2Z% en mai et en avril respective- 
ment. Excluant les concessionnaires de véhi- 
cules automobiles et récréatifs, les ventes du 
commerce de détail enregistrent une baisse de 
0,2Z% en juin. Malgré les fluctuations des 
mouvements mensuels, il y a eu peu de change- 
ments en général des ventes du commerce de 
détail depuis janvier. 


Principales Composantes 
(ventes désaisonnalisées en dollars courants) 


La plupart des groupes de commerce _ enre- 
gistrent des ventes plus faibles en juin. Par 
ordre d'importance en dollars, les diminutions 
les plus significatives ont été déclarées par 
les secteurs des Véhicules automobiles (-1,22Z) 
et des Aliments (-0,4Z%). L'augmentation la 
plus significative est enregistrée par le 
secteur des Médicaments (+0,72Z). 


Véhicules automobiles: -1,2Z 


La baisse de 1,2Z des ventes du secteur des 
produits de véhicules automobiles en juin fait 
suite a une diminution de 0,1Z% en mai et a une 
augmentation de 2,1Z: en avril. La baisse de 
7,3% des ventes d'unités de véhicules automo- 
biles neufs conduit la diminution de 2,32 des 
ventes des concessionnaires de véhicules auto- 
mobiles et récréatifs, aprés trois augmen- 
tations consécutives mensuelles. Cette baisse 
est partiellement compensée par la hausse de 
1,1Z des ventes des stations-service. 


Aliments: -05,42Z 


Les ventes du secteur des aliments chutent en 
juin de 0,4Z, contrebalangant partiellement le 
gain de 0,6Z% enregistré en mai. Les ventes des 
supermarchés d'alimentation et G@épiceries enre- 
gistrent une baisse de 0,5% en juin, aprés une 
hausse de 0,7Z enmai. Totalisant 3,9 mil- 
liards$, le niveau de juin est comparable aux 
niveaux enregistrés depuis février. 


Provinces et territoires 

(ventes désaisonnalisées en dollars courants) 
En juin, des ventes plus faibles sont dé- 
clarées dans huit provinces, s'échelonnant de 
-1,7Z% en Alberta aA -0,1% au Yukon et aux 
Territoires du Nord-Ouest. Des augmentations 
notables ont été enregistrées a Terre-Neuve 
(+1,3%), en Nouvelle-Ecosse (+1,1%) et en 
Colombie-Britannique (+1,0Z%) alors qu'eiles 
sont inchangées au Nouveau-Brunswick. 
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vales 
wonally adjusted sales in current dollars) 


Total retail sales increased 0.6% in the 
second quarter of 1993, mostly attributable to 
higher sales in April. This gain was weaker 
than the 1.8% rise in the first quarter of 
1993, which was caused by the sizable increase 
in January 1993. 


Trend 
(current dollars) 


The retail sales trend has been rising, 
although at a decelerating pace. The rates of 
increase were around +0.4% between April 1992 


and February 19933 the trend was still 
positive in May and June but at a slower pace 
of +0.2% and +0.1% respectively. (The trend 


smooths irregular month-to-month movements not 
sustained over a longer period.) 


Year-to-date 
(current dollars) 


Cumulative retail sales in current dollars for 
the first half of 1993 amounted to $91.0 bil- 
lion, up 4.5% from the corresponding period 
in 1992. In May, cumulative sales were 4.6% 
higher than in the same period of the previous 
year. 


Ventes trimestrielles 

(ventes désaisonnalisées en dollars courants) 
Les ventes totales du commerce de détail se 
sont accrues de 0,6Z au cours du deuxieme 
trimestre de 1993, dG en grande partie 4a 


l'augmentation d'avril. Cette hausse est plus 


faible que celle de 1,8% observée au cours du 
premier trimestre de 1993 qui était due 4 
l' augmentation importante des ventes en 
janvier 1993. 

Tendance 

(en dollars courants) 

La tendance des ventes du commerce de détail 


avec des taux d'environ 0,42 
et février 1993. La tendance 
demeure positive en mai et juin mais a un taux 
plus lent de 0,2Z% et 0,1% respectivement. (La 
tendance aplanit les mouvements mensuels 
irréguliers qui ne sont pas maintenus au cours 
d'une longue période.) 


demeure positive 
entre avril 1992 


Cumulatif 
(en dollars courants) 


Les ventes’ totalisent 91,0 milliards$ en 
dollars courants depuis le début de l'année, 
en hausse de 4,5Z par rapport aux six premiers 
mois de l'année derniére. En mai, les ventes 
cumulatives étaient de 4,6% plus élevées que 
celles de la méme période que l'année passée. 
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Chart 1 Graphique 1 


Retail Sales, Canada Ventes au detail, Canada 
$ billions $ milliards 
20 20 


Seasonally Adjusted 
18 Désaisonnalisées 18 


16 iG 
14 14 
Unadjusted 
12 Non ajustées 12 
10 ~ 
1988 1989 1990 1991 1992 1993 
Prior to 1991, data includes Federal Sales Tax. Its * Avant 1991, les données incluent la taxe de vente fédérale. La 
successor, the Goods and Services Tax is not included in taxe sur les produits et services qui lui a succédé n'est pas 
the 1991 and later data. See footnote at end of tables. incluse en 1991 et dans les données ultérieures. Voir note a la 


fin des tableaux. 


Chart 2 Graphique 2 
Retail Sales - Canada Ventes au détail - Canada 
$ billions $ milliards 
16.5 1625 
16.0 Seasonally adjusted 16.0 
Désaisonnalisees 
LSS) 1525 
15.0 15.0 
Trend! 
Tendance! 
14.5 14.5 
14.0 14.0 
13-5 ou 
1988 1989 1990 1991 1992 1993 
_ SURTEESUREES ERE OTS OEE PELE RRR e ee Se eee Oe ee eee 
Data prior to 1991 have been adjusted to remove the Federal Les données avant 1991 ont été ajustees pour supprimer la taxe 
Sales Tax to be comparable to January 1991 and subsequent de vente fédérale afin qu’elles soient comparables a janvier 1991 
data. et aux données subséquentes. . 
’ Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 1 La tendance represente les donnees desaisonnaliseées lissees. 
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Retail Sales Trends! -— Canada, 
By Major Group 


Tendances! des ventes au detail - Canada, 
par groupe principal 


Automotive / Vehicules automobiles 
Millions of dollars / Millions de dollars 
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1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 


Note: Data prior to 1991 have been adjusted to remove 
the Federal Sales Tax to be comparable to 
January 1991 and subsequent data. 
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Les tendances représentent les données désaisonnalisees 
liss@es. 


Les données avant 1991 ont été ajustées pour supprimer 
la taxe de vente fédérale afin qu’elles soient comparables 
a janvier 1991 et aux données subsequentes. 
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and 


June June Ma 
1993 1993 1993 
Juin Juin Mai 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 3,904.6 3,922.8 3,894.1 3,899.5! 23,511.3 -0.5 0.7 
2 All other food stores 286.4 285.7 291.1 287.3 1,708.8 0.2 -1.9 
3 Drugs and patent medicine stores 985.2 978.7 977.7 977.5) 5,834.5 0.7 0.1 
& Shoe stores 129.9 LESS 7 Sorat 126.7 786.9 -1.4 -1.1 
5 Men's clothing stores 144.6 145.6 145.3 144.1 866.8 -0.7 0.3 
6 Women's clothing stores E5159 1 316.1 309.9 300.9 1,859.0 -0.9 2.0 
7 Other clothing stores 346.0 344.6 343.8 338.4| 2,055.6 0.4 0.2 
8 Household furniture and appliance 688.9 693.8 700.3 681.9} 4,123.5 -0.7 -0.9 
stores 
Household furnishings stores 179.8 180.5 183.4 184.0 1,088.8 -0.4 -1.6 
10 Motor vehicle and recreational 3,330.4 3,407.6 3,402.6 3,279.8] 20,034.8 -2.3 0.1 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations is 2ices 1,198.5 1,200.4 1,210.0 7235.6 1.1 -0.2 
12 Automotive parts, accessories 894.3 898.3 904.5 903.3) 5,420.5 -0.4 -0.7 
and services 
13 General merchandise stores 1,746.5 1,750.2 1,748.0 1,746.2] 10,539.1 -0.2 ot 
14 Other semi-durable goods stores 571.1 576.3 575.3 565.1 3 5418.9 -0.9 0.2 
15 Other durable goods stores 436.9 445.3 440.2 433.9 2620.4 -1.9 Wor 
16 Other retail stores 839.4 842.2 842.8 828.9 5,046.8 -0.3 -0.1 
17 Total, all stores 16,009.3 16,118.1 16,092.6 15,907.6/ 96,151.3)| -0.7 0.2 
Regions 
18 Newfoundland 275.1 271.5 276.9 274.3 1,648.2 loss -2.0 
19 Prince Edward Island 67.9 68.4 69.5 66.6 411.6 -0.7 -1.6 
20 Nova Scotia 542.2 536.4 532.2 514.2 3,166.1 They | 0.8 
21 New Brunswick 412.4 412.3 429.1 404.0 2 5467.8 -- -3.9 
22 Quebec 3,897.7 3,919.5 3,942.0 3,857.2] 23,483.0 -0.6 -0.6 
23 Ontario 5,880.0 5,962.0 5,971.4 5,929.9} 35,535.7 -1.4 -0.2 
2¢ Manitoba 542.7 546.5 554.0 553.3 3,304.6 -0.7 -1.4 
25 Saskatchewan 465.2 469.2 467.5 468.1 2,806.2 -0.9 0.4 
26 Alberta 1,663.6 1,691.8 1,688.7 1,610.9] 10,017.1 i AI 0.2 
27 British Columbia 2,212.1 2,189.9 2,110.5 2,179.6} 13,010.4 1.0 3.8 
28 Yukon 17.0 Adeel 17.0 16.8 101.5 -0.1 0.1 
29 Northwest Territories 33.4 33.5 33.9 Set 199.2 -0.1 -1.2 
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by Region (Current Periods) 


Change from 
previous month 


Variation p, r. 
au mois précédent 
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from 
previous month 


Change from previous year 


Variation p. r. 


UP. Variation par rapport a l'année précédente 
au mois précédent 


Mars |Cumulatif 


N° 
Groupe de commerce - Canada 
-0.1 -0.5 5.5 4.6 3.4 4.3 5.0| Supermarchés d'alimentation et 1 
épiceries 
tors 1.6 139 10.0 8.0 Ae 7. 9.9] Tous les autres magasins 2 
d'alimentation 
-- acs 10.0. 10.0 ue esor2 12.0} Pharmacies et magasins de 3 
médicaments brevetés 
Diet -3.9 9.8 6.3 Zar, -2.4 4.4] Magasins de chaussures 4 
-0.1 5.7 6.4 6.1 7.0 5.0| Magasins de vétements pour hommes 5 
3.0 -2.5 4.5 2.5 2.8 unr 3.3] Magasins de vétements pour dames 6 
14.6 -0.2 8.1 6.9 5.7 6.9 7.7} Autres magasins de vétements 7 
Cah, 1.0 9.1 USi7 10.0 7.1 9.5| Magasins de meubles et d'appareils 8 
; menagers 
-0.3 1.8 -2.7 te 7 1.5 0.4 0.2] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
7 0.3 Bre, 7.4 7.4 4.5 5.5} Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles et récréatifs 
-0.8 -0.3 -0.8 2.8 305 4.1 2.3] Stations-service 11 
0.1 -1.3 3.8 4.2 6.2 5.6 5.9| Magasins de piéces et d'accessoires 12 
pour automobiles et services 
0.1 -0.3 1.3 0.9 -0.2 tee 1.7| Magasins de marchandises diverses 13 
1.8 0.2 7.5 10.2 12.4 10.0 16.4] Autres magasins de produits 14 
semi-durables 
1.4 On 5.7 9.7 5.5 6.6 7.0} Autres magasins de produits 15 
urables 
Ware Tesi 22 0.6 0.7 0.2 -1.4 - -| Autres magasins de vente au détail 16 
1.2 -O.1 3.8 5-5 5.0 4.7 5.2| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
0.9 “aS -1.0 1.6 0.6 -1.7 -1.2] Terre-Neuve 18 
4.4 -6.2 2.3 3.9 Tice 3.1 5.7| Ile-du-Prince-Edouard 19 
3.5 -- a9 5.7 5.1 thes 4.3] Nouvelle-Ecosse 20 
6.2 0.4 CTS 5.8 9.4 Se 5.4| Nouveau-Brunswick 21 
702 -0.9 2.5 4.2 4.0 zi7 4.7| Québec 22 
0.7 1.0 2.9 5.3 4.8 5.8 4.7| Ontario 23 
0.1 er Hrs Cal, 7.4 4.0 4.8] Manitoba 24 
-0.1 -0.1 (Aine 4.5 3.8 3.5 4.5] Saskatchewan 25 
4.8 -3.0 3.1 5.1 5.8 0.1 4.5| Alberta 26 
=zyo -0.2 9.5 10.4 6.1 9.7 9.4) Colombie-Britannique 27 
132 -2.7 1.9 72 =0.5 0.4 2.4] Yukon 28 
3.5 -0.6 Vom 4.3 -0.6 1.4 2.6| Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 2. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current 


—_ 


oO ON OO HK OW NN 


18 
19 
20 
21 
22 
ZS 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


June 
1993 
Juin 


millions of dollars - millions de dollars 


3,933.3 
301.4 
967.8 
135.4 
145.8 
307.3 
S27 
676.0 
194.3 

4,049.3 


1,257.6 
1,000.5 


1,642.2 
604.0 
431.6 
875.9 


16 ,844.0 


286.7 
74.4 
574.1 
437.6 
4,183.6 
6,168.0 
563.1 
491.1 
1,746.4 
2 5263.2 
Ue Ze 
36.2 


Ma 
1993 
Ma1 


4,019.4 
300.8 
956.1 
145.5 
148.8 
331.0 
326.7 
633.0 
179.0 

4043.9 


1,214.9 
herrea = 


1,694.4 
640.9 
431.3 
865.4 


16 ,923.4 


278.8 
70.3 
561.1 
427.5 
4,316.6 
6,209.5 
567.2 
488.1 
1,740.2 
2,212.1 
1759 
34.2 


Sales 
Ventes 
April 


1993 
Avril 


3,911.5 
ZIT Io 
SS Tal 
135.5 
130.5 
305.4 
324.0 
652.2 
175.5 

3,954.6 


1,134.1 
918.1 


1,639.8 
528.4 
381.2 
792.6 


16 ,239.0 


274.5 
66.4 
536.1 
430.1 
4,164.6 
5,946.8 
561.3 
463.8 
1,675.0 
2,071.1 
15.9 
33.4 


March 
1993 
Mars 


3,668.2 
259.4 
946.1 
100.3 
104.4 
255.9 
283.2 
621.2 
165.7 

3,525.4 


1,151.4 
821.5 


1>460.3 
449.5 
329.8 
700.8 


14,843 .0 


Year-to-date 
1993 
Cumulatif 


22,906. 
1,634. 
5,596. 


a 
) 
N 


719. 
1,628. 
1,735. 
35,689. 

990. 

20,662. 


or O BDH = OD WON DBD OO 


6,943.7 
5,149.8 


8,930.9 
3 5036.9 
2,204.7 
4 5491.7 


91,017.6 


1,532.9 
375.0 
2,978.9 
2,320.9 
22 5525.1 
33 ,488.2 
3,118.0 
2 5660.2 
9 5466.4 
12 5269.6 
93.8 
188.6 


oe eee 
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


June Year-to-date 
1993 4995 
Juin Cumulatif 
4.2 0.8 5.2 5.7 E558, 
14.7 Thess 11.4 11.7 oS 
10.1 8.6 12.5 15.3 it alrexee 
8.4 655 6.9 -3.0 4.4 
5.2 6.1 Teil 5.7 4.1 
4.2 1.6 AS5 Zeit 2.7 
7.6 5.5 8.3 5.6 6.8 
one 1139 13.0 9.4 9.0 
-2.0 0.3 Cel 3.3 -0.2 
5.1 7.6 8.3 7.8 5.5 
-0.8 1 3.4 4.5 1.4 
are. 8.4 5.0 
0.5 0.6 0.5 eS 0.8 
6.8 9.4 13.0 11.5 oes 
5.5 9.0 Y FEAT 6.3 
0.6 -2.5 536 7/ -0.2 -0.6 
4.2 4.0 6.5 6.6 4.5 
-0.2 -2.3 1.8 -0.4 -1.8 
2.5 2.5 7.6 5.3 4.5 
5.5 4.7 6.5 “ois hs) OM 
4.9 3.4 11.8 5.4 4.9 
3.4 (dese) LB// 5.5 4.0 
3.1 S29 6.4 0.8 4.0 
3.4 0.3 OFS 35 ys S29 
4.6 3.5 4.0 5.9 3.8 
3.4 4.5 7.0 1.8 £958, 
eke 8.2 Wes Wiles 8.7 
"2 ) enie. vent 3x3 Lek 
Mie 2 7a | 4.4 ee) 2.4 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
{le-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3/Trimestre 2 
millions of dollars - millions de dollars 
Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 11,864.3 11,041.8 11,835.6 11,559.1 115483.2 
2 All other food stores 900.0 734.6 828.5 787.5 809.7 
3 Drugs and patent medicine stores 2 5881.6 25715.1 3,032.6 2654.3 2 5610.4 
4 Shoe stores 416.4 280.9 461.4 377.3 388.7 
5 Men's clothing stores 425.2 293.8 613.2 362.7 400.1 
6 Women's clothing stores 943.7 684.4 1,168.6 917.4 CANES | 
7 Other clothing stores 972.4 763.2 1,314.6 964.1 907.9 
8 Household furniture and appliance stores 1,961.2 1,728.7 2 »344.0 1,930.8 1,761.8 
9 Household furnishings stores 548.9 441.2 608.0 571.6 547.7 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 12,047.8 8,615.1 8,920.1 9,992.4 115263.4 
dealers 
11 Gasoline service stations 3,606.6 3,337.1 3,569.0 3,751.4 3,562.3 
12 Automotive parts, accessories and services 2,910.8 2238.9 2 5808.2 2,577.8 2,781.5 
12 General merchandise stores 4,976.4 3954.4 6,998.1 5,004.2 4,951.2 
14 Other semi-durable goods stores selec 1,263.6 1,996.2 1,636.3 1,619.5 
15 Other durable goods stores 15244.2 960.6 1 5644.7 1,216.7 1,160.1 
16 Other retail stores 2 »534.0 1,957.7 2,906.3 2,597.7 2,522.5 
17 Total, all stores 50,006.5 41,011.1 51,049.2 46,901.4 47 ,683.2 
Newfoundland 

1 Supermarkets and grocery stores 258.7 247.8 269.8 278.4 265.4 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 61.6 61.9 70.9 56.9 56.9 
4 Shoe stores 5.1 3.4 7.4 5.1 4.9 
5 Men's clothing stores 3.6 2.0 Ticnt Sere 3a 
6 Women's clothing stores 11.8 7.9 18.2 Ugler/ 10.9 
7 Other clothing stores 17.5 11.5 30.1 17.4 15.4 
8 Household furniture and appliance stores 20.2 16.2 Sle 20.8 18.1 
9 Household furnishings stores Shih Ze 5.9 4.0 4.8 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 169.0 109.2 113.0 142.7 168.6 

dealers 

11 Gasoline service stations 79.6 76.0 84.7 95.5 85.5 
12 Automotive parts, accessories and services 39.2 28.2 45.4 36.5 39.3 
13 General merchandise stores 992 76.5 164.0 107.5 100.3 
14 Other semi-durable goods stores ar) sls, Uesor4 - 34.5 30.5 26.4 
15 Other durable goods stores fid0 8.2 18.9 11.4 10.6 
16 Other retail stores Zand Uenrs pS rp 4 cone 
17 Total, all stores 840.0 692.9 943 .3 854.2 842.1 
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Quarter 1 
1993 


Sales 
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Quarter 4 
1992 
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Quarter 3 
1992 


Quarter 2 
1992 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 2 
1992 


Quarter 1 
1993 


Quarter 2 
1993 


Groupe de commerce 


Trimestre 2|Trimestre 1}Trimestre 4|Trimestre 3/Trimestre 2 N° 
Per cent - pourcentage 
Canada 
Sie 4.5 6.8 4.5 3.4] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
11.1 Toe -11.5 -12.4 -14.0| Tous les autres magasins d'alimentation (i 
10.4 12.0 9.1 ase: 9.9| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
rot 0.7 -2.6 -5.4 -10.8} Magasins de chaussures 4 
6.3 ator SE -4.7 -9.5| Magasins de vétements pour hommes 5 
Si Wows 0.1 eS -2.5] Magasins de vétements pour dames 6 
or 6.4 6.2 6.4 0.9] Autres magasins de vétements 7 
Aah 3 6.5 5.3 -0.8 -0.5) Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
0.2 -0.8 4.1 5.1 6.6] Magasins d'accessoires d'ameublement 2 
7.0 3.5 5.0 2.6 -2.0] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 

or 1 50 -0.7 -0.5| Stations-service i 
4.6 5.6 -0.8 -3.0 -4.4| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 
0.5 fi 2 0.6 1.0 0.1} Magasins de marchandises diverses 13 
9.5 8.6 iors tt 2.9} Autres magasins de produits semi-durables 14 
Tee 5.1 -0.1 0.6 1.6| Autres magasins de produits durables 15 
0.5 -1.9 -1.6 -1.6 1.6} Autres magasins de vente au détail 16 
4.9 4.0 rere, 2.2 0.3| Total, ensemble des magasins 17 

Terre-Neuve 
-2.6 -3.7 5.0 5.7 1.7| Supermarchés d'alimentation et Gpiceries 1 
5 Tous les autres magasins d'alimentation 2 
8.2 12.1 6.4 qo 0.5] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
5.0 -0.1 -0.5 0.7 -4.7| Magasins de chaussures 4 
17.4 -7.7 hare -23.1 -31.0|] Magasins de vétements pour hommes 5 
7.8 9.0 4.4 -1.9 -1.2| Magasins de vétements pour dames 6 
UESGT/ 8.1 8.8 4.4 -5.0) Autres magasins de vétements 7 
Mite -5.1 6.1 -5.9 -2.5| Magasins de meubles et d'’appareils ménagers 8 
-23.4 -29.2 -22.3 -34.6 -7.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
0.3 -3.1 8.0 6.4 -5.5| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 

-6.9 -8.2 -6.6 0.2 -0.3| Stations-service 11 
-0.4 -5.9 -1.2 -7.3 -4.2| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 
-1.2 -8.8 -13.2 -20.7 -21.1| Magasins de marchandises diverses As 
4.4 2.8 20.1 Zea 13.3] Autres magasins de produits semi-durables 14 
3.8 -6.1 6.8 -4.0 -6.4| Autres magasins de produits durables 15 
-4.7 -18.3 -7.9 -12.3 -4.6| Autres magasins de vente au détail 16 
-0.2 -3.7 0.2 -0.7 -4.0| Total, ensemble des magasins ily g 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


_ 


oO OWN DO OT OR OWN DN 


17 


So OO ND NH POW KN AS 


— 


11. 


12 


13 
14 
15 
16 


17 


Estimates) 


Trade Group 


Prince Edward Island 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Retail Trade, June 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Quarter 2 
1993 


Quarter 1 
1993 


Sales 


Ventes 


Quarter 


4 


1992 
Trimestre 2|]Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3/Trimestre 2 


Quarter 3 
1992 


Quarter 2 
1992 


millions of dollars - millions de dollars 


47.2 


eos) 
13.1 


20.8 
925 
Zant 

Utne 


211.2 


454.3 


109.0 
7.7 
8.4 

26.7 
Ueto 
36.5 
10.6 
409.4 


161.6 
79.4 


164.6 
47.3 
24.4 
94.0 


1,671.2 


wel 


44.8 


15.3 
0.7 


Wis 
4.1 
1.4 
31.8 


UW 
9.0 


14.6 
5x35 
z.0 
9.4 


163.9 


412.2 


104.6 
5.0 
eI 

18.9 
16.6 
SS0 
8.8 
eis 


136.0 
52e> 


122.6 
33.8 
Uwe, 
(ues 


1,307.7 


35. 


Zen 
etc 


31. 
8. 
4. 

14. 


218. 


448. 


128. 
ye 
15. 
38. 
34. 
50. 
14. 
Zoe 


157. 
64. 


256. 
52. 
44. 

107. 


9 


2 
7 


4 
S 
9 


0 


5 


9 


0 
4 
1 
9 
1 
4 
iv) 
7, 


7 
8 


1 
1 
8 
6 


1,690.5 


42.4 


27st 
Ue 


Auch 
Oe 
3.1 

16.0 


221.0 


440.1 


103.7 
8.0 
6.9 

25.4% 


2145" 


40.9 
12.4 
308.2 


175.4 
57.4 


156.6 
43.8 
27.7 

103.8 


1,547.4 
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46.2 


21.4 
ur4nr4 


21.2 
6.7 
2.6 

11:8 


202.9 


439.1 


100.2 
8.5 
7.4 

25.8 
18.8 
37.2 
10.9 
375.4 


168.4 
63.3 


154.8 
41.0 
26.0 
ANS) 


1,583.3 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 


N° 
fle-du-Prince-édouard 
3:8 -1.1 -8.5 -1.8 -6.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'‘alimentation 2 
9.4 20.1 17.1 22.6 29.9) Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
17.4 7.3 -4.8 2.4 -6.1] Magasins de chaussures 4 
Magasins de vétements pour hommes 5 
Magasins de vétements pour dames 6 
17.2 VA e7/ 21.6 11.5 -3.3} Autres magasins de vétements 7 
-10.7 -13.3 -6.9 -8.6 -3.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
26.8 27.5 -2.2 14.2 0.8| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
Zs 9.8 21.5 16.6 3.6| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
Z.2 i258 21:7, 34.6 23.4| Stations-service 11 
7.8 6.6 0.4 -3.8 -12.0| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
-2.1 -8.0 0.4 -2.5 5.9| Magasins de marchandises diverses 13 
41.2 34.7 PAN Tf ues 1.3] Autres magasins de produits semi-durables 14 
-21.8 Ue 0.1 -9.7 -6.5| Autres magasins de produits durables 15 
-5.0 2.6 22.6 13.9 20.0} Autres magasins de vente au détail 16 
4.1 5.1 6.8 7.8 2.4| Total, ensemble des magasins 17 
Nouvelle-fcosse 
3.5 2a 7 8.4 5.1 8.1] Supermarchés d‘'alimentation et épiceries 1 
$3 <3 is x .-| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
8.8 18.6 26.5 21.5 25.2] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
-9.5 -22.8 -15.6 -9.0 -8.7| Magasins de chaussures 4 
13.0 -3.4 -1.1 -15.1 -17.9| Magasins de vétements pour hommes 5 
Se 0.5 -0.5 -7.8 -5.7| Magasins de vétements pour dames 6 
1.5 hee 15.2 11.6 5.1| Autres magasins de vétements 7 
-1.8 -10.5 -9.3 -4.6 -3.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-3.0 -8.2 27.0 24.4 16.4| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
9.1 -1.5 2157 14.0 11.8] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-4.0 -7.4 -6.4 -4.7 -6.1|] Stations-service 11 
25.4 10.4 -1.4 -5.9 -9.2 a themed eterna one” Sia i pour 12 
6.3 2.9 1.8 -4.2 -3.6| Magasins de marchandises diverses 13 
15.3 8.4 -0.3 0.8 -2.0| Autres magasins de produits semi-durables 14 
-6.0 -4.6 -6.1 1.6 -1.4] Autres magasins de produits durables 15 
er? -2.9 5.2 -1.1 -0.9| Autres magasins de vente au détail 16 
5.6 1.5 6.2 <6i/ 3.8] Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates ) 


Trade Group 


Quarter 2 
1993 


Quarter 
19 


1 
S 


Sales 
Ventes 


Quarter 4 
1992 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Quarter 3 
1992 


Quarter 2 
1992 


No. Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4¢|Trimestre 3|Trimestre 2 
millions of dollars - millions de dollars 
New Brunswick 
1 Supermarkets and grocery stores 345.9 321.5 349.0 341.8 333.0 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 78.9 74.3 81.5 68.1 69.5 
4 Shoe stores 6.6 4.2 8.1 6.0 6.2 
5 Men's clothing stores is Tf 5.6 14.0 Tint 6.6 
6 Women's clothing stores Zhe 14.6 29.6 20.1 19:59 
7 Other clothing stores 20.9 16.4 33.5 20.2 18.3 
8 Household furniture and appliance stores SS 30.8 49.1 34.3 30.8 
’ 9 Household furnishings stores 9.7 7.0 10.4 8.6 8.5 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 341.1 220.2 228.0 294.8 307.5 
ealers 
11 Gasoline service stations 102.1 89.4 Sol 107.2 92a 
12 Automotive parts, accessories and services 71.6 53.0 76.9 68.8 69.9 
13 General merchandise stores 134.0 99.1 196.7 133.0 127.3 
14 Other semi-durable goods stores 38.5 27.4 43.8 37.7 38.3 
15 Other durable goods stores 17.4 12.8 28.9 18.5 17.8 
16 Other retail stores 56.9 42.2 62.5 60.4 56.6 
17 Total, all stores 1,295.2 1,025.8 1,313.9 1,237.4 1,215.1 
Quebec 
1 Supermarkets and grocery stores 3,343.8 3,156.0 3,370.6 3,288.3 3,204.1 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 725.7 643.9 705.8 645.8 629.9 
4 Shoe stores 148.1 89.4 163.8 136.9 148.0 
5 Men's clothing stores 116.0 74.1 139-07, 89.9 112.5 
6 Women's clothing stores 248.5 165.6 276.3 238.0 240.5 
7 Other clothing stores 331.6 228.4 389.0 311.3 318.7 
8 Household furniture and appliance stores 532.6 ERS IT/ ES 558.7 475.8 462.5 
9 Household furnishings stores 144.9 88.5 S21 136.8 159.5 
10 Hetoney sakes and recreational vehicle 3,130.9 1,957.3 2,102.5 2 496.7 3,086.6 
11 Gasoline service stations 743.9 691.0 717.8 758.3 775.9 
12 Automotive parts, accessories and services 793.7 553.3 (30.4 667.6 787.8 
13 General merchandise stores 991)..2 750.3 1,257.7 926.3 976.7 
14 Other semi-durable goods stores 416.3 296.6 413.1 366.7 356.7 
15 Other durable goods stores 250.7 185.7 Chas 214.5 219.5 
16 Other retail stores 424.6 313.6 488.3 394.8 445.1 
17. Total, all stores 12,664.8 9,860.3 12,015.7 11,409 .7 12,183.7 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport 4 l'année précédente 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
1993 199 1992 199 


Trimestre 2]Trimestre 1]Trimestre 4|Trimestre 3]Trimestre 2 


Per cent - pourcentage 


3.9 5.0 8.6 7.5 
13.5 11.4 11.0 0.4 
7.0 Sl oe = 3). 4 -4.0 
15.5 2.8 -13.8 -21.8 
6.8 4.0 1.6 0.6 
14.0 22.1 32.2 20.5 
7.5 -2.0 -6.5 -8.6 
14.7 On 7. 15.3 329 
10.9 0.1 10.0 18.4 
10.8 4q -0.4% 2.3 
2.5 So) SEO 
Lar 3.4 59) 0.6 
0.6 -1.6 use) 22.7 
-2.5 = AGES -4.5 -7.4 
0.5 SES 574 0.3 San 
6.6 2.9 5.8 6.2 
4.4 8.9 7.8 L359) 
15.2 7.5 Hh os 7/ 5.7 
0.1 -0.4 -8.1 -4.4 
3 4.7 -4.6 -9.6 
3.5 -0.3 Seo 0.8 
4.0 4.3 5.6 Ly 7 
15.1 LN 8.2 -2.5 
=9.1 =15.7 =10.2 -10.5 
1.4 -0.6 4.5 a Zia 
-4.1 -3.4 -8.4 -10.0 
0.8 SOs%; =—52 ye | 
1.5 S29 = 1.5 = 3% 3 
Ue ff 18.8 12.0 10.3 
14.2 14.4 0.9 -3.8 
-4.6 -7.4 -11.7 = 930 
3.9 4.1 1.6 -0.4 
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Quarter 2 
1992 


= Aili 


Groupe de commerce 


Nouveau -Brunswick 

Supermarchés d'alimentation et Gpiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Québec 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Quarter 2} Quarter 1 Quarter 4} Quarter 3 
millions of dollars - millions de dollars 
Ontario 
1 Supermarkets and grocery stores 3,881.9 3,595.7 3,776.7 3,674.5 3,700.0 
2 All other food stores o- 
3 Drugs and patent medicine stores 1,121.4 1,078.3 1,175.5 1,035.9 1,046.0 
4 Shoe stores 154.6 105.8 170.5 eS BS 4 133.8 
5 Men's clothing stores 176.8 119.0 264.1 153.8 166.6 
6 Women's clothing stores 368.1 265.7 479.5 354.7 361.5 
7 Other clothing stores 310.1 253.8 449.6 307.3 284.4 
8 Household furniture and appliance stores 735.2 703.6 923.5 783.5 703.4 
9 Household furnishings stores 186.8 170.8 240.0 224.9 192.9 
10 baa Le and recreational vehicle 4,589.9 3,317.9 3,513.1 3,757.4 4,195.0 
e 
11 Gasoline service stations 1,365.6 1,300.1 1,394.2 1,402.6 1,329.4 
12 Automotive parts, accessories and services 1,075.6 860.2 1,065.4 970.8 1,039.2 
13 General merchandise stores 1,752.2 1,395.6 2,625.5 1,843.1 1,806.5 
14 Other semi-durable goods stores 632.4 473.3 818.5 627.2 623.7 
15 Other durable goods stores 488.6 386.7 693.6 490.9 471.2 
16 Other retail stores 1,144.1 868.6 1 SS 12 1,204.2 1,144.9 
17 Total, all stores 18 ,324.3 15,164.0 19,220.5 17,283.7 17,541.8 
Manitoba 

1 Supermarkets and grocery stores 469.2 423.3 456.0 437.4 453.4 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 66.3 63.3 Ye. 66.4 67.9 
4 Shoe stores 10.0 7.5 12.2 9.6 10.4 
5 Men's clothing stores 13.5 OiN2 20.5 10.9 12.44 
6 Women's clothing stores 33.0 23.6 39.8 Silica 32.0 
7 Other clothing stores S205 26.9 46.2 32.0 32.0 
8 Household furniture and appliance stores 51.0 47.9 68.2 53.6 47.9 
9 Household furnishings stores 10.8 Sat Ue L 11.6 10.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 358.0 292.8 304.5 327 32 344.3 

dealers 

11 Gasoline service stations 143.8 138.5 155.5 158.2 144.6 
12 Adtometiver partes accessories and services 92.1 67.8 89.1 81.5 86.1 
13. General merchandise stores 215.5 172.8 298.7 207.6 209.6 
14 Other semi-durable goods stores 59.5 36.6 59.4 45.2 52.3 
15 Other durable goods stores 45.2 S29: 55.7 43.2 40.6 
16 Other retail stores 70.7 57.8 85.6 66.2 63.2 
17 Total, all stores 1,691.6 1,426.4 1,797.1 1,596.4 1,623.6 
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Estimates) 


Trade Group 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Sales 


Ventes 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Quarter 2 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 2 
1993 1993 1992 1992 


Trimestre 1]Trimestre ¢|Trimestre 3]Trimestre 2 


Quarter 3 
1992 


Trimestre 2 


Per cent - pourcentage 


4.9 2.6 4.0 0.9 -0.1 
Toe 12.1 11.1 13.4 13.7 
15.5 6.3 3.9 -8.7 -14.8 
6.1 -1.2 9.4 -1.0 -5.8 
1.8 2A 3.8 3.5 -1.5 
9.0 7A 3.3 e2Z 0.2 
4.5 7A 5.5 -0.5 -2.2 
-3.1 -2.2 1.8 4.7 -0.3 
9.4 4.3 4.8 6.5 0.4 
OA 16.4 Hie 5.1 
3.5 -2.3 -2.9 -4.8 
-3.0 -3.0 -0.5 1.6 -0.6 
1.4 3.7 13.6 16.4 3.7 
3.7 2.5 -3.1 -2.9 3.5 
-0.1 -1.9 -2.8 -3.0 -- 
4.5 3.4 3.5 2.7 0.2 
3.5 237 5.0 4.4 4.7 
-2.2 -1.5 2.3 6.3 Suz, 
-3.5 -7.7 -1.2 14 -3.4 
11.3 -4.0 -5.8 -12.9 $22.2 
| 1.3 -13.1 -8.7 -7.6 
0.9 9.0 8.0 1.8 -1.1 
6.3 3.2 5.9 2.3 6.2 
-1.1 -4.9 -13.1 -5.0 -5.3 
4.0 4.9 5.9 1.9 -7.1 
-0.6 -1.1 -1.9 -6.7 -7.9 
7.0 8.1 5.3 -1.0 -6.6 
2.8 4.5 3.5 262 -0.3 
13.7 12.4 10.9 5.4 -1.4 
11.4 4.9 3.4 4152 tT 4 
11.8 8.0 10.4 12.5 5.3 
4.2 3.7 4.0 a -1.0 
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Groupe de commerce 


Ontario 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Manitoba 

Supermarchés d'‘alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
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Estimates) 


Trade Group 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Alberta 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Retail Trade, June 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
. 1993 J 1993 q 1992 4 1992 1992 
Trimestre 2]Trimestre 1|Trimestre ¢|Trimestre 3]Trimestre 2 


millions of dollars - millions de dollars 


353.5 


87.0 
8.6 
9.4 

26.9 

24.9 

$2.9 

14.6 

320.8 


120.1 
99.0 


174.2 
54.4 
39.8 
64.2 


1,443.1 


1,129.7 


267.9 


45.2 
94.7 
ef 
251.2 
56.9 
1,141.7 


378.6 
317.0 


678.2 
217.6 
153.2 
259.1 


5,161.6 


Ge 


326.2 


83.0 
6.5 
7.55 

219 

22.4 

33.9 

cas v6 

247.9 


107.4 
71.7 


145.0 
40.2 
30.4 
50.2 


1,217.1 


1,042.4 


260.7 
ACW, 
53 0 
74.0 
83.8 

210.0 
49.0 

867.6 


333.6 
252.4 


571.7 
148.8 
116.4 
204.2 


4,304.8 


348.7 


53.6 
12.5 


1,488 .8 


1,195.2 


306.2 
Sit 2 
64.8 

111.0 

124.0 

265.5 
60.6 

873.3 


352.5 
308.0 


897.1 
‘237.6 
199.4 
Coon 


5,371.1 


338.7 350.9 
77.6 80.8 
7.2 ohee.s 
8.3 9.3 
27.0 28.1 
27.3 26.1 
36.4 32.9 
16.1 16.0 
253.7 282.5 
124.6 124.0 
85.4 94.0 
$742 178.5 
44.5 50.1 
36.3 35.7 
62.5 58.9 
1,327.3 1,387.3 
1,176.4 1,178.4 
267.6 248.0 
30.2 27.8 
38.9 40.7 
94.2 85.9 
97.7 88.0 
218.4 190.6 
54.3 50.2 
945.7 1,026.3 
389.4 364.9 
301.3 303.2 
676.8 662.2 
194.6 207.9 
152.6 139.0 
276.9 263.0 
4,954.8 4,918.2 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 
Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 
Groupe de commerce 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3] Quarter 2 
Tit eeetnos? Ey 0a ids BL ah tees teens A Eel Mate N° 
Per cent - pourcentage 
Saskatchewan 
0.7 5.1 5.7 4.3 5.2| Supermarchés d'alimentation et Gépiceries 1 
an ays Ie aie --| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
wad Azad 21.1 19.0 26.1} Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
2.8 -7.6 0.4 0.3 -3.7| Magasins de chaussures 4 
0.8 1.0 Us -10.3 -9.7| Magasins de vétements pour hommes 5 
-4.3 0.1 -0.5 5.4 4.9| Magasins de vétements pour dames 6 
-4.8 -0.2 6.2 10.7 4.1} Autres magasins de vétements 7 
-- 5.8 4.2 6.1 6.3| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-8.3 -5.1 37.0 60.5 52.0} Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
55 4.6 -3.8 -7.8 -~6.2}| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-3.2 -11.1 -13.2 -15.9 -6.2) Stations-service 11 
5.3 5.1 0.5 -3.9 -1.0 Magas ins de pieces et d‘accessoires pour 12 
automobiles et services 
-2.4 2.6 0.8 6.4 8.6| Magasins de marchandises diverses 13 
8.6 18.6 22.4 4.9 -1.6| Autres magasins de produits semi-durables 14 
11.4 12.5 6.7 5.3 4.9} Autres magasins de produits durables 15 
9.0 Wow) 6.2 0.3 -1.2} Autres magasins de vente au détail 16 
4.0 3.5 2.3 -0.1 1.8} Total, ensemble des magasins 17 
Alberta 
-4.1 -0.7 11.8 10.0 9.6| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'‘alimentation 2 
8.0 S56 77 15.2 16.3 9.6) Pharmacies et magasins de médicaments brevetés a 
4.4 -6.3 -7.1 1.4 -9.7| Magasins de chaussures 4 
LU iges -0.5 -3.5 -5.5 -11.7| Magasins de vétements pour hommes 5 
10.2 0.2 -2.4 -2.1 -7.2| Magasins de vétements pour dames 6 
13.4 10.1 7 ow -2.2}| Autres magasins de vétements 7 
31.8 13.2 4.8 2.6 -5.4| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
13.4 7.8 15.5 22.5 15.8| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
a2 4.2 -0.7 -6.1 -11.4| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
2.2 4.7 8.0 10.8] Stations-service 11 
8.1 5.6 2.8 -0.5| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
2.4 2a Zine te:9 -0.2| Magasins de marchandises diverses 13 
4.7 4.3 10.6 2.4 1.2] Autres magasins de produits semi-durables 14 
10.2 1.9 1.3 9.6 -0.6| Autres magasins de produits durables 15 
-1.5 -7.2 et St 2.6] Autres magasins de vente au détail 16 
4.9 2.6 4.7 3.2 -0.1}) Total, ensemble des magasins 17 
Retail Trade, June 1993 Commerce de détail, juin 1993 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 
millions of dollars - millions de dollars 
British Columbia 

1 Supermarkets and grocery stores 1,536.6 1,437.8 1,535.2 1,490.6 1,472.2 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 340.4 323.5 371.6 309.9 290.3 
4 Shoe stores 44.9 36.3 47.6 40.8 39.0 
5 Men's clothing stores 43.1 35.9 69.7 42.2 40.4 
6 Women's clothing stores 109.1 89.3 136.3 110.5 103.9 
7 Other clothing stores wile 99.7 164.1 123.6 102.3 
8 Household furniture and appliance stores 260.0 249.0 340.4 257.8 229.4 
9 Household furnishings stores 107.5 Oita 112.4 99.8 91.3 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,521.8 1,304.9 1,238.3 1,405.1 1,411.0 

dealers 
11 Gasoline service stations 477.0 436.8 464.9 498.9 444.6 
12 Automotive parts, accessories and services 325.9 286.8 314.5 291.1 2oenie 
13 General merchandise stores 700.2 569.9 982.0 715.5 668.9 
14 Other semi-durable goods stores 264.8 179.9 259.0 230.2 211.0 
15 Other durable goods stores 207.4 162.8 267.1 213.7 192.6 
16 Other retail stores 376.8 315.6 420.3 380.2 354.1 
17 Total, all stores 6,546.4 5,723.2 6,834.0 6,310.2 6,032.4 
Yukon and Northwest Territories 

1 Supermarkets and grocery stores 40.4 34.1 37.4 40.3 38.4 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 0.7 

5 Men's clothing stores 0.7 Ake 

6 Women's clothing stores ibe 1 or 1 1 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 3.1 2.4 S22 2.9 2.9 
9 Household furnishings stores tet Avi2 Ares 1.2 1.0 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 18.0 13.6 15.6 18.5 20.0 

dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services A 
13 General merchandise stores 46.4 36.4 50.2 44.9 45.2 
14 Other semi-durable goods stores 5.5 3.6 5.9 6.3 5.3 
15 Other durable goods stores 4.4 2.8 4.5 4.8 4.5 
16 Other retail stores 10.3 7.5 10.1 Doll 8.7 
17 Total, all stores 157.3 125.1 155.9 159.3 152.7 
Seileienteetenae ets 63-005 a See cinta tee 


Estimates) 


Trade Group 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
1993] 1993] 1992] 1992| 
Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4¢|]Trimestre 3]Trimestre 2 


Sales 
Ventes 


Quarter 2 
USES 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 
Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 
Groupe de commerce 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4| . Quarter 3] Quarter 2 
Fite tine 2 Trimestre 1|Trimestre 4 Trinestross Trimestre 2 N° 
Colombie-Britannique 
4.4 6.3 8.2 4.8 6.5| Supermarchés d'alientation! et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
17.3 21.8 14.4 12.7 8.6| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
14.9 0.5 0.9 -5.0 -8.0| Magasins de chaussures 4 
6.8 Tat 14.5 6.2 -3.2| Magasins de vétements pour hommes 5 
4.9 6.1 Zao 4.8 2.7| Magasins de vétements pour dames 6 
8.6 3.8 11.6 10.0 1.5} Autres magasins de vétements 7 
1355 6.2 5.6 -0.5 1.3| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
WAGs Toca Se 21.1 18.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
Hs 9.5 8.3 5.3 -7.8| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
Yor 6.2 -5.1 -6.7 -11.7} Stations-service 11 
15.5 14.5 Tal -1.9 -6.¢} Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
4.7 5.9 6.5] Magasins de marchandises diverses 13 
25.5 Autres magasins de produits semi-durables 14 
Thoth -1} Autres magasins de produits durables 15 
6.4 8. 9.8| Autres magasins de vente au détail 16 
8.5 8.9 6.8 4.5 0.3| Total, ensemble des magasins it 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
5.4 8.8 55.6 48.0 51.2] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
-14.5 -8.5 -11.4 19.5 -0.9| Magasins de chaussures 4 
-12.7 -16.1 -7.9 -21.4 -22.4| Magasins de vétements pour hommes 5 
-11.9 14.0 -12.2 -13.2 -3.3| Magasins de vétements pour dames 6 
Autres magasins de vétements 7 
8.6 -7.8 -7.0 -2.8 34.9] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
8.9 41.6 -10.3 -2.8 28.1| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-10.4 -16.6 -- -2.1 -11.8| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
Stations-service 11 
Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
2.8 -0.3 -1.8 8.3 7.6| Magasins de marchandises diverses 13 
2.9 -11.3 -0.2 -- -7.5| Autres magasins de produits semi-durables 14 
-0.5 -3.8 10.5 41.1 39.8| Autres magasins de produits durables 15 
UTS Usa 9 9.5 -2.0| Autres magasins de vente au détail 16 
3.0 1.9 9.8 14.6 11.4] Total, ensemble des magasins Li 
Retail Trade, June 1993 Commerce de detail, juin 1993 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 


Quarter 2 Quarter 1 
1993 1993 


Sales 


Ventes 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
1992 1992 1992 


No. Trimestre 2/Trimestre 1|Trimestre ¢|Trimestre 3/Trimestre 2 
millions of dollars - millions de dollars 
Yukon 
1 Supermarkets and grocery stores 15.4 13.1 13.6 15.2 15.0 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores x x x x x 
4 Shoe stores x x x x x 
5 Men's clothing stores x x x x x 
6 Women's clothing stores x x x x x 
7 Other clothing stores x x x 
8 Household furniture and appliance stores 1.0 0.5 0.9 0.8 0.8 
9 Household furnishings stores x x 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 8.0 5.6 6.6 6.4 Bik 
dealers 
11 Gasoline service stations 
12 Automotive parts, accessories and services > 
13 General merchandise stores x 
14 Other semi-durable goods stores 2.4 1.3 Za Ste Gut 
15 Other durable goods stores 
16 Other retail stores x x x x x 
17 Total, all stores 53.5 40.3 Logs Wir 56.8 51.7 
Northwest Territories 
1 Supermarkets and grocery stores 25e1 21.0 23.8 25.1 23.3 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores x x x x x 
4 Shoe stores x x x x x 
5 Men's clothing stores x x x x x 
6 Women's clothing stores x x x x x 
7 Other clothing stores x x x x x 
8 Household furniture and appliance stores Zt 1.9 fae 2.1 2.1 
9 Household furnishings stores x x x x x 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 10.0 8.0 9.0 ToT ge Ak’ 
dealers 
11 Gasoline service stations ra A 2.5 2.5 2.9 2.6 
12 Automotive parts, accessories and services 
13 General merchandise stores x x Xx 
14 Other semi-durable goods stores ZS 3.6 a0 Se 
15 Other durable goods stores 2.4 1 2.4 ZA Zat 
16 Other retail stores x x x x x 
17 Tetal, all stores 103.8 84.8 104.7 102.5 101.0 
Statistics eatcda eens 63-005 Shes ea i Naber ea eer 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 1 
1993 


Quarter 2 


Quarter 4 
1993 1992 


Quarter 2 


1992 


Groupe de commerce 


Trimestre 2|Trimestre 1|/Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2 N° 
Per cent - pourcentage 
Yukon 
Lies 0.1 59.2 37.0 48.3] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
. ae BH ot -| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
x x x x x| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x x x x x| Magasins de chaussures 4 
x x x x x| Magasins de vétements pour hommes 5 
x x x x x| Magasins de vétements pour dames 6 
x x x x x| Autres magasins de vétements 7f 
PAD) (2 -13.6 -18.6 -20.5 29.0) Magasins de meubles et d'appareils ménagers 33 
x x x x x| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-8.3 -22.5 -6.5 -18.4 -19.1] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
or 6% : Stations-service 11 
He ewe 4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
x x x x| Magasins de marchandises diverses 13 
15.4 -17.4 -10.1 2.4 -17.7| Autres magasins de produits semi-durables 14 
56 be , os : Autres magasins de produits durables 15 
x x x x x| Autres magasins de vente au détail 16 
3.6 1.4 15.1 19.0 14.1| Total, ensemble des magasins 17 
Territoires du Nord-Ouest 
7.4 15.1 53.6 55.6 53.2] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
ate : oe ‘ Tous les autres magasins d'alimentation 2 
x x x x x| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x x x x x| Magasins de chaussures q 
x x x x x}| Magasins de vétements pour hommes 5 
x x x x x| Magasins de vétements pour dames 6 
x x x x} Autres magasins de vétements i 
2.5 -5.9 -1.4 5.8 37.2] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
x x x! Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-12.1 -11.9 5.4 9.6 -5.2| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
1.4 -11.9 -15.3 -1.6 -0.8|] Stations-service 11 
kK ; Ma iicasbi cance iccavices  AReMoes mo 25 
x x x x x] Magasins de marchandises diverses 13 
-5.3 -7.6 7.4 -2.3 0.7| Autres magasins de produits semi-durables 14 
14.1 8.4 TAN ee 51.4 29.0] Autres magasins de produits durables 15 
x x x x x| Autres magasins de vente au détail 16 
Lal, “ais 7.4 12.3 10.0} Total, ensemble des magasins L7 
Retail Trade, June 1993 re Commerce de detail, juin 1993 
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TABLE 4. Retail Trade Sample 


oO PON TO POW NS 


18 
Ue 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
rae 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Response Fraction and 


Coefficient of Variation (Current 


June 
1993 
Juin 


95> 
O10 
93.6 
Oo 
94.7 
84.5 
io Siac 
92.9 
94r2 
94.8 


oS > 
CESSW 


98.5 
93.6 
94.5 
97.0 


94.9 


95.4 
Wes Uf 
94.7 
gs 0 
96.0 
VEST 
96.6 
95.6 
92.8 
97.6 
CSG TF 
94.8 


Response fraction 


Fraction de réponse 


March 

1993 

Mars 

Per cent - pourcentage 

93.4 96.0 95:9 
9G 94.2 95.2 
CoS) BAL GS 95.6 
Chee ee!) 98.8 
Sot 95.5 95.6 
95.9 95.1 95.7 
93.9 95.8 96.1 
94.9 94.7 96.0 
94.4 Sg) 94.0 
97.0 Bl are 96.6 
97.5 aa% Sit 
94.7 95.2 94.2 
99a Co Tf DDE 
94.6 96.4 95.0 
96.1 95.8 96.4 
Sies 97.5 iS 
95.8 96.3 96.5 
96.4 97.6 9749 
95.4 94.4 93.97 
96.4 tos 95.9 
94.3 95.1 94.4 
94.7 OTs Chine 
96.0 94.9 95.9 
97.6 Dae 97.0 
96.3 97.8 Dire 
94.7 96.4 95.5 
Dik eas} 97.6 
94.2 91.6 94.5 
MS UE eo Tf 


pj np a re 
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TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de i1'*échantillon et coefficient de variation 


(périodes courantes) 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


June Ma March 
1993 1993 1993 
Juin Mai Mars N° 
Per cent - pourcentage 
Groupe de commerce - Canada 
2.8 2.8| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
8.1 7.4| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
3.4 3.6| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
5.1 4.3] Magasins de chaussures 4 
6.3} Magasins de vétements pour hommes 5 
3.3] Magasins de vétements pour dames 6 
3.9] Autres magasins de vétements 7 
6.2| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
1 7.3] Magasins d'accessoires d'ameublement y 
6a 6.6] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
4.5 Stations-service 11 
Magasins de pieces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
As 1 1.2] Magasins de marchandises diverses 13 
5.4¢| Autres magasins de produits semi-durables 14 
5.2| Autres magasins de produits durables 15 
1 2.5| Autres magasins de vente au détail 16 
1.5 1.8 1.8 1.9| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
3.0 3.1} Terre-Neuve 18 
ey) 3.8 4.3] Ile-du-Prince-Edouard 19 
0 5.4 7.0] Nouvelle-Ecosse 20 
Pot 5.6] Nouveau-Brunswick 21 
1 3.6 3.5! Québec 22 
3.1 4.1 4.2| Ontario 23 
2.6 2.7} Manitoba 24 
2.8 2.7| Saskatchewan 25 
0 3.0 2.9} Alberta 26 
Cone. 3.0| Colombie-Britannique 27 
1 te lees 1.1] Yukon 28 
1 2.4 2.5 2.8] Territoires du Nord-Ouest 29 
Retail Trade, June 1993 ie Commerce de detail, juin 1993 
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


December 
992 


Décembre 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


J 


Supermarkets and grocery stores 3,904.6 3,922.8 3,894.1 3,899.5 3,917.8 3,972.5 3,897.3 


2 All other food stores 286.4 285.7 Zot 287.3 282.9 275.4 264.9 
3 Drugs and patent medicine stores 985.2 978.7 977.7 977.5 965.3 950.2 914.8 
4 Shoe stores 1209. Silas 133.1 126.7 131.8 133.6 123.4 
5 Men's clothing stores 144.6 145.6 145.3 144.1 144.2 143.0 143.3 
6 Women's clothing stores 313.1 316.1 309.9 300.9 308.6 310.3 316.5 
7 Other clothing stores 346.0 344.6 343.8 338.4 339.1 343.6 335.4 
8 Household furniture and 688.9 693.8 700.3 681.9 675.0 683.5 674162 
appliance stores 
Household furnishings stores 179.8 180.5 183.4 184.0 180.6 180.5 177.2 


10 Motor vehicle and recreational 3,330.4 3,407.6 3,402.6 3,279.8 3,269.1 3,345.3 3,285.8 


vehicle dealers 
1524273 1,198.5 1,200.4 1,210.0 1,213.4 1,201.0 1,180.3 
894.3 898.3 904.5 903.3 915.6 904.4 874.4 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories 
and service 


13 General merchandise stores 1,746.5 1,750.2 1,748.0 1,746.2 1,751.2 1,797.0 1,751.9 


14 Other semi-durable goods stores 571.1 576.3 575.3 565.1 564.0 567.0 560.3 
15 Other durable goods stores 436.9 445.3 440.2 433.9 432.4 431.7 412.9 
16 Other retail stores 839.4 842.2 842.8 828.9 838.9 854.6 830.1 


17. Total, all stores 16,009.3 16,118.1 16,092.6 15,907.6 15,930.1 16,093.6 15,739.9 


Regions 
18 Newfoundland 275.1 PATEL les 276.9 274.3 268.2 282.2 282.4 
19 Prince Edward Island 67.9 68.4 69.5 66.6 71.0 68.3 Gi at 
20 Nova Scotia 542.2 536.4 LET An 4 514.2 514.0 527.1 515.2 
21 New Brunswick 412.4 412.3 429.1 404.0 402.5 407.7 402.1 
22 Quebec 3,897.7 BSS 3,942.0 3,857.2 3,892.2 3,974.4 3,772.6 
23 Ontario 5,880.0 5,962.0 5,971.4 5,929.9 5,869.3 5,923.1 5 5842.7 
24 Manitoba 542.7 546.5 554.0 553.3 549.7 558.3 556.9 
25 Saskatchewan 465.2 469.2 467.5 468.1 468.5 467.7 466.0 
26 Alberta 1,663.6 1,691.8 1,688.7 1,610.9 1,661.2 1,700.9 1,656.6 
27 British Columbia 2,212.1 2,189.9 25110.5 Zi 1930) Lot OS eco sac 2,128.9 
28 Yukon 17.0 17.1 Ural 16.8 eee 16.3 16.2 
29 Northwest Territories 33.4 33.5 35.9 SZ a7/ 33.0 EV40./ 32.4 


LK 
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TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
Cestamations historiques) 


November 
1992 


Novembre 


3,893.8 
259.0 
941.2 
125.1 

. 140.6 
311.0 
330.5 
660.4 


179.7 
3,270.7 


1,181.8 
869.6 


1,738.6 
560.8 
413.9 
820.9 


3,858.8 
260.2 
927.0 
127.2 
138.3 
314.0 
ee eok! 
651.4 


178.8 
3244.6 


1,178.8 
866.4 


1,751.0 
556.8 
415.3 
842.3 


15,697.5 15,643.3 


284.1 
68.0 
512.2 
403.0 
3,792.7 
5,826.2 
541.6 
451.5 
1,642.7 
2,125.9 
110 
Slicil, 


284.2 
69.1 
519.1 
403.2 
3,825.4 
5 5796.6 
536.8 
444.4 
1,633.0 
2,082.2 
16.5 
32.6 


3,839.6 
263.0 
915.4 
127.0 
USM) of 
308.5 
53605 
646.5 


WCAG 74 
3,215.8 


1,174.4 
854.7 


1,745.8 
554.1 
412.7 
832.5 


3,825.2 
256.8 
915.5 
125.6 
139.6 
312.5 
330.0 
630.4 


185.6 
352495.4 


1,181.3 
859.4 


1,756.9 
548.6 
415.3 
826.8 


millions of dollars - millions de dollars 


35745.9 
253.1 
897.1 
124.2 
13955 
309.8 
330.5 
634.4 


185.3 
35240.8 


Aisi 97,97, 
847.4 


1,757.4 
539.1 
416.6 
824.7 


15,545.3 15,554.7 15,443.1 


28255 
68.5 
509.3 
415.1 
SY 4-y Sem | 
5,755.5 
528.2 
442.3 
1,633.7 
2,108.6 
16.6 
33.0 


279.4 
68.3 
510.0 
403.3 
3,753.9 
5,773.4 
542.3 
445.4 

1 5664.6 
2,063.8 
12.3 
33.2 


278.8 
67.3 
508.6 
394.7 
3,755.1 
5,756.6 
BSSiou 
444.1 
1,623.9 
2,030.6 
16.7 
33.4 


June 
1992 
Juin 


3,779.1 
251.3 
895.9 
118.3 
136.7 
Zone 
ESIC) 
631.5 


184.8 
3,225.7 


1,222.2 
861.3 


1,723.7 
531.4 
413.4% 
834.5 


15 ,429 ..4 


277.8 
66.4 
52159 
394.6 
3,803.2 
5,711.8 
5257/5 
446.3 
1,613.9 
2,020.2 
16.7 
SSA) 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Ile-du-Pr ince-Edouard 
Nouve lle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


st 


on nm AF WN 


18 
19 
20 
21 
ce 
23 
24 
co 
26 
27 
28 
20 


ae 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates ) 


December 
1992 


June ney April March| Februar 
1993 1993 1993 1993 19 
Juin Mai Avril Mars =) 


millions of dollars - millions de dollars 


No. Décembre 


Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 359335 4,019.4 3,911.5 3,668.2 3,467.3 3,906.2 4144.0 


2 All other food stores 


301.4 300.8 297.8 259.4 236.6 238.6 323.4 
3 Drugs and patent medicine 967.8 956.1 957.7 946.1 865.2 903.8 1,149.4 
stores 

4 Shoe stores 135.4 145.5 135.5 100.3 76.9 103.8 173.5 

5 Men's clothing stores 145.8 148.8 130.5 104.4 81.8 107.6 294.3 

6 Women's clothing stores 307.3 331.0 305.4 255.9 198.2 230.3 509.7 

_7 Other clothing stores SOA 326.7 324.0 283.2 218.7 261.2 578.7 

8 Household furniture and 676.0 633.0 652.2 621.2 520.6 586.9 943.4 
appliance stores 

9 Household furnishings stores 194.3 179.0 175.5 165.7 S65 S59 218.9 


10 Motor vehicle and recreational 4,049.3 4,043.9 3,954.6 3,525.4 2,593.4 2496.2 2,724.8 


vehicle dealers 
1,257.6 1,214.9 1,134.1 1,151.4 1,060.6 1,125.1 1,168.8 
1,000.5 992.3 918.1 821.5 689.6 TES) 968.7 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories 
and service 


13 General merchandise stores 1,642.2 1,694.4 1,639.8 1,460.3 1,208.4 1,285.8 3,005.7 


14 Other semi-durable goods stores 604.0 640.9 528.4 449.5 407.0 407.1 885.5 
15 Other durable goods stores 431.6 431.3 381.2 329.8 300.8 330.0 838.4 
16 Other retail stores 875.9 865.4 792.6 700.8 614.2 642.6 1,254.0 


17 Total, all stores 16,844.0 16,923.4 16,239.0 14,843.0 12,675.8 13,492.3 19,181.1 


Regions 
18 Newfoundland 286.7 278.8 274.5 25S 213.1 228.5 358.5 
19 Prince Edward Island 74.4 70.3 66.4 57.7 EZ o7/ 53.5 82.4 
20 Nova Scotia 574.1 561.1 536.1 471.0 402.6 434.1 635.1 
21 New Brunswick 437.6 427.5 430.1 374.1 Set 334.5 485.9 
22 Quebec 4,183.6 4,316.6 4%,164.6 3,616.6 3,034.7 3,209.0 4,335.4 
23 Ontario 6,168.0 6,209.5 5,946.8 5,467.0 4,671.3 5,025.7 7,301.9 
24 Manitoba 563.1 567.2 561.3 510.3 441.9 474.3 694.9 
25 Saskatchewan 491.1 488.1 463.8 436.7 373.6 406.8 566.2 
26 Alberta 1,746.4 1,740.2 1,675.0 1,525.2 1,327.0 1,452.5 2,046.2 
27 British Columbia 2,263.2 2,212.1 2,071.1 2,088.3 1,802.1 1,832.8 2,618.2 
28 Yukon 19.7 WVioS) 15.9 14.7 12.8 12.8 18.1 
29 Northwest Territories 36.2 34.2 33.4 30.1 27.0 Ths tf 38.3 
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TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


November October | September eh ee 
1992 USK 1992 O92 
Novembre} Octobre] Septembre Aoat 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


3,611.5 4,080.1 3,745.1 3,825.8 3,988.2 3,776.2) 22,906.0| Supermarchés d'alimentation et 1 
épiceries 
243.2 261.9 253.1 261.3 273.1 262.8 1,634¢.6| Tous les autres magasins 2 
d'alimentation 
923.8 959.4 882.0 884.6 887.7 878.8} 5,596.7| Pharmacies et magasins de médicament 3 
. brevetés 
142.2 145.7 138.9 127.3 111.0 125.0 697.3| Magasins de chaussures 4 
174.0 144.9 132.0 116.0 114.6 138.6 719.0] Magasins de vétements pour hommes 5 
326.8 332.1 335.2 295.2 287.0 294.9 1,628.1] Magasins de vétements pour dames 6 
374.6 361.4 353.5 328.5 282.0 299.0 1,735.6] Autres magasins de vétements 7 
712.5 688.1 668.8 628.1 633.9 618.9 3,689.9| Magasins de meubles et d'appareils 8 
ménagers 
195.0 194.1 184.7 191.0 195.9 198.2 990.1] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
2,990.6 3,204.8 3,230.0 55 E946 S, 3,629.6 3,854.0] 20,662.8] Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles et récréatifs 
1,166.9 1,233.3 1,169.9 1,258.7 1,322.8 1,267.7 6,943.7| Stations-service 11 
EESG 1 906.4 838.1 834.9 904.8 969.9] 5,149.8] Magasins de piéces et d'accessoires 12 
pour automobiles et services 
25132235 1,860.0 1,689.5 1,688.3 1 5626.4 1 5634.7 8,930.9| Magasins de marchandises diverses 13 
LYV/2 5 7h 538.0 543.2 545.2 547.9 565.8 3,036.9| Autres magasins de produits semi- 14 
durables 
416.0 390.4 404.2 405.6 406.9 409.0 2,20¢4.7| Autres magasins de produits durables 15 
796.1 856.2 797.6 873.0 927.2 870.9 4,491.7] Autres magasins de vente au détail 16 
15,711.3 16,156.8 15,365.9 15,396.4 16,139.1 16,164.3| 91,017.6| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
OMS 286.9 275.8 283.4 295.0 287.2 1,532.9] Terre-Neuve 18 
67.6 68.5 68.0 74.3 78.7 72.6 375.0) fle-du-Prince-Edouard 19 
523.4 532.0 489.2 516.5 541.6 544.2] 2,978.9] Nouvelle-Ecosse 20 
411.8 416.2 408.4 407.5 421.4 417.0} 2,320.9] Nouveau-Brunswick 21 
3,687.1 3,993.3 ESV 7 Ir 3,732.4 3,960.1 4,047.1] 22,525.1| Québec 22 
5,928.6 5,990.0 5,710.3 5,609.7 5,963.7 5,980.0] 33,488.2| Ontario 23 
551.3 550.9 516.9 530.8 548.6 544.6] 3,118.0] Manitoba 24 
458.6 463.9 427.8 442.8 456.6 469.6 2,660.2| Saskatchewan 25 
1,644.2 1,680.7 1,620.2 1,663.4 1,671.3 1,688.7 9,466.4] Alberta 26 
2,091.8 2,123.9 2,083.5 2,081.9 25144.8 2,058.5| 12,269.6| Colombie-Britannique 27 
16.4 16.8 1679 T9397 20.2 49n2 93.8] Yukon 28 
S227 ESC 31.6 33.9 37.0 35.6 188.6] Territoires du Nord-Ouest 29 


a ._ ——— 
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Sales 
Ventes 

June May Year-to-date 

UCL if che les 1993 

Juin Mai Cumulatif 

millions of dollars - millions de dollars 

Regions 
Newfoundland 88.1 86.2 86.7 76.9 469.6 
Prince Edward Island 22.8 2c 20.3 Wit aot 112.0 
Nova Scotia 152.6 151.3 150.4 : {30.1 823.8 
New Brunswick 125.3 123.8 118.9 106.5 660.2 
Quebec 1,291.9 1,340.1 U SAIS GES 1,066.1 6,825.1 
Ontario 2,005.4 2,003.5 1,917.3: 1,756.9 10,878.9 
Manitoba 178.6 182.6 175.9 159.5 965.9 
Saskatchewan 160.5 160.4 151.8 146.9 876.1 
Alberta 635.7 640.4 617.8 558.9 35463.7 
British Columbia 740.8 753.2 694.4 677.6 4,025.7 
Yukon ees 4.9 4.8 4.2 26.3 
Northwest Territories 19.1 UD 18.5 15.7 101.8 
Total 5,426.1 5,486.8 5,230.2 4,716.4 29,229.1 


TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


December 
1992 


Décembre 


Regions 


Newfoundland 88.1 86.2 86.7 76.9 64.9 66.7 164.0 
Prince Edward Island 22.8 lee. 20.3 17.1 15.5 15.2 35.7 
Nova Scotia 152.6 151.3 150.4 130.1 115.8 123.6 281.3 
New Brunswick 125.3 123.8 118.9 106.5 UG 2 94.6 206.7 
Quebec Us 2919 1,340.1 1,273.3 1,066.1 888.6 965.0 1,750.2 
Ontario 2,005.4 2,003.5 1390S 1,756.9 1,520.9 1,674.8 SS Sree 
Manitoba 178.6 182.6 175.9 159.5 150725 137.8 302.0 
Saskatchewan | 160.5 160.4 151.8 146.9 122.0 134.4 256.5 
Alberta 635.7 640.4 617.8 558.9 482.6 528.3 990.2 
British Columbia 740.8 753.2 694.4 677.6 562.8 596.9 1,208.1 
Yukon 5.3 4.9 4.8 4.2 3.6 3.4 7.0 
Northwest Territories 19.1 Wor 18.5 15.7 14.5 14.9 23.5 
Total 5,426.1 5,486.8 5,230.2 4,716.4 4,014.0 4,355.6 8,597.3 
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 


(périodes courantes) 


Change from previous y 


Variation par rapport 4 l'année précédente 


- Oo Ba WN ON DN W 


FPF HUM uM mH HH OWN N DBD DY W 
_>_ —_ = 
nN Oo 
ny = 


- 
WwW 


5.4 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


November 
1992 


Novembre 


124.9 100.3 91.1 91.4 
24.5 21.8 21.3 23.2 
GY ho Fh 164.7 147.8 150.9 
154.6 134.2 119.2 118.3 
7267.9 2291.3 1,194.4 1,176.5 
2,311.8 »156.5 2048.7 1,969.5 
205.2 181.8 172.0 173.0 
183.2 167.1 152.3 WER 
678.1 62951 618.0 621.5 
798.4% 743.8 744.9 708.7 
5.4 5.3 5.5 6.1 
18.3 1S 52 Where 17.6 
5,969.9 5,614.2 5,332.1 5,209.9 


ear 


cent - pourcentage 


Gy 0) ENS UT NOR ON GIN ONIN 


anak 
(ay 
wn oO fF FF = 


t 
= 


5,093.4 


= 
N Se Os, Nie Wie Ne 2 Chee Ue ie 


Ww Pu wm Oo 86 Oo OO 


19 
rial 


itke 


= W & 


ui 
ui 


18. 


y) 
.6 
7 


mal 


4 
7 
4 

5 
9 
il 
6 
3 


Régions 


Terre-Neuve 


{ le-du-Pr ince-Edouard 


Nouvelle-Ecosse 


Nouveau-Brunswick 


Québec 


Ontario 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


Colombie-Britannique 


Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


Total 


469. 
Zz. 
823. 
660. 
6,825. 
10,878. 
965. 
876. 
3,463. 
4,025. 
26. 
101. 


5,162.8| 29,229.1 


Régions 


Terre-Neuve 

I le-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


Total 
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 


1991: 


January 
February 
March 


October 
November 
December 


Year 


1992: 


January 
February 
March 


October 
November 
December 


Year 


1993: 


January 
February 
March 


October 
November 
December 


Year 


Price index 


Indice des prix 


Epa EE 

SE EN SES 
WWW WAH HWW HHMI 
Han0 ODN WN=|] OAN 


—_— — — 
—_— = = 


— = = 
_ = => 


—_—— — 


Ses 
PARW WAH BWW WWW 


—_ ob ob 
—_ ob od 


yee 
eyes 
Quin NNW |AOD WWN 


— ok oh 
—_— ab od 


SSeS tas s 
atakab  shahlad 
Hon Wnt 
NOW NN 


Current dollars 


Dollars 
courants 


12 5442.8 
12,014.6 
14,109.5 


15,583.9 
15,643.8 
14 5641.6 


15,285.3 
15,970.1 
17,969. 


181,208 .4 


12,903.2 
12 ,582.3 
13,930. 


15,250.2 
16,268.7 
16,164.3 


16,139.1 
15,396.4% 
15,365.9 


16,156.8 
15,711.3 
19,181.1 


185 ,049.2 


13 5492.3 
12,675.8 
14,843.0 


16,239.90 
16,923.4 
16 5844.0 


Unadjusted | 
Non désaisonnalisé 


Year/year 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour l'annee 


= DW 


' 
-=WN 
NON ODD OOH WNN 


D-n fHfewWw 


Ny 
e 
~ 


BRAD HO 
NOW ANG 


1991-1993 


Constant 1986 
dollars 


Dollars 
constants 
1986 


millions of dollars 


14,057.46 
15,883. 


159,161.5 


12,272. 


13,420.0 
14,287.1 
14,161.8 


14,100.9 
135476.6 
LESe Se 


14,232.3 
13,726.3 
165744.2 


162 ,395.7 


11,673.8 
10,955.4 
12 5,831.0 


14,087.5 
14,637.2 
14,556.5 


Year/year 
per cen 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour l'année 


1 
> 
=O WON OM 


4 
Ww 
© 


WNW WAW NW| OW 


ee 6 


FAWN OWN OND OW= 


Nn 
e 
i=] 


1 Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by Sets e epg? with an implicit 


seasonally adjusted current dollar estimate. 


For more details, see 


e Appendix V 


rice index, the 
and VII. 
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TABLE 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 


1991-1993 


—————— SSE 


Seasonally adjusted 


Désaisonnalisé 

Price Index Current Dollars Month/month Constant 1986, Month/month 

per cent dollars! per cent 

change change 

Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 

courants pourcentage constants pourcentage 

pour le mois 1986! pour le mois 

millions de dollars 

1991: 
114.6 14,619.8 -8.6 12,761.7 “5.7 Janvier 
113.5 15,025.8 2.8 13,234.7 Sot Février 
113.8 15,085.7 0.4 13,251.0 0.1 Mars 
113.5 15,008.6 -0.5 135222.4 -0.2 Avril 
113.9 15,302.5 ZnO 135435.5 1.6 Mal 
114.3 15,288.4 -0.1 135372.1 -0.5 Juin 
114.0 155248.9 -0.3 135376.6 -- Juillet 
114.5 15,071.3 -1.2 13,163.5 -1.6 Aoat 
114.3 15,208.5 0.9 13,311.3 fis Septembre 
113.8 14,964.3 -1.6 13,151.6 -1.2 Octobre 
113.9 15,224.6 Lee 13,362.9 1.6 Novembre 
113.5 15,159.9 -0.4 13,351.7 -0.1 Décembre 
114.0 181,208 .4 ores 158 ,994.9 B00 Année 
1992: 
113.4 15,023.6 -0.9 13,246.9 -0.8 Janvier 
113.90 15,171.1 1.0 135422.2 Th 5 Février 
113.5 15,195.6 0.2 13,393.2 -0.2 Mars 
113.7 15,330.6 0.9 135482.8 0.7 Avril 
113.8 15,275.1 -0.4 135418.4 -0.5 Mai 
114.0 15 5429.4 1.0 13,533.7 0.9 Juin 
114.0 15 5443.1 0.1 13,543.8 0.1 Juillet 
114.2 15,554.7 0.7 13,615.8 0.5 Aott 
114.3 15,545.3 -0.1 13,601.1 -0.1 Septembre 
114.1 15 ,643.3 0.6 13,715.0 0.8 Octobre 
114.5 15,697.5 0.3 13,706.4% -0.1 Novembre 
115.0 155735959) 0.3 13,684.2 -0.2 Décembre 
114.0 185 ,049.2 AGC 162,363 .6 Sic Année 
1993: 
115.8 16,093.6 (Ais Pe 13,892.1 Ate Janvier 
115.8 15,930.1 -1.0 13,760.7 -0.9 Février 
115.4 15,907.6 -0.1 13,783.0 Der Mars 
115.3 16,092.6 Wor 13,958.6 oss Avril 
115.6 16,118.1 0.2 13,946.5 -0.1 Mai 
115.6 16,009.3 -0.7 13,850.1 -0.7 Juin 
Juillet 
Aou 
Septembre 
Octobre 
Novembre 
Décembre 
Année 


1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient_en dégonflant avec un indice appli he 
Pour plus de détails, consulter l'appendice VI et 


les données désaisonnalisées en dollars courants. 
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Footnote Note 


Retail sales estimates exclude the Goods & Les estimations des ventes au détail excluent 
Services Tax (GST). Prior to January 1991, la taxe sur les produits et les services 
sales data included the Federal Sales Tax (TPS). Les données sur les ventes antérieures 
(FST). Due to this change in indirect taxes, @ janvier 1991 incluent la taxe de vente fédé- 
data after 1990 are not strictly comparable rale (TVF). DG a ce changement dans les taxes 
with those of previous years. For users indirectes, les données aprés 1990 ne sont pas 
interested in deriving comparable data, an tout a fait comparables avec celles des années 
estimate of the amount of FST included in précédentes. Pour les utilisateurs intéressés 
retail sales for 1990 is available for Canada. €@ calculer des données comparables, une esti- 
The reliability of this estimate does not mation du montant de la TVF inclus dans les 
permit adjustments at the provincial or trade ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
group level. le Canada. Cette estimation n'est pas suffi- 


samment fiable pour permettre des ajustements 
au niveau provincial ou au niveau des groupes 
de commerce. 


=e 
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APPENDIX I 
Definitions 
Retail Trade for the purpose of this re- 


port, is defined as "the aggregate sales made 
through retail locations (outlets)". 


A retail location , as defined by Statis- 


tics Canada, is a “business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 


to the general public, for household or per- 
sonal consumption". Retail trade estimates do 
not include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g., direct door- 
to-door sellings sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga- 
Zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store busi- 
nesses, which have been classified to the 
“general merchandise store" category. In addi- 
tion, retail trade excludes: retail sales 
through ancillary units, e.g.» warehouses, 
head offices, etc.3 sales of contractors whose 
major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from _ repairs, 
equipment rental, food serving and other ser- 
vice activities, less returns, adjustments 
and discounts. Total net sales also include: 
trade-in allowances, commissions earned from 
sales of goods owned by others (including com- 
missions received for lottery ticket sales), 
proprietor's withdrawals of goods for person- 
al use (at retail). Non-operating revenues, 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 
cial sales tax and Goods and Services Tax 
(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. 


Department store type merchandise (DSTM) is 
defined as total retail trade minus the _ fol- 
lowing trade groups: supermarkets and grocery 
stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealerss; gasoline service 
stations; automotive parts, accessories and 
services; and all other retail stores (in- 
cludes liquor, wine and beer stores; and re- 
Tallestoress (n. enc). 


Retail Trade, June 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


APPENDICE I 
Définitions 
les be- 


publication, "l'ensemble 
des points de vente au 


Commerce de détail signifie, pour 
soins de la présente 
des ventes faites par 
détail". 


Un point de vente au détail, suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de _ dé- 
tail ne prennent pas en compte les ventes di- 
rectes, c'est-a-dire les ventes qui ne_ sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et éditeurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. Il n'y 
a qu'une exception: les ventes des grands ma- 
gasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "maga- 
sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les’ ventes 
au détail des unités auxiliaires, par exemple, 
entrepdts, siéges sociaux, etc., ni les ventes 
des entrepreneurs dont lL'activité principale 
ne reléve pas du commerce de détail, ni les 
opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 


les recettes provenant de réparations, de lo- 
cation de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 


leur des rendus (marchandises retournées), les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également; la valeur’ des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant a autrui (y compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des = mar- 
chandises prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
percues pour le compte d'un organisme public. 


Les marchandises du genre de celles vendues 
dans les grands magasins (MGGM) correspondent 
au total du commerce de détail moins les grou- 
pes de commerce suivants: les supermarchés 
d'alimentation et les é@épiceriess; tous les au- 
tres magasins d'alimentation; les concession- 
naires de véhicules automobiles et récréatifs3 
les stations-services les magasins de piéces 
et d'accessoires pour véhicules automobiles et 
services; et les autres magasins de vente au 
détail (comprend les magasins de spiritueux, 
de vin et de biéres; et les magasins de vente 
atudetamounnicealur. 
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APPENDIX II 
METHODOLOGY 
Components of the Universe 


The new business register or Central Frame 
Data Base (CFDB) contains the survey universe 
for the Monthly Retail Trade Survey. The CFDB 
was developed as a common central frame _ for 
all business surveys, in order to provide 
standardized concepts, and generalized method- 
ology and systems. The overall quality of 
business and economic data are improved be- 
cause of greater consistency, more accurate 
administrative data and greater co-ordination 
of systems and procedures. Ultimately, all of 
Statistics Canada's business surveys will be 


redeveloped to operate within this new. envi- 
ronment. 
The target population for the Retail Trade 


all statistical locations 
on the CFDB that are identified in the retail 
trade sector. These units comprise the sam- 
pling frame for the Retail Trade Survey. 


Survey consists of 


The CFDB' sampling frame is allocated into 
two components: the integrated portion (IP) 
and the non-integrated portion (NIP). The 
integrated portion encompasses all large and 
complex businesses and represents the largest 
component of the frame in terms of sales. The 
IP businesses may be represented by several 
levels in their statistical entities which 
enables collection of the full range of eco- 
nomic data for large organizations. Informa- 
mation on these businesses is received from 
administrative tax files and the employer 
payroll deduction file from Revenue Canada. 


The non-integrated portion represents smal- 
ler single entity businesses whose sales val- 
ues lie below a calculated IP boundary. The 
Monthly Retail Trade Survey obtains its sta- 
tistical entities from the employer payroll 
deduction file at Revenue Canada. This allows 
for the most up-to-date information to _ be 
passed onto the NIP units on the frame. 


The New Sample 


The businesses in the target population are 
classified by industry using the four digit 
Standard Industrial Classification Code, based 
on the proportion of sales accounted for by 
each kind of business or by each type of com- 
modity sold. The target population is also 
stratified by geographic region. Each  indus- 
try - geographical combination is divided into 


APPENDICE II 
METHODOLOGIE 
Composantes de l1*univers 


Le nouveau registre des entreprises ou Base 
de données du registre central (BDRC) repré- 
sente l'univers de Il1'Enquéte mensuelle sur le 
commerce de détail. La BDRC a été congue afin 
de servir de base de sondage centrale pour 
toutes les enquétes-entreprises, ce qui permet 
de normaliser les concepts et de généraliser 
les méthodes et les systémes. La qualité 
d'ensemble des données commerciales et écono- 
miques est ainsi améliorée: on obtient une 
plus grande cohérence, des données administra- 
tives plus exactes et une meilleure coordina- 
tion des systémes et des procédures. Un jour; 
toutes les enquétes-entreprises de Statistique 
Canada seront remaniées et s'intégreront a ce 
nouveau cadre. 


de l'Enquéte sur le 
est formée de tous les 


La population cible 
commerce de détail 


emplacements statistiques dans la BDRC qui 
appartiennent au secteur du commerce de dé- 
tail. Ces unités constituent la base de son- 


dage de l'Enquéte sur le commerce de détail. 


La base de sondage de la BDRC est divisée en 
deux composantes: la partie intégrée (PI) et 
la partie non intégrée (PNI). La premiére 
englobe toutes les entreprises importantes qui 
ont une structure complexe et constitue la 
composante la plus importante de la base en ce 
qui a trait aux ventes. Les entreprises de la 
PI peuvent étre représentées 4 plusieurs ni- 
veaux a l'intérieur du cadre hiérarchique de 
l'entité statistique, ce qui permet la _ col- 
lecte de la gamme compléte des données écono- 
miques dans le cas des’ grandes sociétés. Les 
renseignements sur ces entreprises sont tirés 
des fichiers administratifs des déclarations 
d'impot sur le revenu et des’ fichiers des 
comptes de retenues sur la paye de Revenu 
Canada. 


La partie non intégrée est constituée des 
entreprises aA entité simple de plus petite 
taille dont la valeur des ventes est sous la 
limite calculée de la PI. L'Enquéte mensuelle 
tire ses entités 


sur le commerce de détail 

statistiques du fichier des comptes de rete- 
nues sur la paye de Revenu Canada» ce qui 
permet d'intégrer aux unités de la PNI de la 


base les renseignements les plus récents. 


Nouvel échantilion 


Les entreprises de la population cible sont 
classées en fonction des codes 4 quatre’ chif- 
fres de la Classification type des industries, 
a partir’ de la proportion des ventes que re- 
présente chaque genre d'entreprise ou’ encore 
chaque genre de _ wmarchandises vendues. La 
population cible est aussi stratifiée par 
région géographique. Chaque combinaison bran- 


a 
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take-all, large take-some 

The take-all businesses 
are self-representing as they are included in 
the sample with certainty. The take-all sub- 
stratum is comprised of designated companies 
such as department stores, companies operating 
in several strata, and companies operating in 
one strata with revenue’ greater than a calcu- 
lated threshold. The large take-some and 
small-take-some units are classified by their 
revenue. 


three sub-strata: 
and small take-some. 


In order to determine the industry by geo- 
graphical strata sample sizes, the variance 
and total sales in each sub-stratum are calcu- 
lated and applied to an allocation method. 
This allocation method calculates the number 
of units to be sampled in the take-some strata 
under the following two constraints: the 
coefficient of variation required for the 
stratum and inevitably the total number of 
sampling units in the survey. 


The initial sample was selected in late 1988 
and has been refreshed each month by including 
a sample of population births. In order’ to 
update the sample, not only to add births but 
also to reduce the burden of individual re- 
spondents in the take-some strata, the set of 
units in the sampling frame are randomly dis- 
tributed across a calculated number of panels 
within each sub-stratum. Panels are created 
so that the selected firms in the take-some 
strata may rotate out of the sample for a 
specified time period in order to reduce the 
response burden. The number of panels in each 
sub-stratum is calculated in accordance with 
the sampling rate, the maximum number of occa- 
sions that a unit may remain in the’ sample, 
and the minimum number of occasions it must 
stay out of the sample. Once the original in- 
sample panels are selected, sample rotation 
may be performed by periodically dropping a 
panel from the current sample and adding a new 
panel. 


Data Collection 


Data collection, data capture, preliminary 
edit and follow-up of non-respondents are all 
performed in the eight Statistics Canada re- 
gional offices. Sampled companies are _ con- 
tacted either by mail or telephone, whichever 
they prefer. Data capture and preliminary 
editing are performed simultaneously to ensure 
the validity of the data. Collection entities 
from which no response has been received or 
whose data may contain errors, are followed up 
immediately. Data and frame updates are trans- 
mitted to Ottawa and loaded onto the survey 
data base several times during each cycle. 
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che d'activité - région géographique est divi- 
sée en trois sous-strates: une a tirage com- 
plet, une "grande a tirage partiel" et une 
"petite a tirage partiel". Les entreprises de 
la sous-strate a tirage complet sont autore- 
présentatives puisqu'elles' sont forcément 
intégrées a l'échantillon. La _ sous-strate a 
tirage complet englobe les sociétés désignées, 
comme les grands magasins, les sociétés en 
activité dans plusieurs strates et celles en 
activité dans une strate et ayant des ventes 
supérieures au seuil calculé. Les unités de 
la sous-strate "grande Aa tirage partiel" et de 
celle "petite 4 tirage partiel" sont classées 
selon leurs recettes. 


Afin de déterminer la taille des échantil- 
lons pour les’ branches d'activité selon la 
strate géographique» on calcule la variance et 
le total des ventes dans chaque sous-strate et 
on utilise les résultats pour la répartition. 
Celle-ci se fait suivant une méthode qui per- 
met de calculer le nombre d'unités a prélever 
dans la strate a tirage partiel A partir des 
deux critéres suivants: le coefficient de 
variation requis pour la strate et, bien sar; 
le nombre total d'unités d'échantillonnage de 
l'enquéte. 


L'échantillon initial a été prélevé a la 
fin de 1988 et a été rafratchi chaque mois par 


l'introduction d'un échantillon de nouvelles 
unités de la population. Les unités de la 
base de sondage sont réparties aléatoirement 


=~ 


entre un nombre établi de panels a l'intérieur 
de chaque sous-strate, ce qui permet non = seu- 


lement de mettre a jour 1'échantillon par 
l'ajout de nouvelles unités mais aussi de 
réduire le fardeau de la réponse des unités 


des strates a tirage partiel. La présence de 
panels permet de supprimer pour un’ temps, par 
renouvellement, les entreprises sélectionnées 
dans les strates a tirage partiel et ainsi de 
réduire le fardeau de la réponse. Le nombre 
de panels de chaque sous-strate est calculé en 
fonction du taux d'échantillonnage, du nombre 
maximal de cycles pendant lesquels une unité 
peut rester a l'intérieur de l'échantillon et 
du nombre minimal de cycles pendant lesquels 
elle doit rester aA l'extérieur de 1'échan- 
tillon. Une fois les panels retenus' dans 
l'échantillon initial choisis, le renouvelle- 
ment de l'échantillon peut étre effectué pé- 
riodiquement par la suppression d'un panel de 
l'échantillon courant et par Ll'tajout d'un 
nouveau panel. 


Collecte des données 


La collecte des données, la saisie des don- 
nées, la vérification préliminaire et le suivi 
des non-répondants sont accomplis par les huit 
bureaux régionaux de Statistique Canada. On 
communique avec les entreprises échantillon- 
nées par la poste ou par téléphone, selon ce 
qu'elles préférent. La saisie des données et 
la vérification préliminaire sont effectuées 
en méme temps afin de garantir la validité des 
données. On fait immédiatement le suivi pour 
les entités de collecte qui n'ont pas répondu 
ou pour celles dont les données’ contiennent 
des erreurs. Les mises & jour aux données et Aa 
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These revised procedures have resulted in much 


improved response rates (approximately 90% 
response is achieved for preliminary esti- 
mates). 


Statistical Edit and Imputation 


Data is analyzed within each trade group and 
geographic region. Extreme values are listed 
for manual inspections in an order of priority 
determined by the magnitude of the deviation 
from average behaviour. Records which fail 
the statistical edit are considered as out- 
liers and are not used in calculating imputa- 
tion variables (such as monthly trends) used 
by the imputation system. 


For records which do not respond on time or 
whose reported sales fail preliminary edits, 
an estimate is imputed. A variety of imputa- 
tion methods are available and the’ selection 


of the method is done automatically by the 
system depending on the availability of the 
required data. Methods within the system 


includes; using a monthly or yearly trend, the 
cell mean, annual data divided by twelve, or 
historical values. If there is insufficient 
data for an imputation cell (trade group’ by 
geographic region), the cell is automatically 
enlarged by combining it with similar cells. 


There is an identifiable lag between the 
time a business opens and its appearance on 
our survey frame. To compensate for the ef- 
fect this time lag has on monthly estimates, 
sales for sample births are imputed back to 
the later of the actual date of birth or the 
beginning of the previous year. Backward 
imputation for births is accomplished using 
inverse monthly trends and produces an im- 
proved level estimate for revised data. 


Estimation 


Total retail sales are estimated by increas- 
ing the in-sample sales results by an estima- 
tion weight. An initial weight equal to the 
inverse of the original probability of selec- 
tion is assigned to each entity. The weights 
are subsequently adjusted for achieved sample 
size, inorder to inflate the estimate to 
represent the entire current population. The 
calculated weighted sales values are summed by 
their domain, to produce the total sales esti- 
mates by stratum. A domain is defined as the 
most recent classification values available 
from the CFDB for the statistical entity and 
the survey reference period. These domains 
may differ from the original sampling strata 
because records may have changed in size, 
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la base sont transmises a Ottawa et elles sont 
entrées dans la base de données de l'enquéte a 
plusieurs reprises au cours de chaque cycle. 
Ces procédures révisées ont eu pour’ consé- 
quence de meilleurs taux de réponse (on ob- 
tient environ 90% de réponses pour les estima- 
tions provisoires). 


Vérification statistique et imputation 


Les données sont analysées a l'intérieur de 
chaque groupe de commerce et région géographi- 
que. Les valeurs extrémes sont inscrites sur 
une liste, pour qu'on puisse en faire un con- 
trole manuel, suivant un _ ordre de priorité 
qui est fonction de l'ampleur de 1'écart par 
rapport a la moyenne. Les enregistrements qui 
sont rejetés aA la vérification statistique 
sont considérés comme des valeurs aberrantes 
et ne servent pas au calcul des variables 
d'imputation (comme les tendances mensuelles) 
utilisées par le systéme d'imputation. 


On impute une estimation aux enregistrements 
des entreprises n'ayant pas répondu a temps ou 
dont les ventes déclarées ont été rejetées a 
la vérification préliminaire. Diverses métho- 
des d'imputation sont utilisées, le choix de 
la méthode étant fait automatiquement par le 
systéme en fonction de la disponibilité des 
données requises. Le systéme peut notamment 
utiliser les tendances mensuelles ou annuel- 
les, la moyenne de la cellule, les données 
annuelles divisées par douze ou les valeurs 
historiques. S'il manque des données pour la 
cellule d'imputation (groupe de commerce par 
région géographique), celle-ci est automati- 
quement combinée avec des cellules semblables. 


Il ya un décalage perceptible entre le 
moment ot l'tentreprise ouvre ses’ portes et 
celui ot elle figure dans la base de 1l1'en- 
quéte. Afin de compenser l'effet de ce retard 
sur les estimations mensuelles, on impute a 
rebours, jusqu'a la date de création de la 
nouvelle unité ou jusqu'au début de l'année 
précédente (selon la plus lointaine des deux 


dates), les ventes des nouvelles unités de 
l'échantillon. L'imputation aA rebours’ des 
nouvelles unités repose sur les  tendances 


mensuelles inverses et produit une estimation 
de meilleur niveau pour les données révisées. 


Estimation 


total des ventes au détail en 

coefficient d'estimation les 
ventes des unités échantillon- 
nées. Un poids égal a 1'inverse de la proba- 
bilité de sélection est attribué au départ a 
chaque entité. Les poids sont ensuite ajustés 
en fonction de la taille de l1'échantillon 
obtenu, ce qui permet de gonfler l'estimation 
pour qu'elle représente l'ensemble de la popu- 
lation courante. Les chiffres des ventes 
pondérés ainsi calculés sont additionnés par 
domaine ce qui donne les ventes totales esti- 
matives par strate. Par domaine, on entend 
les valeurs de classification les plus ré- 
centes disponibles dans la BDRC pour l'entité 
statistique et la période de référence de 


On estime le 
affectant d'un 
chiffres des 
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industry, or location. Changes in classifica- 


tion are reflected immediately in the esti- 
mates and do not accumulate over time. 
Period-to-period comparisons can reflect 


factors other than a general sales trend, such 
as adjustments to the sample and reclassifica- 
tion of sampled firms’ to different trade 
groups. They should therefore be used with 
caution. 


Non-Employer Estimates 


Non-employer businesses are not represented 
in the non-integrated portion of the CFDB. 
Although contributing only approximately 22 of 
total retail trade, the significance of these 
businesses varies widely by trade group’ and 
region. Survey estimates are supplemented by 
estimates for non-employer businesses which 

‘were derived from an analysis of income tax 
data from 1984 to 1987. There are approxi- 
mately 30,000 unincorporated owner operated 
retail businesses in Canada. 


Constant Dollar Estimates 


The value of retail trade is measured in two 
ways: including the effects of price change on 
sales and net of the effects of price change. 
The latter measure is also referred to as 
"retail trade in constant dollars". In theory, 
the method of calculation for the first of 
these two measures should be by aggregating 
the value of each commodity sold by each 
retail outlet. Likewise, the method to calcu- 
late the second measure should be to aggregate 
these same values making sure, however, that 
their price stayed the same as in some 
selected base period. 


There are, however, no estimates of the cur- 
rent values of retail trade by commodity. They 
are calculated mainly by adjusting the results 
of the 1989 retail commodity survey so that 
they are coherent with the commodity balances 
in the latest version of the input-output 
tables. These values are divided by the most 
apppropriate price index taken mostly 
exclusively from the CPI. These indexes have 
sales taxes removed from them since by defini- 
tion retail trade excludes these taxes. Total 
retail trade in constant dollars is obtained 
by adding up these constant dollar commodity 
values. The result, which is an approximate 
total sales in constant dollars, is divided 
into the current dollar estimate to yield an 
"implicit" price deflator. 
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l'enquéte. Les domaines peuvent étre diffé- 
rents de la strate d'échantillonnage initiale 
lorsque la taille, la branche d'activité ou 
l'emplacement des unités représentées par les 
enregistrements ont subi des modifications. 
Les changements de classification se répercu- 


tent immédiatement sur les estimations et ne 
s'accumulent pas avec le temps. 
Les comparaisons d'une période a _ l'autre 


peuvent traduire des facteurs autres qu'une 
tendance générale des ventes, par exemple la 
modification de l'échantillon et la reclassi- 
fication des firmes G6échantillonnées a4 d'autres 
groupes commerciaux. Il faut donc les utiliser 


avec prudence. 


Estimations pour les entreprises 
de salariés 


n*ayant pas 


Les entreprises n'ayant pas de salariés ne 
sont pas représentées dans la partie non inté- 


grée de la BDRC. Elles’ ne constituent que 22% 
environ de l'ensemble du commerce de détail 
mais leur importance varie considérablement 


selon le groupe de commerce et la région. Les 
estimations de l'enquéte sont complétées par 
des estimations pour les entreprises n'‘ayant 
pas de salariés, qui ont été calculées 4 par- 
tir des données fiscales de 1984 a 1987. Ily 
a environ 30,000 entreprises de détail non 
constituées en société exploitées par leur 
propriétaire au Canada. 


Estimations en dollars constants 


La valeur du commerce de détail se calcule de 
deux maniéres: soit en incluant, soit en ex- 
cluant les effets de changement de prix sur 
les ventes. La premiére mesure s'appelle "com- 


merce de détail en dollars courants" et la 
seconde “commerce de détail en dollars cons- 
tants". En théorie, la méthode de calcul pour 


la premiére de ces deux mesures est la  somma- 
tion de la valeur de chaque bien vendu par 


chaque point de vente au détail. En contre- 
partie, la méthode de calcul pour la seconde 
mesure est la sommation de ces mémes' biens,» 


mais tout en s'assurant que les prix utilisés 
se situent tous sur une méme base de référence 
(p.e.: année 1986). 


Il n'existe présentement, aucune estimation 
des valeurs en dollars courants du commerce de 
détail par produits. Ces approximations sont 
calculées principalement en ajustant les ré- 
sultats de l'enquéte des marchandises vendues 
au détail de 1989 pour les rendre cohérents 
avec les balances des produits de la plus 
récente version des tableaux d'entrées-sor- 
ties. Ces valeurs sont divisées par l'indice 
des prix le plus approprié, provenant pres- 
qu'exclusivement de l1'IPC. Ces indices ex- 
cluent les taxes de vente car, par définition, 
le commerce de détail n'en tient pas compte. 
Donc la valeur totale du commerce de détail en 
dollars constants, est obtenue par l'addition 
des valeurs de tous les biens en dollars cons- 
tants. Le résultat, qui est une approximation 
des ventes totales en dollars contants, est 
divisé par l'estimation en dollars  courants, 
pour ainsi produire un indice implicite de 
dégonflement. 
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APPENDIX III 
Data Reliability 


The statistics in this publication are esti- 
mates derived from a sample survey and; as 
such, can be subject to errors. The following 
material is provided to assist the reader in 
the interpretation of the estimates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey are 
subject to a number of Kinds of errors. These 
errors can be broken down into two major 
types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observa- 
tions are made only on a sample and not on the 
entire population. The sampling error depends 
on factors such as the size of the’ sample, 
variability in the population, sampling design 
and method of estimation. For example, for a 
given sample size, the sampling error will de- 
pend on the stratification procedure employed, 
allocation of the sample, choice of the’ sam- 
pling units and method of selection. (Further, 
even for the same sampling design, we can make 
different calculations to arrive at the most 
efficient estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is made 
about the entire population covered by the 
survey on the basis of data obtained from only 
a part of the population, the results are 
likely to be different than if a complete cen- 
sus was taken under the same general survey 
conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling er- 
ror can be measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or 
a complete census of the population is taken. 
Non-sampling errors can be attributed to one 
or more of the following sources: 


result from 
coverage of 


Coverage error. This error can 
incomplete listing and inadequate 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the’ characteris- 
tics of the question, inability or unwilling- 
ness of the respondent to provide correct in- 
formation, misinterpretation of the questions 
because of definitional difficulties and dif- 
ferent tendencies of different interviewers 
in explaining questions or interpreting re- 
sponses. 
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APPENDICE III 
Fiabilité des données 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par é@échantillonnage qui _ris- 


quent, par conséquent, d'étre entachées d'er- 
reurs. La section qui suit vise a faciliter, 
pour le lecteur, l'tinterprétation des estima- 


tions qui sont publiées. 
Erreurs d*échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a 1'échantillonnage et celles qui ne le 
sont pas. 


Erreurs d*échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les. ob- 
servations portent uniquement sur un échantil- 
lon, et non sur l'ensemble de la _ population. 
L'erreur dépend de facteurs tels que la taille 
de l'échantillon, la variabilité de la popula- 
tion, le plan de sondage et la méthode d'esti- 
mation. Pour une taille donnée d'échantillon, 
par exemple, l'erreur d'échantillonnage' sera 
fonction de la méthode de stratification adop- 
tée, de l'attribution de Il'échantillon, du 
choix des unités sondées et de la méthode de 
sélection. (On peut méme, dans le cadre d'un 
seul plan de sondage, effectuer plusieurs cal- 
culs pour arriver a la méthode d'estimation la 
plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une 
population a partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront proba- 
blement différents de ceux qu'on aurait obte- 
nus en recensant toute la population dans les 
memes conditions. La principale caractéristi- 
que des sondages' probabilistes, c'est que 
l'erreur d'échantillonnage peut é6étre directe- 
ment mesurée a partir de l'échantillon. 


Erreurs non iliées a 1*"échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les re- 
censements que dans les enquétes par échantil- 
lonnage. Elles sont dues 4 un ou plusieurs 
facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l‘enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une cou- 
verture insuffisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribua- 
ble a la conception du questionnaire et aux 
caractéristiques de la question, a l'incapaci- 
té ou au refus de Il'tenquété de fournir des 
renseignements exacts, a l'interprétation fau- 
tive des questions due a des problémes d'ordre 
sémantique, ou aux variations, d'un intervie- 
wer @ l'autre, dans l'explication des ques- 
tions ou dans l'interprétation des réponses. 
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Non-response error. Some respondents may re- 
fuse to answer questions, some may be unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding units 
can be imputed using the data from responding 
units or some earlier data on the non-respon- 
ding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is 
very much dependent on any characteristic dif- 
ferences between the respondent group and the 
non-respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the re- 
sponse rate and attempts are therefore made to 
obtain as high a response rate as possible. 


Precessing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing such 
as coding, data entry, verification, editing, 
weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors re- 
quire control at the level at which their 
presence does not impair the use and interpre- 
tation of final results. With regard to the 
estimates of this publication, all attempts 
have been made to minimize the non-sampling 
errors; units have been defined in a most pre- 
cise manner and the most up-to-date listings 
have been used; the questionnaires used in the 
survey have been carefully designed to mini- 
mize different interpretations (interviewers 
have been instructed to ask the questions as 
printed on the questionnaires); detailed ac- 
ceptance testing has’ been carried out for the 
different stages of editing and processing; 
every possible effort has been made to reduce 
the non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is. one of a 
large number of all possible samples of the 
same size that could have been’ selected using 
the same sample design under the same general 
conditions. If it was possible that each one 
of these samples could be surveyed under es- 
sentially the same conditions, with an esti- 
mate calculated from each sample, it would be 
expected that the sample estimates would dif- 
fer from each other. The average estimate de- 
rived from all these possible sample estimates 
is termed the expected value. The expected 
value can also be expressed as the value which 
would be obtained if a census enumeration was 
taken under identical conditions of collection 
and processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 
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La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapa- 
bles ou encore répondent trop tard. Les don- 
nées relatives aux non-répondants peuvent étre 
imputées a partir des chiffres fournis par les 
répondants ou a l'aide des statistiques anté- 
rieures sur les non-répondants, lorsque cel- 
les-ci existent. On ne connait généralement 
pas avec précision l'importance de _ 1'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup’ selon 
les caractéristiques qui distinguent les ré- 
pondants des non-répondants. Comme ce type 
d'erreur prend habituellement de l'ampleur 4a 
mesure que diminue le taux de réponse, on 
s'efforce d'obtenir le meilleur taux de répon- 
se possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que 
le codage, l'entrée, la vérification, la pon- 
dération et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liéges a l'échantillonnage. De plus, il faut 
les cerner Aa un niveau ou elles ne nuisent pas 
a l'utilisation ou a Il'interprétation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre 
afin de minimiser les erreurs non liées a 1'é- 
chantillonnage. Ainsi, les unités ont été dé- 
finies avec beaucoup de précision, au moyen 
des listes les plus a jours; les questionnaires 
ont &été congus avec soin afin de réduire au 
minimum les différentes interprétations possi- 
bles (on a demandé aux interviewers de poser 
les questions telles qu'elles figurent aux 
questionnaires); les diverses étapes de véri- 
fication et de traitement ont fait l'objet de 
contrédles d'acceptation détailléss on n'a ab- 
solument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient fai- 
bles. 


Evaluation de l'erreur d‘*échantillonnage et de 
l"erreur non liége a 1'échantillonnage 


Evaluation de l‘erreur d*échantillonnage 
L'échantillon utilisé aux fins de la présen- 


te enquéte est un des nombreux échantillons de 
méme taille qui auraient pu é6tre choisis selon 


le méme plan et les mémes conditions. Si cha- 
que échantillon pouvait faire l'objet d'une 
enquéte menée essentiellement dans les mémes 


conditions, il faudrait s'attendre 4 ce que 
l'estimation calculée varie d'un échantillon a 
l'autre. -On nomme valeur probable 1l1'estima- 
tion moyenne obtenue de tous les échantillons 
possibles. Autrement dit, la valeur probable 
est celle qu'on obtiendrait en recensant toute 


la population dans des conditions identiques 
de collecte et de traitement. Une estimation 
calculée 4 partir d'une enquéte par échantil- 


lonnage est dite précise lorsqu'elle 
proche de la valeur probable. 


s'ap- 
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Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a_ probability 
sample, the variability of the sample estimate 
with respect to its expected value can be mea- 
sured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is 
defined as the average, over all possible sam- 
ples, of the squared difference of the esti- 
mate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance of 
the sample estimate are derived, other mea- 
sures of precision can be calculated. For ex- 
ample, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units. as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation , defined as the 
standard error divided by the sample estimate, 
is a measure of precision in relative terms. 
For comparison purposes one may more readily 
compare the sampling error of one estimate to 
the sampling error of another estimate through 
the use of the coefficient of variation. 


In this publication, the coefficient of 
variation is used to measure the sampling er- 
ror of the estimates. However, since the coef- 
ficient of variation published for this survey 
is calculated from the responses of individual 
units, it also measures some non-sampling er- 
ror. 


The formula used to calculate the published 
coefficients of variation in Table 3 is: 


S(X) 
CV(X)= 
x 
where X denotes the estimate and S(X) denotes 
the standard error of xX. 
In this bulletin, the error of xX is 
expressed as a percentage. 
Confidence intervals can be constructed 


around the estimate using the estimate and the 
coefficient of variation. Thus, for our sam- 
ple, it is possible to state with a given lev- 
el of confidence that the expected value 
will fall within the confidence interval con- 
struted around the estimate. For example, if 
an estimate of $12,000,000 has a coefficient 
of variation of 10%, the standard error will 
be $1,200,000 or the estimate multiplied by 
the coefficient of variation. It can then be 
stated with 68% confidence that the expected 
value will fall within the interval whose 
length equals the standard deviation about 
the estimate, i.e., between $10,800,000 and 
$13,200,000. Or, it can be stated with 957 
confidence that the expected value will fall 
within the interval whose length equals’ two 
standard deviations about the estimate, i.e.,; 
between $9,600,000 and $14,400,000. 
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Or, les estimations fondées sur un échantil- 
lon peuvent ne pas correspondre A la _ valeur 
probable. Cependant, comme les’ estimations 
proviennent d'un échantillon probabiliste, il 
est possible d'en mesurer la variabilité par 
rapport a leur valeur probable. Ainsi, la va- 
riance d'une estimation, qui en mesure la pré- 
cision, se définit comme la moyenne, parmi 
tous les échantillons possibles; des carrés de 
la différence entre l'estimation et la valeur 
probable. 


calculé l'estimation et sa 
de mesurer la 


Une fois qu'on a 
variance, il devient possible 
précision autrement. Par exemple, i1'erreur- 
type, soit la racine carrée de la variance, 
mesure l'erreur d'échantillonnage dans la méme 
unité que l'testimation (en dollars, notam- 
ment). Autrement dit, Il'erreur-type mesure la 
précision en termes absolus. Par contre, le 
coefficient de variation , c'est-a-dire l'er- 
reur-type divisée par l'estimation, mesure la 
précision en termes relatifs. Ainsi, l'emploi 
du coefficient de variation facilite la compa- 
raison de l'erreur d'échantillonnage de deux 
estimations. 


Dans cette publication, on utilise le coef- 
ficient de variation pour évaluer 1'erreur 
d'échantillonnage des estimations. Cependant, 
puisque le coefficient de variation publié 
pour cette enquéte est calculé 4 partir des 
réponses des unités, il mesure aussi une cer- 
taine erreur non liée a l1'échantillonnage. 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau 3 


S(X) 
CV(X) = 
x 
dans laquelle X est l'estimation et S(X) est 
l'écart-type de X. 
pourcentage 


L'erreur de X est exprimée en 


dans ce bulletin. 


coefficient de variation 
nous permettent de construire des intervalles 
de confiance autour de l'estimation. Ainsi,> 
pour notre échantillon, on peut affirmer qu'a- 
vec une confiance donnée, la valeur’ probable 
est comprise dans l'intervalle de confiance 
construit autour de l'estimation. Par exemple, 
si le coefficient de variation d'une estima- 
tion de $12,000,000 est @gal a4 10%, Il'écart- 
type sera de $1,200,000, soit l'estimation 
multipliée par le coefficient de variation. 
Alors, on peut affirmer avec une confiance de 
68% que la valeur probable sera contenue dans 
l'intervalle d'une longueur égale a un écart- 
type autour de l'estimation, soit entre 
$10,800,000 et $13,200,000. Ou encore, on peut 
affirmer avec une confiance de 95% que la_ va- 
leur probable sera contenue dans l1'intervalle 
d'une longueur de deux écart-types autour de 
l'estimation,; soit entre $9,600,000 et 
$14,400,000. 


L'estimation et le 
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Non-sanmpling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value is 
desired, we cannot assume that the exact value 
of every unit in the population or sample can 
be obtained and processed without error. Any 
difference between the expected value and the 
exact population value is termed the bias. 
Systematic biases in the data cannot be mea- 
sured by the probability measures of sampling 
error as previously described. The accuracy of 
a survey estimate is determined by the joint 
effect of sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating 
these errors, the response fractions are given 


in Table 3. The response fraction, which is 
a measure of the data response rate, is the 
proportion of the sales estimate which is 


based upon reported data. For example, a cell 
with a sample of 20 units in which five re- 
spond for a particular month would have a_ re- 
sponse rate of 25%. If these five reporting 
units represented $8 million out of a_ total 
estimate of $10 million, the response fraction 
would be 80Z. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The measure of non-response error as well as 
the coefficient of variation must be  consid- 
ered jointly to have an overview of the quali- 
ty of the estimates. The lower the coefficient 
of variation and the higher the response frac- 
tion, the better will be the published es- 
timate. 


Evaluation de l*’erreur non iliége a 1'échantil- 
lonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux aA déterminer la 
valeur exacte de l'ensemble. L'estimation est 
dite précise si elle se rapproche de cette 
valeur. Bien qu'il s'agisse d'une valeur sou- 
haitable, il n'est pas réaliste de supposer 
que la valeur exacte de chaque unité de l'en- 
semble ou de l'’échantillon peut étre obtenue 
et traitée sans erreur. La différence entre la 
valeur probable et la valeur exacte de l'en- 
semble s'appelle le biais On ne peut calcu- 
ler les biais systématiques des données en re- 
courant aux mesures de probabilité de 1l'erreur 
d'échantillonnage décrites plus haut. La pré- 
cision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugué des erreurs d'échantillonnage 
et des erreurs non liées 4 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liée a4 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur due &@ la non-réponse. Le 
tableau 3 présente les fractions de réponse 
afin d'aider l'utilisateur Aa Gvaluer ce genre 
d'erreur. La fraction de réponse est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la _ pro- 
portion de l'testimation de Il'échantillon qui 
est fondée sur des données déclarées. Par 
exemple, le taux de réponse d'une cellule com- 
portant un échantillon de 20 unités dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 
25%. Cependant, si les cinq unités déclarantes 
représentent $8 millions sur l'estimation glo- 
bale de $10 millions, la fraction de réponse 
s'éléverait a 807%. 


Interprétation simultanée des mesures d*erreur 


Il faut tenir compte simultanément de la 
mesure d'erreurs non liées a 1'échantillonnage 
ainsi que du coefficient de variation pour 
avoir un apersu de la qualité des estimations. 
Plus le coefficient de variation sera bas et 
que la fraction de réponse sera Glevée, meil- 
leure sera l'estimation publiée. 
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APPENDIX IV 
Seasonal Adjustment 
the elements 


explanation and 
of an economic 


Economic time series contain 
essential to the description, 
forecasting of the behaviour 
phenomenon: “They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time"(1). In using time series to observe eco- 
nomic activity, economists and statisticians 
have identified four characteristic behav- 
ioural components: the long-term movement or 
trend, the cycle, the seasonal variations and 
the irregular fluctuations. These movements 
are caused by various economic, climate re- 
lated or institutional factors. The seasonal 
variations occur periodically on a more or 
less regular basis over the course of the year 
as a result of seasonal changes in weather, 
statutory holidays and other events which oc- 
cur at fairly regular intervals and thus’ have 
a significant impact on the rate of economic 
activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic’ phe- 
nomenon and producing forecasts of superior 
quality, Statistics Canada uses the X-11-ARIMA 
seasonal adjustment method(2) to seasonally 
adjust its time series. This method minimizes 
the impact of seasonal variations on the se- 
ries and essentially consists of adding one 
year of estimated raw data to the end of the 
eriginal series before it is seasonally ad- 
justed per se. The estimated data are derived 
from forecasts using ARIMA (Autoregressive In- 
tegrated Moving Average) models of the Box- 
Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program uses 
primarily a ratio-to-moving average method to 
smooth the modified series and obtain a_pre- 
liminary estimate of the trend-cycle, to cal- 
culate the ratios of the original series (fit- 
ted) to the estimates of the trend-cycle and 
to estimate the seasonal factors from these 
ratios. The final seasonal factors are _ pro- 
duced only after these operations have been 
repeated several times. These procedures, used 
to determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted data, 
are, executed every month. This approach en- 


1 "A Note = on the Seasonal 
Economic Time Series," Canada 
Review, August 1974. 

2 For further information see the X-11-ARIMA 
Seasonal Adjustment Method, by Estella Bee 
Dagum, Statistics Canada,Catalogue 12-564E, 
Occasional. 


Adjustment of 
Statistical 
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APPENDICE IV 
Désaisonnalisation 

Les séries Géconomiques temporelles ou’ chro- 
nologiques comportent les éléments essentiels 
a la description, 1l'explication et la _ prévi- 
sion du comportement d'un phénoméne économi- 
que. "Ce sont des dossiers statistiques de 
l'évolution des processus économiques dans le 
temps"(1).  L'observation par les Géconomistes 
et les statisticiens de l'activité Economique 
a l'aide des séries temporelles a donc permis 
de distinguer quatre composantes' principales 
du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. 
Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, climatiques ou 
institutionnels. Les variations saisonniéres 
sont les fluctuations périodiques plus _ ou 
moins réguliéres qui se produisent au cours 
d'une année en raison du cycle météorologique 
normal, des congés fixes et d'autres événe- 
ments qui se répetent a intervalles avec une 
certaine régularité pour influencer de facgon 
significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénomeéene écono- 
mique et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries tempo- 
relles au moyen de la méthode de désaisonnali- 
sation X-11-ARMMI(2) afin de justement minimi- 
ser l'impact des variations saisonniéres = sur 
les séries. Cette technique consiste essen- 
tiellement 4 ajouter les estimations d'une 
année de données brutes a l'extrémité de la 
série initiale avant de procéder 4 la désai- 
sonnalisation proprement dite. Les données 
estimatives proviennent d'extrapolations pros- 
pectives réalisées par des modéles ARMMI (mo- 
déles autorégressifs & moyennes mobiles inté- 
grées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport = aux 
moyennes mobiles pour effectuer le lissage de 
la série modifiée et obtenir une estimation 
provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la série initiale (ajustée) aux 
estimations de la tendance-cycle, et estimer 
les facteurs saisonniers Aa partir de ces dits 
rapports. Les facteurs saisonniers définitifs 
ne sont produits que lorsque ces opérations 
ont été exécutées aA plusieurs reprises. Ces 
étapes déterminant les facteurs saisonniers 
nécessaires au calcul des données désaisonna- 


1 La désaisonnalisation des séries temporelles 


économiques: quelques remarquess; tiré de la 
Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

2 Pour de plus amples’ informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMNI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
no 12-564F au catalogue, hors série. 
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sures that the estimated seasonal factors are 
derived from an unadjusted series which in- 
cludes all the available information about the 
series, i.e., the current month's unadjusted 
data as well as the previous month's revised 
unadjusted data. 


While seasonal adjustment permits a better 
understanding of the underlying trend-cycle of 
a series, the seasonally-adjusted series still 
contains an irregular component. Slight month- 
to-month variations in the seasonally adjusted 
series may be simple irregular movements; to 
get a better idea of the underlying trend, 
users should examine several months of the 
seasonally adjusted series. 


The Canada seasonally adjusted total is de- 
rived "indirectly" by the summation of the in- 
dividually seasonally adjusted kinds of busi- 
ness. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates 


Seasonally adjusted constant dollar estimates 
are obtained by deflating the current dollar 
seasonally adjusted data by an implicit price 
index supplied by the National Accounts and 
Environment Division. The total constant dol- 
lar seasonally adjusted estimates are derived 
by employing the indirect seasonal adjustment 
method. 


lisées finales sont exécutées A chaque mois. 
Cette approche garantit que la série non-dé- 
saisonnalisée, a partir de laquelle sont cal- 
culées les estimations des facteurs saison- 
niers, inclut toutes les données les plus ré- 
centes relativement a ladite série, c.-a-d., 
les données qui portent sur le mois courant et 
les données révisées du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamenta- 
le d'une série, la série désaisonnalisée n'en 
contient pas moins une composante irréguliére. 
De légéres variations d'un mois a l'autre dans 
la série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, 
les utilisateurs doivent donc examiner les 
séries désaisonnalisées d'un certain nombre de 
mois. 


Le total désaisonnalisé au niveau du Canada 
est dérivé de "facgon indirecte" en faisant la 
somme des genres de commerce désaisonnalisés 
séparément au préalable. 
Estimation désaisonnalisées en dollars 
tants 


cons- 


Les estimations désaisonnalisées en dollars 
constants sont obtenues en dégonflant les 
données désaisonnalisées en dollars courants 
au moyen d'un indice implicite de prix fourni 
par la Division des Comptes Nationaux et de 
l'Environnement. Les estimations totales dé- 
Saisonnalisées en dollars constants étaient 
obtenues par l'emploi de la méthode de désai- 
sonnalisation indirecte. 


-_-_- Rk rk cc ———————————— 
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APPENDIX V 
TRADE GROUP COVERAGE 


010 


6011 
6012 


020 

6013 
6014 
6015 


6016 
6019 


030 


6031 
6032 
040 
6111 
050 
6121 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores (except supermarkets) 


All Other Food Stores 


Bakery products stores 

Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 

Meat markets 

Other specialty food stores, n.e.c. 


Drugs and Patent Medicine Stores 


Pharmacies _ Z 
Patent medicine and toiletries stores 
Shoe Stores 

Shoe stores 

Men's Clothing Stores 

Men's clothing stores 
Women's Clothing Stores 
Women's clothing stores 
Other Clothing Stores 
Children's clothing stores 
Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 


Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance 
Stores 


Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 


Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 


Furniture refinishing and repair shops 
Appliance, television, radio and stereo 
stores 


Television, radio and stereo stores 
Appliance, television, radio and stereo 
repair shops 
Household Furnishings Stores 
Floor covering stores 
qi stores 

fe) 


Other household furnishings stores 


Motor Vehicle and Recreational Vehicle 
Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating 
accessories dealers 
Motorcycle and snowmobile dealers 


Other recreational vehicle dealers 


APPENDICE V 
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


6011 
6012 


020 

6013 
6014 
6015 


6016 
6019 


030 


6031 
6032 
040 
6111 
050 
6121 


Supermarchés d*alimentation et épiceries 


Supermarchés d‘alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d‘alimentation 


Boulanger ies-patisseries 
Confiseries et magasins de noix 
Magasins de fruits et légumes 
Marchés de viande 

Autres magasins d'alimentation 
spécialises, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 


Pharmacies ': 
Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d'*appareils 
ménagers 


Magasins de meubles de maison J 
(avec appareils ménagers et accessoires 
deaneubletent) ; 

Magasins de meubles de maison J 
(sans sppaner l= ménagers ni accessoires 
d'ameub lement) 4 

Ateliers de réparation de meubles 
Magasins d'appareils ménagers, de postes 
de télévision et de radio et d'appareils 
stéréophoniques ae 

Magasins de postes de télévision et de 
radio et d'appareils pul ceria tues 
Ateliers de réparation d'appareils 
ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 


Magasins d"accessoires d‘*ameublement 


Magasins de revétements de sol 
Magasins de tentures k 
Autres magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Concessionnaires d'automobiles neuves | 
Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
bord et d'acessoires pour bateaux 
Marchands de motocyclettes et de 
motoneiges . id aos 
Autres marchands de véhicules de loisir 
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110 Gasoline Service Stations 110 Stations-service 
6331 Gasoline service stations 6331 Stations-service 
120 Automotive Parts, Accessories and 120 Magasins de piéces et d‘accessoires pour 
Services véhicules automobiles et services 
6341 Home and auto supply stores 6341 Magasins de fournitures pour la maison et 
; ' our l'automobile 
6342 Tire, battery, parts and accessories 6342 Magasins de pneus, d'accumulateurs, de 
stores ; pieces et d'accessoires _ 
6351 berages (general repairs) 6351 Garages (réparations générales) . 
6352 Paint and body repair shops 6352 Ateliers de peinture et de carosserie 
6353 Muffler replacement shops 6353 Ateliers de remplacement de silencieux 
6354 Motor vehicle glass replacement shops 6354 Ateliers de remplacement de glaces pour 
S : . véhicules automobiles 
6355 Motor vehicle transmission repair and 6355 Ateliers de réparation et de 
replacement shops remplacement de boites de vitesse de 
F ; véhicules automobiles : 
6359 Other motor vehicle repair shops 6359 Autres ateliers de _ réparation de 
véhicules automobiles 
6391 Car washes f : 6391 Lave-autos _ _ 
6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 6399 Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 
130 General Merchandise Stores 130 Magasins de marchandises diverses 
6411 Department stores 6411 Magasins @ rayons 
6412 General stores i 6412 ap ba généraux 4 
6413 Other general merchandise stores 6413 Autres magasins de marchandises diverses 
(variety and general merchandise stores) (bazars et magasins de marchandises 
diverses) 
140 Other Semi-Durable Goods Stores 140 Autres magasins de produits semi-durables 
6511 Book and stationery stores 6511 Librairies et papeteries 
6521 Florist shops 6521 Fleuristes _ ; 
6522 Lawn and garden centres 6522 Centres de jardinage 
6531 Hardware stores 6531 Quincailleries_ : 
6532 Paint, glass and wallpaper stores 6532 Magasins de peinture, de vitre et de 
foetec peint. 3 
6581 Toy and hobby stores 6581 Loh eg de jouets et d'articles de 
oisir 
6582 Gift, novelty and souvenir stores 6582 Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 
150 Other Durable Goods Stores 150 Autres magasins de produits durables 
6541 Sporting goods stores 6541 Magasins d'‘articles de sport 
6542 Bicycle shops 6542 Magasins de bicyclettes f 
6551 Musical instrument stores 6551 Magasins d'instruments de musique 
6552 Record and tape stores 6552 Magasins de disques et de bandes 
magnétiques 
6561 Jewellery stores 4 6561 Bijouteries ‘ 
6562 Watch and jewellery repair shops 6562 Are iets de réparation de montres et de 
; 1joux ; ; 
6571 Camera and photographic supply stores 6571 Magasins d'appareils et de founitures 
photographiques 
160 Other Retail Stores 160 Autres magasins de vente au détail 
6021 Liquor stores 6021 Magasins de spiritueux 
6022 Wine stores 6022 Magasins de vin 
6023 Beer stores ; 6023 Magasins de biére 2 : 
6591 Second-hand merchandise stores,» n.e.c. 6591 Magasins de marchandises d'occasion, 
n.c.a, 
6592 Opticians’ shops . 6592 Opticiens : 
6593 Art galleries and artists' supply stores 6593 Galeries d'art et magasins de 
fournitures peur artistes f 
6594 Luggage and leather goods stores 6594 Magasins de bagages et de maroquinerie 
6595 Monument and tombstone dealers 6595 Magasins de monuments funéraires et de 
ierres tombales : 
6596 Pet stores 6596 Magasins d'animaux de maison. 
6597 Coin and stamp dealers 6597 ter pends de piéces de monnaie et de 
imbres 
6598 Mobile home dealers 6598 Marchands de _ maisons mobiles : 
6599 Other retail stores, n.e.c. 6599 Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 
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THE MARKET 
RESEARCH 
HANDBOOK 


1992 


The fastest way 
to get off toa 
good siart ! 


Brainstorming with your 
colleagues produces some 
great marketing ideas. But 
which ones will you use? The™ 
Market Research Handbook 
1992 can help you narrow 
your options before you commit 
any more time and resources to 
developing your strategy. 


This handbook is the most compre- 
hensive statistical compendium on 
Canadian consumers and the businesses 
that serve them. 

It helps you to identify, define and locate your 
target markets. 


Looking for... 


...80cio-economic and demographic profiles of 
45 urban areas? 


.. revenue and expenditure data for retailers and small 
businesses? 


The Market Research Handbook 1992 has it all... 
and more. It provides information on: 


personal spending 

size and composition of households 
wages and salaries 

investment in Canadian industries 
labour force in various industries 
industry and consumer prices 


It has been one of our bestsellers since 1977 for the 
simple reason that it offers such a range and depth of 
market data. Save time and money when you're 
looking for data or data sources, keep the Market 
Research Handbook 1992 close at hand for 

easy reference. 


The Market Research Handbook 1992 (Cat. no. 63-224) is $94 
(plus 7 % GST) in Canada, US$113 in the United States and US$132 
in other countries. 


To order, write to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
Ontario, K1A 0T6 or contact the nearest Statistics Canada 
Reference Centre listed in this publication. 


For faster service fax your order to 1-613-951-1584. Or call toll-free 
1-800-267-6677 and use your VISA or MasterCard. 


LE RECUEIL 
STATISTIOUE DES 


ETUDES DE 
MARCHE 1992 


Pour partir 
du bon pied ! 


Des séances de remue-méninges 
jaillissent d’excellentes idées de 
commercialisation. Mais lesquelles 
choisir ? Le Recueil 
Statistique des études 
de marché 1992 peut 
vous faciliter les choix 
avant que vous n engagiez 
plus de temps et de ressources 
a l’élaboration de votre stratégie. 


Ce recueil statistique est le plus 
exhaustif qui soit sur les consom- 
mateurs canadiens et les entreprises 

qui les servent. Il vous aide a définir 

et situer vos marches cibles. 


Vous cherchez... 


...des profils socio-Economiques et démographiques de 
45 régions urbaines ? 


...des données sur les recettes et les dépenses de 
détaillants et de petites entreprises ? 


Le Recueil contient tout cela... et plus encore : 


@ dépenses personnelles 

M@ taille et composition des ménages 

M@ traitements et salaires 

M investissements par secteur d’activité Economique 
@ population active par secteur d’activité 

@ prix de l'industrie et de la consommation 


Si c’est l’un de nos succés depuis 1977, c’est parce qu’il vous 
renseigne en long et en large sur le marché. Pour 
économiser temps et argent, vous ne sauriez vous en 

passer. 


Le Recueil statistique des études de marché 1992 (n° 63-224 au 
catalogue) coute 94 $ (TPS de 7% en sus) au Canada, 113 $ US aux Etats-Unis 
et 132 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, veuillez écrire a Vente des publications, Statistique 
Canada, Ottawa (Ontario), KIA 0T6 ou communiquer avec le Centre 
de consultation de Statistique Canada le plus pres (voir la liste 
figurant dans la présente publication). 


Pour un service plus rapide, commandez par télécopieur au 
1-613-951-1584. Ou composez sans frais le 1-800-267-6677 et utilisez 
votre carte VISA ou MasterCard. 


DID YOU 
KNOW... 


THAT CANADIAN 
EXPORTS OF 
NATURAL GAS 
IN 1990 WERE 
80% HIGHER 
THAN IN 19802 


D ue to the unpredictable nature of the energy industry, many 
reference publications are outdated by the time they're 
published. Not this one! With the certainty of change in the energy 
picture, you need a source that remains current and complete. 


The Energy Statistics Handbeok is the most complete source of 
detailed information on the energy field. This publication is designed 
to work for you! Your subscription includes: 


@ An attractive, easy-to-use binder — keep it on your bookshelf or 
beside your telephone. 


@ Section dividers to organize the monthly updates which enable 
you to rapidly access the facts you need. 


@ A monthly 200-page update from Statistics Canada that ensures 
your facts are the most recently released for this rapidly changing 
sector. 


Data is organized by energy type: total energy, petroleum, natural 
gas, electricity, uranium and coal. Additional sections include prices 
and conversion factors. Along with up-to-date information, you'll find 
historical data going back 10 years, so you can compare trends over 
time. 


Executives, research and development professionals and 
environmentalists use the Energy Statistics Handbook to add authority 
to their industry analysis, plans and corporate reports. 


Subscribe to the Energy Statistics Handboek today! 


The Energy Statistics Handbook (Cat. #10-602) is $300 in 
Canada, US$360 in the United States and US$420 in other countries. 


BRHRHBEHBRHHEHEHEEEHEEE 
Write to: 
Publication Sales 


Statistics Canada 
Ottawa, Ontario K1A OT6. 


lf more convenient, fax your order to (613) 951-1584. Or contact 
your local Statistics Canada Reference Centre listed in this 
publication. 


For faster ordering, call 1-800-267-6677 and use your VISA, 
MasterCard or Purchase Order number. 


SAVIEZ- 
vous... 


QUE LES EXPORTATIONS 
CANADIENNES 

DE GAZ NATUREL 
ETAIENT 80 % 

PLUS ELEVEES EN 1990 
QU’EN 1980? | 

E ons ae ae 
périmées lorsqu’elles paraissent. Mais pas celle-ci! Le monde de 
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figures not appropriate or not applicable. 
SaninOt a2 ClO). 
-- amount too small to be expressed. 
x confidential to meet secrecy requirements 


of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIN 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and 
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available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 


(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
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HIGHLIGHTS 


In July, a broad increase led to a 0.9% gain 
in seasonally adjusted retail sales. This in- 
crease followed a 0.6% decrease in June and a 
0.2% increase in May. 


Major Components 
(seasonally adjusted sales in current dollars) 


Most trade groups increased in July. In terms 
of dollar impact, the most significant changes 
were posted by the Automotive (+1.8%Z) and Fur- 
niture (+2.8%) sectors. These increases more 
than offset their two previous monthly de- 
clines. The largest decrease was in the Food 
sector (-0.12Z). 


Automotive: +1.824 


The automotive sector's 1.8% advance in July 
followed a 1.2% decrease in June and virtually 
no change in May. The largest upward influence 
came from a 2.9% sales gain by motor vehicle 
and recreational vehicle dealers following a 
2.1% drop in June. Sales by automotive parts, 
accessories and services stores increased 1.7Z 
after two consecutive monthly decreases. A 
small dampening of this increase resulted from 
a 1.2% decline in gasoline service stations' 
sales. 


Furniture: +2.82Z 


The furniture sector's 2.8% sales increase in 
July offset decreases in the two previous 
months. <A 3.2% increase in sales by household 
furniture and appliance stores followed two 
consecutive monthly declines, while household 
furnishings stores' sales increased (+1.0Z) 
after three monthly drops. 


FAITS SAILLANTS 


une augmentation généralisée a 
hausse de 0,9% des ventes 
désaisonnalisées du commerce de détail. Ce 
gain fait suite aA une baisse de 0,6% en juin 
et a une hausse de 0,2Z en mai. 


En juillet, 
conduit la 


Principales Composantes 
(ventes désaisonnalisées en dollars courants) 


La plupart des groupes de commerce ont déclaré 
des ventes plus Glevées en juillet. Par ordre 
d'importance en dollars, les augmentations les 
plus significatives ont été enregistrées par 
les secteurs des Véhicules automobiles (+1,87) 
et des Meubles (+2,8%). Ces augmentations ont 
plus que compensé les deux baisses mensuelles 
précédentes déclarées par ces deux secteurs. 
La diminution la plus significative a été dé- 
clarée par le secteur des Aliments (-0,12Z). 


Véhicules automobiles: +1,8% 


L'accroissement de 1,8% des ventes du secteur 
des produits de véhicules automobiles en juil- 
let fait suite &@ ume baisse de 1,2Z en juin et 
a pratiquement aucun changement en mai. L'in- 
fluence a la hausse la plus importante pro- 
vient de l'augmentation de 2,9Z% des ventes des 
concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs aprés la chute de 2,1Z% en juin. Les 
magasins de piéces et d'accessoires pour vé- 
hicules automobiles et services ont déclaré 
des ventes plus éGlevées en juillet (+1,727) 
aprés deux baisses mensuelles consécutives. La 
baisse de 1,2Z% des ventes des stations-service 
en juillet devait légérement atténuer la 
hausse de ce secteur. 


Meubles: +2,82 


des meubles augmentent 
2,82, contrebalangant les 
au cours des deux derniers 
mois. L'augmentation de 3,2%Z des ventes des 
magasins de meubles et d'appareils ménagers 
fait suite a deux baisses mensuelles consécu- 
tives alors que les ventes des magasins d'‘ac- 
cessoires d'ameublement ont augmenté de 1,07 
suite a trois reculs consécutifs. 


Les ventes du secteur 
en juillet de 


baisses déclarées 


eee 
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Provinces and Territories 
(seasonally adjusted sales in current dollars) 


All regions except British Columbia (-0.6Z) 
and the Northwest Territories (-0.8%) in- 
creased sales in July, with gains ranging from 


0.3% in Nova Scotia to 3.8% in Prince Edward 
Island. 

Sales declined in British Columbia in July. 
However, compared with July 1992, the level 


was 8.0% higher, the strongest increase among 


the provinces. 


Trend 
(current dollars) 


The retail sales trend has been rising 
although at a slower pace. Monthly increases 
were around +0.4Z% between May 1992 and March 


19933 the trend was still positive in June 
and July but the pace slowed to +0.2%. (The 
trend smooths irregular month-to-month move- 


ments not sustained over a longer period.) 


Year-to-date 
(current dollars) 
the first 


Unadjusted retail sales for 


months 


seven 


of 1993 totalled $108.0 billion, up 108,0 milliards$ depuis le début de l‘année, 
4.7% from the year-earlier period. In June, en hausse de 4,7Z par rapport aux sept pre- 
year-to-date sales were 4.5% higher than a miers mois de l'année derniére. En juin, les 
year earlier. ventes cumulatives étaient 4,5% plus élevées 
que celles de la méme période l'année 
derniére. 
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Provinces et territoires 
(ventes désaisonnalisées en dollars courants) 


En juillet, toutes les provinces a4 l'exception 
de la Colombie-Britannique (-0,6%) et des 
Territoires du Nord-Ouest (-0,8%) ont déclaré 
une augmentation de leurs ventes, s'échelon- 
nant de 0,3% en Nouvelle-Ecosse A 3,8% A 
1'fle-du-Prince-Edouard. 

En juillet, les ventes ont diminué en 
Colombie-Britannique. Cependant, le niveau est 
8,0% plus élevé que celui de juillet 1992, 
soit l'augmentation la plus importante parmi 
les provinces. 


Tendance 
(en dollars courants) 


tendance des ventes du commerce de détail 
continue de progresser bien que le taux soit 
décroissant. Les taux de croissance. sont 
d'environ +0,;4% entre mai 1992 et mars 1993. 
La tendance demeure positive en juillet et 
juin mais a un taux plus lent de +0,2Z%. (La 
tendance aplanit les mouvements mensuels irré- 
guliers qui ne sont pas maintenus au _ cours 
d'une longue période.) 


La 


Cunulatif 
(en dollars courants) 


Les ventes non désaisonnalisées totalisent 
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Chart 1 Graphique 1 


Retail Sales, Canada Ventes au detail, Canada 


$ billions $ milliards 
20 20 
Seasonally Adjusted 
18 Désaisonnalisées 18 
16 16 
14, 14 
Unadjusted 
12 Non ajustées 12 
10 10 


Prior to 1991, data includes Federal Sales Tax. Its 
successor, the Goods and Services Tax is not included in 
the 1991 and later data. 


Chart 2 


1988 


1989 1990 1991 1992 1993 


* 


incluse en 1991 et dans les données ultérieures. 


Graphique 2 


Avant 1991, les données incluent la taxe de vente fédérale. La 
taxe sur les produits et services qui lui a succédé n'est pas 


Retail Sales -— Canada 


Ventes au detail - Canada 
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16.0 


OES 


1520 


14.5 


14.0 
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1988 
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Désaisonnalisées 


Trend! 
Tendance! 


1989 1990 1991 1992 1993 


$ milliards 


16.5 


16.0 
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15.0 
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THO 
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Data prior to 1991 have been adjusted to remove the Federal 
Sales Tax to be comparable to January 1991 and subsequent 
data. 

1 Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 


et aux données subséquentes. 


Les données avant 1991 ont été ajustees Nour Supprimer la taxe 
de vente fédérale afin qu’elles soient comparables a janvier 1991 


1 La tendance représente les données désaisonnalisées lissees. 
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Retail Sales Trends! - Canada, 
By Major Group 


Tendances! des ventes au detail -— Canada, 
par groupe principal 
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’ Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
Note: Data prior to 1991 have been adjusted to remove 


the Federal Sales Tax to be comparable to 
January 1997 and subsequent data. 


Food / Aliments 
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Les tendances representent les données désaisonnalisees 
liss€es. 


Les données avant 1991 ont été ajustees pour supprimer 
la taxe de vente fédérale afin qu’elles soient comparables 
a janvier 1991 et aux données subséquentes. 


FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 


LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 


Title Titre Catalogue 
Department Store Sales and Stocks Ventes et stocks des grands magasins, 63-002 
Monthly, Bilingual Mensuel, Bilingue 
Department Store Sales by Region - Ventes des grands magasins par 63-004 
Advance Release, Monthly, Bilingual région, Rapport provisoire, Mensuel, 
Bilingue 
New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, 63-007 
Bilingual Mensuel, Bilingue 
Retail Chain and Department Stores, Magasins de détail A succursales et 63-210 
Annual, Bilingual les grands magasins, Annuel, Bilingue 
Vending Machine Operators, Annual, Exploitants de distributeurs 63-213 
Bilingual automatiques, Annuel, Bilingue 
Direct Selling in Canada, Annual, La vente directe au Canada, Annuel, 63-218 
Bilingual Bilingue 
Campus Bookstores, Annual, Bilingual Librairies de campus, Annuel, 63-219 
Bilingue 
Annual Retail Trade, Annual, Bilingual Commerce de détail annuel, Annuel, 63-223 
Bilingue 
Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de 63-224 
Bilingual marché, Annuel, Bilingue 
Retail Commodity Survey, Occasional, Enquéte sur les marchandises vendues 63-541 


Bilingual 


au détail, Hors série, Bilingue 


Pour obtenir une publication veuillez téléphoner 
au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé- 
copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais, 
au Canada, composez le 1-800-267-6677. I1 n'est 
pas nécessaire de nous’ faire parvenir une con- 
firmation pour une commande’ faite par téléphone 
ou télécopieur. 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada 
only telephone 1-800-267-6677. When 
ordering by telephone or facsimile a 
written confirmation is not required. 
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and 


Sales previous month 
Ventes Variation p. r. 
au mois précédent 
1998 1995 Anos Cumulatif 1992 
Juin Mai Avril Juin 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 3,914.2 3,918.6 3,922.5 3,893.7] 27,438.9 -0.1 -0.1 
2 All other food stores 289.3 290.2 286.1 LOND 2,003.2 -0.3 1.4 
3 Drugs and patent medicine stores 990.6 987.1 978.5 977.2 6,826.3 0.3 0.9 
4 Shoe stores 4132.2 130.6 132.0 133.3 92052 Haz -1.0 
5 Men's clothing stores 145.9 144.9 145.9 145.5 1,013.5 0.7 -0.7 
6 Women's clothing stores 322.0 318.2 Silas 310.9} 2,188.1 se 0.3 
7 Other clothing stores 354.2 347.3 345.8 344.5 2412.9 0.4 
8 pousenol’ furniture and appliance 706.7 684.6 695.4 700.9} 4,827.9 -1.6 
Household furnishings stores 182.1 180.3 180.6 183.5 1,271.6 ic -0.1 
10 Motor vehicle and recreational 3445.8 3,349.7 3,422.2 3,414.1] 23,526.0 Bao) -2.1 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,194.2 1,208.5 1,197.8 1,200.6| 8,425.6 -1.2 0.9 
12 Automotive parts, accessories 910.4 895.2 899.8 905.3 6 » 334.1 Ace -0.5 
and services 
13 General merchandise stores 1,741.3 1,745.3 1,749.2 1,746.8] 12,276.9 -0.2 -0.2 
14 Other semi-durable goods stores 568.9 570.5 575.2 574.7) 3,985.4 -0.3 -0.8 
15 Other durable goods stores . 440.6 436.4 445.3 440.2 3,060.6 1.0 -2.0 
16 Other retail stores 852.0 839.5 843.2 843.3 5,900.4 1.5 -0.4 
17 Total, all stores 16,190.2 16,046.9 16,136.8 i16,106.5/112,4611.7 0.9 -0.6 
Regions 
18 Newfoundland 282.4 275.9 272.5 277.6 USERS 1 2.4 Wor 
19 Prince Edward Island TW ses 69.7 68.8 69.8 486.4 3.8 Wor 
20 Nova Scotia 542.0 540.3 536.8 532.1 3,706.4 0.3 0.7 
21 New Brunswick 424.2 414.0 413.2 429.3 2,894.8 2.5 0.2 
22 Quebec . 4,002.2 3,937.2 3,933.1 3,956.3] 27,552.5 1.7 0.1 
23 Ontario 5,906.0 5,869.8 5,961.5 5,969.1] 41,428.7 0.6 -1.5 
24 Manitoba 552.1 543.5 547.0 554.1 3,858.1 1.6 -0.6 
25 Saskatchewan 471.7 465.3 469.7 467.6 3,278.7 1.4 -0.9 
26 Alberta 1,692.6 1,672.5 1,694.6 1,690.0) 115,722.7 ors -1.3 
27 British Columbia 2,194.0 2,208.3 2,189.1 2,109.6) 15,198.7 -0.6 0.9 
28 Yukon Ufal? 17.1 Nila e: Ut 119.4 2561 -0.2 
29 Northwest Territories arnt 33.4 33.4 856 U, 2522. -0.8 -0.2 
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Change f 


rom 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Change from 
previous month 


Variation p. r. 
au mois précédent 


Jul 
199 
Juillet 


0.7 -0.1 4.5 Sa7, 4.6 
=2;..0 1.6 14.3 15.5 10.1 
0.1 a 10.4 10.2 10.0 
=1'..0 5.2 6.5 10.4 6.5 
0.3 4.7 a, 6.6 
2.1 355 oly, 6.2 2.9 
0.4 7.1 8.5 7.3 
-0.8 2.8 11.4 8.4 USs6y 
-1.6 -0.2 Sa i/ -2.4 1.8 
0.2 4.1 6.3 3.8 fae) 
-0.2 -0.8 -0.3 1.1 
-0.6 0.2 7.4 255 u 4 
0.1 == -0.9 0.9 
0.1 1.7 5.5 4 10.0 
a4 1.5 5.8 5.6 Dots 
as 1.7 3.3 0.6 0.9 
0.2 1.3 4.8 4.0 5.6 
-1.8 WZ tS -0.7 2.0 
-1.4 4.9 7.5 4.9 4.5 
0.9 3.5 6.6 3.5 5.8 
=3.8 6.3 7.5 4.9 6.1 
-0.6 2.6 6.6 3.5 4.6 
=0.1 0.7 2.6 2.8 BS 
=1.3 0.1 3.6 3.8 2.8 
0.4 -0.1 6.2 4.3 4.6 
UAE 4.9 4.2 2210 Lys 
3.8 Te 8.0 9.5 10.4 
0.5 1.4 LISTE 2.5 Ths) 
lor 3.4 =0.8 1.4 4.2 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Avril|Cumulatif 


Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'alimentation et 
épiceries 


Tous les autres magasins 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de 
médicaments brevetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits 
semi-durables 


Autres magasins de produits 
durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
fle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
ef 
28 
29 
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TABLE 2. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current 


Periods) 


Sales 
Ventes 

June Ma Year-to-date 

1993 199 1993 

No. Juin Mai Cumulatif 

millions of dollars - millions de dollars 
Trade Group - Canada 

1 Supermarkets and grocery stores 4,280.0 3,956.8 4,019.4 3,911.5 27,209.5 

2 All other food stores SS eat 306.6 300.8 297.8 1,953.0 

3 Drugs and patent medicine stores 969.7 970.6 956.1 957.7 6 »569.2 

4 Shoe stores 124.4 135.0 145.5 135.5 821.3 

5 Men's clothing stores 125.0 145.8 148.8 130.5 843.9 

6 Women's clothing stores 310.6 313.0 331.0 305.4 1,944.5 

7 Other clothing stores 314.0 320.9 326.7 324.0 2 »048.8 

8 Household furniture and appliance stores 721.2 667.9 633.0 652.2 4,402.9 

9 Household furnishings stores A93¢7 195.0 179.0 175.5 1,184.5 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 3,759.1 4,046.7 4,043.9 3,954.6 24 5419.3 

dealers 
11 Gasoline service stations 1,314.6 1,261.9 1,214.9 1,134.1 8,262.7 
12 Automotive parts, accessories and services 966.2 998.7 992.3 918.1 6114.2 
13 General merchandise stores 1,628.3 1,643.5 1,694.4 1,639.8 10,560.5 
14 Other semi-durable goods stores 574.5 605.9 640.9 528.4 3,613.3 
15 Other durable goods stores 435.1 430.7 431.3 381.2 2 5638.9 
16 Other retail stores 973.2 873.4 865.4 792.6 5 5462.4 
17 Total, ali stores 17,002 .6 16,872.5 16 ,923.4 16,239.0 108 ,048 .6 
Regions 

18 Newfoundland 300.4 286.5 278.8 274.5 1,833.1 
19 Prince Edward Island 84.8 76.5 70.3 66.4 461.8 
20 Nova Scotia 578.7 570.1 561.1 536.1 3,553.6 
21 New Brunswick 454.6 438.4 427.5 430.1 2,776.4 
22 Quebec 4,254.8 4,223.0 4,316.6 4,164.6 26,819.2 
23 Ontario 6146.2 6,152.3 6,209.5 5,946.8 39,618.7 
24 Manitoba 564.5 563.1 567.2 561.3 3,682.5 
25 Saskatchewan 488.2 490.5 488.1 463.8 3,147.8 
26 Alberta 1,750.2 1,755.6 1,740.2 1,675.0 11,225.7 
27 British Columbia 2,321.7 2,260.5 2,212.1 2,071.1 14,588.6 
28 Yukon ZA. 3 Ueda 7/ 17.9 15.9 115.2 
29 Northwesi Territories S/o r4 S652 34.2 33.4 225.8 
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes} 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


oor June Jot Year-to-date 
Juillet bain ‘Hai emnilatit 
Per cent - pourcentage 
ad 4.8 0.8 5.2 4.5 
14.6 16.7 7.5 11.4 10.4 
a2 10.4 8.6 12.5 10.9 
12.0 8.0 6.3 6.9 5.5 
9.0 5.1 6.1 TAT 4.8 
8.2 er 1.6 4.5 3.8 
11.3 7.4 5.5 8.3 7.4 
13.8 hos AS: 13.0 9.5 
el Neca -1.6 0.3 “Bes Of =O 
3.6 5.0 7.6 8.3 Bre 
-0.6 -0.5 1 3.4 1.1 
6.8 3.0 Se 5.3 
1 0.5 0.6 0.5 0.7 
4.8 1 9.4 13.0 8.5 
9.0 ThE 6.4 
-2.5 66 Pf 0.3 
5.4 4.4 4.0 6.5 4.7 
1.8 -0.2 -2.3 1.8 -1.3 
AYE 5.3 Za5 7.6 5.5 
8 4.8 4.7 6.5 4.1 
Ae) 5.1 3.4 11.8 5.4 
«4 4.3 cao 5.7 4.7 
7eesi0 £560) 6.4 3.8 
3.4 0.3 OS 3.8 
79 4.4 3.5 4.0 4.3 
arA 4.0 4.5 7.0 4.1 
Ne 9.8 8.2 lie> 8.6 
-4 PT (ari4 1.1 B55 
Aa fi at 4.4 7504 | 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


—_ 


So 0 ON DO NH HR OW SN 


— 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


—_ 


oO ON HO NT HH OW DN 


Estimates) 


Trade Group 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Newfoundland 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other seri-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Quarter 2 
1993 


millions of dollars - millions de dollars 


11,887.7 
905.2 
2 »884.4 
416.0 
425.1 
949.5 
DA, 
1,953.0 
549.5 
12,045.1 


3,611.0 
2,909.0 


4,977.7 
1,775.2 
1,243.2 
2,531.5 


50,034.9 


259.1 


Quarter 1 
1993 


11,041.8 
734.6 


2,715.1 


280.9 
2955 
684.4 
763.2 
1,728.7 
441.2 
8,615.1 


3 5337.1 
2238.9 


3,954.4 
1,263.6 

960.6 
1,957.7 


41,011.1 


247.8 


61.9 
3.4 
2.0 
Tho) 

11.5 

16.2 
“A5 Th 

109.2 


76.0 
28.2 


76.5 
18.2 

Biz 
Uae 


692.9 


Quarter 4 
1992 


Sales 


Ventes 


11,835.6 
828.5 
3,032.6 
461.4 
613.2 
1,168.6 
1,314.6 
2 » 344.0 
608.0 
8,920.1 


3,569.0 
2,808.2 


6,998.1 
1,996.2 
1,644.7 
2,906.3 


51,049.2 


269.8 


Quarter 3 


1992 


11,559.1 
787.5 
2 654.3 
377.3 
362.7 
917.4 
964.1 
1,930.8 
571.6 
9,992.4 


3751.4 
2,577.8 


5,004.2 
1,636.3 
1,216.7 
2,597.7 


46,901.4 


278.4% 


56.9 
5.1 
3.2 

11.7 

17.4 

20.8 
4.0 

142.7 


95.5 
36.5 


107.5 
30.5 
11.4 
Cae 


854.2 


Quarter 2 


1992 


Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre ¢4|Trimestre 3|/Trimestre 2 


11,483.2 
809.7 
2,610.4 
388.7 
400.1 
913.1 
907.9 
1,761.8 
547.7 
11,263.4 


3,562.3 
2,781.5 


4,951.2 
1,619.5 
1,160.1 
2,522.5 


47,683 .2 


265.4 


56.9 
4.9 
at 

10.9 

15.4 

18.1 
4.8 

168.6 


85.5 
59 


100.3 
26.4% 
10.6 
Ze 


842.1 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3 


Per cent - pourcentage 


Quarter 2 
1992 


3.5 4.5 6.8 4.5 3.4 
11.8 VéReL -11.5 -12.4 -14.0 
10.5 12.0 9.1 11.5 959. 

7.0 0.7 -2.6 -5.4 -10.8 

6.2 1572 3/5 -4.7 -9.5 

4.0 Aine 0.1 eS -2.5 

7.0 6.4 6.2 6.4 0.9 
10.9 6.5 5.3 -0.8 -0.5 

0.3 -0.8 4.1 5.1 6.6 

6.9 3.5 5.0 2.6 -2.0 

1.4 1 2.6 -0.7 -0.5 

4.6 5.6 -0.8 -3.0 -4.4 

ils r4 0.6 1.0 “A 
8.6 Uthozé les, 2.9 
5.1 -0.1 0.6 1.6 
-1.9 -1.6 -1.6 1.6 

4.9 4.0 Soe 2.2 0.3 
-2.4 -3.7 5.0 5.7 1.7 
Gaz recom 6.4 1.9 0.5 

3.9 -0.1 -0.5 0.7 -4.7 
1725 -7.7 hath -23.1 -31.0 

9.5 9.0 4.4 -1.9 4 54 
14.7 8.1 8.8 4.4 -5.0 
aed -5.1 6.1 -5.9 -2.5 

-23.5 -29.2 -22.3 -34.6 -7.6 

0.3 -3.1 8.0 6.4 -5.5 
-7.1 -8.2 -6.6 0.2 -0.3 
-0.3 -5.9 -1.2 -7.3 -4.2 
-1.6 -8.8 -13.2 -20.7 -21.1 

35.6 2.8 20.1 aia 13.3 

3.0 -6.1 6.8 -4.0 -6.4 
-5.4 -18.3 -7.9 -12.3 -4.6 
-0.3 “3.7 0.2 -0.7 -4.0 

Retail Trade, July 1993 -7- 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Groupe de commerce 


Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Terre-Neuve 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits semi-durables 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
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Estimates) 


Trade Group 


Prince Edward Island 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other sen-i-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Retail Trade, July 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Quarter 2 
1993 


Quarter 1 
1993 


Sales 


Ventes 


Quarter 4 
1992 


Quarter 3 
1992 


Quarter 2 
1992 


Trimestre 2|Trimestre 1|/Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2 


millions of dollars - millions de dollars 


16.6 


47.2 


23.6 
vedas) 


20.8 
Dols 
2.1 

11.2 


213.2 


450.5 


108.6 
7.8 
8.4 

27.0 
ore 
36.5 
10.6 
407.8 


162.1 
TI 


164.6 
47.9 
24.5 
9327 


1,667.3 


44.8 


15.3 
0.7 


Ug 
4.1 
1.4 
31.8 


Oe, 
9.0 


14.6 
5.3 
2.0 
9.4 


163.9 


412.2 


104.6 
5.0 
5.7 

18.9 
16.6 
33.6 
8.8 
251.9 


136.0 
52.5 


122.6 
33.8 
1959 
Aer 


1,307.7 


35.9 


22.9 
13.7 


31.4 
8.3 
4.9 

14.0 


218.5 


448.9 


44.8 
107.6 


1,690.5 


42.4 


27 
(203 


21.7 
Pei f 
Set 

16.0 


221.0 


440.1 


103.7 
8.0 
6.9 

25.4 


ot, 67 


40.9 
12.4 
308.2 


175.4 
57.4 


156.6 
43.8 
Chan 

103.8 


1,547.4 


46.2 


21.4 
12.2 


21.2 
6.7 
2.6 

11.8 


202.9 


439.1 


100.2 
8.5 
7.4 

25.8 
18.8 
S752 
10.9 
375.4 


168.4 
63.3 


154.8 
41.0 
26.0 
9209 


1,583.3 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles ) 
Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 
Groupe de commerce 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
1993 1993 1992 1992 1992 


Trimestre 2|/Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2 N° 
Per cent - pourcentage 
tle-du-Prince-édouard 
5.1 -1.1 -8.5 -1.8 -6.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
9.4 20.1 A700 22.6 29.9] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
17.4 7.3 -4.8 2.4 -6.1| Magasins de chaussures 4 
Magasins de vétements pour hommes 5 
Magasins de vétements pour dames 6 
MZ ion tid. 7 21.6 11.5 -3.3| Autres magasins de vétements 7 
-10.5 -13.3 -6.9 -8.6 -3.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
25.9 27.5 -2.2 14.2 0.8] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
2.3 9.8 21.5 16.6 | 3.6| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
10.5 12.1 2 i\e Th 34.6 23.4] Stations-service 11 
14.0 6.6 0.4 -3.8 -12.0] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
-1.9 -8.0 0.4 -2.5 5.9| Magasins de marchandises diverses 13 
41.0 34.7 29.7 17.9 1.3] Autres magasins de produits semi-durables 14 
-21.8 Tees 0.1 -9.7 -6.5| Autres magasins de produits durables 15 
-5.0 2.6 22.6 13-9 20.0} Autres magasins de vente au détail 16 
Dielk 5.1 6.8 7.8 2.4| Total, ensemble des magasins 17 
Nouvelle -£cosse 
2.6 26 Td 8.4 5.1 8.1| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
— se ie a ..| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
8.4 18.6 26.5 27.5 25.2| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
-8.6 -22.8 -15.6 -9.0 -8.7| Magasins de chaussures 4 
13,0 -3.4 -1.1 -15.1 -17.9] Magasins de vétements pour hommes 5 
4.8 0.5 -0.5 -7.8 -5.7| Magasins de vétements pour dames 6 
And Wied 15.2 11.6 5.1] Autres magasins de vétements 7/ 
-1.8 -10.5 -9.3 -4.6 -3.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-3.5 -8.2 27.0 24.4 16.4] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
8.6 -1.5 74 Te f 14.0 11.8] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-3.7 -7.4 -6.4 -4.7 -6.1| Stations-service 11 
26.3 10.4 -1.4 -5.9 -9.2 Magar roe Plecsers ys acrerer anes pour 12 
6.3 230 1.8 -4.2 -3.6| Magasins de marchandises diverses 13 
16.8 8.4 -0.3 0.8 -2.0] Autres magasins de produits semi-durables 14 
-5.9 -4.6 -6.1 1.6 -1.4¢| Autres magasins de produits durables 15 
0.8 -2.9 5.2 -1.1 -0.9| Autres magasins de vente au détail 16 
5.3 1.5 6.2 Sol 3.8| Total, ensemble des magasins ays 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


of OWN DH OT RP OW NB = 


Ss 


—_>- —_— 
eo — 


Sheek ek Cok, 
an ui fF WW 


~ 
~~ 


oa 


i Os 


Estimates) 


Trade Group 


New Brunswick 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Quebec 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other seni-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Sales 


Ventes 


Quarter 3 
1992 


Quarter 2 
1992 


Trimestre 2|Trimestre 1|]Trimestre ¢|/Trimestre 3]Trimestre 2 


millions of dollars - millions de dollars 


345.9 


79.0 
6.6 
7.6 

21.6 

20.7 

32.9 
9.6 

341.5 


102.0 
71.5 


134.3 
38.5 
17.5 
56.9 


1,296.0 


3,365.1 


728.5 
147.0 
115.9 
250.9 
551216 
532.3 
145.7 
3,136.9 


748.6 
790.2 


990.8 
418.2 
250.3 
424.7 


12,704.1 


=i Ol 


321.5 


74.3 
4.2 
5.6 

14.6 

16.4 

30.8 
7.0 

220.2 


89.4 
53.0 


99.1 
27.4 
12.8 
42.2 


1,025.8 


3,156.0 


643.9 
89.4 
74.1 

165.6 

228.4 

397.5 
88.5 

1,957.3 


691.0 
553.3 


750.3 
296.6 
185.7 
313.6 


9,860.3 


349.0 341.8 
81.5 68.1 
8.1 6.0 
14.0 facut 
29.6 20.1 
337.15 20.2 
49.1 34.3 
10.4 8.6 
228.0 294.8 
93.08 107.2 
76.9 68.8 
196.7 133.0 
43.8 Sie 
28.9 18.5 
62.5 60.4 
1,313.9 1,237.4 
3,370.6 3,288.3 
705.8 645.8 
163.8 136.9 
139.7 89.59 
276.3 238.0 
389.0 311.3 
558.7 475.8 
132.1 136.8 
2,102.5 2496.7 
717.8 758.3 
737.1 667.6 
1,257.7 926.3 
413.1 366.7 
PAT (ESR 9 214.5 
488.3 394.8 


12,015.7 11,409.7 
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333.0 


69.5 
6.2 
6.6 

USSG 

18.3 

30.8 
8.5 

307.5 


OZ 
69.9 


127.3 
38.3 
17.8 
56.6 


1,215.1 


3,204.1 
629.9 
148.0 
112.5 
240.5 
318.7 
462.5 
159.5 

3,086.6 


775.9 
787.8 


976.7 
356.7 
ZA9.5 
445.1 


12,183.7 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport 4 l'année précédente 


Quarter 2 
1993 


Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2 


Quarter 1 
1993 


Quarter 4 
1992 


Quarter 3 


Per cent - pourcentage 
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Quarter 2 
1992 


-4.0 
-3.0 


-0.8 
re) 
-3.5 
0.2 


0.2 
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Groupe de commerce 


Nouveau -Brunswick 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Québec 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'‘ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4} Quarter 3 
millions of dollars - millions de dollars 
Ontario 

1 Supermarkets and grocery stores 3,882.9 3,595.7 3,776.7 3,674.5 2,700.0 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 1,122.4 1,078.3 1,175.5 1,035.9 1,046.0 
4 Shoe stores 155.1 105.8 170.5 131.2 133.8 
5 Men's clothing stores 176.8 119.0 264.1 153.8 166.6 
6 Women's clothing stores 367.5 265.7 479.5 354.7 361.5 
7 Other clothing stores 309.2 253.8 449.6 307.3 284.4 
8 Household furniture and appliance stores 728.1 703.6 923.5 783.5 703.4 
9 Household furnishings stores 186.7 170.8 240.0 224.9 192.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 4,580.8 ES 51) 7/5 S) 3,513.1 3,757.4 4,195.0 

dealers 
11 Gasoline service stations 1,365.6 1,300.1 1,394.2 1,402.6 1,329.4 
12 Automotive parts, accessories and services 1,074.4 860.2 1,065.4 970.8 1,039.2 
13 General merchandise stores 1,754.3 1,395.6 2,625.5 1,843.1 1,806.5 
14 Other semi-durable goods stores 632.3 473.3 818.5 627.2 623.7 
15 Other durable goods stores 488.3 386.7 693.6 490.9 471.2 
16 Other retail stores 1,143.5 868.6 1,313.2 1,204.2 1,144.9 
17 Total, all stores 18,308 .6 15,164.0 19,220.5 17,283 .7 17,541.8 
Manitoba 

1 Supermarkets and grocery stores 469.1 423.3 456.0 437.4 453.4 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 66.3 63.3 77.1 66.4 67.9 
4 Shoe stores 10.1 7.5 12.2 9.6 10.4 
5 Men's clothing stores 13.5 9.2 20.5 10.9 12.1 
6 Women's clothing stores 33.0 23.6 39.8 Sill nd 32.0 
7 Other clothing stores 32.3 26.9 46.2 32.0 32.0 
8 Household furniture and appliance stores 50.7 47.9 68.2 53.6 47.9 
9 Household furnishings stores 11.0 8.1 11.1 11.6 10.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 357.9 292.8 304.5 S27..2 344.3 

dealers 

11 Gasoline service stations 143.9 138.5 155.5 158.2 144.6 
12 Automotive parts, accessories and services 92.0 67.8 89.1 81.5 86.1 
13 General merchandise stores 215.2 172.8 298.7 207.6 209.6 
14 Other serii-durable goods stores 59.9 36.6 59.4 45.2 52.3 
15 Other durable goods stores 45.1 32.9 55.7 43.2 40.6 
16 Other retail stores 70.7 57.8 85.6 66.2 63.2 
17 Total, all stores 1,691.6 1,426.4 1,797.1 1,596.4 1,623.6 
canst ey oe eNreiD, . Hips. Commerce de détail, juillet 1993 


Estimates) 


Trade Group 


Sales 


Ventes 
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Quarter 2 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 2 
1993 


=0'.5 


Change from previous year 


Quarter 1 
1993 
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Quarter 4 
1992 


Quarter 3 
1992 


Groupe de commerce 


Ontario 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Manitoba 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No rimestre 3/Trimestre 2 
millions of dollars - millions de dollars 
Saskatchewan 

1 Supermarkets and grocery stores 353.7 326.2 348.7 338.7 350.9 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 87.0 83.0 91.5 77.6 80.8 
4 Shoe stores 8.6 6.5 2 Ufo th 8.4 
5 Men's clothing stores 9.4 7.5 15.8 8.3 9.3 
6 Women's clothing stores ine 2A 9 S35 27.0 28.1 
7 Other clothing stores 25.0 22.4 ST ont 27.3 26.1 
8 Household furniture and appliance stores 32.8 efes5 46.2 36.4 529 
9 Household furnishings stores 14.8 rao 7h 17.5 16.1 16.0 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 320.1 247.9 244.3 253.7 282.5 

dealers 
11 Gasoline service stations 119.7 107.4 116.4 124.6 124.0 
12 Automotive parts, accessories and services 98.7 7 Wea 89.0 85.4 94.0 
13 General merchandise stores 174.1 145.0 238.5 171.2 178.5 
14 Other semi-durable goods stores 54.5 40.2 64.1 44.5 50.1 
15 Other durable goods stores 39.7 30.4 53.6 36.3 35.7 
16 Other retail stores 64.2 50.2 72.5 62.5 58.9 
17 Total, all stores 1,442.4 1,217.1 1,488 .8 1,327.3 1,387.3 
Alberta 

1 Supermarkets and grocery stores 1,133.9 1,042.4 1,195.2 1,176.4 1,178.4 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 267.7 260.7 306.2 267.6 248.0 
4 Shoe stores Zon ZA a S22 S02 27.8 
5 Men's clothing stores 45.2 SESG 7/ 64.8 38.9 40.7 
6 Women's clothing stores 96.8 74.0 111.0 94.2 85.9 
7 Other clothing stores 99.8 83.8 124.0 97.7 88.0 
8 Household furniture and appliance stores 251.2 210.0 265.5 218.4 190.6 
9 Household furnishings stores 56.7 49.0 60.6 54.3 50.2 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 15144.5 867.6 873.3 945.7 1,026.3 

dealers 

11 Gasoline service stations 377.% 333.6 352.3 389.4 364.9 
12 Automotive parts, accessories and services 318.8 252.4 308.0 301.3 303.2 
13 General merchandise stores 678.4 571.7 897.1 676.8 662.2 
14 Other semi-durable goods stores 218.0 148.8 237.6 194.6 207.9 
15 Other durable goods stores 153.1 116.4 199.4 152.6 139.0 
16 Other retail stores 258.4 204.2 299.1 276.9 263.0 
17. Total, all stores 5,170.8 4,304.8 5,371.1 4,954.8 4,918.2 
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Trade Group 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
1993] 1993, 1992] 1992 
Trimestre 2|]Trimestre 1]Trimestre 4|T 


Sales 


Ventes 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Quarter 2 
1992 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
Cestimations trimestrielles) 
Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 
Groupe de commerce 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
1993 1993 1992 1992 1992 


Trimestre 2|Trimestre 1|/Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2 N° 
Per cent - pourcentage 
Saskatchewan 
0.8 5.1 5.7 4.3 5.2] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
7.7 12.1 21.1 19.0 26.1] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
2.9 -7.6 0.4 0.3 -3.7| Magasins de chaussures % 
0.8 1.0 1.2 -10.3 -9.7| Magasins de vétements pour hommes 5 
-3.3 0.1 -0.5 5.4 4.9] Magasins de vétements pour dames 6 
“4.5 -0.2 6.2 10.7 4.1] Autres magasins de vétements 7 
-0.1 5.8 4.2 6.1 6.3} Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-7.4 -5.1 37.0 60.5 52.0] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
13.3 4.6 -3.8 -7.8 -6.2| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-3.5 -11.1 -13.2 -15.9 -6.2| Stations-service 11 
5.0 5.1 0.5 -3.9 -1.0] Magasins de piéces et d'accessoires pour 42 
automobiles et services 
-2.4 2.6 0.8 6.4 8.6| Magasins de marchandises diverses 13 
8.7 18.6 22.4 4.9 -1.6| Autres magasins de produits semi-durables 14 
er 12.5 6.7 5.3 4.9| Autres magasins de produits durables 15 
9.0 1.9 6.2 0.3 -1.2| Autres magasins de vente au détail 16 
4.0 3.5 2.3 -0.1 1.8} Total, ensemble des magasins 17 
Alberta 
-3.8 -0.7 11.8 10.0 9.6| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
oS) ese 7 15.2 16.3 9.6] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
4.6 -6.3 -7.1 1.4 -9.7| Magasins de chaussures & 
upon; -0.5 -3.5 -5.5 -11.7] Magasins de vétements pour hommes 5 
12.7 0.2 -2.4 -2.1 -7.2| Magasins de vétements pour dames 6 
13.4 10.1 22 7.0 -2.2| Autres magasins de vétements 7 
31.8 13 32 4.8 2.6 -5.4| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
12.8 7.8 15.5 22.5 15.8] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
11.5 4.2 -0.7 -6.1 -11.4| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
3.4 -2.2 4.7 8.0 10.8] Stations-service 11 
5.1 8.1 5.6 2.8 -0.5| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
2.4 Zichd Ze dow) -0.2| Magasins de marchandises diverses 13 
4.9 4.3 10.6 2.4 1.2] Autres magasins de produits semi-durables 14 
10.2 1.9 tees 9.6 -0.6] Autres magasins de produits durables 15 
-1.8 -7.2 ASA bf 1 2.6| Autres magasins de vente au détail 16 
Lye 2.6 4.7 3.2 -0.1| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3/Trimestre 2 
millions of dollars - millions de dollars 
British Columbia 

1 Supermarkets and grocery stores 1,536.3 1437.8 1,535.2 1,490.6 15472.2 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 340.0 323.5 371.6 309.9 290.3 
4 Shoe stores 45.0 36.3 47.6 40.8 39.0 
5 Men's clothing stores 43.1 35.9 69.7 42.2 40.4 
6 Women's clothing stores 109.5 89.3 136.3 110.5 103.9 
7 Other clothing stores 111.1 99.7 164.1 123.6 102.3 
8 Household furniture and appliance stores 259.7 249.0 340.4 257.8 229.4 
9 Household furnishings stores 107.5 Oia 112.4 99.8 91.3 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,521.3 15304.9 1,238.3 1,405.1 15411.0 

ealers 
11 Gasoline service stations 477.0 436.8 464.9 498.9 444.6 
12 Automotive parts, accessories and services 326.1 286.8 314.5 ZO Werk 282.2 
13 General merchandise stores 700.2 569.9 982.0 715.5 668.9 
14 Other semi-durable goods stores 263.6 179.9 259.0 230.2 211.0 
15 Other durable goods stores 207.4 162.8 267.1 213.7 192.6 
16 Other retail stores 375.9 315.6 420.3 380.2 354.1 
17 Total, all stores 6,543.7 5,723.2 6,834.0 6,310.2 6,032.4 
Yukon and Northwest Territories 

1 Supermarkets and grocery stores 40.4 34.1 37.4 40.3 38.4 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 0.6 De TA 0.7 

5 Men's clothing stores 0.7 0.5 1.0 0.7 0.7 
6 Women's clothing stores 1.0 1.0 isc 1.0 Ais 
7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 3.1 2.4 Bre 2.9 2.9 
9 Household furnishings stores 1.1 1.2 1.3 x e's 1.0 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 18.0 13.6 15.6 18.5 20.0 

ealers 

11 Gasoline service stations 
12 Automotive parts, accessories and services 
13 General merchandise stores 46.3 36.4 50.2 44.9 45.2 
14 Other senii-durable goods stores 5.5 3.6 5.9 6.3 5 
15 Other durable goods stores 4.4 2.8 4.5 4.8 4.5 
16 Other retail stores 10.3 7.5 10.1 91.57 8.7 
17 Total, all stores 157.3 dpadaye, if 155.9 159.3 152.7 
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Quarter 2 
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Quarter 1 
1993 


Sales 


Ventes 


Quarter 4 
1992 
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Quarter 2 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 1 


Quarter 2 
1993 1993 


Trimestre 2|Trimestre 1/Trimestre ¢|]Trimestre 3|/Trimestre 2 


Quarter 4 
1992 


Quarter 3 
1992 


Per cent - pourcentage 


q.4 6.3 
17.1 21.8 
15.1 0.5 

6.8 ol 

5.4 6.1 

8.5 3.8 
13.2 6.2 
17.8 19.1 

7.8 95.5 

Lis 6.2 
15.5 14.5 

4.7 
24.9 

Teo, 

6.2 

8.5 8.9 

Bb. 2 8.8 

-14.5 -8.5 
-12.7 -16.1 
=10.5 14.0 
8.6 -7.8 
9.0 41.6 
=10.2 -16.6 

2.5 -0.3 

4.3 rule 3 
-0.4 -3.8 
17.8 13.5 
3.0 1.9 
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Quarter 2 
1992 


6.5 


Groupe de commerce 


Colombie-Britannique 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Yukon et Territoires du Nord-QOuest 
Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


ss 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally 


No. 


— ©? i bd 


Ss 


—_>_ =_ 
eo — 


eee Gene ae 
a in f WW 


= 
a | 


st 


No -  s  ) 


Estimates ) 


Trade Group 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 

Motor vehicle and recreational vehicle 


ealers ' 
Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Northwest Territories 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other setii-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Retail Trade, July 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Quarter 2 
1993 


Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Sales 


Ventes 


Quarter 3 


Quarter 1 
1993 1992 


Quarter 4 
1992 


Quarter 2 
1992 


Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4¢|Trimestre 3/Trimestre 2 


millions of dollars - millions de dollars 


15.4 13.1 13.6 15.2 
x x x x 
x x x x 
x x x x 
x x x x 
x x 
1.90 0.5 0.9 0.8 
x x x 
8.0 5.6 6.6 6.4 
x x x 
2.4 oe 2.8 Bee 
x x x x 
53.6 40.3 51.2 56.8 
25.0 21.0 23.8 25.1 
x x x x 
x x x x 
x x x x 
x x x x 
x x x x 
2.1 We) 2.5 Za 
x x x x 
10.0 8.0 9.0 NiZea 
2.8 2.5 2.5 Zoo 
x x x 
Sent 2.5 Ess) 
2.4 1.6 2.4 
x x x x 
103.8 84.8 104.7 102.5 
Sita 
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15.0 


23.3 


101.0 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
Quarter 2 


. 1992 
Trimestre 2 


Quarter 2 Quarter 4 
1993 


ais 1 


Quarter 3 
. 1992 
Trimestre 2 


Per cent - pourcentage 


2.3 0.1 59.2 37.0 48.3 
x x x x x 

x x x x Xx 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 
25.2 -13.6 -18.6 =20.5 29.0 
x x x x x 
-7.8 ~2e65 -6.5 -18.4 =19%54 
x x x x 
15.7 -17.4 -10.1 2.4 = 17.7 
x x x x x 
3.7 1.4 15.1 19.0 14.1 
7.0 15.1 53.6 55.6 53.2 
x x x x x 

x x Xx x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 
“aS =5a, -1.4 5.8 37.2 
x x x x 
-12.1 =~ 9 5.4 9.6 = Brie 
4.6 Sites: -15.3 =1.6 -0.8 
x x x x x 
=3.2 =f 0 7.4 FLARES 0.7 
14.3 8.4 2c, 51.4 29.0 
x x x x x 
2.7 gett 7.4 12.3 10.0 


Groupe de commerce 


Yukon 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
de produits semi-durables 


Autres magasins 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Quest 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


coCcl OCUCORWrmlUNUDCLUCUCONCUMLUCUMUWAUWN ON 


—_ 


—_>_ —_ 
n — 


ae oe os 
a mn fF WW 


[—) 
“ 


ocl(UOlUOROUlUUNCUDNMUCU LU DRUG ODN 


— 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


Retail Trade, July 1993 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 ie 


Commerce de detail, juillet 1993 
Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLE 4. Retail Trade Sample 


No. 


oO ON DON RH OW NHN = 


—_ 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 
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92.5 


ESTE 
94.9 
ISG TE 
95.2 
93.4 
95.3 
96.2 
93.8 
97.0 
CHESS TE 
ESE 


Response Fraction and Coefficient of Variation (Current 


Response fraction 


Fraction de réponse 


June Ma 
1993 1992 
Juin Mal 


Per cent - pourcentage 


95.7 93.4 
91.8 94.7 
94.2 93.9 
995m 995 
95.1 OS 
96.4 9529 
96.8 E56 S) 
95.1 94.9 
95.2 94.4 
96.7 97.0 
96.7 97.5 
94.9 94.7 
99.4 991 
95.0 94.6 
95.6 96.1 
Oileeth 9755 
96.3 95.8 
97.4 96.4 
94.9 95.4 
96.6 96.4 
94.1 94.3 
96.6 94.7 
he 0/ 96.0 
97.7, 97.6 
97.2 96.3 
94.9 94.7 
98.0 Mia ll 
95.2 94.2 
hoe 97,78 


Commerce de détail, juillet 1993 
Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


April 
1993 
Avril 


96.0 
94.2 
SAL ld 
99.0 
95.5 
95.1 
95:8 
94.7 
o2n9 
Die 


95.9 
95.2 


99.7 
96:54 
95.8 
ihe 


96.3 


97.6 
94.4 
EGE 
95.1 
97.05 
94.9 
Ohrak 
97.8 
96.4 
97.8 
91.6 
Oise 


TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de 1'*échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


Jul June Ma 
Durie: barn ime Ne 
Per cent - pourcentage 
Groupe de commerce - Canada 
oS 2.8 2.8] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
6.8 8.1 8.4] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
2.6 3.4 3.6] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
4.2 5.1 5.1] Magasins de chaussures % 
5.2 7.4 6.9| Magasins de vétements pour hommes 5 
4.0 3.6 3.8] Magasins de vétements pour dames 6 
Babs 3.8 3.5| Autres magasins de vétements 7 
4.2 6.2 6.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
5.3 6.5 6.1| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
5.1 6.5 6.3| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
4.5 5.5 5.4| Stations-service 11 
St 3.6 4.0] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
dies 0.8 1.0 1.0} Magasins de marchandises diverses ies 
Autres magasins de produits semi-durables 14 
Autres magasins de produits durables 15 
1.7 2S Sra 2.5} Autres magasins de vente au détail 16 
1.4 1.5 1.8 1.8} Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
Sot 3.0 5454 3.0] Terre-Neuve 18 
3.8| Tle-du-Prince-Edouard 19 
5.4| Nouvelle-Ecosse 20 
7.2| Nouveau-Brunswick 21 
3.6] Québec 22 
3.1 3.1 4.0 4.1] Ontario 23 
208 Zine 20. 2.6] Manitoba 24 
2.8] Saskatchewan 25 
3.0] Alberta 26 
2.2| Colombie-Britannique ATF 
Aa ils panes 1.3] Yukon 28 
Sate fice? 2.4 2.5] Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


Januar 
UGE 
Janvier 


June ney April March| Februar 
1993 1993 1995 1993 
Juin Mai Avril Mars 


millions of dollars - millions de dollars 


No. 


Trade Group - Canada 


3,914.2 3,918.6 3,922.5 3,893.7 3,899.5 3,917.8 3,972.5 


ak 


Supermarkets and grocery stores 


2 All other food stores 289.3 290.2 286.1 291.9 287.3 282.9 275.4 
3 Drugs and patent medicine stores 990.6 987.1 978.5 Weteade 977.5 965.3 950.2 
4 Shoe stores Wen or 130.6 132.0 Uesese <3 126.7 131.8 133.6 
5 Men's clothing stores 145.9 144.9 145.9 145.5 144.1 144.2 143.0 
6 Women's clothing stores 32250 318.2 S579 58 310.9 300.9 308.6 310.3 
7 Other clothing stores 354.2 347.3 345.8 344.5 338.4 559 cn 343.6 
8 Household furniture and 706.7 684.6 695.4 700.9 681.9 675.0 683.5 
appliance stores 
Household furnishings stores 182.1 180.3 180.6 183.5 184.0 180.6 180.5 


10 Motor vehicle and recreational 3,445.8 3,349.7 35422.2 3414.1 3,279.8 3,269.1 3,345.3 


vehicle dealers 
1,194.2 1,208.5 1,197.8 1,200.6 1,210.0 1,213.4 1,201.0 
910.4 895.2 899.8 905.3 903.3 915.6 904.4 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories 
and service 


13 General merchandise stores 1,741.3 1,745.3 1,749.2 1,746.8 1,746.2 1,751.2 1,797.0 


14 Other semi-durable goods stores 568.9 570.5 575.2 574.7 565.1 564.0 567.0 
15 Other durable goods stores 440.6 436.4 445.3 440.2 433.9 432.4 431.7 
16 Other retail stores 852.0 839.5 843.2 843.3 828.9 838.9 854.6 


17 Total, all stores 16,190.2 16,046.9 16,136.8 16,106.5 15,907.6 15,930.1 16,093.6 


Regions 
18 Newfoundland 282.4 275.9 272.5 277.6 274.3 268.2 282.2 
19 Prince Edward Island 72.3 69.7 68.8 69.8 66.6 71.0 68.3 
20 Nova Scotia 542.0 540.3 536.8 532.1 514.2 514.0 527.1 
21 New Brunswick 424.2 414.0 413.2 429.3 404.0 402.5 407.7 
22 Quebec 4,002.2 3,937.2 3,933.1 3,956.3 3,857.2 3,892.2 3,974.4 
23 Ontario 5,906.0 5,869.8 5,961.5 5,969.1 5,929.9 5,869.3 5,923.1 
24 Manitoba 552.1 543.5 547.0 554.1 553.3 549.7 558.3. 
25 Saskatchewan 471.7 465.3 469.7 467.6 468.1 468.5 467.7 
26 Alberta 1,692.6 1,672.5 1,694.6 1,690.0 1,610.9 1,661.2 1,700.9 
27 British Columbia 2,194.0 2,208.3 2,189.1 2,109.6 2,179.6 2,183.4 2,134.8 
28 Yukon . WAGT/ 17.1 Whos Ura L 16.8 VAG = 16.3 
29 Northwest Territories 33.1 33.4 33.4 BEGG, 32.7 3370 PETE 
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TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


December October ware 
992 1992 92 


Décembre| Novembre| Octobre sbptewre 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


—_ 


3,897.3 3,893.8 3,858.8 3,839.6 3,825.2 3,»745.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 


264.9 259.0 260.2 263.0 256.8 253.1] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
914.8 941.2 927.0 915.4 915.5 897.1} Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
123.4 125.1 T2752 127.0 125.6 124.2] Magasins de chaussures & 
143.3 140.6 138.3 UE) 7% 139.6 139.3] Magasins de vétements pour hommes 5 
316.5 311.0 314.9 308.5 312.5 309.8] Magasins de vétements pour dames 6 
335.4 330.5 332.3 336.3 330.0 330.5} Autres magasins de vétements 7/ 
671.2 660.4 651.4 646.5 630.4 634.4] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
177.2 U (Ao UL 178.8 179.2 185.6 185.3] Magasins d'accessoires d'ameublement 
3,285.8 3,270.7 3,244.6 3,215.8 3,245.4 3,240.8] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
1,180.3 1,181.8 1,178.8 1,174.4 1,181.3 1,197.7} Stations-service 11 
874.4 869.6 866.4 854.7 859.4 847.4] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
1,751.9 1,738.6 1,751.0 1,745.8 1,756.9 1,757.4] Magasins de marchandises diverses 13 
560.3 560.8 556.8 554.1 548.6 539.1| Autres magasins de produits semi-durables 14 
412.9 413.9 415.3 412.7 415.3 416.6| Autres magasins de produits durables 15 
830.1 820.9 842.3 832.5 826.8 824.7| Autres magasins de vente au détail 16 
15,739.99 15,697.5 15,643.3 15,545.3 15,554.7 15,443.1| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
282.4 284.1 284.2 282.3 279.4 278.8] Terre-Neuve 18 
67.7 68.0 69.1 68.5 68.3 67.3| Tle-du-Prince-Edouard 19 
515.2 512.2 519.1 509.3 510.0 508.6| Nouvelle-Ecosse 20 
402.1 403.0 403.2 415.1 403.3 394.7] Nouveau-Brunswick cal 
3,772.6 3,792.7 3,825.4 3,752.1 3,753.9 3,755.1] Québec 22 
5,842.7 5,826.2 5,796.6 5,755.5 5,773.4 5,756.6] Ontario 23 
556.9 541.6 536.8 528.2 542.3 533.1] Manitoba 24 
466.0 451.5 444.4 442.3 445.4 444.1] Saskatchewan 25 
1,656.6 1,642.7 1,633.0 1,633.7 1,664.6 1,623.9| Alberta 26 
2,128.9 2,125.9 2,082.2 2,108.6 2,063.8 2,030.6] Colombie-Britannique 27 
16.2 17.0 16.5 16.6 Wes 16.7] Yukon 28 
32.4 S2e7 32.6 33.0 S302 33.4| Territoires du Nord-Ouest 29 


eee een 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


Jul June ley April March February Bs par 
199% 1993 199 1993 1993 199 199 
No. Juillet Juin Mal Avril Mars Février Janvier 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 4,280.0 3,956.8 4,019.4 3,911.5 3,668.2 3,467.3 3,906.2 


2 All other food stores SA St 306.6 300.8 297.8 259.4 236.6 238.6 

3 Drugs and patent medicine 96957, 970.6 956.1 957.7 946.1 865.2 903.8 
stores ; 

4 Shoe stores 124.4 135.0 145.5 135.5 100.3 76.9 103.8 

5 Men's clothing stores 125.0 145.8 148.8 130.5 104.4 81.8 107.6 

6 Women's clothing stores 310.6 313.0 331.0 305.4 255.9 198.2 230.3 

7 Other clothing stores 314.0 320.9 326.7 324.0 283.2 218.7 261.2 

8 Household furniture and 721.2 667.9 633.0 652.2 621.2 520.6 586.9 
appliance stores 

9 Household furnishings stores 193.7 195.0 179.0 175.5 165.7 136.3 139.2 


10 Motor vehicle and recreational 3,759.1 4,046.7 4,043.9 3,954.6 3,525.4 2593.4 2 496.2 


vehicle dealers 
1,314.6 1,261.9 1,214.9 1,134.1 1,151.4 1,060.6 1,125.1 
966.2 998.7 992.3 918.1 821.5 689.6 727.9 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories 
and service 


13 General merchandise stores 1,628.3 1,643.5 1,694.4 1,639.8 1,460.3 1,208.4 1,285.8 


14 Other semi-durable goods stores 574.5 605.9 640.9 528.4 449.5 407.0 407.1 
15 Other durable goods stores 435.1 430.7 431.3 381.2 329.8 300.8 330.0 
16 Other retail stores OTS we 873.4 865.4 792.6 700.8 614.2 642.6 


17 Total, all stores 17,002.6 16,872.5 16,923.4 16,239.0 14,843.0 12,675.8 13,492.3 


Regions 
18 Newfoundland 300.4 286.5 278.8 274.5 251.3 213.1 228.5 
19 Prince Edward Island 84.8 76.5 70.3 66.4 57.7 52.7 53.5 
20 Nova Scotia 578.7 570.1 561.1 536.1 471.0 402.6 434.1 
21 New Brunswick 454.6 438.4 427.5 430.1 374.1 317.1 334.5 
22 Quebec 4,254.8 4,223.0 4,316.6 4%,164.6 3,616.6 3,034.7 3,209.0 
23 Ontario 6,146.2 6,152.3 6,209.5 5,946.8 5 5467.0 4,671.3 5,025.7 
24 Manitoba 564.5 563.1 567.2 561.3 510.3 441.9 474.3 
25 Saskatchewan 488.2 490.5 488.1 463.8 436.7 373.6 406.8 
26 Alberta 1,750.2 1,755.6 1,740.2 1,675.0 1,525.2 1,327.0 1,452.5 
27 British Columbia 2,321.7 2,260.5 2,212.1 2,071.1 2,088.3 1,802.1 1,832.8 
28 Yukon | oss WORT oe 15.9) 14.7 12.8 12.8 
29 Northwest Territories Se 36.2 34.2 33.4 30.1 27.0 27.7 


_- Rk e_ 
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TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


December 


4,144.0 
323.4 
1,149.4 


173.5 
294.3 
509.7 
578.7 
943.4 


218.9 
2,724.8 


1,168.8 
968.7 


3,005.7 
885.5 


838.4 
1,254.0 


19,181.1 


358.5 
82.4 
635.1 
485.9 
4,335.4 
7,301.9 
694.9 
566.2 
2,046.2 
2,618.2 
18.1 
38.3 


November 
199 


October | September 
2 1992 W992 
Octobre] Septembre 


Novembre 


(estimations historiques) 


3,611.5 


243.2 


923.8 


142.2 
174.0 
326.8 
374.6 
712.5 


195.0 
2,990.6 


1,166.9 
933.1 


2,132.3 
572.7 


416.0 
796.1 


15,711.3 


AML GS) 
67.6 
523.4 
411.8 
3,687.1 
5,928.6 
551.3 
458.6 
1,644.2 
2,091.8 
16.4 
Bon 


4,080.1 


261.9 


959.4 


145.7 
144.9 
352510 
361.4 
688.1 


194.1 
3,204.8 


1,233.3 
906.4 


1,860.0 
538.0 


390.4 
856.2 


16,156.8 


286.9 
68.5 
532.0 
416.2 
3,993.3 
5,990.0 
550.9 
463.9 
1,680.7 
2312359 
16.8 

CP 7/ 


3,745.1 


253.1 


882.0 


138.9 
132.0 
335.2 
353.5 
668.8 


184.7 
3,230.0 


1,169.9 
838.1 


1,689.5 
543.2 


404.2 
797.6 


15 ,365.9 


275.8 
68.0 
489.2 
408.4 
3,717.2 
5,710.3 
516.9 
427.8 
1,620.2 
2,083.5 
16.9 
S166 


millions of dollars - millions de dollars 


3,825.8 


261.3 


884.6 


127.3 
116.0 
295.2 
328.5 
628.1 


191.0 
3,132.9 


1,258.7 
834.9 


1,688.3 
545.2 


405.6 
873.0 


15 5396.4 


283.4 
74.3 
516.5 
407.5 
3732.4 
5 5609.7 
530.8 
442.8 
1,663.4 
2,081.9 
19.7 
S359 


July 
1992 
Juillet 


3,988.2 
273.1 
887.7 


111.0 
114.6 
287.0 
282.0 
633.9 


195.9 
3 5629.6 


1,322.8 
904.8 


1,626.4 
547.9 


406.9 
927.2 


Year 
1993 
Année 


27,209.5 


1,953.0 


6 »569.2 


821.3 
843.9 
1,944.5 
2,048.8 
4 5402.9 


1,184.5 
24 5419.3 


8,262.7 
6,114.2 


10,560.5 
3,613.3 


2 »638.9 
5 »462.4 


16,139.1| 108,048 .6 


295.0 
78.7 
541.6 
421.4 
3,960.1 
5,963.7 
548.6 
456.6 
1,671.3 
2 5144.8 
20.2 
37.0 


1,833.1 
461.8 
3,553.6 
2,776.4 
26,819.2 
39,618.7 
3,682.5 
3,147.8 
11,225.7 
14,588.6 
UW Ser4 
225.8 


Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'alimentation et 
épiceries 


Tous les autres magasins 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de médicament 
brevetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits semi- 
durables 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


oN DH 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
ZT, 
28 
“he 
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Sales 
Ventes 
July June May Year-to-date 
1993 1993 1993 1993 
Juillet Juin Mai Cumulatif 
millions of dollars - millions de dollars 

Regions 
Newfoundland 90.9 87.6 86.2 86.7 560.0 
Prince Edward Island 25.2 22.8 21.2 20.3 P72 
Nova Scotia 155.4 153.5 151.3 150.4 980.1 
New Brunswick 124.6 125.6 123.8 118.9 785.2 
Quebec 1,300.8 Ure ore 1,340.1 1,273.3 8,131.7 
Ontario 1,978.2 1,999.8 2,003.5 1,917.3 12,851.5 
Manitoba 171.9 178.6 182.6 175.9 1,137.7 
Saskatchewan 152.7 160.9 160.4 151.8 1,029.2 
Alberta 625.3 637.9 640.4 617.8 4,091.2 
British Columbia 746.4 739.5 753.2 694.4 4,770.9 
Yukon 6.1 5.3 4.9 4.8 32.4 
Northwest Territories 18.8 19.1 UGS 18.5 120.5 
Total 5,396.4 5,428.3 5,486.8 5,230.2 34,627.7 


TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


Januar 
199 
Janvier 


Regions 


Newfoundland 90.9 87.6 86.2 86.7 76.9 64.9 66.7 
Prince Edward Island 25.2 22.8 21.2 20.3 17.1 15.5 15.2 
Nova Scotia 155.4 153.5 151.3 150.4 130.1 115.8 123.6 
New Brunswick 124.6 125.6 123.8 118.9 106.5 wlio 94.6 
Quebec 1,300.8 1,297.7 1,340.1 1,273.3 1,066.1 888.6 965.0 
Ontario 1,978.2 1,999.8 2,003.5 1,917.3 1,756.9 1,520.9 1,674.8 
Manitoba 171.9 178.6 182.6 175.9 159.5 131.5 137.8 
Saskatchewan | 152.7 160.9 160.4 151.8 146.9 2.2740 134.4 
Alberta 625.3 637.9 640.4 617.8 558.9 482.6 528.3 
British Columbia 746.4 739.5 753.2 694.4 677.6 562.8 596.9 
Yukon 6.1 Ses 4.9 4.8 4.2 550 3.4 
Northwest Territories 18.8 19.1 19.2 18.5 15.7 14.5 14.9 


Total 5,396.4 5,428.3 5,486.8 5,230.2 4,716.4 4,014.0 4,355.6 
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 
Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


me June May April| Year-to-date 
199 1993 1993 1993 1993 
Juillet Juin Mai Avril Cumulatif 


Per cent - pourcentage 


Régions 


oO 


Terre-Neuve 


Tle-du-Prince-Edouard 


° 


=~ WW 


Nouvelle-Ecosse 


Nouveau-Brunswick 


=_ NN FF FD WwW 
= 


os 


Québec 
Ontario 


Manitoba 


Co FD WN ON DON OW 


N Dm OD 89S OO = 


Saskatchewan 


Alberta 


N Oo UW WOW OS WO OO DY @ 

SPO Ne SF DD HW 
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Colombie-Britannique 


-~ oan Ff W WN 


Yukon 


Ww 
0 
Ww 


-_ 
wi 
wi 

nn ON WW DS NN DO WH WM NN 


wu Sse mn an ON BF 


Territoires du Nord-Ouest 


N 
B=) 
- 
Ww 


ui 
e 

o 
ui 
® 

Be 
ui 
Bs) 
oa 
o 
ui 
oa 


Total 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
Cestimations historiques ) 


November| October | September August July Year 
1992 1992 1992 O92 1992 1993 
Novembre| Octobre|Septembre Aodt Juillet Année 


millions of dollars - millions de dollars 


December 
1992 
Décembre 


Régions 
164.0 124.9 100.3 91.1 91.4 85.9 560.0} Terre-Neuve 
35.7 24.5 21.8 ihn et Zoe (BNa Uf 137.2] TIle-du-Prince-Edouard 
281.3 WML TF 164.7 147.8 150.9 148.3 980.1] Nouvelle-Ecosse 
206.7 154.6 134.2 Ualere 118.3 116.1 785.2} Nouveau-Brunswick 
1,750.2 1,267.9 1,291.3 1,194.1 1,176.5 1,171.6 8,131.7] Québec 
3,372.1 2,311.8 2,156.5 2,048.7 1,969.5 1,934.4] 12,851.5| Ontario 
302.0 205.2 181.8 172.0 173.0 166.1 1,137.7] Manitoba 
256.5 183.2 167.1 152.3 153.2 146.9 1,029.2] Saskatchewan 
990:. 2 678.1 629.1 618.0 621.5 585.8 4,091.2] Alberta 
1,208.1 798.4 743.8 744.9 708.7 690.2| 4,770.9| Colombie-Britannique 
70 5.4 Lats 5.5 6.1 6.0 32.4] Yukon 
23.5 18.3 18.2 ae rer 18.3 120.5] Territoires du Nord-Ouest 


8,597.3 5,969.9 5,614.2 5,332.1 5,209.9 5,093.4| 34,627.7| Total 


a npc carlin J meg ele Se te A nie te Di i et Sg ir Res he 8 tl ert ee 
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1991-1993 


Unadjusted | 
Non désaisonnalisé 
Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year 
per cent ollars per cen 
change change 
Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 
pour l'annee 1986 pour l'annee 


millions of dollars 


1991s 

January 115.2 12 5442.8 -7.5 10,799.0 -7.9 
February 114.1 12,014.6 -7.1 10,532.7 -6.1 
March 114.0 14,109.5 ala Psit/ 12,377.88 -10.7 
April 113.1 14,894.8 -4.5 13,172.2 -2.8 
May IPERS TS 16,779.7 -2.9 14,756.5 -1.5 
June 114.3 15,873.90 -7.3 13,889.1 -5.9 
July 114.2 15,583.9 -2.3 13,646.9 -0.2 
August 114.6 15,643.8 -5.6 13,653.3 -4.0 
September 113.8 14 ,641.6 -5.7 12,870.8 -3.5 
October 113.0 15,285.3 -5.2 13,522.2 -1.6 
November 113.6 15,970.1 -4.9 14,057.4 -1.0 
December 113.1 17,969.1 -6.6 15,883. -3.1 
Year 113.9 181,208 .4 “5.9 159,161.5 -3.9 
1992: 

January 113.7 12,903.2 Sol 11,350.6 Bievk 
February 5 ee) 12,582.3 4.7 11,109.4 5.5 
March 113.5 13,930.0 -1.3 12,272.9 -0.8 
April 113.6 15,250.2 2.4 13,420.0 1.9 
May 113.9 16,268.7 -3.0 14,287.1 -3.2 
June 114.1 16,164.3 1.8 14,161.8 2.0 
July 114.5 16,139.1 3.6 14,100.9 333 
August 114.2 15,396.4 -1.6 13 5476.6 -1.3 
September 113.7 15,365.9 4.9 13,513.7 5.0 
October 113.5 16,156.8 5.7 14,232.3 5.3 
November 114.5 15,711.3 -1.6 13,726.3 -2.4 
December 114.6 19,181.1 6.7 16,744.2 5.4 
Year 113.9 185 ,049 ..2 Ga 162,395.7 2.0 
1993: 

January 115.6 13,492.3 4.6 11,673.8 we 2.0 
February 115.7 12,675.8 0.7 10,955.4 -1.4 
March 115.7 14 843.0 6.6 12,831.0 4.5 
April 115.3 16,239.0 6.5 14,087.5 5.0 
May 115.6 16,923.4 4.0 14,637.2 Yara) 
June 115.8 16,872.5 4.4 14,570.2 2.9 
July 115.9 17,002.6 5.4 14,671.7 4.0 
August 

September 

October 

November 

December 

Year 


ee a ee re Sm Sm SNe ee 
1 Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by deflating, with an rr te price index, the 


seasonally adjusted current dollar estimate. For more details, see the Appendix VI and VII. 
we Ee ee 
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TABLE 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1991-1993 
Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 

Price Index Current Dollars Month/month Constant 1986 Month/month 

per cen dollars! per cent 

change change 

Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 

courants pourcentage constants pourcentage 

pour le mois 198 pour le mois 

millions de dollars 

1991: 
114.6 14,619.8 -8.6 12,761.7 -5.7 Janvier 
113.5 15,025.8 2.8 13,234.7 Set Février 
113.8 15,085.7 0.4 13,251.0 0.1 Mars 
113.5 15,008.6 -0.5 13,222.4 -0.2 Avril 
113.9 15,302.5 2.0 13,435.5 1.6 Mai 
114.3 15,288.4 -0.1 13,372.1 -0.5 Juin 
114.0 15,248.9 -0.3 13,376.6 -- Juillet 
114.5 15,071.3 -1.2 13,163.5 -1.6 Aott 
114.3 15,208.5 0.9 UESHes ft oss 1.1 Septembre 
113.8 14,964.3 -1.6 13,151.6 -1.2 Octobre 
113.9 15,224.6 wed 13,362.9 1.6 Novembre 
113.5 15,159.9 -0.4 13,351.7 -0.1 Décembre 
114.0 181,208 .4 elets 158 ,994.9 see Année 
1992: 
113.4 15,023.6 -0.9 13,246.9 -0.8 Janvier 
113.0 15,171.1 1.0 135422.2 tis Février 
113.5 15,195.6 0.2 13,393.2 -0.2 Mars 
tad iS ov7 15,330.6 0.9 13,%82.8 0.7 Avril 
113.8 15,275.1 -0.4 135418.4 -0.5 Ma1 
114.0 15 5429.4 1.0 13,533.7 0.9 Juin 
114.0 15 5443.1 On 13 ,543.8 0.1 Juillet 
114.2 15,554.7 0.7 13,615.8 0.5 Aoat 
114.3 15,545.3 -0.1 13,601.1 -0.1 Septembre 
114.1 15 643.3 0.6 13,715.0 0.8 Octobre 
114.5 15,697.5 0.3 13,706.4 -0.1 Novembre 
115.0 15,739.9 0.3 13,684.2 -0.2 Décembre 
114.0 185 ,049.2 noe 162,363 .6 Byers Année 
1993: 
115.8 16,093.6 Zine 13,892.1 5 Janvier 
115.8 15,930.1 -1.0 13,760.7 -0.9 Février 
115.4 15,907.6 -0.1 13,783.0 On2 Mars 
115.3 16,106.5 1.3 13,963.3 eS Avril 
115.7 16,136.8 0.2 13,953.1 -0.1 Mai 
115.7 16,046.9 -0.6 13,871.8 -0.6 Juin 
115.6 16,190.2 0.9 14,004.7 thaw, Juillet 
Aoat 
Septembre 
Octobre 
Novembre 
Décembre 
Année 


1 La désaisonnalisation des estimations en dollars co 
les données désaisonnalisées en dollars courants. 
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eye 


Ew 


nstants s'obtient en dégonflant avec un indice implicite, 
Pour plus de détails, consulter l'appendice VI et VII. 
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APPENDIX I 
Definitions 


Retail Trade for the purpose of this re- 
port, is defined as "the aggregate sales made 
through retail locations (outlets)". 


A retail location , as defined by Statis- 
tics Canada, is a "business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public, for household or per- 
sonal consumption". Retail trade estimates do 
not include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g.» direct door- 
to-door sellings sales made through automatic 
vending machines} sales of newspapers or maga- 
zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store  busi- 
nesses, which have been classified to the 
“general merchandise store" category. In addi- 
tion, retail trade excludes: retail sales 
through ancillary units, e.g.» warehouses, 
head offices, etc.3 sales of contractors whose 
major activity is not retailings and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, feod serving and other ser- 
vice activities, less returns, adjustments 
and discounts. Total net sales also include: 
trade-in allowances, commissions earned from 
sales of goods owned by others (including com- 
missions received for lottery ticket sales), 
proprietor's withdrawals of goods for person- 
al use (at retail). Non-operating revenues, 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 
cial sales tax and Goods and Services Tax 
(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales 
Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly 
comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, 
an estimate of the amount of FST included in 
retail sales for 1990 is available for Canada 
from the Retail Trade Section. The reliability 
of this estimate does not permit adjustments 
at the provincial level. 
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APPENDICE I 
Définitions 
pour les be- 


publication, "l'ensemble 
des points de vente au 


Commerce de détail signifie, 
soins de la présente 
des ventes faites par 
détail". 


Un point de vente au détail, suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou’ personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de dé- 


tail ne prennent pas en compte les ventes di- 
rectes, c'est-a-dire les ventes qui ne_ sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 


vente au détail, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et 6éditeurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. I1 n'y 
a qu'une exception: les ventes des grands ma- 
gasins faites par la poste ou par _ catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des “"maga- 
sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les’ ventes 
au détail des unités auxiliaires, par exemple, 
entrepots, siéges sociaux, etc., ni les ventes 
des entrepreneurs dont l'activité principale 
ne reléve pas du commerce de détail, ni_ les 
opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 


les recettes provenant de réparations, de lo- 
cation de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 


leur des rendus (marchandises retournées), les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également; la valeur des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant a autrui (y compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des wmar- 
chandises prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
pergues pour le compte d'un organisme public. 
Les données sur les ventes antérieures a jan- 
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). DG A ce changement dans les taxes in- 
directes, les données avant 1991 ne sont pas 
tout A fait comparables avec celles des années 
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés 
a calculer des données comparables, une esti- 
mation du montant de la TVF inclus dans. les 
ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
le Canada de la section du commerce de détail. 
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable 
pour permettre des ajustements au niveau pro- 
vincial. 
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Department store type merchandise (DSTM) is Les marchandises du genre de celles vendues 


defined as total retail trade minus the _ fol- dans les grands magasins (MGGM) correspondent 
lowing trade groups: supermarkets and grocery au total du commerce de détail moins les grou- 
storess all other food storess3 recreational pes de commerce suivants: les supermarchés 
and motor vehicle dealerss gasoline service d'alimentation et les Gpiceriess tous les au- 
stations; automotive parts, accessories and tres magasins d'alimentations les concession- 
servicess and all other retail stores (in- naires de véhicules automobiles et récréatifs;3 
cludes liquor, wine and beer’ stores; and re- les stations-service; les magasins de piéces 
tail stores, n.e.c.). et d'accessoires pour véhicules automobiles et 


services; et les autres magasins de vente au 
détail (comprend les magasins de spiritueux, 
de vin et de biéres et les magasins de vente 
au détail, n.c.a.). 


ES 
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APPENDIX II 
METHODOLOGY 
Components of the Universe 


The new business register or Central Frame 
Data Base (CFDB) contains the survey universe 
for the Monthly Retail Trade Survey. The CFDB 
was developed as a common central frame’ for 
all business surveys, in order to provide 
standardized concepts, and generalized method- 
ology and systems. The overall quality of 
business and economic data are improved be- 
cause of greater consistency, more accurate 
administrative data and greater co-ordination 
of systems and procedures. Ultimately, all of 
Statistics Canada's business surveys will be 


redeveloped to operate within this new envi- 
ronment. 
The target population for the Retail Trade 


Survey consists of all statistical locations 
on the CFDB that are identified in the retail 
trade sector. These units comprise the sam- 
pling frame for the Retail Trade Survey. 


The CFDB' sampling frame is allocated into 
two components: the integrated portion (IP) 
and the non-integrated portion (NIP). The 
integrated portion encompasses all large and 
complex businesses and represents’ the largest 
component of the frame in terms of sales. The 
IP businesses may be represented by several 
levels in their statistical entities which 
enables collection of the full range of eco- 
nomic data for large organizations. Informa- 
mation on these businesses is received from 
administrative tax files and the employer 
payroll deduction file from Revenue Canada. 


The non-integrated portion represents smal- 
ler single entity businesses whose sales val- 
ues lie below a calculated IP boundary. The 
Monthly Retail Trade Survey obtains its sta- 
tistical entities from the employer payroll 
deduction file at Revenue Canada. This allows 
for the most up-to-date information to be 
passed onto the NIP units on the frame. 


The New Sample 


The businesses in the target population are 
classifiec by industry using the’ four digit 
Standard Industrial Classification Code, based 
on the proportion of sales accounted for by 
each kind of business or by each type of com- 
modity sold. The target population is also 
stratified by geographic region. Each indus- 
try - geographical combination is divided into 


APPENDICE II 
METHODOLOGIE 
Composantes de l1’univers 


Le nouveau registre des entreprises ou Base 
de données du registre central (BDRC) repré- 
sente l'univers de 1'Enquéte mensuelle sur le 
commerce de détail. La BDRC a été congue afin 
de servir de base de sondage centrale pour 
toutes les enquétes-entreprises, ce qui permet 
de normaliser les concepts et de généraliser 
les méthodes et les’ systémes. La qualité 
d'ensemble des données commerciales et éG&cono- 
miques est ainsi améliorée: on obtient une 
plus grande cohérence, des données administra- 
tives plus exactes et une meilleure coordina- 
tion des systémes et des procédures. Un jour, 
toutes les enquétes-entreprises de Statistique 
Canada seront remaniées et s‘intégreront a ce 
nouveau cadre. 


La population cible de l'Enquéte sur le 
commerce de détail est formée de tous les 


emplacements statistiques dans la BDRC qui 
appartiennent au secteur du commerce de dé- 
tail. Ces unités constituent la base de son- 


dage de l'Enquéte sur le commerce de détail. 


La base de sondage de la BDRC est divisée en 
deux composantes: la partie intégrée (PI) et 
la partie non intégrée (PNI). La premiére 
englobe toutes les entreprises importantes qui 
ont une structure complexe et constitue la 
composante la plus. importante de la base en ce 
qui a trait aux ventes. Les entreprises de la 
PI peuvent étre représentées a plusieurs ni- 
veaux a l'intérieur du cadre hiérarchique de 
l'entité statistique, ce qui. permet la col- 
lecte de la gamme compléte des données écono- 
miques dans le cas des grandes sociétés. Les 
renseignements sur ces entreprises sont tirés 
des fichiers administratifs des déclarations 
d'impot sur le revenu et des’ fichiers des 
comptes de retenues sur la paye de Revenu 
Canada. 


La partie non intégrée est constituée des 
entreprises aA@ entité simple de plus petite 
taille dont la valeur des ventes est sous la 
limite calculée de la PI. L'Enquéte mensuelle 
tire ses entités 


sur le commerce de détail 
statistiques du fichier des comptes de rete- 
nues sur la paye de Revenu Canada, ce qui 


permet d'intégrer aux unités de la PNI de la 


base les renseignements les plus récents. 


Nouvel échantililon 


Les entreprises de la population cible sont 
classées en fonction des codes a quatre chif- 
fres de la Classification type des industries, 
a partir de la proportion des ventes que re- 
présente chaque genre d'entreprise ou’ encore 
chaque genre de marchandises vendues. La 
population cible est aussi stratifiée par 
région géographique. Chaque combinaison bran- 


ee 
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three sub-strata: 
and small take-some. 
are self-representing as 
the sample with certainty. The take-all sub- 
stratum is comprised of designated companies 
such as department stores, companies operating 
in several strata, and companies operating in 
one strata with revenue’ greater than a calcu- 
lated threshold. The large take-some and 
small-take-some units are classified by their 
revenue. 


take-all, large take-some 
The take-all businesses 
they are included in 


In order to determine the industry by geo- 
graphical. strata sample sizes, the variance 
and total sales in each sub-stratum are calcu- 
lated and applied to an allocation method. 
This allocation method calculates the number 
of units to be sampled in the take-some strata 
under the following two constraints: the 
coefficient of variation required for the 
stratum and inevitably the total number of 
sampling units in the survey. 


The initial sample was selected in late 1988 
and has been refreshed each month by including 
a sample of population births. In order to 
update the sample, not only to add births but 
also to reduce the burden of individual re- 
spondents in the take-some strata, the set of 
units in the sampling frame are randomly dis- 
tributed across a calculated number of panels 
within each sub-stratum. Panels are created 
so that the selected firms in the take-some 
strata may rotate out of the sample for a 
specified time period in order to reduce the 
response burden. The number of panels in each 
sub-stratum is calculated in accordance with 
the sampling rate, the maximum number of occa- 
sions that a unit may remain in the’ sample, 
and the minimum number of occasions it must 
stay out of the sample. Once the original in- 
sample panels are selected, sample rotation 
may be performed by periodically dropping a 
panel from the current sample and adding a new 
panel. 


Data Collection 


Data collection, data capture, preliminary 
edit and follow-up of non-respondents are all 
performed in the eight Statistics Canada re- 
gional offices. Sampled companies are _ con- 
tacted either by mail or telephone, whichever 
they prefer. Data capture and preliminary 
editing are performed simultaneously to ensure 
the validity of the data. Collection entities 
from which no response’ has been received or 
whose data may contain errors, are followed up 
immediately. Data and frame updates are trans- 
mitted to Ottawa and loaded onto’ the survey 
data base several times during each cycle. 
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che d'activité - région géographique est divi- 
sée en trois sous-strates: une a tirage com- 
plet, une "grande a tirage partiel" et une 
"petite Aa tirage partiel". Les entreprises de 
la sous-strate A tirage complet sont autore- 
présentatives puisqu'elles sont forcément 
intégrées a l'échantillon. La _ sous-strate a 
tirage complet englobe les sociétés désignées, 
comme les grands magasins, les sociétés en 
activité dans plusieurs strates et celles en 
activité dans une strate et ayant des ventes 
supérieures au seuil calculé. Les unités de 
la sous-strate "grande a tirage partiel" et de 
celle "petite a tirage partiel" sont classées 


selon leurs recettes. 


Afin de déterminer la taille des é4échantil- 
lons pour les branches d'activité selon la 
strate géographique, on calcule la variance et 
le total des ventes dans chaque sous-strate et 
on utilise les résultats pour la répartition. 
Celle-ci se fait suivant une méthode qui per- 
met de calculer le nombre d'unités 4 prélever 
dans la strate aA tirage partiel a partir des 
deux critéres suivants: le coefficient de 
variation requis pour la strate et, bien sar, 
le nombre total d'unités d'échantillonnage de 
l'enquéte. 


L'échantillon initial a été prélevé 4 la 
fin de 1988 et a 6été rafraichi chaque mois par 
l'introduction d'un échantillon de nouvelles 
unités de la population. Les unités de la 
base de sondage sont réparties aléatoirement 


entre un nombre établi de panels a4 1l'intérieur 
de chaque sous-strate, ce qui permet non seu- 


lement de mettre a4 jour l'échantillon par 
l'ajout de nouvelles unités mais aussi de 
réduire le fardeau de la réponse des’ unités 


des strates a tirage partiel. La présence de 
panels permet de supprimer pour un temps, par 
renouvellement, les entreprises sélectionnées 
dans les strates a tirage partiel et ainsi de 
réduire le fardeau de la réponse. Le nombre 
de panels de chaque sous-strate est calculé en 
fonction du taux d'échantillonnage, du nombre 
maximal de cycles pendant lesquels une unité 
peut rester a l'intérieur de l'échantillon et 
du nombre minimal de cycles pendant lesquels 
elle doit rester aA l'extérieur de l'échan- 
tillon. Une fois les panels retenus’ dans 
l'échantillon initial choisis, le renouvelle- 
ment de l'échantillon peut étre effectué pé- 
riodiquement par la suppression d'un panel de 
l'échantillon courant et par Il'ajout d'un 
nouveau panel. 


Collecte des données 


La collecte des données, la saisie des don- 
nées, la vérification préliminaire et le suivi 
des non-répondants sont accomplis par les huit 
bureaux régionaux de Statistique Canada. On 
communique avec les entreprises échantillon- 
nées par la_ poste ou par téléphone, selon ce 
qu'elles préférent. La saisie des données et 
la vérification préliminaire sont effectuées 
en méme temps afin de garantir la validité des 
données. On fait immédiatement le suivi pour 
les entités de collecte qui n'ont pas répondu 
ou pour celles dont les données’ contiennent 
des erreurs. Les mises A jour aux données et a 
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These revised procedures have resulted in much 


improved response rates (approximately 9027 
response is achieved for preliminary esti- 
mates). 


Statistical Edit and Imputation 


Data is analyzed within each trade group and 
geographic region. Extreme values are listed 
for manual inspections in an order of priority 
determined by the magnitude of the deviation 
from average behaviour. Records which fail 
the statistical edit are considered as out- 
liers and are not used in calculating imputa- 
tion variables (such as monthly trends) used 
by the imputation system. 


For records which do not’ respond on time or 
whose reported sales fail preliminary edits, 
an estimate is imputed. A variety of imputa- 
tion methods are available and the’ selection 


of the method is done automatically by the 
system depending on the availability of the 
required data. Methods within the’ system 


includes; using a monthly or yearly trend, the 
cell mean, annual data divided by twelve, or 
historical values. If there is insufficient 
data for an imputation cell (trade group’ by 
geographic region), the cell is automatically 
enlarged by combining it with similar cells. 


There is an identifiable lag between’ the 
time a business opens and its appearance on 
our survey frame. To compensate for the ef- 
fect this time lag has on monthly estimates, 
sales for sample births are imputed back to 
the later of the actual date of birth or the 
beginning of the previous year. Backward 
imputation for births is accomplished using 
inverse monthly trends and produces an im- 
proved level estimate for revised data. 


Estimation 


Total retail sales are estimated by increas- 
ing the in-sample sales results by an estima- 
tion weight. An initial weight equal to the 
inverse of the original probability of selec- 
tion is assigned to each entity. The weights 
are subsequently adjusted for achieved sample 
size, in order to inflate the estimate to 
represent the entire current population. The 
calculated weighted sales values are summed by 
their domain, to produce the total sales esti- 
mates by stratum. A domain is defined as’ the 
most recent classification values available 
from the CFDB for the statistical entity and 
the survey reference period. These domains 
may differ from the original sampling strata 
because records may have changed in_ size, 


la base sont transmises A Ottawa et elles sont 
entrées dans la base de données de l'enquéte 4a 
plusieurs reprises au cours de_ chaque cycle. 
Ces procédures révisées ont eu pour’ consé- 
quence de meilleurs taux de réponse (on ob- 
tient environ 90% de réponses pour les estima- 
tions provisoires). 


Vérification statistique et imputation 


Les données sont analysées a l'intérieur de 
chaque groupe de commerce et région géographi- 
que. Les valeurs extrémes sont inscrites sur 
une liste, pour qu'on puisse en faire un con- 
tréle manuel, suivant un ordre de priorité 
qui est fonction de l'ampleur de 1'écart par 
rapport a la moyenne. Les enregistrements qui 
sont rejetés A la vérification statistique 
sont considérés comme des valeurs aberrantes 
et ne servent pas au calcul des variables 
d'imputation (comme les tendances mensuelles) 
utilisées par le systéme d'imputation. 


On impute une estimation aux enregistrements 
des entreprises n'ayant pas répondu a temps ou 
dont les ventes déclarées ont 6té rejetées a 
la vérification préliminaire. Diverses métho- 
des d'imputation sont utilisées, le choix de 
la méthode étant fait automatiquement par le 
systéme en fonction de la disponibilité des 
données requises. Le systéme peut notamment 
utiliser les tendances mensuelles ou annuel- 
les, la moyenne dela cellule, les données 
annuelles divisées par douze ou les valeurs 
historiques. S$'il manque des données pour la 
cellule d'imputation (groupe de commerce par 
région géographique), celle-ci est automati- 
quement combinée avec des cellules semblables. 


Il ya un décalage perceptible entre le 
moment ot Jl'entreprise ouvre ses portes et 
celui ot elle figure dans la _ base de _ 1l'en- 
quéte. Afin de compenser l'effet de ce retard 
sur les estimations mensuelles, on impute 4 
rebours, jusqu'a la date de création de la 
nouvelle unité ou jusqu'au début de l'année 
précédente (selon la plus lointaine des deux 


dates), les ventes des nouvelles unités de 
l'échantillon. L'imputation a4 rebours’ des 
nouvelles unités repose sur les tendances 


mensuelles inverses et produit une estimation 
de meilleur niveau pour les données révisées. 


Estimation 


total des ventes au détail en 

coefficient d'estimation les 
ventes des unités échantillon- 
nées. Un poids égal a l'inverse de la proba- 
bilité de sélection est attribué au départ a 
chaque entité. Les poids sont ensuite ajustés 
en fonction de la taille de 1'échantillon 
obtenu, ce qui permet de gonfler l'estimation 
pour qu'elle représente l'ensemble de la popu- 
lation courante. Les chiffres des ventes 
pondérés ainsi calculés sont additionnés par 
domaine ce qui donne les ventes totales esti- 
matives par. strate. Par domaine, on entend 
les valeurs de classification les plus ré- 
centes disponibles dans la BDRC pour l'entité 
statistique et la période de référence de 


On estime le 
affectant d'un 
chiffres des 
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industry, or location. Changes in classifica- 


tion are reflected immediately in the esti- 
mates and do not accumulate over time. 
Period-to-period comparisons can reflect 


factors other than a general sales trend, such 
as adjustments to the sample and reclassifica- 
tion of sampled firms’ to different trade 
groups. They should therefore be used with 
caution. 


Non-Empioyer Estimates 


Non-employer businesses are not represented 
in the non-integrated portion of the CFDB. 
Although contributing only approximately 22% of 
total retail trade, the significance of these 
businesses varies widely by trade group’ and 
region. Survey estimates are supplemented by 
estimates for non-employer businesses which 
were derived from an analysis of income tax 
data from 1984 to 1987. There are approxi- 
mately 30,000 unincorporated owner operated 
retail businesses in Canada. 


Constant Dollar Estimates 


The value of retail trade is measured in two 
ways: including the effects of price change on 
sales and net of the effects of price change. 
The latter measure is also referred to as 
"retail trade in constant dollars". In theory, 
the method of calculation for the first of 
these two measures should be by aggregating 
the value of each commodity sold by each 
retail outlet. Likewise, the method to calcu- 
late the second measure should be to aggregate 
these same values making sure, however, that 
their price stayed the same as in_ some 
selected base period. 


There are, however, no estimates of the cur- 
rent values of retail trade by commodity. They 
are calculated mainly by adjusting the results 
of the 1989 retail commodity survey so that 
they are coherent with the commodity balances 
in the latest version of the input-output 
tables. These values are divided by the most 
apppropriate price index taken mostly 
exclusively from the CPI. These indexes have 
sales taxes removed from them since by defini- 
tion retail trade excludes these taxes. Total 
retail trade in constant dollars is obtained 
by adding up these constant dollar commodity 
values. The result, which is an approximate 
total sales in constant dollars, is divided 
into the current dollar estimate to yield an 
"implicit" price deflator. 
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l'enquéte. Les domaines peuvent étre diffé- 
rents de la strate d'échantillonnage initiale 
lorsque la taille, la branche d'activité ou 
l'emplacement des unités représentées par les 
enregistrements ont subi des modifications. 
Les changements de classification se répercu- 


tent immédiatement sur les estimations et ne 
s'accumulent pas avec le temps. 
Les comparaisons d'une période a _ l'autre 


peuvent traduire des facteurs autres qu'une 
tendance générale des ventes, par exemple la 
modification de l'échantillon et la reclassi- 
fication des firmes @échantillonnées 4 d'autres 
groupes commerciaux. Il faut donc les utiliser 
avec prudence. 

Estimations pour les entreprises n'‘ayant pas 
de salariés 


Les entreprises n'ayant pas de salariés ne 
sont pas représentées dans la partie non inté- 


gorée de la BDRC. Elles ne constituent que 22 
environ de l'ensemble du commerce de détail 
mais leur importance varie considérablement 


selon le groupe de commerce et la région. Les 
estimations de l'enquéte sont complétées par 
des estimations pour les entreprises n'‘ayant 
pas de salariés, qui ont été calculées 4 par- 
tir des données fiscales de 1984 4 1987. Ily 
a environ 30,000 entreprises de détail non 
constituées en société exploitées par leur 
propriétaire au Canada. 


Estimations en dollars constants 


La valeur du commerce de détail se calcule de 
deux maniéres: soit en incluant, soit § en ex- 
cluant les effets de changement de prix sur 
les ventes. La premiéGre mesure s'appelle “com- 


merce de détail en dollars courants" et la 
seconde "commerce de détail en dollars cons- 
tants". En théorie, la méthode de calcul pour 


la premiéGre de ces deux mesures est la somma- 
tion dela valeur de chaque bien vendu par 
chaque’ point de vente au détail. En contre- 
partie, la méthode de calcul pour la _ seconde 
mesure est la sommation de ces mémes' biens, 
mais tout en s'assurant que les’ prix utilisés 
se situent tous sur une méme base de référence 
(p.e.: année 1986). 


Il n'existe présentement, aucune estimation 
des valeurs en dollars courants du commerce de 
détail par produits. Ces approximations’ sont 
calculées principalement en ajustant les ré- 
sultats de l'enquéte des marchandises vendues 
au détail de 1989 pour les rendre cohérents 
avec les balances des produits de la_ plus 
récente version des tableaux d'entrées-sor- 
ties. Ces valeurs sont divisées par l'indice 
des prix le plus approprié, provenant pres- 
qu'exclusivement de l'IPC. Ces indices ex- 
cluent les taxes de vente car, par définition, 
le commerce de détail n'en tient pas compte. 
Donc la valeur totale du commerce de détail en 
dollars constants, est obtenue par 1l'addition 
des valeurs de tous les biens en dollars cons- 
tants. Le résultat, qui est une approximation 
des ventes totales en dollars’ contants, est 
divisé par l'estimation en dollars courants, 
pour ainsi produire un indice implicite de 
dégonflement. 
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APPENDIX III 
Data Reliability 


The statistics in this publication are esti- 
mates derived from a sample survey and, as 
such, can be subject to errors. The following 
material is provided to assist the reader in 
the interpretation of the estimates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey are 
subject to a number of kinds of errors. These 
errors canbe broken down into two major 
types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observa- 
tions are made only on a sample and not on the 
entire population. The sampling error depends 
on factors such as the size of the’ sample, 
variability in the population, sampling design 
and method of estimation. For example, for a 
given sample size, the sampling error will de- 
pend on the stratification procedure employed, 
allocation of the sample, choice of the sam- 
pling units and method of selection. (Further, 
even for the same sampling design, we can make 
different calculations to arrive at the most 
efficient estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is made 
about the entire population covered by the 
survey on the basis of data obtained from only 
a part of the population, the results are 
likely to be different than if a complete cen- 
sus was taken under the same general survey 
conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling er- 
ror can be measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or 
a complete census of the population is taken. 
Non-sampling errors can be attributed to one 
or more of the following sources: 


result from 
coverage of 


Coverage error. This error can 
incomplete listing and inadequate 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questisnnaire design and the’ characteris- 
tics of the question, inability or unwilling- 
ness of the respondent to provide correct in- 
formation, misinterpretation of the questions 
because of definitional difficulties and dif- 
ferent tendencies of different interviewers 
in explaining questions or interpreting re- 
sponses. 


APPENDICE III 
Fiabilité des données 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par é6échantillonnage qui ris- 


quent, par conséquent, d'étre entachées d'er- 
reurs. La section qui suit vise a faciliter, 
pour le lecteur, l'interprétation des estima- 


tions qui sont publiées. 
Erreurs d"échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes Aa 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a l'échantillonnage et celles qui ne le 
sont pas. 


Erreurs d*"échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les ob- 
servations portent uniquement sur un échantil- 
lon, et non sur l'ensemble de la_ population. 
L'erreur dépend de facteurs tels que la taille 
de l'échantillon, la variabilité de la popula- 
tion, le plan de sondage et la méthode d'esti- 
mation. Pour une taille donnée d'échantillon, 
par exemple, l'erreur d'échantillonnage' sera 
fonction de la méthode de stratification adop- 
tée, de l'attribution de Il'échantillon, du 
choix des unités sondées et de la méthode de 
sélection. (On peut méme, dans le cadre d'un 
seul plan de sondage, effectuer plusieurs cal- 
culs pour arriver a la méthode d'estimation la 
plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une 
population a partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront proba- 
blement différents de ceux qu'on aurait obte- 
nus en recensant toute la population dans les 
mémes conditions. La principale caractéristi- 
que des sondages probabilistes, c'est que 
l'erreur d'échantillonnage peut étre directe- 
ment mesurée a partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées a 1'*échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les re- 
censements que dans les enquétes par échantil- 
lonnage. Elles sont dues 4 un ou plusieurs 
facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l*enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une cou- 
verture insuffisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribua- 
ble A la conception du questionnaire et = aux 
caractéristiques de la question, a l'incapaci- 
té ou au refus de l'tenquété de fournir des 
renseignements exacts, a l'interprétation fau- 
tive des questions due a des problémes d'ordre 
sémantique, ou aux variations, d'un intervie- 
wer a l'autre, dans l'explication des ques- 
tions ou dans l'interprétation des réponses. 


T_T 
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Non-response error. Some respondents may re- 
fuse to answer questions, some may be unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding units 
can be imputed using the data from responding 
units or some earlier data on the non-respon- 
ding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is 
very much dependent on any characteristic dif- 
ferences between the respondent group and the 
non-respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the re- 
sponse rate and attempts are therefore made to 
obtain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing such 
as coding, data entry, verification, editing, 
weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors re- 
quire control at the level at which their 
presence does not impair the use and interpre- 
tation of final results. With regard to the 
estimates of this publication, all attempts 
have been made to minimize the non-sampling 
errorss units have been defined in a most pre- 
cise manner and the most up-to-date listings 
have been used; the questionnaires used in the 
survey have been carefully designed to mini- 
mize different interpretations (interviewers 
have been instructed to ask the questions as 
printed on the questionnaires); detailed ac- 
ceptance testing has been carried out for the 
different stages of editing and processing; 
every possible effort has been made to reduce 
the non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is. one of a 
large number of all possible samples of the 
same size that could have been’ selected using 
the same sample design under the same general 
conditions. If it was possible that each one 
of these samples could be’ surveyed under es- 
sentially the same conditions, with an esti- 
mate calculated from each sample, it would be 
expected that the sample estimates would dif- 
fer from each other. The average estimate de- 
rived from all these possible sample estimates 
is termed the expected value. The expected 
value can also be expressed as the value which 
would be obtained if a census enumeration was 
taken under identical conditions of collection 
and processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 
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La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapa- 
bles ou encore répondent trop tard. Les don- 
nées relatives aux non-répondants peuvent étre 
imputées a partir des chiffres fournis par les 
répondants ou a l'aide des statistiques anté- 
rieures sur les non-répondants, lorsque cel- 
les-ci existent. On ne connait généralement 
pas avec précision l'importance de _ 1'erreur 
d'imputations celle-ci varie beaucoup'§ selon 
les caractéristiques qui distinguent les ré- 
pondants des non-répondants. Comme ce type 
d'erreur prend habituellement de l'ampleur 4 
mesure que diminue le taux de réponse, on 
s'efforce d'obtenir le meilleur taux de répon- 
se possible. 


Le traitement. 
des diverses étapes du traitement, 
le codage, l'entrée, la vérification, 
dération et la totalisation, etc. 


L'erreur peut se produire lors 
telles que 
la pon- 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liéges A l'échantillonnage. De plus, il faut 
les cerner A un niveau out elles ne nuisent pas 
a l'utilisation ou 4a 1l'interprétation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du 
présent bulletin, tout a 6été mis en oeuvre 
afin de minimiser les erreurs non liées a 1'é- 
chantillonnage. Ainsi, les unités ont été dé- 
finies avec beaucoup de précision, au moyen 
des listes les plus a jours; les questionnaires 
ont été congcus avec soin afin de réduire au 
minimum les différentes interprétations possi- 


bles (an a demandé aux interviewers de poser 
les questions telles qu'elles figurent aux 
questionnaires); les diverses étapes de véri- 


fication et de traitement ont fait l'objet de 
contréles d'acceptation détailléss on n‘a ab- 
solument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient fai- 
bles. 


Evaluation de l'erreur d*échantillonnage et de 
l'erreur non lige a 1'échantillonnage 


Evaluation de l'"erreur d'"échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présen- 
te enquéte est un des nombreux échantillons de 
méme taille qui auraient pu étre choisis selon 
le méme plan et les m@émes conditions. Si cha- 
que é6échantillon pouvait faire l'objet d'une 
enquéte menée essentiellement dans les mémes 
conditions, il faudrait s'attendre A ce que 
l'estimation calculée varie d'un échantillon a 
l'autre. On nomme valeur probable 1'estima- 
tion moyenne obtenue de tous les échantillons 
possibles. Autrement dit, la valeur probable 
est celle qu'on obtiendrait en recensant toute 


la population dans des conditions identiques 
de collecte et de traitement. Une estimation 
calculée 4 partir d'une enquéte par échantil- 


lonnage est dite précise lorsqu'elle s'ap- 


proche de la valeur probable. 


Commerce de détail, juillet 1993 
Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based ona_ probability 
sample, the variability of the sample estimate 
with respect to its expected value can be mea- 
sured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is 
defined as the average, over all possible sam- 
ples, of the squared difference of the esti- 
mate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance of 
the sample estimate are derived, other mea- 
sures of precision can be calculated. For ex- 
ample, the standard error, defined as_ the 
square root of the variance, is a _ measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation , defined as the 
standard error divided by the sample estimate, 
is a measure of precision in relative terms. 
For comparison purposes one may more readily 
compare the sampling error of one estimate to 
the sampling error of another estimate through 
the use of the coefficient of variation. 


In this publication, the coefficient of 
variation is used to measure the sampling er- 
ror of the estimates. However, since the coef- 
ficient of variation published for this survey 
is calculated from the responses of individual 
units, it also measures some non-sampling er- 
ror. 


The formula used to calculate the published 
coefficients of variation in Table 3 is: 


SCX) 
CV(X)= 
x 
where X denotes the estimate and S(X) denotes 
the standard error of X. 
In this. bulletin, the error of X is 
expressed as a percentage. 
Confidence intervals’ can be constructed 


around the estimate using the estimate and the 
coefficient of variation. Thus, for our sam- 
ple, it is possible to state with a given lev- 
el of confidence that the expected value 
will fall within the confidence interval con- 
struted around the estimate. For example, if 
an estimate of $12,000,000 has a coefficient 
of variation of 10%, the standard error will 
be $1,200,000 or the estimate multiplied by 
the coefficient of variation. It can then be 
stated with 68% confidence that the expected 
value will fall within the interval whose 
length equals the standard deviation about 
the estimate, i.e., between $10,800,000 and 
$13,200,000. Or, it can be stated with 952 
confidence that the expected value will fall 
within the interval whose length equals two 
standard deviations about the estimate, i.e., 
between $9,600,000 and $14,400,000. 


Or, les estimations fondées sur un échantil- 
lon peuvent ne pas correspondre a la_ valeur 
probable. Cependant, comme les estimations 
proviennent d'un échantillon probabiliste, il 
est possible d'en mesurer la variabilité par 
rapport Aa leur valeur probable. Ainsi, la va- 
riance d'une estimation, qui en mesure la pré- 
cision, se définit comme la moyenne,  parmi 
tous les 6échantillons possibles, des carrés de 
la différence entre l'estimation et la valeur 
probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la 
précision autrement. Par exemple, I1*"erreur- 
type, soit la racine carrée de la _ variance, 
mesure l'erreur d'échantillonnage dans la méme 
unité que l'estimation (en dollars, notam- 
ment). Autrement dit, l'erreur-type mesure la 
précision en termes absolus. Par contre, le 
coefficient de variation , c'est-a-dire l'er- 
reur-type divisée par l'estimation, mesure la 
précision en termes relatifs. Ainsi, l'emploi 
du coefficient de variation facilite la compa- 
raison de l'erreur d'échantillonnage de deux 
estimations. 


Dans cette publication, on utilise le coef- 
ficient de variation pour évaluer 1'erreur 
d'échantillonnage des estimations. Cependant, 
puisque le coefficient de variation publié 
pour cette enquéte est calculé 4 partir des 
réponses des unités, il mesure aussi une cer- 
taine erreur non liée a 1l'échantillonnage. 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau 3 


SCX) 


x 


CV(X) = 


dans laquelle X est l'estimation et S(X) est 


l'écart-type de X. 


L'erreur de X est 
dans ce bulletin. 


exprimée en pourcentage 


coefficient de variation 
nous permettent de construire des intervalles 
de confiance autour de l'estimation. Ainsi, 
pour notre 6chantillon, on peut affirmer qu'a- 
vec une confiance donnée, la valeur’ probable 
est comprise dans l'intervalle de confiance 
construit autour de l'estimation. Par exemple, 
si le coefficient de variation d'une estima- 
tion de $12,000,000 est @égal A 10%, I1l'écart- 
type sera de $1,200,000, soit l'estimation 
multipliée par le coefficient de variation. 
Alors, on peut affirmer avec une confiance de 
68% que la valeur probable sera contenue dans 
l'intervalle d'une longueur égale a un écart- 
type autour de l'estimation, soit entre 
$10,800,000 et $13,200,000. Ou encore, on peut 
affirmer avec une confiance de 95% que la_ va- 
leur probable sera contenue dans l'intervalle 
d'une longueur de deux écart-types autour de 
l'estimation, soit entre $9,600,000 et 
$14,400,000, 


L'estimation et le 


ae 
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Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value is 
desired, we cannot assume that the exact value 
of every unit in the population or sample can 
be obtained and processed without error. Any 
difference between the expected value and _ the 
exact population value is termed the bias. 
Systematic biases in the data cannot be mea- 
sured by the probability measures of sampling 
error as previously described. The accuracy of 
a survey estimate is determined by the joint 
effect of sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating 
these errors, the response fractions are given 
in Table 3. The response fraction, which is 
a measure of the data response rate, is the 
proportion of the sales estimate which is 
based upon reported data. For example, a cell 
with a sample of 20 units in which five re- 
spond for a particular month would have a_re- 
sponse rate of 25%. If these five reporting 
units represented $8 million out of a_ total 
estimate of $10 million, the response fraction 
would be 802%. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The measure of non-response error as well as 
the coefficient of variation must be consid- 
ered jointly to have an overview of the quali- 
ty of the estimates. The lower the coefficient 
of variation and the higher the response frac- 
tion, the better will be the published es- 
timate. 
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Evaluation de l*erreur non liée a l1'"échantil- 
lonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux aA déterminer la 
valeur exacte de l'ensemble. L'estimation est 
dite précise si elle se rapproche de cette 
valeur. Bien qu'il s'agisse d'une valeur sou- 
haitable, il n'est pas réaliste de supposer 
que la valeur exacte de chaque unité de l'en- 
semble ou de l'échantillon peut étre obtenue 
et traitée sans erreur. La différence entre la 
valeur probable et la valeur exacte de 1l'en- 
semble s'appelle le biais On ne peut calcu- 
ler les biais systématiques des données en re- 
courant aux mesures de probabilité de l'erreur 
d'échantillonnage décrites plus haut. La pré- 
cision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugué des erreurs d'échantillonnage 
et des erreurs non liées 4a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liée 4a _ 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur due &@ la non-réponse. Le 
tableau 3 présente les fractions de réponse 
afin d'aider l'utilisateur 4 @évaluer ce genre 
d'erreur. La fraction de réponse est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la _ pro- 
portion de l'estimation de l'échantillon qui 
est fondée sur des données déclarées. Par 
exemple, le taux de réponse d'une cellule com- 
portant un échantillon de 20 unités dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 
25%. Cependant, si les cinq unités déclarantes 
représentent $8 millions sur l'estimation glo- 
bale de $10 millions, la fraction de réponse 
s'éléverait a 802. 

Interprétation simultanée des mesures d‘erreur 


Il faut tenir compte simultanément de la 
mesure d'erreurs non liées a 1'échantillonnage 
ainsi que du coefficient de variation pour 
avoir un apercu de la qualité des estimations. 
Plus le coefficient de variation sera bas et 
que la fraction de réponse sera Glevée, meil- 
leure sera l'estimation publiée. 
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APPENDIX IV 
Seasonal Adjustment 


Economic time series contain the elements 
essential to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time"(1). In using time series to observe eco- 
nomic activity, economists and statisticians 
have identified four characteristic behav- 
ioural components: the long-term movement = or 
trend, the cycle, the seasonal variations and 
the irregular fluctuations. These movements 
are caused by various economic, climate re- 
lated or institutional factors. The seasonal 
variations occur periodically on a more or 
less regular basis over the course of the year 
as a result of seasonal changes in weather, 
statutory holidays and other events which oc- 
cur at fairly regular intervals and thus’ have 
a significant impact on the rate of economic 
activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic  phe- 
nomenon and producing forecasts of superior 
quality, Statistics Canada uses the X-11-ARIMA 
seasonal adjustment method(2) to seasonally 
adjust its time series. This method minimizes 
the impact of seasonal variations on the _ se- 
ries and essentially consists of adding one 
year of estimated raw data to the end of the 
original series before it is seasonally ad- 
justed per se. The estimated data are derived 
from forecasts using ARIMA (Autoregressive In- 
tegrated Moving Average) models of the Box- 
Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program uses 
primarily a ratio-to-moving average method to 
smooth the modified series and obtain a_ pre- 
liminary estimate of the trend-cycle, to cal- 
culate the ratios of the original series (fit- 
ted) to the estimates of the trend-cycle and 
to estimate the seasonal factors from these 
ratios. The final seasonal factors are _ pro- 
duced only after these operations have been 
repeated several times. These procedures, used 
to determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted data, 
are, executed every month. This approach en- 


iA Note ‘on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statistical 
Review, August 1974. 


2 For further information see the X-11-ARIMA 
Seasonal Adjustment Method, by Estella Bee 
Dagum, Statistics Canada,Catalogue 12-564E, 
Occasional. 


APPENDICE IV 
Désaisonnalisation 

Les séries Géconomiques temporelles ou chro- 
nologiques comportent les éléments essentiels 
a la description, l'explication et la prévi- 
sion du comportement d'un’ phénoméne' économi- 
que. "Ce sont des dossiers statistiques de 
l'évolution des processus économiques dans le 
temps"(1).  L'observation par les économistes 
et les statisticiens de l'activité 6économique 
a l'aide des séries temporelles a donc permis 
de distinguer quatre composantes' principales 
du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. 
Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit Gconomiques, climatiques ou 
institutionnels. Les variations saisonniéres 
sont les fluctuations périodiques plus ou 
moins réguliéres qui se produisent au cours 
d'une année en raison du cycle météorologique 
normal, des congés fixes et d'autres événe- 
ments qui se répéetent a intervalles avec une 
certaine régularité pour influencer de _ facgon 
significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne écono- 
mique et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries tempo- 
relles au moyen de la méthode de désaisonnali- 
sation X-11-ARMMI(2) afin de justement minimi- 
ser l'impact des variations saisonniéres sur 
les séries. Cette technique consiste essen- 
tiellement A ajouter les estimations d'une 
année de données brutes a l'extrémité de la 
série initiale avant de procéder 4 la désai- 
sonnalisation proprement dite. Les données 
estimatives proviennent d'extrapolations pros- 
pectives réalisées par des modéles ARMMI (mo- 
déles autorégressifs 4 moyennes mobiles inté- 
grées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel A la méthode de rapport aux 
moyennes mobiles pour effectuer le lissage de 
la série modifiée et obtenir une estimation 
provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la série initiale (ajustée) aux 
estimations de la tendance-cycle, et estimer 
les facteurs saisonniers A partir de ces dits 
rapports. Les facteurs saisonniers définitifs 
ne sont produits que lorsque ces opérations 
ont été exécutées a plusieurs reprises. Ces 
étapes déterminant les facteurs saisonniers 
nécessaires au calcul des données désaisonna- 


1 La désaisonnalisation des séries temporelles 
Economiques: quelques remarquess tiré de la 
Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

2 Pour de plus amples’ informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
no 12-564F au catalogue, hors série. 


I 


Retail Trade, July 1993 Commerce de détail, juillet 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


sures that the estimated seasonal factors are 
derived from an unadjusted series which in- 
cludes all the available information about the 
series, i.e., the current month's unadjusted 
data as well as the previous month's’ revised 
unadjusted data. 


While seasonal adjustment permits a better 
understanding of the underlying trend-cycle of 
a series, the seasonally-adjusted series still 
contains an irregular component. Slight month- 
to-month variations in the seasonally adjusted 
series may be simple irregular movements; to 
get a better idea of the underlying trend; 
users should examine several months of the 
seasonally adjusted series. 


The Canada seasonally adjusted total is de- 
rived "indirectly" by the summation of the in- 
dividually seasonally adjusted kinds of busi- 
ness. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates 


Seasonally adjusted constant dollar estimates 
are obtained by deflating the current dollar 
seasonally adjusted data by an implicit price 
index supplied by the National Accounts and 
Environment Division. The total constant dol- 
lar seasonally adjusted estimates are derived 


by employing the indirect seasonal adjustment 
method. 
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lisées finales sont exécutées A chaque mois. 
Cette approche garantit que la série non-dé- 
saisonnalisée, A partir de laquelle sont cal- 
culées les estimations des facteurs saison- 
niers, inclut toutes les données les plus ré- 
centes relativement a ladite sé@rie, c.-a-d., 
les données qui portent sur le mois courant et 
les données révisées du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamenta- 
le d'une série, la série désaisonnalisée n'‘en 
contient pas moins une composante irréguliére. 
De légéres variations d'un mois a l'autre dans 
la série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, 
les utilisateurs doivent donc examiner les 
séries désaisonnalisées d'un certain nombre de 
mois. 


Le total désaisonnalisé au niveau du Canada 
est dérivé de "facgon indirecte" en faisant la 
somme des genres de commerce désaisonnalisés 
séparément au préalable. 
en dollars 


Estimation désaisonnalisées cons- 


tants 


estimations désaisonnalisées en dollars 
constants sont obtenues en dégonflant les 
données désaisonnalisées en dollars courants 
au moyen d'un indice implicite de prix fourni 
par la Division des Comptes Nationaux et de 
l'Environnement. Les estimations totales dé- 
saisonnalisées en dollars constants étaient 
obtenues par l'emploi de la méthode de désai- 
sonnalisation indirecte. 


Les 
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APPENDIX V 
TRADE GROUP COVERAGE 
010 Supermarkets and Grocery Stores 


6011 Supermarkets 
6012 Grocery stores (except supermarkets) 


020 All Other Food Stores 

6013 Bakery products stores 
6014 Candy and nut stores 

and vegetable stores 


6016 Meat markets 
6019 Other specialty food stores, n.e.c. 


030 Drugs and Patent Medicine Stores 


6031 Pharmacies. _ ! . 
6032 Patent medicine and toiletries stores 
040 Shoe Stores 

6111 Shoe stores 

050 Men's Clothing Stores 

6121 Men's clothing stores 

060 Women's Clothing Stores 

6131 Women's clothing stores 

070 Other Clothing Stores 

6141 Children's clothing stores 
6142 Fur goods stores 

6149 Other clothing stores,» n.e.c. 


6151 Fabric and yarn stores 


080 Household Furniture and Appliance 
Stores 


6211 Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 


6212 Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 


6213 Furniture refinishing and repair shops 
6221 ayy saree > television, radio and stereo 
stores 


6222 Television, radio and stereo stores 


6223 Appliance, television, radio and stereo 
repair shops 


090 Household Furnishings Stores 


6231 Floor covering stores 
6232 pEpbely stores ; 
6239 Other household furnishings stores 


100 Motor Vehicle and Recreational Vehicle 
Dealers 


6311 Automobile (new) dealers 
6312 Automobile (used) dealers 
6321 Motor home and travel trailer dealers 


6322 Boats, outboard motors and boating 
accessuries dealers : 
6323 Motorcycle and snowmobile dealers 


6329 Other recreational vehicle dealers 


APPENDICE V 
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 

6011 
6012 
020 

6013 
6014 
6015 


6016 
6019 


030 


6031 
6032 
040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 
6141 
6142 
6149 
6151 


080 
6211 
6212 


6213 
6221 
6222 
6223 


090 

6231 
6232 
6239 
100 

6311 
6312 
6321 
6322 
6323 


6329 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 


Supermarchés d'alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d'*alimentation 


Boulanger ies-patisseries 
Confiseries et magasins de noix 
Magasins de fruits et légumes 
Marchés de viande 

Autres magasins d'alimentation 
spécialiseés, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 


Pharmacies : F 
Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins de meubles de maison , 
(avec appareils ménagers et accessoires 
d'ameublement) i 

Magasins de meubles de maison ‘ 
(sans appareils ménagers ni accessoires 
d'ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 
Magasins d'appareils ménagers, de postes 
de télévision et de radio et d'appareils 
stéréophoniques oe 

Magasins de postes de télévision et de 
Katie et d'appareils Stat esphonrauce 
Ateliers de réparation d'appareils 
ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 


Magasins d’accessoires d*ameublement 


Magasins de revétements de sol 
Magasins de tentures ‘ 
Autres magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Concessionnaires d'automobiles neuves | 
Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 
Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
ord et d'acessoires pour bateaux 
Marchands de motocyclettes et de 
motoneiges ; 
Autres marchands de véhicules de loisir 


nasi eeraeentianialistiisiinptEinnntianEsto=eeeen a —————eeEeEeEeEeEeEeEe———eEeEEEEEEEEEeEeEGEeEeEeEeE—ee 
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110 Gasoline Service Stations 110 Stations-service 


6331 Gasoline service stations 6331 Stations-service 
120 Automotive Parts, Accessories and 120 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
Services véhicules automobiles et services 
6341 Home and auto supply stores 6341 Magasins de fournitures pour la maison et 
j our l'automobile 
6342 Tire, battery, parts and accessories 6342 Magasins de pneus, d'accumulateurs, de 
stores pieces et d'accessoires _ 
6351 Garages (general repairs) 6351 Garages (réparations générales) : 
6352 Paint and body repair shops 6352 Ateliers de peinture et de carosserie 
6353 Muffler replacement shops 6353 Ateliers de remplacement de silencieux 
6354 Motor vehicle glass replacement shops 6354 Ateliers de remplacement de glaces pour 
: é véhicules automobiles 
6355 Motor vehicle transmission repair and 6355 Ateliers de réparation et de 
replacement shops remplacement de boites de vitesse de 
véhicules automobiles ; 
6359 Other motor vehicle repair shops 6359 Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 
6391 Car washes 6391 Lave-autos _ AD 
6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 6399 Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 
130 General Merchandise Stores 130 Magasins de marchandises diverses 
6411 Department stores 6411 Magasins a rayons 
6412 General stores f 6412 Ragaenns généraux , ; 
6413 Other yopenst merchandise stores 6413 Autres magasins de marchandises diverses 
(variety and general merchandise stores) (bazars et magasins de marchandises 
diverses) 
140 Other Semi-Durable Goods Stores 140 Autres magasins de produits semi-durables 
6511 Book and stationery stores 6511 Librairies et papeteries 
6521 Florist shops 6521 Fleuristes | , 
6522 Lawn and garden centres 6522 Centres de jardinage 
6531 Hardware stores 6531 Quincailleries_ y 
6532 Paint, glass and wallpaper stores 6532 Magasins de peinture, de vitre et de 
ponker peint_ i 
6581 Toy and hobby stores 6581 fet ph de jouets et d'articles de 
oisir 
6582 Gift, novelty and souvenir stores 6582 Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 
150 Other Durable Goods Stores 150 Autres magasins de produits durables 
6541 Sporting goods stores 6541 Magasins d'articles de sport 
6542 Bicycle shops 6542 Magasins de bicyclettes : 
6551 Musical instrument stores 6551 Magasins d'instruments de musique 
6552 Record and tape stores 6552 Magasins de disques et de bandes 
magnétiques 
6561 Jewellery stores . 6561 Bijouteries 4 
6562 Watch and jewellery repair shops 6562 Due ear ee réparation de montres et de 
; 1joux z a 
6571 Camera and photographic supply stores 6571 Magasins d'appareils et de founitures 
photographiques 
160 Other Retail Stores 160 Autres magasins de vente au détail 
6021 Liquor stores 6021 Magasins de spiritueux 
6022 Wine stores 6022 Magasins de vin 
6023 Beer stores 4 6023 Magasins de biére J : 
6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 6591 Magasins de marchandises d'occasion, 
n.c.a, 
6592 Opticians' shops “ 6592 Opticiens ; 
6593 Art galleries and artists' supply stores 6593 Galeries d'art et magasins de 
fournitures peut artistes : ; 
6594 Luggage and leather goods stores 6594 Magasins de bagages et de maroquinerie 
6595 Monument and tombstone dealers 6595 Magasins de monuments funéraires et de 
ierres tombales : 
6596 Pet stores 6596 Magasins d'animaux de maison. 
6597 Coin and stamp dealers 6597 parenends de piéces de monnaie et de 
imbres 
6598 Mobile home dealers 6598 Marchands de maisons mobiles ; 
6599 Other retail stores, n.e.c. 6599 Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 
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Panadas 
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The structure of Canada’s economy can seem 
difficult to understand. What do we produce? 
How do we produce if? Who buys it, 
and who sells it? Statistics Canada’s 
new publication, the GUIDE TO THE 
INCOME AND EXPENDITURE ACCOUNTS, 
addresses these puzzling issues and 
explains how the Income and Expendi- 
fure Accounts (IEA) will enrich your 
understanding of our economic 
system. 


At the centre of macroeconomic analysis and policy-making 
in Canada, the IEA show how various groups like house- 
holds, businesses and governments raise revenue and 
expend it to purchase goods and services. Together the 

IEA afford an opportunity to assess the performance of the 
national and provincial economies. 

Developed for both economic specialists and general users, the Guide is _ 
the first in a series that will fully document Canada’s system of national and 
provincial accounts. In four concise chapters, the Guide examines a compre- 
hensive range of topics, including: 

* Who uses the IEA and for what purposes 

The role of the IEA within Canada’s System of National Accounts (SNA) 
The impact of the Historical Revision of 1986 

Why GDP, rather than GNP, is the central aggregate of the system 

The significance of the Sector Accounts to understanding how a modern 
economy functions 

* The importance of Constant Price Estimates to both the IEA 

and the SNA 
* How the GDP estimates are calculated 
* How the quality and reliability of the IEA estimates are assessed 

The Guide also presents dozens of tables to clearly illustrate theoretical 
examples and to help you fully understand technical aspects of the IEA. 


For business strategists, students, economic analysts and current users of SNA 
data, the Guide is a must. Order the Guide to the Income and Expenditure Accounts 
(Cat.# 13-603E, No.1) for only $35 in Canada, US$42 in the United States and US$49 
/ in other countries. Call toll-free 1-800-267-6677 and use your Visa or MasterCard, 
fax your order to 1-613-951-1584, or write to: 

Publication Sales, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario KIA OT6 


La structure de Il’économie canadienne peut 
sembler difficile a comprendre. Que 
produisons-nous? Comment produisons-nous? 
Qui achétfe notre production et qui la vend? La 
nouvelle publication de Statistique Canada, 
GUIDE DES COMPTES DES REVENUS ET DEPENSES, 
répond 4@ ces questions difficiles ef explique 
comment les comptes des revenus ef dépenses 
(CRD) vous aideront @ mieux comprendre notre 
systéme économique. 


Les CRD se trouvent au coeur de |’analyse macroéconomique et des prises de 
décisions au Canada et montrent comment différents groupes, tels que les 
ménages, les entreprises et les administrations, se procurent leurs recettes et 
les dépensent en biens et en services. Ils permettent ainsi d’évaluer les 
résultats des économies nationale et provinciales. 

Destiné aux spécialistes de l'économie comme au grand public, ce Guide 
est le premier ouvrage d’une série qui traite a fond du systéme de comptabilité 
nationale du Canada et des provinces. En quatre chapitres concis, le Guide 
aborde un éventail complet de sujets, dont : 
¢ L’identification des personnes qui utilisent les CRD 

et dans quels buts 
¢ Le réle des CRD dans le systeme de comptabilité nationale 

du Canada (SCN) 
¢ Lincidence de la révision historique de 1986 
¢ Le remplacement du PNB par le PIB 

e Liimportance des comptes sectoriels pour 
comprendre le fonctionnement d’une économie 
moderne 
¢ Limportance des estimations en prix constants pour 
les CRD et le SCN 
¢ Le calcul des estimations du PIB 
¢ L’évaluation de la qualité et de la fiabilité des 
estimations des CRD 
Le Guide contient également des dizaines de tableaux afin 
d’illustrer clairement des exemples théoriques et de vous aider 
a4 comprendre parfaitement les aspects techniques 
des CRD. 
Pour les stratégistes des entreprises, les étudiants, les analystes de 
l'économie et les utilisateurs actuels des données du SCN, le Guide est 
une lecture qui s’impose. Commandez le Guide des comptes des 
revenus et dépenses ( N° 13-603F, N°1 au catalogue) pour 35 $ seulement 
au Canada, 42 $ US aux Etats-Unis et 49 $ US dans les autres pays. Composez sans 


frais le 1-800-267-6677 et utilisez votre carte VISA ou 
MasterCard, télécopiez votre commande au 
1-613-951-1584, ou écrivez a : 
Vente des publications, Statistique Canada, 
| | 
(| [' 


Ottawa, (Ontario) K1A OT6 
BERRRRRRRRRRRRRRE 


DID YOU SAVIEZ- 
KNOW... VOUS... 


THAT CANADIAN _| QUE LES EXPORTATIONS 
EXPORTS OF (5 _ | CANADIENNES 
NATURAL GAS fii DE GAZ NATUREL 

IN 1990 WERE | 

80% HIGHER | 

THAN IN 1980? 


ey —— 
Dp ue to the unpredictable nature of the energy industry, many - 

reference publications are outdated by the time they’re 
published. Not this one! With the certainty of change in the energy périmées lorsqu’elles p 


picture, you need a source that remains current and complete. énergie est en consta 


The Energy Statistics Handbook is the most complete source of 
detailed information on the energy field. This Eeation is designed 
to work for you! Your subscription i judes: 


M@ An attractive, easy: -to-use binder - — keep it on your bo 
beside your telephone. 


you to rapidly access the facts you need. 


@ A monthly 200-page update from Statist a that ensure: n 200 pages de Statistique Canada 
your facts are the most recently release for th fapidly changi qu en main les faits les plus récents qui 


sector. sur ce secteur qui change continuellement. 
Data is organized by energy type: total energ' : _€$ données sont classées selon le type d’énergie : l’énergie 
gas, electricity, uranium and coal. Additional sections iclud orice tale, le pétrole, le gaz naturel, |’électricité, l'uranium et le charbon. 


tres sections traitent des prix et des facteurs de conversion. En 

p us d’une information actuelle, vous y trouverez des données 
historiques des dix derniéres années, afin que vous puissiez comparer 
les tendances a travers le temps. 


and conversion factors. Along with up-to-date 
historical data going back 10 years, so you can co par 
time. 


Les cadres, les professionnels de la recherche et du 
ppement et les écologistes utilisent le Guide statistique de 
j@ pour ajouter du poids a leur analyse de !’industrie, leurs 
urs rapports de société. 


Executives, research and development professi 
environmentalists use the Energy Statistics 
to their industry analysis, plans and corpo 


Subscribe to the Energy Statistics Handh és aujourd’hui au Guide statistique de l’énergie! 


Statistique de l’énergie (N° 10-602 au Cat.) coite 300$ 


The Energy Statistics Handbook (Ca I 
360 $ US aux Etats-Unis et 420 $ US dans les autres 


Canada, US$360 in the United States a 


Ecrivez a: 


SOB P Ree 
Write to: 3 - 
Publication Sales 


Statistics Canada 
Ottawa, Ontario K1A OT6. 


Vente des publications 
Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 


lf more convenient, fax your order to (613) 951-1584. Or contact 
your local Statistics Canada Reference Centre listed in this 
publication. 


For faster ordering, call 1-800-267-6677 and use your VISA, 
MasterCard or Purchase Order number. 


Ou encore, télécopiez votre commande au (613) 951-1584. Ou 
communiquez avec le Centre régional de consultation de Statistique 
Canada de votre localité. La liste apparait dans la publication. 


Pour commander plus rapidement, composez le 1-800-267-6677 et 
utilisez votre compte VISA ou MasterCard, ou votre numéro de bon de 
commande. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on CD, diskette, computer 
print-outs, microfiche and microfilm, and magne- 
tic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. 
Direct on line access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inguiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 
951-3551) or to the Statistics Canada reference 
centre in: 


St. John's(1-800-565-7192) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal CZ83'=57/25)) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary CZ9Z-6727) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces 
and territories, ‘for users who reside outside 
the local dialing area of any of the regional 
reference centres. 


Newfoundland, Labrador, 
Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 
Quebec 
Ontario 
Manitoba, Saskatchewan, Alberta 
and Northwest Territories 
British Columbia and Yukon 


1-800-565-7192 
1-800-361-2831 
1-800-263-1136 


1-800-563-7828 
1-800-663-1551 


Telecommunications Device for the 


Hearing Impaired 1-800-363-7629 
Toll Free Order Only Line (Canada 
and United States) 1-800-267-6677 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Marketing Division, Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, KIA OT6. 


TC6TS) S57 207 
Facsimile Number 1(613)951-1584 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
habituelles et spéciales sont offertes. Les données 
sont disponibles sur disque compact, disquette, 
imprimés d'ordinateur, microfiches et microfilms et 
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents 
de référence géographiques sont disponibles pour cer- 
taines sortes de données. L'accés direct a des 
données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme 
d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette 
publication ou de statistiques et services connexes 
doivent étre adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 
951-3551) ou au centre de consultation de Statistique 
Canada a: 


St. John's(1-800-565-7192) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa CJ5l= SiG) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, 
dans toutes les provinces et dans les territoires, 
aux utilisateurs qui habitent a l'extérieur des zones 
de communication locale des centres régionaux de con- 

sultation. ‘ 


Terre-Neuve et Labrador, 
Nouvelle-Ecosse, Nouyveau-Brunswick 
et Ile-du-Prince-Edouard 
Québec 
Ontario 
Manitoba, Saskatchewan, Alberta 
et Territoires du Nord-Ouest 
Colombie-Britannique et Yukon 


1-800-565-7192 
1-800-361-2831 
1=800-263=1136 


1-800-563-7828 
1-800-663=15o7 


Appareils de télécommunications pour 

les malentendants 1-800-363-7629 
Numéro sans frais pour commander 

seulement(Canada et Etats-Unis) 1-800-267-6677 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres 
publications de Statistique Canada aupres des agents 
autorisés et des autres librairies locales, par l'en- 
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou 
en écrivant a la Division du Marketing, Ventes et 
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


NCGS) OS Zia 
Numéro du télécopieur 1(613)951-1584 
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Carte de crédit seulement (973-8018) 
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Note de reconnaissance 


Le succes du systeme statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et la population, les entreprises 
et les administrations canadiennes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonte, il serait 
impossible de produire des statistiques précises 
et actuelles. 


SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 
Se ele F4reis 
-- amount too small to be expressed. 
x confidential to meet secrecy requirements 


of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and 
2420), as well as many other series are 


available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 


ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff 
of Dissemination Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at the Statistics 
Canada offices located across Canada. 

This publication was prepared under the 
direction of: 


® G.W. Andrusiak, Director, Industry Division 


8 B. Nemes, Assistant Director, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


@ B. Thériault, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 


r) S$. Demers, Senior Economist, Retail Trade 
Section, Distributive Trades Sub-division, 
Industry Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


.. nombres indisponibles. 
n'ayant pas lieu de figurer. 

- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 
sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de détail 
(matrice nos 2299, 2398-2417 et 2420), et sur de 
nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 
s'adresser au personnel de CANSIM de la Division 
de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers 
régionaux des bureaux de Statistique Canada situés 
a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


e G.W. Andrusiak, directeur, Division de 


l'industrie 


e B. Nemes, directeur adjoint, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de 
l'industrie 


® B. Thériault, chef, Section du commerce de 
détail, Sous-division des commerces de distri- 
butions, Division de l'industrie 


e  S. Demers, Economiste principale, Section du 
commerce de détail, Sous-division des commerces 
de distributions, Division de l'industrie 


Le papier utilisé dans la présente publication repond aux 
exigences minimales de |’’American National Standard for 
Information Sciences” - “Permanence of Paper for Printed 
Library Materials”, ANSI Z39.48 - 1984. 
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HIGHLIGHTS 


At $16.3 billion, seasonally adjusted retail 
sales increased by a slight 0.3% in August. 
This was the fourth increase in five months. 


Major Components 
(seasonally adjusted sales in current dollars) 


Four of the seven major groups reported 
higher sales in August, resulting in~ slight 
overall growth. In terms of dollar impact, 


the most significant changes were in the Food 
(+1.1%) and Automotive (-0.22%) sectors. 


Food: +1.124 


sector's 1.1% sales increase in 
August followed a 0.2% gain in July and no 
growth in June. Sales by supermarkets = and 
grocery stores rose 1.3% in August, their 
third monthly increase in four months. 


The Food 


Automotive: -0.2Z 


The automotive sector's 0.2% decrease in 
August followed a 1.9% increase in July and a 
1.1% decrease in June. The largest downward 
influence came from a 0.7Z sales drop’ for 
motor vehicle and recreational vehicle dealers 
after a 2.9% increase in July. The number of 
new motor vehicles sold decreased 1.2% in 
August. 


Provinces and Territories 
(seasonally adjusted sales in current dollars) 


Four provinces’ and territories posted sales 
increases in August with gains ranging from 
+#0.6Z in Ontario to +2.9Z% in the Northwest 
Territories. The largest declines were in the 
Yukon (-4.6Z%) and Newfoundland (-1.02). 


FAITS SAILLANTS 


Les ventes désaisonnalisées du commerce de 
détail ont augmenté de 0,32% en aodt pour 
totaliser 16,3 milliards$. C'est la quatriéme 
augmentation au cours des cing derniers mois. 


Principales Composantes 
(ventes désaisonnalisées en dollars courants) 


Des ventes pous éGlevées sont déclarées dans 
quatre des sept groupes majeurs en aoadt 
résultant en une légére croissance générale. 
Par ordre d'importance en dollars, les change- 
ments les plus significatifs sont enregistrés 
par les secteurs des Aliments (+1,1%) et des 
Véhicules automobiles (-0,22). 

Aliments: +1,12 

Les ventes du secteur des Aliments augmentent 
en aodt de 1,1% faisant suite aA une hausse de 
0,2% en juillet et A& aucune croissance en 
juin. Les supermarchés d'alimentation et 
6épiceries enregistrent une augmentation de 
1,3Z% en aoat, leur troisiéme hausse mensuelle 
au cours des quatre derniers mois. 


Véhicules automobiles: -0,22Z 


La diminution de 0,2Z% des ventes du secteur 
des Produits de véhicules automobiles en aodt 
fait suite a un gain de 1;9% en juillet et a 
une baisse de 15,1% en juin. L'influence a la 
baisse la plus importante provient de la 
diminution de 0,7% des ventes des concession- 
naires de véhicules automobiles et récréatifs 
apres le gain de 259% en juillet. Le nombre de 
véhicules automobiles neufs vendus a diminué 
de 1,2% en aodat. 


Provinces et territoires 
(ventes désaisonnalisées en dollars courants) 


Quatre provinces et territoires déclarent une 
hausse des ventes en aoadt, s'échelonnant de 
+0,6% en Ontario a +2,9% dans les Territoires 
du_-_- Nord-Ouest. Le Yukon (-4,6Z) et Terre- 
Neuve (-1,0%) enregistrent les diminutions les 
plus significatives. 
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Trend 
(current dollars) 


rising since 
the monthly 


The retail sales trend has been 
February 1992. Since April 1992, 
increases have ranged between +0.3% and 
+0.52. (The trend smooths irregular month- 
to-month movements that are not sustained over 
a longer period.) 


Year-to-date 
(current dollars) 


Unadjusted, cumulative retail sales for the Les ventes non désaisonnalisées totalisent 
first eight months of 1993 totalled $124.2 124¢,2 milliards$ depuis le début de l'année, 
billion, up 4.72% from the corresponding period en hausse de 4),7Z par rapport aux huit 
in 1992. In July 1993, cumulative sales were premiers mois de l'année derniére. En juillet, 
also 4.7% higher than in the corresponding les ventes cumulatives étaient aussi de 4,72 
period of 1992. plus é6élevées qu'a pareille date l'année 
précédente. 
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Tendance 
(en dollars courants) 


ventes du commerce de détail 
février 1992. 


La tendance des 
continue de progresser depuis 


Les augmentations mensuelles s'échelonnant 
entre +0,3Z% et +0,5% depuis avril 1992. (La 
tendance aplanit les mouvements mensuels 


irréguliers qui ne sont pas maintenus au cours 
d'une longue période. ) 


Cumulatif 
(en dollars courants) 
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Chart 1 Graphique 1 


Retail Sales, Canada Ventes au detail, Canada 
$ billions $ milliards 
20 20 
Seasonally Adjusted 
18 Désaisonnalisées 18 
16 1G 
14 14 
Unadjusted 
12 Non ajustées 12 
10 10 
S J J J} J J A 
1988 1989 1990 1991 1992 1993 
Prior to 1991, data includes Federal Sales Tax. Its * Avant 1991, les données incluent la taxe de vente fédérale. La 
successor, the Goods and Services Tax is not included in taxe sur les produits et services qui lui a succédé n’est pas 
the 1997 and later data. incluse en 1991 et dans les données ultérieures. 
Chart 2 Graphique 2 
Retail Sales - Canada Ventes au detail -— Canada 
ea SRF IN PBI DEI POD GSE 4 DE ERY NR SEGA SGD EF TS SS ES FS ELE A IEE DE IES EEE EEE, ISSR SEES IS SEELEY AD OE ELE ES EEG IES EIB AE SEER IES 
$ billions $ milliards 
16.5 Wes 


16.0 Seasonally adjusted 16.0 
Désaisonnalisees 


15:5 15.5 
15.0 15.0 
Trend! 
Tendance! 
14.5 14.5 
14.0 14.0 
1355 13:5 
S J J J J J A 
1988 1989 1990 1991 1992 1993 
wo a EEE EEE ——EeEeE—E—E———>E————EEE 
Data prior to 1991 have been adjusted to remove the Federal Les données avant 1991 ont été ajustées pour supprimer la taxe 
Sales Tax to be comparable to January 1991 and subsequent de vente fédérale afin qu’elles soient comparables a janvier 1991 
data. et aux données subséquentes. 
’ Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 1 La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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Retail Sales Trends! - Canada, Tendances! des ventes au détail - Canada, 

By Major Group par groupe principal 

ee eer eer errr —————— 

Automotive / Vehicules automobiles Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
5,600 4,300 
5,500 4,200 
4,100 
5,400 
4,000 
5,300 
3,900 
5,100 3,700 
S J J J A S J J J A 
1990 1991 1992 1993 1990 1991 1992 1993 
General Merchandise / Marchandises diverses Clothing / Vétements 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
1,850 1,050 
1,800 1,000 
1,750 950 
1,700 900 
1,650 850 
1,600 800 
1,550 750 
S J J J A 
1990 1991 1992 1993 1990 1991 1992 1993 
Furniture / Meubles Drug / Medicaments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
1,000 1,050 
950 1,000 
900 950 
850 900 
800 850 
750 800 
700 750 
S J J J A S J J J A 
1990 1991 1992 1993 1990 1991 1992 1993 

1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées 

lissees. 

Note: Data prior to 1991 have been adjusted to remove Nota: Les données avant 1991 ont été ajustees pour supprimer 
the Federal Sales Tax to be comparable to la taxe de vente fédérale afin qu’elles soient comparables 
January 1991 and subsequent data. a janvier 1991 et aux données subséquentes. 
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FOR FURTHER READING 
Selected Publications 
from Statistics Canada 
Title 


Department Store Sales and Stocks 
Monthly, Bilingual 


Department Store Sales by Region - 
Advance Release, Monthly, Bilingual 
New Motor Vehicle Sales, Monthly, 
Bilingual 


Retail Chain and Department Stores, 
Annual, Bilingual 


Vending Machine Operators, Annual, 
Bilingual 


Direct Selling in Canada, Annual, 
Bilingual 


Campus Bookstores, Annual, Bilingual 
Annual Retail Trade, Annual, Bilingual 


Market Research Handbook, Annual, 
Bilingual 


Retail Commodity Survey, Occasional, 
Bilingual 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada 
only telephone 1-800-267-6677. When 


ordering by telephone or facsimile 
written confirmation is not required. 
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LECTURES SUGGEREES 

Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 

Titre 


Ventes et stocks des grands magasins, 
Mensuel, Bilingue 


Ventes des grands magasins par 
région, Rapport provisoire, Mensuel, 
Bilingue 


Ventes de véhicules automobiles neufs, 
Mensuel, Bilingue 


Magasins de détail A succursales et 
les grands magasins, Annuel, Bilingue 


Exploitants de distributeurs 
automatiques, Annuel, Bilingue 


La vente directe au Canada, Annuel, 
Bilingue 


Librairies de campus, Annuel, 
Bilingue 


Commerce de détail annuel, Annuel, 
Bilingue 


Recueil statistique des études de 
marché, Annuel, Bilingue 


Enquéte sur les marchandises vendues 
au détail, Hors série, Bilingue 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-007 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-223 


63-224 


63-541 


Pour obtenir une publication veuillez téléphoner 
au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé- 
copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais,» 


au Canada, composez le 1-800-267-6677. 


Il n'est 


pas nécessaire de nous’ faire parvenir une con- 
firmation pour une commande faite par téléphone 


ou télécopieur. 
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods) 


Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 


All other food stores 


rm 


Drugs and patent medicine stores 


Vw 


& Shoe stores 

5 Men's clothing stores 

6 Women's clothing stores 
7 Other clothing stores 


8 Household furniture and appliance 
stores 


° Household furnishings stores 


10 Motor vehicle and recreational 
wehicle dealers 


ii Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories 
services 


13 General merchandise stores 


14 Other semi-durable goods stores 
15 Other durable goods stores 
16 Other retail stores 


17 Tetal, all stores 


Regions 


18 Newfoundland 

19 Prince Edward Island 
20 Nova Scotia 

21 Nex Brunswick 

22 Quebec 

23 Ontario 

24 Manitoba 

25 Saskatchewan 

26 Alberta 

27 British Columbia 
28 Yukon 


2° Worthwest Territories 


~~ 


Ma 
1998 Cumulatif 


Mal 


millions of dollars - millions de dollars 


3,983.3 


285.6 


1,003.3 


132.4 
142.9 
321.7 
363.1 
696.2 


186.9 
3422.2 


1,221.1 
910.2 


1,745.5 
564.6 


$44.7 


855.1 


16,278.8 


279.8 
71.8 
539.6 
$21.7 
3,996.2 
5,955.5 
554.3 
$78.8 
1,701.9 
2,228.1 
17.0 
34.2 


3,932.3 


289.0 


992.6 


132.1 
145.0 
327.8 
361.4 
706.7 


186.1 
35447.1 


1,204.7 
914.3 


1,735.4 
565.4 


$41.1 


856.2 


16,237.3 


282.6 
72.0 
539.8 
$24.0 
4,010.6 
5,918.0 
555.2 
474.7 
1,708.8 
2,200.6 
17.8 
33.3 


a 


3,923.3 


289.8 


987.8 


130.9 
144.5 
319.0 
349.7 
684.0 


181.3 
3,351.0 


1,214.6 
895.9 


1,744.3 
569.3 


$36.9 


840.5 


16,062.8 


276.2 
69.8 
540.6 
414.5 
3,944.7 
5,866.0 
544.3 
466.8 
1,676.1 
2,213.2 
17.1 
33.5 


3,925.5} 31,448.0 


286.0 


979.1 


132.1 
145.7 
318.0 
347.5 
694.8 


181.0 


2,287.9 


7,832.9 


1,052.9 
1,154.9 
2,517.2 
2,787.3 
5,523.0 


1463.9 


3542¢.0] 26,952.6 


1,200.2 
900.2 


1,748.4 
574.5 


445.3 


844.1 


9,665.5 
7249.2 


14,014.7 
4,544.7 


3,506.2 


6,761.6 


16,146.2/ 128,762.8 


272.3 
68.9 
536.4 
413.2 
3,933.5 
5,967.8 
547.4 
470.3 
1,695.4 
2,190.6 
17.0 
35.5 


2,213.2 

558.0 
4243.9 
3,316.7 
31,565.0 
47 5398.7 
45416.6 
3,762.6 
135445.2 
175439.8 

136.4% 

266.8 
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Change from 
previous mon 


Variation p. r. 
au mois précédent 


Jul 

199 
Juillet 
io 0.2 
-1.2 -0.3 
1.1 0.5 
0.2 On9 
-1.5 0.4 
-1.9 2.8 
0.5 soo 
-1.5 Sok 

0.4 . 
-0.7 “AS, 
1.4 -0.8 
-0.5 2.0 
0.6 -0.5 
-0.1 -0.7 
0.8 1.0 
-0.1 1.9 
0.3 de 2 
-1.0 2 
-0.3 3.1 
-- -0.1 
-0.5 ra aia 
-0.4¢ Leys 
0.6 0.9 
-0.2 2.0 
0.9 1 ey 4 
-0.4 2.0 
i.e -0.6 
=4.6 4.2 
2.9 -0.8 


TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from 
previous month 


Variation p, r. 
au mois précédent 


June 
1993 
Juin 


1.4 
1.4 
0.8 
0.3 
0.3 
=1.7 
-0.6 
=0.7 
=1.1 
1.0 
0.2 
0.1 


Ma 
1993 
Mai 


=11.9 


=-1.2 
0.6 
0.3 
3.8 
-0.1 
=1.1 


Variation par rapport a l'année précédente 


0.1 
5.1 
5.8 
4.6 
6.5 
3.2 
2.2 
7.5 
2.2 
8.0 
-1.8 
FU 


Change from previous year 


July 
1993 


Juillet 


0.4 
6.4 


=1.2 


nm an FHA NO N = 
no = ®2® oOo fF |= OD W 


-0.6 
5.1 
3.6 
5.0 
3.7 
aw A 
4.0 
4.6 
3.9 
9.6 
Que 
is 


Cumulatif 


-0.6 
6.3 
4.7 
5.6 
5.4 
4.2 
4.4 
5.3 
4.4 
9.1 
2.5 
2.3 


Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'alimentation et 
épiceries 


Tous les autres magasins 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de 
médicaments brevetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits 
semi-durables 


Autres magasins de produits 
durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 

I le-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


on nm 


18 
1g 
20 
2) 
rdt'é 
rik 
24 
25 
26 
27 
28 
29 
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TABLE 2. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current 


No. 


a 


C—O a) 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, ali stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 
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i pk 
993 
Aodt 


millions of dollars - millions de dollars 


3,865.7 
287.2 
968.9 
131.2 
115.2 
301.7 
362.5 
687.0 
193.6 

3463.4 


1,307.4 
891.7 


1,660.8 
555.9 
432.6 
878.2 


16,103.1 


286.3 
78.6 
544.9 
427.2 
3,969.1 
5,779.0 
545.4 
472.4 
1,697.7 
2248.6 
19.2 
34.8 


Jul 
199 
Juillet 


4294.9 
* 313.5 
971.8 
123.9 
124.3 
318.4 
321.6 
722.9 
198.6 
3,758.7 


1,324.3 
970.8 


1,620.8 
571.1 
434.6 
977.7 


17,047.7 


300.9 
84.6 
575.8 
454.5 
4260.6 
6,153.5 
568.4 
491.2 
1,771.2 
2,328.2 
21.6 
So 


Sales 
Ventes 
June 


1993 
Juin 


3,956.8 
306.6 
970.6 
135.0 
145.8 
313.0 
320.9 
667.9 
195.0 

4,046.7 


1,261.9 
998.7 


1,643.5 
605.9 
430.7 
873.4% 


16,872.5 


286.5 
76.5 
570.1 
438.4 
4,223.0 
6,152.3 
563.1 
490.5 
1,755.6 
2,260.5 
19.7 
36.2 


1993 
Ma1 


4,019.4 
300.8 
956.1 
145.5 
148.8 
331.0 
326.7 
633.0 
179.0 

4,043.9 


1,214.9 
992.5 


1,694.4 
640.9 
431.3 
865.4 


16 ,923.4 


278.8 
70.3 
561.1 
427.5 
4,316.6 
6,209.5 
567.2 
488.1 
1,740.2 
2,212.1 
17.9 
34.2 


Year-to-date 


1993 
Cumulatif 


31,090.1 
2240.6 
7,540.1 
952.0 
958.5 
2,254.0 
2418.9 
5,091.6 
1,383.0 

27 »882.4 


9,579.8 
7,010.4 


12,213.7 
4,165.8 
3,071.0 
6345.1 


124,196.9 


2,119.9 
540.3 
4,095.6 
3,203.5 
30,794.1 
45 5405.0 
4 5231.8 
3,623.1 
12,944.5 
16,843.7 
134.6 
260.7 
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


pages out June Se Year-to-date 
993 199 1993 1993 1993 
Aoat Juillet Juin Mai Cumulatif N° 


Per cent - pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


1.0 7.7 4.8 0.8 4.1] Supermarchés d'alimentation et é6épiceries 1 

9.9 14.8 16.7 7.5 10.4] Tous les autres magasins d'alimentation 2 

9.5 9.5 10.4 8.6 10.8] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 

Brat 11.6 8.0 6.3 5.1] Magasins de chaussures 4 

-0.7 8.5 5.1 6.1 4.1| Magasins de vétements pour hommes 5 
2.2 11.0 6.2 1.6 4.0] Magasins de vétements pour dames 6 

10.3 14.0 7.4 5.5 8.2] Autres magasins de vétements 7 
9.4 14.0 7.9 aio, 9.6] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 

1.4% 1.4 -1.6 0.3 0.3] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 

10.6 3.6 5.0 7.6 5.8| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 

et récréatifs 
0.1 -0.5 1.5 1.6] Stations-service 11 
Thor 3.0 3.9 5.5] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 

-1.6 -0.3 0.5 0.6 0.3} Magasins de marchandises diverses 13 
2.0 4.2 7.1 9.4 7.5| Autres magasins de produits semi-durables 14 

6.7 6.8 5.3 9.0 6.4%| Autres magasins de produits durables 15 

0.6 5.4 0.3 -2.5 0.4%] Autres magasins de vente au détail 16 

4.6 5.6 4.4 4.0 4.7| Total, ensemble des magasins 17 

Régions 

1.0 2.0 -0.2 -2.3 -0.9| Terre-Neuve 18 

5.8 7.4 5.3 2.5 5.5! Tle-du-Prince-Edouard 19 

5.5 6.3 4.8 4.7 4.2| Nouvelle-Ecosse 20 

4.8 7.8 5.1 3.4 5.4] Nouveau-Brunswick 21 

6.3 7.6 4.3 rete) 4.9] Québec 22 

3.0 3.2 209 3.9 3.7] Ontario 23 

Cah 3.6 3.4 0.3 3.7| Manitoba 24 

6.7 7.6 4.4 3.5 4.6] Saskatchewan 25 

Zak 6.0 4.0 4.5 4.0| Alberta 26 

8.0 8.6 9.8 8.2 8.6| Colombie-Britannique 27 

-2.8 6.9 Parse f live 2.5] Yukon 28 
2.8 0.8 AZ. Zot 2.2] Territoires du Nord-Ouest 29 


me 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


oO ON DON FP OW NS 


oO ON OO POW TS OS 


—s 


Estimates) 


Trade Group 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Newfoundland 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Sales 


Ventes 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
41993 fanned 99S | erm ty 4992 ee aged 992 
Trimestre 2/Trimestre 1|Trimestre 4 


Trimestre 3]Trimestre 2 


Quarter 2 
1992 


millions of dollars - millions de dollars 


11,887.7 
905.2 

2 »884.4 
416.0 
425.1 
949.5 
SA read. 
1,953.0 
549.5 
12,045.1 


3,611.0 
2,909.0 


4,977.7 
1,775.2 
1,243.2 
2,531.5 


50,034.9 


259.1 


11,041.8 
734.6 
2715.1 
~ 280.9 
293.8 
684.4 
763.2 
1,728.7 
441.2 
8,615.1 


3337.1 
2238.9 


3,954.4 
1,263.6 

960.6 
1,957.7 


41,011.1 


247.8 


61.9 
3.4% 
z.0 
7.9 

11.5 

16.2 
2.7 

109.2 


76.0 
28.2 


76.5 
18.2 

8.2 
17.2 


692.9 


11,835.6 
828.5 
3,032.6 
461.4 
613.2 
1,168.6 
1,314.6 
2 344.0 
608.0 
8,920.1 


3,569.0 
2,808.2 


6,998.1 
1,996.2 
1 5644.7 
2,906.3 


51,049.2 


11,559.1 
787.5 
2 »654.3 
377.3 
362.7 
917.4 
964.1 
1,930.8 
571.6 
9,992.4 


3,751.4 
2577.8 


5,004.2 
1,636.3 
1,216.7 
2,597.7 


46,901.4 


115483.2 
809.7 
2,610.4 
388.7 
400.1 
913.1 
907.9 
1,761.8 
547.7 
115263.4 


3,562.3 
2,781.5 


4,951.2 
1,619.5 
1,160.1 

2,522.5. 


47,683 .2 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
; 1993] 1993 1992 1992 1992 
Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2 


Per cent - pourcentage 


35 4.5 6.8 4.5 3.4 
11.8 7.1 “11.5 “12.4 -14.0 
10.5 12.0 9.1 11.5 9.9 

7.0 0.7 221,6 £5) 4¢ -10.8 

6.2 1.2 a4 a6 SO45 

4.0 1.7 0.1 4.3 =055 

7.0 6.4 6.2 6.4 0.9 
10.9 ae BS -0.8 Sots 

0.3 -0.8 4.1 5.1 66 

6.9 a5 5.0 2.6 -2.0 

1 2.6 -0.7 =06.5 
5G -0.8 -3.0 -4.4 

0.5 1.2 0.6 1.0 | 

9.6 8.6 11.7 11.1 2.9 

7.2 5.1 -0.1 0.6 ' 

0.4 at Hh 6 244.6 1.6 

4.9 4.0 3.7 2.2 0.3 
-2.4 zu7 5.0 5.7 1.7 

8.2 12.1 6.4 1.9 0.5 

3.9 “Dt “O15 0.7 ~4.7 
17.5 ya 77 -23.1 -31.0 

9.5 9.0 4.4 -1.9 -1.2 
14.7 8.1 8.8 4.4 -5.0 
11.1 -5.1 6.1 —5t9 -2.5 

-23.5 -29.2 -22.3 -34.6 “76 

0.3 a 8.0 6x4 ZAG 
-7.1 -8,2 Ble 0.2 -0.3 
-0.3 -5.9 -1.2 “es ~4.2 
~486 -8.8 -13.2 -20.7 -21.1 

She 2.8 20.1 27.1 13.3 

3.0 WA 6.8 -4.0 64 
=5t4 -18.3 <789 -12.3 ~4.6 
-0.3 329 0.2 “007 -4.0 
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Groupe de commerce 


Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'’appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Terre-Neuve 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


oO ON OM HW DN = 


17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


a 


oO ON HOO KR OW YN 


oO ON KH ON FO OW NS 


Estimates) 


Trade Group 


Prince Edward Island 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Retail Trade, August 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
1993 1993}. = 1992, i192] 19992 
Trimestre 2]Trimestre 1|]Trimestre 4¢]Trimestre 3|]Trimestre 2 


millions of dollars - millions de dollars 


47.2 


23.6 
13.9 


20.8 
2.5 
2.1 

11.2 


213.2 


450.5 


—_ 
oO 
ono un © FF OO DB 


162.1 
79.9 


164.6 
47.9 
24.5 
93.7 


1,667.3 


ain 


31.8 


19S 7 
9.0 


14.6 
5.3 
2.0 
9.4 


163.9 


412.2 


104.6 
5.0 
5.7 

18.9 
16.6 
33.6 
8.8 
251.9 


136.0 
52.5 


122.6 
33.8 
19.9 
71.3 


1,307.7 


48.1 52.6 48.3 
17.1 15.8 15.2 
1.2 1.1 1.0 
AE 4.2 2.4 
6.6 6.4 6.2 
2.1 1.9 1.7 
35.9 42.4 46.2 
22.9 27.1 21.4 
13.7 12.3 12.2 
31.4 21.7 21.2 
8.3 9.7 Red 
4.9 Bi 2.6 
14.0 16.0 11.8. 
218.5 221.0 202.9 
448.9 440.1 439.1 
128.0 103.7 100.2 
9.4 8.0 8.5 
15.1 6.9 7.4 
38.9 25.4 25.8 
34.1 21.5 18.8 
50.4 40.9 37.2 
14.7 12.4 10.9 
251.7 308.2 375.4 
157.7 175.4 168.4 
64.8 57.4 6303 
256.1 456.6 154.8 
52.1 43.8 41.0 
44.8 27.7 26.0 
107.6 103.8 92.9 
1,690.5 1,547.4 1,583.3 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


ae Bas 2 : See : ge Pe 4 ag nd ate tes 2 
992 
tp iadete es, 3 BREN La hblahe ; BEE athe 4 BE bot Lite 3 Trimestre 2 


Per cent - pourcentage 


5.1 -1.1 -8.5 -1.8 =6.9 
9.4 20.1 17.1 22.6 29.9 
17.4 Tf or -4.8 2.4 =6.1 
17.7 11.7 21.6 11.5 -3.3 
-10.5 ~13.3 -6.9 -8.6 57.5 
25.9 27.5 =Z2.2 14.2 0.8 
2.3 9.8 21.5 16.6 3.6 
10.5 12.1 21.7 34.6 23.4 
14.0 6.6 0.4 -3.8 -12.0 
= 9 -8.0 0.4 -2.5 5.9 
41.0 34.7 29.7 17.9 1.3 
-21.8 7.3 0.1 =9.7. -6.5 
-5.0 2.6 22.6 13.9 20.0 
5.1 5.1 6.8 7.8 2.4 
2.6 2.7 8.4 5.1 8.1 
8.4 18.6 26.5 27.3 25.2 
-8.6 =22.8 -15.6 -9.0 =-8.7 
13.0 -3.4 =k -15.1 =17.9 
4.8 0.5 -0.5 -7.8 -5.7 
T9 Lig 15.2 11.6 5.1 
-1.8 -10.5 -9.3 “4.6 -3.6 
-3.5 -8.2 27.0 24.4 16.4% 
8.6 -1.5 Zine, 14.0 11.8 
= 30, -7.4 -6.4 -4.7 -6.1 
26.3 10.4 -1.4 by MW st4 
6.3 2o9 1.8 -4.2 -3.6 
16.8 8.4 -0.3 0.8 -2.0 
-5.9 -4.6 -6.1 1.6 -1.4 
0.8 = 209 5.2 -1.1 -0.9 
5.3 1.5 6.2 3.7 3.8 
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Groupe de commerce 


fle-du-Prince-édouard 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Nouvelle-£cosse 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


oO ON OH FW DN = 


17 
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17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


17 


oO ON DBO NH FW BH = 


Estimates) 


Trade Group 


New Brunswick 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Quebec 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Retail Trade, August 1993 
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Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
1993 1993 3 1992 E 1992 
Trimestre 2|Trimestre 1]Trimestre 4¢|T 


345.9 321.5 349.0 341.8 333.0 
79.0 74.3 81.5 68.1 69.5 
6.6 4.2 8.1 6.0 6.2 
7.6 5.6 14.0 7.1 6.6 
21.6 14.6 29.6 20.1 19.9 
20.7 16.4 33.5 20.2 18.3 
32.9 30.8 49.1 34.3 30.8 
9.6 7.0 10.4 8.6 8.5 
341.5 220.2 228.0 294.8 307.5 
102.0 89.4 93.1 107.2 920 
71.5 53.0 76.9 68.8 69.9 
134.3 99. 196.7 133.0 127.3 
38.5 27.4 43.8 37.7 38.3 
17.5 12.8 28.9 18.5 17.8 
56.9 42.2 62.5 60.4 56.6 
1,296.0 1,025.8 1,313.9 1,237.4 1,215.1 
3,365.1 3,156.0 3,370.6 3,288.3 3,204.1 
728.5 643.9 705.8 645.8 629.9 
147.0 89.4 163.8 136.9 148.0 
115.9 74.1 139.7 89.9 112.5 
250.9 165.6 276.3 238.0 240.5 
331.6 228.4 389.0 311.3 318.7 
532.3 397.3 558.7 475.8 462.5 
145.7 88.5 132.1 136.8 159.5 
35136.9 1,957.3 2,102.5 2 5496.7 3,086.6 
748.6 691.0 717.8 758.3 775.9 
790.2 553.3 737.1 667.6 787.8 
990.8 750.3 1525767 926.3 976.7 
418.2 296.6 413.1 366.7 356.7 
250.3 185.7 273.3 214.5 219.5 
424.7 313.6 488.3 394.8 445.1 
12,704.1 9,860.3 12,015.7 11,409.7 12,183.7 
~10- Commerce de detail, aot 1993 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 


1992 


rimestre 3|Trimestre 2 


millions of dollars - millions de dollars 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 
sa = ae AM \ ee ree : pio 5 ar 2 
1992 
‘rigor tia Tied blade i aadse rcs F didvectnes Trimestre 2 


Ne 
Per cent - pourcentage 
Nouveau -Brunswick 
3.9 5.0 8.6 Tab 2.7| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
He ae ee a8 --}| Tous les autres magasins d‘alimentation 2 
13.6 11.4% 11.0 0.4 -3.7| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
7.0 -1.7 -3.4 -4.0 -11.5| Magasins de chaussures 4 
- 15.1 2.8 -13.8 -21.8 -22.9| Magasins de vétements pour hommes 5 
8.8 4.0 1.6 0.6 -3.6| Magasins de vétements pour dames 6 
12.9 22.1 S202 20.5 18.9| Autres magasins de vétements 7 
6.9 -2.0 -6.5 -8.6 -9.2| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
13.5 19.7 15.3 3.9 -0.9| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
ha 0.1 10.0 18.4 0.9| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
10.6 4.0 -0.4 ZS -0.6| Stations-service 11 
Cee Sh Sag -2.5 -12.8| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
5.5 3.4 3.9 0.6 0.2] Magasins de marchandises diverses 13 
0.5 -1.6 11.9 iT 15.5] Autres magasins de produits semi-durables 14 
-2.1 -17.3 “4.5 -7.4 -10.6| Autres magasins de produits durables 15 
0.5 -3.2 0.3 -2.1 - -| Autres magasins de vente au détail 16 
6.7 rah) 5.8 6.2 -0.1}) Total, ensemble des magasins 17 
Québec 
5.0 8.9 7.8 5.9 3.0] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
rc aa ay, a .-| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
15.6 725 -1.7 5.7 3.5| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
-0.7 -0.4 -8.1 -4.4 -9.1| Magasins de chaussures 4 
3.0 4.7 -4.6 -9.6 -11.9| Magasins de vétements pour hommes 5 
4.3 -0.3 -3.9 0.8 -3.6| Magasins de vétements pour dames 6 
eet 4.3 5.6 5.7 1.2| Autres magasins de vétements 7 
15.1 5.9 8.2 -2.5 3.3| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-8.6 -15.7 -10.2 -10.5 4.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
1.6 -0.6 4.5 -2.5 0.5 ae hairy de véhicules automobiles 10 
-3.5 -3.4 -8.4 -10.0 -4.0}] Stations-service 11 
or -0.9 -5.2 -5.1 -3.0 dks bps [hse 7 alll pour 12 
1.4 3.9 -1.5 -3.3 -0.8| Magasins de marchandises diverses 13 
T7e2 18.8 12.0 10.3 2.9| Autres magasins de produits semi-durables 14 
14.0 14.4% 0.9 -3.8 -3.5| Autres magasins de produits durables 15 
-4.6 -7.4 -11.7 -9.0 0.2] Autres magasins de vente au détail 16 
4.3 4.1 1.6 -0.4 0.2} Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


oO ON DO WH PW DN = 
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16 


17 


Estimates) 


Trade Group 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Retail Trade, August 1993. 
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Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
1993 é 1993 : 1992 ¥ 1992 
Trimestre 2]Trimestre 1|Trimestre 4|T 


Sales 


Ventes 


Quarter 


2 
1992 


rimestre 3/Trimestre 2 


millions of dollars - millions de dollars 


3,882.9 


1,122.4 
155.1 
176.8 
367.5 
309.2 
728.1 
186.7 

4,580.8 


1,365.6 
1,074.4 


1,754.3 
632.3 
488.3 

1,143.5 


18,308 .6 


469.1 


66.3 
10.1 
13.5 
33.0 
32.3 
50.7 
11.0 
357.9 


143.9 
92.0 


215.2 
59.9 
45.1 
70.7 


1,691.6 


re 


3,595.7 


1,078.3 
105.8 
119.0 
265.7 
253.8 
703.6 
170.8 

3,317.9 


1,300.1 
860.2 


1,395.6 
473.3 
386.7 
868.6 


15,164.0 


423.3 


63.3 
7.5 
9.2 

23.6 

26.9 

47.9 
8.1 

292.8 


138.5 
67.8 


172.8 
36.6 
32.9 
57.8 


1,426.4 


3,776.7 
1,175.5 
170.5 
264.1 
479.5 
449.6 
923.5 
240.0 
3,513.1 


1,394.2 
1,065.4 


2,625.5 
818.5 
693.6 

1,313.2 


19,220.5 


3,674.5 


1,035.9 
131.2 
153.8 
354.7 
307.3 
783.5 
224.9 

3,757.4 


15402.6 
970.8 


1,843.1 
627.2 
490.9 

1,204.2 


17,283.7 


437.4 


66.4 
9.6 
10.9 
31.1 
32.0 
53.6 
11.6 
327.2 


158.2 
81.5 


207.6 
45.2 
43.2 
66.2 


1,596.4 


3,700.0 
1,046.0 
133.8 
166.6 
361.5 
284.4 
703.4% 
192.9 
4,195.0 


1,329.4 
1,039.2 


1,806.5 
623.7 
471.2 

1,144.9 


17,541.8 


453.4 


67.9 
10.4 
12.1 
32.0 
32.0 
47.9 
10.9 
344.3 


144.6 
86.1 


209.6 
52.3 
40.6 
63.2 


1,623.6 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Variation par rapport a 


ue tent 4 Quan tens 4 Quarters 5 Quarteey : 
Thinedinct i Teiese tect 4 arise tees 5 shiebetoce 5 


Per cent - pourcentage 


Guas tens g 


toimen ta? 3 


0.5 
4.0 


-0.5 


3.2 
-4.9 


ital 


4.5 
12.4 
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(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


l'année précédente 


Groupe de commerce 


Ontario 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Manitoba 

Supermarchés d'alimentation et 6épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


17 
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Estimates) 


Trade Group 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
eaiers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Alberta 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Retail Trade, August 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4¢ Quarter 3 
1993 1993 7 1992 : 1992 
Trimestre 2|Trimestre 1]Trimestre 4|T 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 


1992 


rimestre 3|Trimestre 2 


millions of dollars - millions de dollars 


353.7 326.2 348.7 338.7 
87.0 83.0 91.5 72.6 
8.6 6.5 9.2 7.7 
9.4 7:5 15.8 8.3 
27.2 21.9 o5 2 27.0 
25.0 22.4 37.1 27.3 
32.8 33.9 46.2 36.4 
14.8 12.7 17.5 16.1 
320.1 247.9 244.3 253.7 
119.7 107.4 116.4 124.6 
98.7 71.7 89.0 85.4 
174.1 145.0 238.5 171.2 
54.5 40.2 64.1 44.5 
39.7 30.4 53.6 265% 
64.2 50.2 72.5 $2.5 
1,462.4 1,217.1 1,488.8 1,327.3 
1,133.9 1,042.4 1,195.2 1,176.4 
267.7 260.7 306.2 267.6 
29.1 21.7 31.2 30.2 
45.2 S2H7 64.8 38.9 
96.8 74.0 111.0 94.2 
99.8 83.8 124.0 97.7 
251.2 210.0 265.5 218.4 
5607 49.0 606 Bees 
1144.5 867.6 873.3 945.7 
377.4 33%.6 352.3 389.4 
318.8 252.4 308.0 301.3 
678.4 571.7 897.1 676.8 
218.0 148.8 237.6 194.6 
153.1 116.4 199.4 152.6 
258.4 204.2 299.1 276.9 
5,170.8 4,304.8 5,371.1 4,954.8 
-14- 
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1,178.4 


248.0 
27.8 
40.7 
85.9 
88.0 

190.6 
50.2 

1,026.3 


364.9 
303.2 


662.2 
207.9 
139.0 
263.0 


4,918.2 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a4 l'année précédente 


Groupe de commerce 
Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
5 1993 : 1993 : 1992 r 1992 1992 
Trimestre 2/Trimestre 1/Trimestre ¢/Trimestre 3|Trimestre 2 


Per cent - pourcentage 


Saskatchewan 
0.8 5.1 5.7 4.3 5.2] Supermarchés d'alimentation et épiceries 
ate sie te ste .-| Tous les autres magasins d'alimentation 
Dad 12.1 21.1 19.0 26.1] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
oe) -7.6 0.4 0.3 -3.7| Magasins de chaussures 
0.8 1.0 1.2 -10.3 -9.7| Magasins de vétements pour hommes 
-3.3 0.1 -0.5 5.4 4.9] Magasins de vétements pour dames 
-4.5 -0.2 6.2 10.7 4.1] Autres magasins de vétements 
-0.1 5.8 4.2 6.1 6.3] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
-7.4 -5.1 37.0 60.5 52.0] Magasins d' accessoires d'ameublement 
13.3 4.6 -3.8 -7.8 -6.2| Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-3.5 -11.1 -13.2 -15.9 -6.2| Stations-service 
5.0 5.1 0.5 -3.9 -1.0| Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
-2.4 2.6 0.8 6.4 8.6| Magasins de marchandises diverses 
8.7 18.6 22.4 4.9 -1.6| Autres magasins de produits semi-durables 
11.2 12.5 6.7 5.3 4.9| Autres magasins de produits durables 
9.0 1.9 6.2 0.3 -1.2| Autres magasins de vente au détail 
4.0 3.5 2.3 -0.1 1.8) Total, ensemble des magasins 
Alberta 
-3.8 -0.7 11.8 10.0 9.6| Supermarchés d'alimentation et épiceries 
: ae .| Tous les autres magasins d'alimentation 
7.9 13.7 15.2 16.3 9.6] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
4.6 -6.3 -7.1 1.4 -9.7| Magasins de chaussures 
11.3 -0.5 -3.5 -5.5 -11.7] Magasins de vétements pour hommes 
Ube 0.2 -2.4 -2.1 -7.2| Magasins de vétements pour dames 
13.4 10.1 2.2 7.0 -2.2| Autres magasins de vétements 
31.8 WSe 4.8 2.6 -5.4| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
12.8 7.8 15.5 22.5 15.8| Magasins d'accessoires d'ameublement 
11.5 4.2 -0.7 -6.1 -11.4 Conger Staaten. de véhicules automobiles 
4 -2.2 10.8] Stations-service 
8.1 5.6 208 -0.5 MeORsiaee ner eee cc ometncrecceseottes pour 
2.4 Caw fe pase 129 -0.2| Magasins de marchandises diverses 
4.9 4.3 10.6 2.4 1.2] Autres magasins de produits semi-durables 
aoe 1.9 63 9.6 -0.6| Autres magasins de produits durables 
-1.8 -7.2 Art Sal 2.6| Autres magasins de vente au détail 
Sy 2.6 4.7 3.2 -0.1] Total, ensemble des magasins 


oO ON HO OT PF OW BN = 


17 


oO ON DO WH HW DN = 


17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


— eS °° i 2 


oO ON ON PW NY = 


Estimates) 


Trade Group 


British Columbia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Yukon and Northwest Territories 
Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
1993 : 1993 i 1992 . 1992 
Trimestre 2|/Trimestre 1|Trimestre 4/T 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 


ugk 


rimestre 3/Trimestre 2 


millions of dollars - millions de dollars 
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1,536.3 1437.8 1,535.2 1,490.6 
340.0 323.5 371.6 309.9 
45.0 36.3 47.6 40.8 
43.1 35.9 69.7 42.2 
109.5 89.3 136.3 110.5 
111.1 99.07 164.1 123.6 
259.7 249.0 340.4 257.8 
107.5 91.2 112.4% 99.8 
1,521.3 1 5304.9 1,238.3 1,405.1 
477.0 436.8 464.9 498.9 
326.1 286.8 314.5 291.1 
700.2 569.9 982.0 715.5 
263.6 179.9 259.0 230.2 
207.4 162.8 267.1 2 
375.9 315.6 420.3 380.2 
6,543.7 5,723.2 6,834.0 6,310.2 
40.4 34.1 37.4 40.3 
0.7 
1. 
1. .0 1.2 1 
3.1 2.4 Se Zi 
41 1.2 1.3 sr 
18.0 13.6 15.6 18.5 
46.3 36.4 50.2 44.9 
5.5 3.6 LOS) 6.3 
4.4 2.8 4.5 4.8 
10.3 7.5 10.1 9.7 
157.3 125.1 155.9 159.3 
tiie 
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1,472.2 


290.3 
39.0 
40.4% 

103.9 

102.3 

229.4% 
91.53 

15411.0 


444.6 
282.2 


668.9 
211.0 
192.6 
354.1 


6,032.4 


38.4 


20.0 


45.2 
5.3 
4.5 
8.7 


152.7 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter ¢4| Quarter 3 Quarter 2 
a 1993 A 1993) - 1992 1992 1992 
Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3]Trimestre 2 


Per cent - pourcentage 


4.4 6.3 8.2 4.8 
17.1 21.8 14.4 12.7 
15.1 0.5 0.9 -5.0 

6.8 7.1 14.5 6.2 

5.4 6.1 2.3 4.8 

8.5 3.8 11.6 10.0 
13.2 6.2 5.6 -0.5 
17.8 19.1 23.2 21.1 

7.8 9.5 8.3 5.3 

Uae 6.2 -5.1 -6.7 
15.5 14.5 7.1 -1.9 

4.7 7.3 5.9 8.5 
24.9 9.6 6.0 7.9 

7.7 7.5 5.0 5.7 

6.2 7.2 8.5 6.3 
8.5 8.9 6.8 4.5 

5.2 8.8 55.6 48.0 

-14.5 -8.5 -11.4 19.5 
=12.7 -16.1 -7.9 -21.4% 
=10.5 14.0 =12.2 15.2 

8.6 -7.8 -7.0 -2.8 

9.0 41.6 -10.3 -2.8 

=10.2 -16.6 == =Z.1 

2.5 =O. 5 -1.8 8.3 

4.3 it. 3 -0.2 hee 
-0.4 -3.8 10.5 41.1 
17.8 13.5 Ph) 9.5 

3.0 1.9 9.8 14.6 
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18.7 
-7.8 


-11.7 
-6.4 


6.5 
3.0 
4.1 
9.8 


0.3 


51.2 


Groupe de commerce 


Colombie-Britannique 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d‘alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


oO ON CO WwW FW DN = 


oO ON DOH FW DR = 


— 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


oO ON OH PR OW NS 


oO ON DB UH FR WN = 


Estimates) 


Trade Group 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Northwest Territories 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Sales 


Ventes 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
1993 1993 1992| 1992| 1992 
Trimestre 2|Trimestre 1|]Trimestre ¢|]Trimestre 3|Trimestre 2 


millions of dollars - millions de dollars 


15.4 


x 


25.0 


-18- 


13.1 


40.3 


84.8 


13.6 15.2 15.0 

x x x 

x x x 

x x x 

x x x 

x x x 

0.9 0.8 0.8 

x x x 

6.6 6.4 8.7 

x x 

z.3 a4 2.1 

x x x 

51.2 56.8 51.7 

23.8 25.1 23.3 

x x x 

x x x 

x x x 

x x x 

x x 

2.3 20 2.1 

x x x 

9.0 12.1 11.3 

2.5 2.9 2.6 
x 

3.6 3.1 Be 

2.4 1 1 

x x x 

104.7 102.5 101.0 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 


Quarter 2} Quarter 1/ Quarter 4/ Quarter 3] Quarter 2 
rie : 
Per cent - pourcentage 
Yukon 
20/5 0.1 59.2 37.0 48.3] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
: alts - Tous les autres magasins d'alimentation Z 
x x x x x| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x x x x x| Magasins de chaussures 4 
x x x x x| Magasins de vétements pour hommes 5 
x x x x x| Magasins de vétements pour dames 6 
x x x x x| Autres magasins de vétements 7 
25.2 -13.6 -18.6 -20.5 29.0] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
x x x x x| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-7.8 -22.5 -6.5 -18.4 -19.1] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
ah Stations-service 11 
as ais ..| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
x x x x| Magasins de marchandises diverses 13 
15.7 -17.4 -10.1 2.4 -17.7| Autres magasins de produits semi-durables 14 
5 oe as .| Autres magasins de produits durables 15 
x x x x x} Autres magasins de vente au détail 16 
3.7 1.4 15.1 19.0 14.1] Total, ensemble des magasins 17 
Territoires du Nord-Ouest 
ZO 15.1 53.6 55.6 53.2| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
ae 3 A .-| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
x x x x x| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x x x x x| Magasins de chaussures % 
x x x x x| Magasins de vétements pour hommes 5 
x x x x x| Magasins de vétements pour dames 6 
x x x x x| Autres magasins de vétements 7 
2.5 -5.9 -1.4 5.8 37.2| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
x x x x| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-12.1 -11.9 5.4 9.6 -5.2| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
4.6 -11.9 -15.3 -1.6 -0.8] Stations-service 11 
Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
x x x x x| Magasins de marchandises diverses 13 
-3.2 -7.6 7.4 -2.3 0.7] Autres magasins de produits semi-durables 14 
14.3 8.4 Ziere 51.4 29.0] Autres magasins de produits durables 15 
x x x x x| Autres magasins de vente au détail 16 
“AF ¢ vals 7.4 12.3 10.0] Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 4. Retail Trade Sample Response Fraction and Coefficient of Variation (Current 


No. 


of OWN DOH POW TS 


= 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 
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Response fraction 


Fraction de réponse 


July June 
1993 1993 
Juillet Juin 


Per cent - pourcentage 


94.7 95.5 95.7 
94.5 © 95.0 91.8 
93.6 94.1 94.2 
98.6 98.5 99.1 
90.2 93.3 95.1 
96.1 95.2 96.4 
94.9 96.9 96.8 
Silo 94.5 95.1 
93.8 94.0 95.2 
96.3 96.8 96.7 
96.1 95.5 96.7 
93.7 94.5 94.9 
99.5 99.7 99.4 
93.8 95.5 95.0 
90.9 96.3 95.6 
96.6 97.4 97.7 
95.4 96.1 96.3 
91.4 97.1 97.4 
93.5 95.3 94.9 
96.8 97.1 96.6 
94.2 95.0 94.1 
96.1 96.7 96.6 
94.7 95.6 95.7 
96.7 96.4 97.7 
95.9 97.4% 97.2 
94.1 94.9 94.9 
97.0 972 98.0 
93.0 92°55 95.2 
97.2 97.8 | 97.9 


=20= 


Ma 
1993 
Mal 


93.4% 
94.7 
93.9 
99.3 
93.7 
95.9 
93.9 
94.9 
94.4 
97.0 


97.5 
94.7 


99.1 
94.6 
96.1 
97.5 


95.8 


96.4% 
95.4 
96.4 
94.3 
94.7 
96.0 
97.6 
96.3 
94.7 
97.7 
94.2 
97.8 
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TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de 1'échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 
Coefficient of variation 
Coefficient de variation 
June Ma 


1993 1993 
Juin Mai N° 


Groupe de commerce - Canada 


ess 2.3 2.3 2.8] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
ie 7.6 6.8 8.1] Tous les autres magasins d'alimentation Z 
2.8 2.8 2.6 3.4| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
4.6 4.0 4.2 5.1| Magasins de chaussures 4 
5.7 5.7 5.2 7.4| Magasins de vétements pour hommes 5 
3.0 3.4 4.0 3.6| Magasins de vétements pour dames 6 
5.8 3.6 3.5 3.8] Autres magasins de vétements 7 
6.0 5.1 4.2 6.2} Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
- BG 4.7 5.3 6.5] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
5.6 5.2 5.1 6.5} Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
4.5 4.5 5.5) Stations-service 11 
BEL 3.1 3.6| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
ea 1.3 0.8 1.0} Magasins de marchandises diverses 13 
4.4 4.2 4.6 5.9| Autres magasins de produits semi-durables 14 
4.4 4.2 4.2 5.6] Autres magasins de produits durables 15 
1.6 1.7 ZirS 3.1] Autres magasins de vente au détail 16 
i> 1.4 1.5 1.8} Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
3.5 Sea 3.0 3.2| Terre-Neuve 18 
3.1 3.0 2.5 3.9| Ile-du-Prince-Edouard 19 
5.6 4.3 6.7 7.0] Nouvelle-Ecosse 20 
5.4 6.1 5.7 6.8| Nouveau-Brunswick 21 
2.8 2.8 3.0 3.7] Québec 22 
G65 Baie. 3.1 4.0| Ontario 23 
2.4 Zag one 2.7] Manitoba 24 
3.0 2.9 2.4 2.7| Saskatchewan 25 
Licit: tl 2.5 3.0] Alberta 26 
20> oun 2.5 2.5] Colombie-Britannique 27 
1.6 1.6 ee) 1.3] Yukon 28 
1.9 1.8 ilot 2.4¢| Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates ) 


Auguss July June May April March| Februar 
993 199 1993 1993 1993 1993} 199 
Aoadt| Juillet Juin Mai Avril Mars| Février 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 3,983.3 BS SU TAGE 3,923.3 3,925.5 3,893.7 3,899.5 3,917.8 
2 All other food stores 285.6 289.0 289.8 286.0 291.9 287.3 282.9 
3 Drugs and patent medicine stores 1,003.3 992.6 987.8 979.1 977.2 977.5 965.3 
4 Shoe stores 132.4 132.1 130.9 132.1 133.5 126.7 131.8 
5 Men's clothing stores 142.9 145.0 144.5 145.7 145.5 144.1 144.2 
6 Women's clothing stores 321.7 327.8 319.0 318.0 310.9 300.9 308.6 
7 Other clothing stores 363.1 361.4 349.7 347.5 344.5 338.4 S39an 
8 Household furniture and 696.2 706.7 684.0 694.8 700.9 681.9 675.0 
appliance stores 
Household furnishings stores 186.9 186.1 181.3 181.0 183.5 184.0 180.6 


10 Motor vehicle and recreational 3 5422.2 3 5447.1 3,351.0 35424.0 3414.1 3,279.8 3,269.1 


-vehicle dealers 
1,221.1 1,204.7 1,214.6 1,200.2 1,200.6 1,210.0 1,213.4 
910.2 914.3 895.9 900.2 905.3 903.3 915.6 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories 
and service 


13 General merchandise stores 1,745.5 1,735.4 1,744.3 1,748.4 1,746.8 1,746.2 1,751.2 


14 Other semi-durable goods stores 564.6 565.4 569.3 574.5 574.7 565.1 564.0 
15 Other durable goods stores 444.7 441.1 436.9 445.3 440.2 433.9 432.4% 
16 Other retail stores 855.1 856.2 840.5 844.1 843.3 828.9 838.9 


17 Total, all stores 16,278.8 16,237.3 16,062.8 16,146.2 16,106.5 15,907.6 15,930.1 


Regions 
18 Newfoundland 279.8 282.6 276.2 272.35 277.6 274.3 268.2 
19 Prince Edward Island 71.8 72.0 69.8 68.9 69.8 66.6 71.0 
20 Nova Scotia 539.6 539.8 540.6 536.4 532.1 514.2 514.0 
21 New Brunswick 421.7 424.0 414.5 413.2 429.3 404.0 402.5 
22 Quebec 3,996.2 4,010.6 3,944.7 3,933.5 3,956.3 3,857.2 3,892.2 
23 Ontario 5,955.5 5,918.0 5,866.0 5,967.8 5,969.1 5,929.9 5,869.3 
24 Manitoba 554.3 555.2 544.3 547.4 554.1 553.3 549.7 
25 Saskatchewan 478.8 474.7 466.8 470.3 467.6 468.1 468.5 
26 Alberta 1,701.9 1,708.8 1,676.1 1,695.4 1,690.0 1,610.9 1,661.2 
27 British Columbia 2,228.1 2,200.6 2,213.2 2,190.6 2,109.6 2,179.6 2,183.4 
28 Yukon 17.0 17.8 UTA5 17.0 17.7 16.8 17:3 
29 Northwest Territories 34.2 S315 33.5 33.5 33.9 32.7 33.0 
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TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon 


Jequary 
199 


Janvier 


3,972.5 
275.4 
950.2 
133.6 
143.0 
310.3 
343.6 
683.5 


180.5 
3,345.3 


1,201.0 
904.4 


1,797.0 
567.0 
431.7 
854.6 


16,093 .6 


282.2 
68.3 
527.1 
407.7 
3974.4 
5,923.1 
558.3 
467.7 
1,700.9 
2134.8 
16.3 

CS a 


(estimations historiques) 


December| November October | September 
, eneo2 1992 1992 1992 
Décembre}] Novembre! Octobre|Septembre 


millions of dollars - millions de dollars 


3,897.3 
264.9 
914.8 
123.4 
143.3 
316.5 
335.4 
671.2 


177.2 
3,285.8 


1,180.3 
874.4 


1,751.9 
560.3 
412.9 
830.1 


15,739 .9 


282.4 
67.7 
515.2 
402.1 
3,772.6 
5 842.7 
556.9 
466.0 
1,656.6 
2,128.9 
16.2 
32.4 


3,893.8 
259.0 
941.2 
125.1 
140.6 
311.0 
330.5 
660.4 


179.7 
3,270.7 


1,181.8 
869.6 


1,738.6 
560.8 
413.9 
820.9 


15 ,697.5 


284.1 
68.0 
512.2 
403.0 
3792.7 
5 5826.2 
541.6 
451.5 
1,642.7 
2,125.9 
17.0 
32.7 


3,858.8 
260.2 
927.0 
127.2 
138.3 
314.0 
332.3 
651.4 


178.8 
352449.6 


1,178.8 
866.4% 


1,751.0 
556.8 
415.3 
842.3 


15 ,643 .3 


284.2 
69.1 
519.1 
403.2 
3,825.4 
5,796.6 
536.8 
444.4 
1,633.0 
2,082.2 
16.5 
32.6 


3,839.6 
263.0 
915.4 
127.0 
139.7 
308.5 
336.3 
646.5 


179.2 
3215.8 


1,174.4 
854.7 


1,745.8 
554.1 
412.7 
832.5 


15 ,545.3 


282.3 
68.5 
509.3 
415.1 
3,752.1 
5,755.5 
528.2 
442.3 

1 5633.7 
2,108.6 
16.6 
33.0 


15 ,554.7 


279.4 
68.3 
510.0 
403.3 
3,753.9 


5»773.4| 


542.3 
445.4 
1,664.6 
2,063.8 
17.3 
33.2 


le groupe de commerce et la région 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 


Tous les autres magasins d'alimentation 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Magasins de chaussures 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 


Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils ménagers 


Magasins d'accessoires d'‘ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'‘accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


On nm FF W DH = 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
“a 


Estimates) 


Trade Group - Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 


Other clothing stores 


Household furniture and 
appliance stores 


Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories 
and service 


General merchandise stores 


Other semi-durable goods stores 


Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Retail Trade, August 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


ANguss 
993 
Aodt 


3,865.7 
287.2 
968.9 


131.2 
115.2 
301.7 
362.5 
687.0 


193.6 
3463.4 


1,307.4 
891.7 


1,660.8 
555.9 


432.6 
878.2 


16,103.1 


286.3 
78.6 
544.9 
427.2 
35969.1 
5,779.0 
545.4 
472.4 
1,697.7 
2248.6 
19.2 
34.8 


ae 
199 
Juillet 


4,294.9 
313.5 
971.8 


123.9 
124.3 
318.4 
321.6 
722.9 


198.6 
3,758.7 


1,324.3 
970.8 


1,620.8 
571.1 


434.6 
977.7 


17,047.7 


300.9 
84.6 
575.8 
454.5 
4,260.6 
6,153.5 
568.4 
491.2 
1,771.2 
2328.2 
21.6 
37.3 


DO fant 


June 
1993 
Juin 


3,956.8 
306.6 
970.6 


135.0 
145.8 
313.0 
320.9 
667.9 


195.0 
4,046.7 


1,261.9 
998.7 


1 >643.5 
605.9 


430.7 
873.4 


16,872.5 


286.5 
76.5 
570.1 
438.4 
4,223.0 
6,152.3 
563.1 
490.5 
1,755.6 
2,260.5 
19.7 
36.2 


4,019.4 


300.8 


956.1 


145.5 
148.8 
331.0 
326.7 
633.0 


179.0 
4,043.9 


1,214.9 
992.3 


1 5694.4 
640.9 


431.3 
865.4 


16,923.4 


278.8 
70.3 
561.1 
427.5 
4,316.6 
6,209.5 
567.2 
488.1 
1,740.2 
2,212.1 
17.9 
34.2 


millions of dollars - millions de dollars 


3,911.5 


297.8 


957.7 


135.5 
130.5 
305.4 
324.0 
652.2 


175.5 
3,954.6 


1,134.1 
918.1 


1,639.8 
528.4 


381.2 
792.6 


16,239.0 


274.5 
66.4% 
536.1 
430.1 
4,164.6 
5,946.8 
561.3 
463.8 
1,675.0 
2,071.1 
15.9 
33.4 
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3,668.2 


259.4 


946.1 


100.3 
104.4 
255.9 
283.2 
621.2 


165.7 
3,525.4 


1,151.4 
821.5 


1,460.3 
449.5 


329.8 
700.8 


14,843 .0 


251.3 
57.7 
471.0 
374.1 
3,616.6 
5 5467.0 
510.3 
436.7 
1,525.2 
2,088.3 
14.7 
30.1 


Februar 


199 
Février 


3467.3 


236.6 


865.2 


76.9 
81.8 
198.2 
218.7 
520.6 


136.3 
23593.% 


1,060.6 
689.6 


1,208.4 
407.0. 


300.8 
614.2 


12,675.8 


213.1 
52.7 
402.6 
317.1 
3,034.7 
4,671.3 
441.9 
373.6 
1,327.0 
1,802.1 
12.8 
27.0 


TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


eel 4 
199 


Janvier 


3,906.2 
238.6 
903.8 


103.8 
107.6 
230.3 
261.2 
586.9 


139.2 
2 496.2 


1,125.1 
TAL os) 


1,285.8 
407.1 


330.0 
642.6 


13,492 .3 


228.5 
53.5 
434.1 
334.5 
3,209.0 
5,025.7 
474.3 
406.8 
1,452.5 
1,832.8 
12.8 

a (a / 


(estimations historiques) 


December| November| October | September 
1992 1992 1992 1992 
Décembre} Novembre| Octobre] Septembre 


millions of dollars - millions de dollars 


45144.0 


323.4 


1,149.4 


173.5 
294.3 
509.7 
578.7 
943.4 


218.9 
2,724.8 


1,168.8 
968.7 


3,005.7 
885.5 


838.4 
1,254.0 


19,181.1 


358.5 
82.4 
635.1 
485.9 
4,335.4 
7,301.9 
694.9 
566.2 
2046.2 
2,618.2 
18.1 
38.3 


3,611.5 


243.2 


923.8 


142.2 
174.0 
326.8 
374.6 
712.5 


195.0 
2,990.6 


1,166.9 
933.1 


2,132.3 
572.7 


416.0 
796.1 


15,711.3 


297.9 
67.6 
523.4 
411.8 
3,687.1 
5,928.6 
551.3 
458.6 

1 5644.2 
2,091.8 
16.4 
32.7 


4,080.1 


261.9 


959.4 


145.7 
144.9 
332.1 
361.4% 
688.1 


194.1 
3,204.8 


1,233.3 
906.4 


1,860.0 
538.0 


390.4 
856.2 


16,156.8 


286.9 
68.5 
532.0 
416.2 
3,993.3 
5,990.0 
550.9 
463.9 
1,680.7 
2,123.9 
16.8 
ESS / 


3,745.1 


253.1 


882.0 


138.9 
132.0 
335.2 
353.5 
668.8 


184.7 
3,230.0 


1,169.9 
838.1 


1,689.5 
543.2 


404.2 
797.6 


15,365.9 


275.8 
68.0 
489.2 
408.4% 
3,717.2 
5,710.3 
516.9 
427.8 
1,620.2 
2,083.5 
16.9 
31.6 


ust 


Au 
{992 
Aoat 


3,825.8 
261.3 
884.6 


127.3 
116.0 
295.2 
328.5 
628.1 


191.0 
3132.9 


1,258.7 
834.9 


1,688.3 
545.2 


405.6 
873.0 


15,396.4 


283.4 
74.3 
516.5 
407.5 
3,732.4 
5,609.7 
530.8 
442.8 
1,663.4 
2,081.9 
19.7 
33.9 


Year 
1993 
Année 


31,090.1 


2240.6 


7540.1 


952.0 
958.5 
2 5254.0 
2418.9 
5,091.6 


1,383.0 
27 »882.4% 


9,579.8 
7,010.4 


12,213.7 
4,165.8 


3,071.0 
6,345.1 


124,196.9 


2,119.9 
540.3 
4,095.6 
3,203.5 
30,794.1 
45 5405.0 
4,231.8 
3,623.1 
12 5944.5 
16,843.7 
134.6 
260.7 


Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'alimentation et 
épiceries 


Tous les autres magasins 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de médicament 
brevetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits semi- 
durables 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


oN DO HN 


18 
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28 
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 


(Current Periods) 


ie (ee 
993 
AoGt 


millions of dollars - millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 94.0 
Prince Edward Island 25.1 
Nova Scotia 158.3 
New Brunswick 123.9 
Quebec 1,267.3 
Ontario 1,951.0 
Manitoba 181.3 
Saskatchewan 162.0 
Alberta 652.6 
British Columbia 770.0 
Yukon 6.1 
Northwest Territories 17.8 
Total 5,409.4 


Jul 
199 
Juillet 


18.8 


5,407.8 


Sales 
Ventes 
June 


1993 
Juin 


= 
. 
ip) 
Ne) 
NJ 
uo Dn ON DBD WNT OO DB 


5.3 
19.1 


5,428.3 


Mai 


86.2 
21.2 
151.3 
123.8 
1,340.1 
2,003.5 
182.6 
160.4 
640.4 
753.2 
4.9 
19.2 


5,486.8 


TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


Angus ay 
993 199 
Aoit Juillet 


June 
1993 
Juin 


199% 
Mal 


April 
1993 


Avril 


millions of dollars - millions de dollars 


March 
1993 
Mars 


Februar 


Year-to-date 
199 


993 
Cumulatif 


653.5 
162.5 
1,138.5 
909.0 
9,405.3 
14,798.4 
1,320.0 
1,191.9 
4,748.5 
5 543.7 
38.7 
138.4 


40,048 .6 


199 
Février 


Regions 
Newfoundland 94.0 90.5 87.6 86.2 86.7 76.9 64.9 
Prince Edward Island 25.1 25.3 22.8 Cal ate 20.3 AZ owt 15.5 
Nova Scotia 158.3 155.5 153.5 151.3 150.4 130.1 115.8 
New Brunswick 123.9 124.6 125.6 123.8 118.9 106.5 Cler4 
Quebec 1,267.3 1,307.1 1,297.7 1,340.1 1,273.3 1,066.1 888.6 
Ontario 1,951.0 1,974.1 1,999.8 2,003.5 1,917.3 1,756.9 1,520.9 
Manitoba 181.3 172.8 178.6 182.6 175.9 159.5 131.5 
Saskatchewan 162.0 153.4 160.9 160.4 151.8 146.9 122.0 
Alberta 652.6 630.0 637 59 640.4 617.8 558.9 482.6 
British Columbia 770.0 749.3 13945 753.2 694.4 677.6 562.8 
Yukon 6.1 6.3 5.3 4.9 4.8 4.2 3.6 
Northwest Territories 17.8 18.8 19.1 19.2 18.5 15.7 14.5 
Total 5,409.4 5,407.8 5,428.3 5,486.8 5,230.2 4,716.4 4,014.0 
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


oe tr 1993 1995 199%, oor to" S598 
Aoat Juillet Juin Mai Cimalatit 
Per cent - pourcentage 
Régions 
5) 5.3 Se 4.3 2.4) Terre-Neuve 
8.5 6.7 5.6 S32 6.0| Ile-du-Prince-Edouard 
4.9 4.9 4.6 5.6 5.1] Nouvelle-Ecosse 
4.7 755 8.2 6.7 5.9| Nouveau-Brunswick 
7.7 11.6 8.9 6.3 7.7} Québec 
-0.9 Zot 1.1 1.9 2.2] Ontario 
4.8 4.1 3.6 2.4 4.0] Manitoba 
By 7. 4.5 3.5 0.5 4.0} Saskatchewan 
5.0 7.5 6.9 8.5 7.2] Alberta 
8.6 8.6 9.6 13.5 10.0} Colombie-Britannique 
-0.2 4.7 -5.7 13.6 6.0} Yukon 
1.0 2.8 4.3 4.4 2.2| Territoires du Nord-Ouest 
3.8 6.2 52! 5.4 5.4| Total 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


ener y posamer, oeceoen eoteper peor amass Be pts 
199 ae 1993 
Janvier Deeoe rs age ete hile Spink page Aout Année 


millions of dollars - millions de dollars 


Régions 
66.7 164.0 124.9 100.3 91.1 91.4 653.5] Terre-Neuve 
15.2 35.7 24.5 21.8 Zio 23.2 162.5] Ile-du-Prince-Edouard 
123.6 281.3 197.7 164.7 147.8 150.9 1,138.5] Nouvelle-Ecosse 
94.6 206.7 154.6 134.2 119.2 118.3 909.0] Nouveau-Brunswick 
965.0 1,750.2 1,267.9 1,291.3 1,194.1 1,176.5 9,405.3| Québec 
1,674.8 3,372.1 2,311.8 2,156.5 2,048.7 1,969.5] 14,798.4| Ontario 
137.8 302.0 205.2 181.8 172.0 173.0 1,320.0] Manitoba 
134.4 256.5 183.2 167.1 152.3 153.2 1,191.9] Saskatchewan 
528.3 990.2 678.1 629.1 618.0 621.5 4,748.5] Alberta 
596.9 1,208.1 798.4 743.8 744.9 708.7 5,543.7] Colombie-Britannique 
3.4 7.0 5.4 5.3 5.5 6.1 38.7] Yukon 


14.9 23.5 18.3 18.2 “Wher liveG 138.4] Territoires du Nord-Ouest 


4,355.6 8,597.3 5,969.9 5,614.2 5,332.1 5,209.9] 40,048.6| Total 
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 


October 
November 
December 


Year 


1992: 


September 
October 


November 
December 


Year 


1993: 


January 
February 
March 


September 
October 


November 
December 


Year 


1 Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by deflating, with an implicit 
seasonally adjusted current dollar estimate. 
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Price index 


Indice des prix 
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aah sbebak Stake 
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Current dollars 


Dollars 
courants 


12 5442.8 
12,014.6 
14,109.5 


14 5894.8 


165779.7 
15,873.0 


15 ,643.8 
145641. 
15,285.3 


15,970.1 
17,969.1 


181,208 .4 


13 5492.3 
12,675.8 
14 5843.0 
16,239.0 
16,872.5 
17 ,047.7 
16,103.1 


For more details, see 


=28— 


Non désaisonnalisé 


Variation en 
pourcentage 
pour l'année 


millions of dollars 


0 
HWM SRW 


Q-n How 


NON ODD WOOF WNN 


Nn 
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‘1 
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e Appendix VI and 


1991-1993 


Constant 1986 


dollars 


Dollars 
constants 
1986 


32.7 


72.2 
56.5 
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> 


159,161.5 
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Variation en 
pourcentage 
pour l'annee 
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price index, the 
VII. 


TABLE 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 


Price Index 


Indice des prix 


114.6 
113.5 
113.8 
113.5 
113.9 
114.3 
114.0 
114.5 
114.3 

113.8 
113.9 
113.5 
114.0 
113.4 
113.0 
113.5 
113.7 
113.8 
114.0 
114.0 
114.2 
114.3 
114.1 
114.5 
115.0 
114.0 
115.8 
115.8 
115.4 
115.3 
115.6 
115.6 
115.6 
115.9 


Current Dollars 


Seasonally adjusted 


Désaisonnalisé 


Month/month 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour le mois 


Dollars 
courants 


millions de dollars 


14,619.8 
15,025.8 
15,085.7 
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15,330.6 
15,275.1 
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15,739.9 
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Constant 1986 
dollars 


Dollars 
constants | 
19861 
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158 ,994.9 


13 5246.9 
135422.2 
13 5393.2 


13,482.8 
13 5418.4 
13,533.7 


13 543.8 
13,615.8 
13,601.1 


13,715.0 


13,706.4 
13 ,684.2 


162,363 .6 


14,046.5 
14,049.2 
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1991-1993 


1991: 


Janvier 


Juillet 
Aodt 
Septembre 


Octobre 
Novembre 
Décembre 


Année 


1992: 


Janvier 
Février 


Bastees 
Septembre 


Octobre 
Novembre 
Décembre 


Année 


1993: 


Janvier 
Février 
Mars 


Avril 
Mai 
Juin 


Juillet 
Aoat 
Septembre 


Octobre 


Novembre 
Décembre 


Année 


ee en ———————— SS 
1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en dégonflant avec un indice ie 


les données désaisonnalisées en dollars courants. 
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APPENDIX I 
Definitions 
Retail Trade for the purpose of this’ re- 


port, is defined as "the aggregate sales made 
through retail locations (outlets)". 


A retail location , as defined by Statis- 


tics Canada, is a "business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 


to the general public, for household or per- 
sonal consumption". Retail trade estimates do 
not include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g.» direct door- 
to-door sellings sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga- 
Zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store busi- 


nesses,- which have been classified to the 
"general merchandise store" category. In addi- 
tion, retail trade excludes: retail sales 
through ancillary units, e.g.» warehouses, 


head offices, etc.; sales of contractors whose 
major activity is not retailings and retail 
transactions between individuals. 


sales of new and 
repairs, 
other ser- 


Total net sales include 
used merchandise and receipts’ from 
equipment rental, food serving and 
vice activities, less returns, adjustments 
and discounts. Total net sales also include: 
trade-in allowances, commissions earned from 
sales of goods owned by others (including com- 
missions received for lottery ticket sales), 
proprietor's withdrawals of goods for person- 
al use (at retail). Non-operating revenues, 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 
cial sales tax and Goods and Services Tax 
(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales 
Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly 
comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, 
an estimate of the amount of FST included in 
retail sales for 1990 is available for Canada 
from the Retail Trade Section. The reliability 
of this estimate does not permit adjustments 
at the provincial level. 


APPENDICE I 
Définitions 


Commerce 
soins de la présente 
des ventes faites par 
détail". 


de détail signifie, pour les be- 
publication, "l'ensemble 
des points de vente au 


Un point de vente au détail, suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail ne prennent pas en compte les ventes di- 
rectes, c'est-a-dire les ventes qui ne_ sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par. distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et 6éditeurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. I1 n'y 
a qu'une exception: les ventes des grands ma- 
gasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "“maga- 
sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les ventes 
au détail des unités auxiliaires, par exemple, 
entrepéts, siéges sociaux, etc., ni les ventes 
des entrepreneurs dont l'activité principale 
ne reléve pas du commerce de détail, ni _ les 
opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 


les recettes provenant de réparations, de lo- 
cation de matériel, de la _ vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 


leur des rendus (marchandises retournées), les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également; la valeur des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant a autrui (y compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des mar- 
chandises prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
persgues pour le compte d'un organisme public. 
Les données sur les ventes antérieures a jan- 
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). DG a ce changement dans les taxes in- 
directes, les données avant 1991 ne sont pas 
tout a fait comparables avec celles des années 
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés 
a calculer des données comparables, une esti- 
mation du montant de la TVF inclus dans les 
ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
le Canada de la section du commerce de détail. 
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable 
pour permettre des ajustements au niveau pro- 
vincial. 


ee ————————————— 
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Department store type merchandise (DSTM) is Les marchandises du genre de celles vendues 


defined as total retail trade minus the fol- dans les grands magasins (NGGM) correspondent 
lowing trade groups: supermarkets and grocery au total du commerce de détail moins les grou- 
storess all other food stores; recreational pes de commerce suivants: les supermarchés 
and motor vehicle dealers; gasoline service d'alimentation et les Gpiceries; tous les au- 
stations; automotive parts, accessories and tres magasins d'alimentation; les concession- 
services; and all other retail stores (in- naires de véhicules automobiles et récréatifss 
cludes liquor, wine and beer stores; and re- les stations-services les magasins de piéces 
tail stores, n.e.c.). et d'accessoires pour véhicules automobiles et 

services; et les autres magasins de vente au 

détail (comprend les magasins de spiritueux, 


de vin et de biéres et les magasins de vente 
au détail, n.c.a.). 


ST 
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APPENDIX II 
METHODOLOGY 
Components of the Universe 


The new business register or Central Frame 
Data Base (CFDB) contains the survey universe 
for the Monthly Retail Trade Survey. The CFDB 
was developed as a common central frame for 
all business surveys, in order to provide 
standardized concepts, and generalized method- 
ology and systems. The overall quality of 
business and economic data are improved be- 
cause of greater consistency, more accurate 
administrative data and greater co-ordination 
of systems and procedures. Ultimately, all of 
Statistics Canada's business surveys will be 


redeveloped to operate within this new envi- 
ronment. 

The target population for the Retail Trade 
Survey consists of all statistical locations 


on the CFDB that are identified in the retail 
trade sector. These units comprise the sam- 
pling frame for the Retail Trade Survey. 


The CFDB sampling frame is allocated into 
two components: the integrated portion (IP) 
and the non-integrated portion (NIP). The 
integrated portion encompasses all large and 
complex businesses and represents’ the largest 
component of the frame in terms of sales. The 
IP businesses may be represented by several 
levels in their statistical entities which 
enables collection of the full range of eco- 
nomic data for large organizations. Informa- 
mation on these businesses is received from 
administrative tax files and the employer 
payroll deduction file from Revenue Canada. 


The non-integrated portion represents smal- 
ler single entity businesses whose sales val- 
ues lie below a calculated IP boundary. The 
Monthly Retail Trade Survey obtains its sta- 
tistical entities from the employer payroll 
deduction file at Revenue Canada. This allows 
for the most up-to-date information to be 
passed onto the NIP units on the frame. 


The New Sample 


The businesses in the target population are 
classified by industry using the four digit 
Standard Industrial Classification Code, based 
on the proportion of sales accounted for by 
each kind of business or by each type of com- 
modity sold. The target population is also 
stratified by geographic region. Each indus- 
try - geographical combination is divided into 


APPENDICE II 
METHODOLOGIE 
Composantes de 1"univers 


Le nouveau registre des entreprises ou Base 
de données du registre central (BDRC) repré- 
sente l'univers de l1'Enquéte mensuelle sur le 
commerce de détail. La BDRC a 6té congue afin 
de servir de base de sondage centrale pour 
toutes les enquétes-entreprises, ce qui permet 
de normaliser les concepts et de généraliser 
les méthodes et les systémes. La qualité 
d'ensemble des données commerciales et éGécono- 
miques est ainsi améliorée: on obtient une 
plus grande cohérence, des données administra- 
tives plus exactes et une meilleure coordina- 
tion des systémes et des procédures. Un jour, 
toutes les enquétes-entreprises de Statistique 
Canada seront remaniées et s'intégreront 4a ce 
nouveau cadre. 


La population cible de l'Enquéte sur le 
commerce de détail est formée de tous les 


emplacements statistiques dans la BDRC qui 
appartiennent au secteur du commerce de dé- 
tail. Ces unités constituent la base de son- 


dage de 1l'Enquéte sur le commerce de détail. 


La base de sondage de la BDRC est divisée en 
deux composantes: la partie intégrée (PI) et 
la partie non intégrée (PNI). La premiére 
englobe toutes les entreprises importantes qui 
ont une structure complexe et constitue la 
composante la plus importante de la base en ce 
qui a trait aux ventes. Les entreprises de la 
PI peuvent étre représentées 4 plusieurs ni- 
veaux a l'intérieur du cadre hiérarchique de 
l'entité statistique, ce qui permet la col- 
lecte de la gamme compléte des données écono- 
miques dans le cas des grandes sociétés. Les 
renseignements sur ces entreprises sont tirés 
des fichiers administratifs des déclarations 
d'impo6t sur le revenu et des’ fichiers des 
comptes de retenues sur la paye de Revenu 
Canada. 


La partie non intégrée est constituée des 
entreprises A entité simple de plus petite 
taille dont la valeur des ventes est sous la 
limite calculée de la PI. L'Enquéte mensuelle 
tire ses entités 


sur le commerce de détail 
statistiques du fichier des comptes’ de rete- 
nues sur la paye de Revenu Canada, ce qui 


permet d'intégrer aux unités de la PNI de la 


base les renseignements les plus récents. 


Nouvel échantillon 


Les entreprises de la population cible sont 
classées en fonction des codes a quatre chif- 
fres de la Classification type des industries, 
& partir de la proportion des ventes que re- 
présente chaque genre d'entreprise ou’ encore 
chaque genre de _ wmarchandises vendues. La 
population cible est aussi stratifiée par 
région géographique. Chaque combinaison bran- 
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take-all, large take-some 
The take-all businesses 
they are included in 


three sub-strata: 
and small take-some. 
are self-representing as 
the sample with certainty. The take-all sub- 
stratum is comprised of designated companies 
such as department stores, companies operating 
in several strata, and companies operating in 
one strata with revenue greater than a calcu- 
lated threshold. The large take-some_ and 
small-take-some units are classified by their 
revenue. 


In order to determine the industry by geo- 
graphical strata sample sizes, the variance 
and total sales in each sub-stratum are calcu- 
lated and applied to an allocation method. 
This allocation method calculates the number 
of units to be sampled in the take-some strata 


under the following two’ constraints: the 
coefficient of variation required for the 
stratum and inevitably the total number of 


sampling units in the survey. 


The initial sample was selected in late 1988 
and has been refreshed each month by including 
a sample of population births. In order to 
update the sample, not only to add births but 
also to reduce the burden of individual re- 
spondents in the take-some strata, the set of 
units in the sampling frame are randomly dis- 
tributed across a calculated number of panels 


within each sub-stratum. Panels are created 
so that the selected firms in the take-some 
strata may rotate out of the sample for a 


time period in order to reduce the 
response burden. The number of panels in each 
sub-stratum is calculated in accordance with 
the sampling rate, the maximum number of occa- 
sions that a unit may remain in the sample, 
and the minimum number of occasions it must 
stay out of the sample. Once the original in- 
sample panels are selected, sample rotation 
may be performed by periodically dropping a 
panel from the current sample and adding a new 
panel. 


specified 


Data Collection 


Data collection, data capture, preliminary 
edit and follow-up of non-respondents are all 
performed in’ the eight Statistics Canada re- 
gional offices. Sampled companies are con- 
tacted either by mail or telephone, whichever 
they prefer. Data capture and preliminary 
editing are performed simultaneously to ensure 
the validity of the data. Collection entities 
from which no response has been received or 
whose data may contain errors, are followed up 


immediately. Data and frame updates are trans- 
mitted to Ottawa and loaded onto the survey 
data base several times during each cycle. 
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che d'activité - région géographique est divi- 
sée en trois sous-strates: une a tirage com- 
plet, une "grande a tirage partiel" et une 
"petite A tirage partiel". Les entreprises de 
la sous-strate 4 tirage complet sont autore- 
présentatives puisqu'elles' sont forcément 
intégrées a l'échantillon. La _ sous-strate a 
tirage complet englobe les sociétés désignées, 
comme les grands magasins, les sociétés en 
activité dans’ plusieurs strates et celles en 
activité dans une strate et ayant des ventes 
supérieures au seuil calculé. Les unités' de 
la sous-strate "grande a tirage partiel" et de 
celle "petite 4 tirage partiel" sont classées 
selon leurs recettes. 


Afin de déterminer la taille des échantil- 
lons pour les branches d'activité selon la 
strate géographique, on calcule la variance et 
le total des ventes dans chaque sous-strate et 
on utilise les résultats pour la répartition. 
Celle-ci se fait suivant une méthode qui per- 
met de calculer le nombre d'unités 4 prélever 
dans la strate A tirage partiel A partir des 
deux critéres suivants: le coefficient de 
variation requis pour la strate et, bien sar, 
le nombre total d'unités d'échantillonnage de 
l'enquéte. 


L'échantillon initial a été prélevé a la 
fin de 1988 et a &6été rafraichi chaque mois par 
l'introduction d'un é6échantillon de nouvelles 
unités de la population. Les unités de la 
base de sondage sont réparties aléatoirement 
entre un nombre é6établi de panels a 1'intérieur 
de chaque sous-strate, ce qui permet non = seu- 


lement de mettre a jour l'échantillon par 
l'ajout de nouvelles unités mais aussi de 
réduire le fardeau de la réponse des’ unités 


des strates a tirage partiel. La présence de 
panels permet de supprimer pour un temps, par 
renouvellement, les entreprises sélectionnées 
dans les strates 4 tirage partiel et ainsi de 
réduire le fardeau de la réponse. Le nombre 
de panels de chaque sous-strate est calculé en 
fonction du taux d'échantillonnage, du nombre 
maximal de cycles pendant lesquels une unité 
peut rester a l'intérieur de l'échantillon et 
du nombre minimal de cycles pendant lesquels 
elle doit rester aA l'extérieur de 1'échan- 
tillon. Une fois les panels retenus’ dans 
l'échantillon initial choisis, le renouvelle- 
ment de l'échantillon peut étre effectué pé- 
riodiquement par la suppression d'un panel de 


l'échantillon courant et par l'ajout d'un 
nouveau panel. 
Collecte des données 

La collecte des données, la saisie des don- 


nées,» la vérification préliminaire et le suivi 
des non-répondants sont accomplis par les huit 
bureaux régionaux de Statistique Canada. On 
communique avec les entreprises échantillon- 
nées par la poste ou par téléphone, selon ce 
qu'elles préférent. La saisie des données et 
la vérification préliminaire sont effectuées 
en méme temps afin de garantir la validité des 
données. On fait immédiatement le suivi pour 
les entités de collecte qui n'ont pas répondu 
ou pour celles dont les données’ contiennent 
des erreurs. Les mises a jour aux données et a 
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These revised procedures have resulted in much 


improved response rates (approximately 902% 
response is achieved for preliminary esti- 
mates). 


Statistical Edit and Imputation 


Data is analyzed within each trade group and 
geographic region. Extreme values are listed 
for manual inspections in an order of priority 
determined by the magnitude of the deviation 
from average behaviour. Records which fail 
the statistical edit are considered as. out- 
liers and are not used in calculating imputa- 
tion variables (such as monthly trends) used 
by the imputation system. 


For records which do not’ respond on time or 
whose reported sales fail preliminary edits, 
an estimate is imputed. A variety of imputa- 
tion methods are available and the selection 
of -the.method is done automatically by the 
system depending on the availability of the 
required data. Methods within the system 
includes using a monthly or yearly trend, the 
cell mean, annual data divided by twelve, or 
historical values. If there is insufficient 
data for an imputation cell (trade group’ by 
geographic region), the cell is automatically 
enlarged by combining it with similar cells. 


There is an identifiable lag between’ the 
time a business opens and its appearance on 
our survey frame. To compensate for the ef- 
fect this time lag has on monthly estimates, 
sales for sample births are imputed back to 
the later of the actual date of birth or the 
beginning of the previous year. Backward 
imputation for births is accomplished using 
inverse monthly trends and produces an im- 
proved level estimate for revised data. 


Estimation 


Total retail sales are estimated by increas- 
ing the in-sample sales results by an estima- 
tion weight. An initial weight equal to the 
inverse of the original probability of selec- 
tion is assigned to each entity. The weights 
are subsequently adjusted for achieved sample 
size, inorder to inflate the estimate to 
represent the entire current population. The 
calculated weighted sales values are summed by 
their domain, to produce the total sales esti- 
mates by stratum. A domain is defined as’ the 
most recent classification values available 
from the CFDB for the statistical entity and 
the survey reference period. These domains 
may differ from the original sampling strata 
because records may have changed in size,» 


la base sont transmises a Ottawa et elles sont 
entrées dans la base de données de l'enquéte a 
plusieurs reprises au cours de chaque cycle. 
Ces procédures révisées ont eu pour’. consé- 
quence de meilleurs taux de réponse (on ob- 
tient environ 90% de réponses pour les estima- 
tions provisoires). 


Vérification statistique et imputation 


Les données sont analysées 4a l'intérieur de 
chaque groupe de commerce et région géographi- 
que. Les valeurs extrémes sont inscrites sur 
une liste, pour qu'on puisse en faire un con- 
troéle manuel, suivant un ordre de priorité 
qui est fonction de l'ampleur de 1l'écart par 
rapport a la moyenne. Les enregistrements qui 
sont rejetés A la vérification statistique 
sont considérés comme des valeurs’ aberrantes 
et ne servent pas au calcul des’ variables 
d'imputation (comme les tendances mensuelles) 
utilisées par le systéme d'imputation. 


On impute une estimation aux enregistrements 
des entreprises n'ayant pas répondu a temps ou 
dont les ventes déclarées ont été rejetées a 
la vérification préliminaire. Diverses métho- 
des d'imputation sont utilisées, le choix de 
la méthode Gtant fait automatiquement par le 
systéme en fonction de la disponibilité des 
données requises. Le systéme peut notamment 
utiliser les tendances mensuelles ou annuel- 
les, la moyenne dela cellule, les données 
annuelles divisées par douze ou les valeurs 
historiques. S'il manque des données pour la 
cellule d'imputation (groupe de commerce par 
région géographique), celle-ci est automati- 
quement combinée avec des cellules semblables. 

Il ya un décalage perceptible entre le 
moment ou l'tentreprise ouvre ses_ portes et 
celui ot elle figure dans la base de l'en- 
quéte. Afin de compenser l'effet de ce retard 
sur les estimations mensuelles, on impute a 
rebours, jusqu'a la date de création de la 
nouvelle unité ou jusqu'au début de l'année 
précédente (selon la plus lointaine des deux 


dates), les ventes des nouvelles unités de 
l'échantillon. L'imputation aA rebours’ des 
nouvelles unités repose sur les’ tendances 


mensuelles inverses et produit une estimation 
de meilleur niveau pour les données révisées. 


Estimation 


total des ventes au détail en 

coefficient d'estimation les 
ventes des unités échantillon- 
nées. Un poids égal a l'inverse de la proba- 
bilité de sélection est attribué au départ a 
chaque entité. Les poids sont ensuite ajustés 
en fonction de la taille de 1l'échantillon 
obtenu, ce qui permet de gonfler l'estimation 
pour qu'elle représente l'ensemble de la popu- 
lation courante. Les chiffres des ventes 
pondérés ainsi calculés sont additionnés_ par 
domaine ce qui donne les ventes’ totales esti- 
matives par strate. Par domaine, on entend 
les valeurs de classification les plus ré- 
centes disponibles dans la BDRC pour l'entité 
statistique et la période de référence de 


On estime le 
affectant d'un 
chiffres des 
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industry, or location. Changes in classifica- 


tion are reflected immediately in the esti- 
mates and do not accumulate over time. 
Period-to-period comparisons can reflect 


than a general sales trend, such 
reclassifica- 


factors other 
as adjustments to the sample and 


tion of sampled firms to different trade 
groups. They should therefore be used with 
caution. 


Non-Empioyer Estimates 


Non-employer businesses are not represented 
in the non-integrated portion of the CFDB. 
Although contributing only approximately 22 of 
total retail trade, the significance of these 
businesses varies widely by trade group’ and 
region. Survey estimates are supplemented by 
estimates for non-employer businesses which 
were derived-.from an analysis of income tax 
data from 1984 to 1987. There are approxi- 
mately 30,000 unincorporated owner operated 
retail businesses in Canada. 


Constant Dollar Estimates 


The value of retail trade is measured in two 
ways: including the effects of price change on 
sales and net of the effects of price change. 
The latter measure is also referred to as 
"retail trade in constant dollars". In theory, 
the method of calculation for the first of 
these two measures should be by aggregating 
the value of each commodity sold by each 
retail outlet. Likewise, the method to calcu- 
late the second measure should be to aggregate 
these same values making sure, however, that 
their price stayed the same as in_= some 
selected base period. 


There are, however, no estimates of the cur- 
rent values of retail trade by commodity. They 
are calculated mainly by adjusting the results 
of the 1989 retail commodity survey so_ that 
they are coherent with the commodity balances 
in the latest version of the input-output 
tables. These values are divided by the most 
apppropriate price index taken mostly 
exclusively from the CPI. These indexes have 
sales taxes removed from them since by defini- 
tion retail trade excludes these taxes. Total 
retail trade in constant dollars is obtained 
by adding up these constant dollar commodity 
values. The result, which is an approximate 
total sales in constant dollars, is divided 
into the current dollar estimate to yield an 
"implicit" price deflator. 
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Ss 


Les domaines peuvent étre diffé- 
rents de la strate d'échantillonnage initiale 
lorsque la taille, la branche d'activité ou 
l'emplacement des unités représentées par les 
enregistrements ont subi des modifications. 
Les changements de classification se répercu- 


l'enquéte. 


tent immédiatement sur les estimations et ne 
s'accumulent pas avec le temps. 

Les comparaisons d'une période 4a l'autre 
peuvent traduire des facteurs autres qu'une 


tendance générale des ventes, par exemple la 
modification de l'échantillon et la reclassi- 
fication des firmes 6échantillonnées 4 d'autres 
groupes commerciaux. Il faut donc les utiliser 
avec prudence. 


Estimations pour les entreprises n'ayant pas 
de salariés 


Les entreprises n'ayant pas de salariés ne 
sont pas représentées dans la partie non inté- 
grée de la BDRC. Elles ne constituent que 22% 
environ de l'ensemble du commerce de détail 
mais leur importance’ varie considérablement 
selon le groupe de commerce et la région. Les 
estimations de l'enquéte sont complétées par 
des estimations pour les entreprises n'‘ayant 
pas de salariés, qui ont été calculées 4 par- 


tir des données fiscales de 1984 4 1987. Ily 
a environ 30,000 entreprises de détail non 
constituées en société exploitées par leur 


propriétaire au Canada. 

Estimations en dollars constants 

La valeur du commerce de détail se calcule de 
deux maniéres: soit en incluant, soit en ex- 
cluant les effets de changement de prix sur 
les ventes. La premiére mesure s'appelle “com- 
merce de détail en dollars courants" et la 
seconde "commerce de détail en dollars cons- 
tants". En théorie, la méthode de calcul pour 
la premiére de ces deux mesures est la _ somma- 
tion dela valeur de chaque bien’ vendu par 
chaque point de vente au détail. En contre- 
partie, la méthode de calcul pour la _ seconde 
mesure est la sommation de ces mémes' biens,» 
mais tout en s'assurant que les’ prix utilisés 
se situent tous sur une méme base de référence 
(p.e.: année 1986). 


Il n'existe présentement, aucune estimation 
des valeurs en dollars courants du commerce de 
détail par produits. Ces approximations sont 
calculées principalement en ajustant les ré- 
sultats de l'enquéte des marchandises vendues 
au détail de 1989 pour les rendre’  cohérents 
avec les balances des produits de la _ plus 
récente version des tableaux d'entrées=<sor- 
ties. Ces valeurs sont divisées par l'indice 
des prix le plus approprié, provenant pres- 
qu'exclusivement de l1'IPC. Ces indices ex- 
cluent les taxes de vente car, par définition, 
le commerce de détail n'en tient pas compte. 
Donc la valeur totale du commerce de détail en 
dollars constants, est obtenue par l'addition 
des valeurs de tous les biens en dollars cons- 
tants. Le résultat, qui est une approximation 
des ventes totales en dollars’ contants, est 
divisé par l'estimation en dollars  courants, 
pour ainsi produire un indice implicite de 
dégonflement. 
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APPENDIX III 
Data Reliability 


The statistics in this publication are esti- 
mates derived froma sample survey and,» as 
such, can be subject to errors. The following 
material is provided to assist the reader in 
the interpretation of the estimates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey are 
subject to a number of Kinds of errors. These 
errors can be broken down into two major 
types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observa- 
tions are made only on a sample and not on the 
entire population. The sampling error depends 
on factors such as the size of the sample, 
variability in the population, sampling design 
and method of estimation. For example, for a 
given sample size, the sampling error will de- 
pend on the stratification procedure employed, 
allocation of the sample, choice of the’ sam- 
pling units and method of selection. (Further, 
even for the same sampling design, we can make 
different calculations to arrive at the most 
efficient estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is made 
about the entire population covered by the 
survey on the basis of data obtained from only 
a part of the population, the results are 
likely to be different than if a complete cen- 
sus was taken under the same general survey 
conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling er- 
ror can be measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or 
a complete census of the population is taken. 
Non-sampling errors can be attributed to one 
or more of the following sources: 


result from 
coverage of 


Coverage error. This error can 
incomplete listing and inadequate 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the’ characteris- 
tics of the question, inability or unwilling- 
ness of the respondent to provide correct in- 
formation, misinterpretation of the questions 
because of definitional difficulties and dif- 
ferent tendencies of different interviewers 
in explaining questions or interpreting re- 
sponses. 
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APPENDICE III 
Fiabialité des données 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par é6chantillonnage qui ris- 


quent, par conséquent, d'étre entachées d'er- 
reurs. La section qui suit vise a faciliter, 
pour le lecteur, l'interprétation des estima- 


tions qui sont publiées. 
Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes 4 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a l'échantillonnage et celles qui ne le 
sont pas. 


Erreurs d*échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les  ob- 
servations portent uniquement sur un échantil- 
lon, et non sur l'ensemble de la _ population. 
L'erreur dépend de facteurs tels que la taille 
de l'échantillon, la variabilité de la popula- 
tion, le plan de sondage et la méthode d'esti- 
mation. Pour une taille donnée d'échantillon; 
par exemple, l'erreur d'échantillonnage' sera 
fonction de la méthode de stratification adop- 
tée, de l'attribution de Il'échantillon, du 
choix des unités sondées et de la méthode de 
sélection. (On peut méme, dans le cadre d'un 
seul plan de sondage, effectuer plusieurs cal- 
culs pour arriver a la méthode d'estimation la 
plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une 
population a partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront proba- 
blement différents de ceux qu'on aurait obte- 
nus en recensant toute la population dans les 
m@émes conditions. La principale caractéristi- 
que des sondages' probabilistes, c'est que 
l'erreur d'échantillonnage peut é6tre directe- 


= 


ment mesurée a partir de 1l'échantillon. 
Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les re- 
censements que dans les enquétes par échantil- 
lonnage. Elles sont dues & un ou plusieurs 
facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l*enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une cou- 
verture insuffisante de la population visée. 


La réponse. Ici,» l'erreur peut é6étre attribua- 
ble A la conception du questionnaire et aux 
caractéristiques de la question, a l'incapaci- 
t6 ou au refus de l'enquété de fournir des 
renseignements exacts, a l'interprétation fau- 
tive des questions due a des problémes d'ordre 
sémantique, ou aux variations, d'un intervie- 
wer a l'autre, dans l'explication des ques- 
tions ou dans l'interprétation des réponses. 
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Non-response error. Some respondents may re- 
fuse to answer questions, some may be unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding units 
can be imputed using the data from responding 
units or some earlier data on the non-respon- 
ding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is 
very much dependent on any characteristic dif- 
ferences between the respondent group and the 
non-respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the re- 
sponse rate and attempts are therefore made to 
obtain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing such 
as coding, data entry, verification, editing» 
weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors re- 
quire control at the level at which their 
presence does-not impair the use and interpre- 
tation of final results. With regard to the 
estimates of this publication, all attempts 
have been made to minimize the non-sampling 
errorss units have been defined in a most pre- 
cise manner and the most up-to-date listings 
have been used; the questionnaires used in the 
survey have been carefully designed to mini- 
mize different interpretations (interviewers 
have been instructed to ask the questions as 
printed on the questionnaires); detailed ac- 
ceptance testing has been carried out for the 
different stages of editing and processing; 
every possible effort has been made to reduce 
the non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of a 
large number of all possible samples of the 
same size that could have been’ selected using 
the same sample design under the same general 
conditions. If it was possible that each one 
of these samples could be surveyed under es- 
sentially the same conditions, with an esti- 
mate calculated from each sample, it would be 
expected that the sample estimates would dif- 
fer from each other. The average estimate de- 
rived from all these possible sample estimates 
is termed the expected value. The expected 
value can also be expressed as the value which 
would be obtained if a census enumeration was 
taken under identical conditions of collection 
and processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 
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La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapa- 
bles ou encore répondent trop tard. Les don- 
nées relatives aux non-répondants peuvent étre 
imputées a partir des chiffres fournis par les 
répondants ou a l'aide des statistiques anté- 
rieures sur les non-répondants, lorsque cel- 
les-ci existent. On ne connait généralement 
pas avec précision l'importance de i'‘erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup’ selon 
les caractéristiques qui distinguent les ré- 
pondants des non-répondants. Comme ce _ type 
d'erreur prend habituellement de l'ampleur 4a 
mesure que diminue le taux de réponse, = on 
s'efforce d'obtenir le meilleur taux de répon- 
se possible. 


Le traitement. 
des diverses Gtapes du traitement, 
le codage, l'entrée, la vérification;, 
dération et la totalisation, etc. 


L'erreur peut se produire lors 
telles que 
la pon- 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées A l'échantillonnage. De plus, il faut 
les cerner A un niveau ou elles ne nuisent pas 
a l'utilisation ou 4 Il'interprétation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre 
afin de minimiser les erreurs non liées a 1'é- 
chantillonnage. Ainsi, les unités ont été dé- 
finies avec beaucoup de précision, au moyen 
des listes les plus Aa jour; les questionnaires 
ont 6t&é congus avec soin afin de réduire au 
minimum les différentes interprétations possi- 


bles (on a demandé aux interviewers de poser 
les questions telles qu'elles figurent aux 
questionnaires); les diverses G6étapes de véri- 


fication et de traitement ont fait l'objet de 
contréles d'acceptation détailléss; on n‘a ab- 
solument rien négligé pour que le taux de nen- 
réponse et le fardeau de réponse soient fai- 
bles. 


Evaluation de l*erreur d*échantillionnage et de 
1l"erreur non liée a 1'*échantillonnage 


Evaluation de l‘erreur d‘échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présen- 
te enquéte est un des nombreux échantillons de 
méme taille qui auraient pu étre choisis selon 
le méme plan et les m@émes conditions. Si cha- 
que échantillon pouvait faire l'objet d'une 
enquéte menée essentiellement dans les wmémes 
conditions, il faudrait s'attendre 4A ce que 
l'estimation calculée varie d'un échantillon a 
l'autre. On nomme valeur probable l'estima- 
tion moyenne obtenue de tous les échantillons 
possibles. Autrement dit, la valeur probable 
est celle qu'on obtiendrait en recensant toute 
la population dans des conditions identiques 
de collecte et de traitement. Une estimation 
calculée A partir d'une enquéte par échantil- 
lonnage est dite précise lorsqu'elle s'ap- 
proche de la valeur probable. 
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Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based ona_ probability 


sample, the variability of the sample estimate 
with respect to its expected value can be mea- 
sured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is 
defined as the average, over all possible sam- 
ples, of the squared difference of the esti- 
mate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance of 
the sample estimate are derived, other mea- 
sures of precision can be calculated. For ex- 
ample, the standard error, defined as_ the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation , defined as the 
standard error divided by the sample estimate, 
is a measure of precision in relative terms. 
For comparison purposes one may more readily 
compare the sampling error of one estimate to 
the sampling error of another estimate through 
the use~-of the coefficient of variation. 


In this publication, the coefficient of 
variation is used to measure the sampling er- 
ror of the estimates. However, since the coef- 
ficient of variation published for this survey 
is calculated from the responses of individual 
units, it also measures some non-sampling er- 
ror. : 


The formula used to calculate the published 
coefficients of variation in Table 3 is: 


S(X) 
CV(X)= 
x 
where X denotes the estimate and S(X) denotes 
the standard error of X. 
In this bulletin, the error of xX is 
expressed as a percentage. 
Confidence intervals’ can be constructed 


around the estimate using the estimate and the 
coefficient of variation. Thus, for our sam- 
ple, it is possible to state with a given lev- 
el of confidence that the expected value 
will fall within the confidence interval con- 
struted around the estimate. For example, if 
an estimate of $12,000,000 has a coefficient 
of variation of 10%, the standard error will 
be $1,200,000 or the estimate multiplied by 
the coefficient of variation. It can then be 
stated with 68% confidence that the expected 
value will fall within the interval whose 
length equals the standard deviation about 
the estimate, i.e., between $10,800,000 and 
$13,200,000. Or, it can be stated with 9527 
confidence that the expected value will fall 
within the interval whose length equals two 
standard deviations about the estimate, i.e., 
between $9,600,000 and $14,400,000. 


Or, les estimations fondées sur un échantil- 
lon peuvent ne pas correspondre a la valeur 
probable. Cependant, comme les estimations 
proviennent d'un échantillon probabiliste, il 
est possible d'en mesurer la variabilité par 
rapport a leur valeur probable. Ainsi, la va- 
riance d'une estimation, qui en mesure la pré- 
cision, se définit comme la moyenne,  parmi 
tous les échantillons possibles, des carrés de 
la différence entre l'estimation et la valeur 
probable. 


Une fois qu'on a_ calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la 
précision autrement. Par exemple, I1"erreur- 
type, soit la racine carrée de la variance, 
mesure l'erreur d'échantillonnage dans la méme 
unité que l'estimation (en dollars, notam- 
ment). Autrement dit, l'erreur-type mesure la 
précision en termes absolus. Par contre, le 
coefficient de variation , c'est-a-dire l'er- 
reur-type divisée par l'estimation, mesure la 
précision en termes relatifs. Ainsi, l'emploi 
du coefficient de variation facilite la compa- 
raison de l'erreur d'échantillonnage de deux 
estimations. 


Dans cette publication, on utilise le coef- 
ficient de variation pour évaluer 1l1'erreur 
d'échantillonnage des estimations. Cependant, 
puisque le coefficient de variation publié 
pour cette enquéte est calculé 4 partir des 
réponses des unités, il mesure aussi une cer- 
taine erreur non liée a l'échantillonnage. 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau 3 


S(X) 
CV(X) = 


x 
dans laquelle X est l'estimation et S(X) est 
l'écart-type de X. 
pourcentage 


L'erreur de X est exprimée en 


dans ce bulletin. 


coefficient de variation 
nous permettent de construire des intervalles 
de confiance autour de l'estimation. Ainsi» 
pour notre 6chantillon, on peut affirmer qu'a- 
vec une confiance donnée, la valeur’ probable 
est comprise dans l'intervalle de _  confiance 
construit autour de l'estimation. Par exemple, 
si le coefficient de variation d'une estima- 
tion de $12,000,000 est @gal 4 10%, 1l'écart- 
type sera de $1,200,000, soit l'estimation 
multipliée par le coefficient de variation. 
Alors, on peut affirmer avec une confiance de 
68% que la valeur probable sera contenue dans 
l'intervalle d'une longueur égale Aa un écart- 
type autour de l'estimation, soit entre 
$10,800,000 et $13,200,000. Ou encore, on peut 
affirmer avec une confiance de 95% que la_ va- 
leur probable sera contenue dans l'intervalle 
d'une longueur de deux écart-types autour de 
l'estimation, soit entre $9,600,000 et 
$14,400,000. 


L'estimation et le 


a ———— 


Retail Trade, August 1993 -395 Commerce de détail, aout 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value is 
desired, we cannot assume that the exact value 
of every unit in the population or sample can 
be obtained and processed without error. Any 
difference between the expected value and the 
exact population value is termed the bias. 
Systematic biases in the data cannot be mea- 
sured by the probability measures of sampling 
error as previously described. The accuracy of 
a survey estimate is determined by the joint 
effect of sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating 
these errors, the response fractions are given 
in Table 3. The response fraction, which is 
a measure of the data response rate, is the 
proportion -of the sales estimate which is 
based upon reported data. For example, a cell 
with a sample of 20 units in which five re- 
spond for a particular month would have a_re- 
sponse rate of 25%. If these five reporting 
units represented $8 million out of a_ total 
estimate of $10 million, the response fraction 
would be 802. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The measure of non-response error as well as 
the coefficient of variation must be consid- 
ered jointly to have an overview of the quali- 
ty of the estimates. The lower the coefficient 
of variation and the higher the response frac- 
tion, the better will be the published es- 
timate. 
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Evaluation de l"erreur non liée a 1'échantil- 
lonnage 


L'enquéte par &échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux aA déterminer la 
valeur exacte de l'ensemble. L'estimation est 
dite précise si elle se rapproche de cette 
valeur. Bien qu'il s'agisse d'une valeur sou- 
haitable, il n'est pas réaliste de supposer 
que la valeur exacte de chaque unité de 1l1'en- 
semble ou de l'échantillon peut étre obtenue 
et traitée sans erreur. La différence entre la 
valeur probable et la valeur exacte de l'en- 
semble s'appelle le biais On ne peut calcu- 
ler les biais systématiques des données en re- 
courant aux mesures de probabilité de l'erreur 
d'échantillonnage décrites plus haut. La pré- 
Cision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugué des erreurs d'échantillonnage 
et des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liée 4 _ 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur due a la non-réponse. Le 
tableau 32 présente les fractions de réponse 
afin d'aider l'utilisateur Aa 6évaluer ce genre 
d'erreur. La fraction de réponse est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la_ pro- 
portion de l'estimation de l'éG@chantillon qui 
est fondée sur des données déclarées. Par 
exemple, le taux de réponse d'une cellule com- 
portant un échantillon de 20 unités dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 
25%. Cependant, si les cinq unités déclarantes 
représentent $8 millions sur l'estimation glo- 
bale de $10 millions, la fraction de réponse 
s'6éléverait a 802%. 

Interprétation simultanée des mesures d'erreur 


Il faut tenir compte simultanément de la 
mesure d'erreurs non liées a 1'échantillonnage 
ainsi que du coefficient de variation pour 
avoir un apersu de la qualité des estimations. 
Plus le coefficient de variation sera bas et 
que la fraction de réponse sera Glevée, meil- 
leure sera l'estimation publiée. 
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APPENDIX IV 
Seasonal Adjustment 


Economic time series contain the elements 
essential to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic’ processes through 
time"(1). In using time series to observe eco- 
nomic activity, economists and statisticians 
have identified four characteristic behav- 
ioural components: the long-term movement or 
trend, the cycle, the seasonal variations and 
the irregular fluctuations. These movements 
are caused by various economic, climate re- 
lated or institutional factors. The seasonal 
variations occur periodically on a more or 
less regular basis over the course of the year 
as a result of seasonal changes in weather, 
statutory holidays and other events which oc- 
cur at fairly regular intervals and thus have 
a significant impact on the rate of economic 
activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic. phe- 
nomenon and producing forecasts of superior 
quality, Statistics Canada uses the X-11~ARIMA 
seasonal adjustment method(2) to seasonally 
adjust its time series. This method minimizes 
the impact of seasonal variations on the _ se- 
ries and essentially consists of adding one 
year of estimated raw data to the end of the 
original series before it is seasonally ad- 
justed per se. The estimated data are derived 
from forecasts using ARIMA (Autoregressive In- 
tegrated Moving Average) models of the Box- 
Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program uses 
primarily a ratio-to-moving average method to 
smooth the modified series and obtain a pre- 
liminary estimate of the trend-cycle, to cal- 
culate the ratios of the original series (fit- 
ted) to the estimates of the trend-cycle and 
to estimate the seasonal factors from these 
ratios. The final seasonal factors are pro- 
duced only after these operations have been 
repeated several times. These procedures, used 
to determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted data, 
are, executed every month. This approach en- 


1 "A Note = on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statistical 
Review, August 1974. 


2 For further information see the X-11-ARIMA 
Seasonal Adjustment Method, by Estella Bee 
Dagum, Statistics Canada,Catalogue 12-564E, 
Occasional. 


APPENDICE IV 
Désaisonnalisation 


Les séries Gconomiques temporelles ou’ chro- 
nologiques comportent les éléments essentiels 
a la description, l'explication et la prévi- 
sion du comportement d'un phénoméne' économi- 
que. "Ce sont des dossiers statistiques de 
l'évolution des processus économiques dans le 
temps"(1).  L'observation par les économistes 
et les statisticiens de l'activité économique 
€@ l'aide des séries temporelles a donc permis 
de distinguer quatre composantes' principales 
du comportement des séries temporelles: la 
tendance @ long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. 
Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, climatiques ou 
institutionnels. Les variations saisonniéres 
sont les fluctuations périodiques plus’ ou 
moins réguliéres qui se produisent au cours 
d'une année en raison du cycle météorologique 
normal, des congés fixes et d'autres éGvéne- 
ments qui se répétent a intervalles avec une 
certaine régularité pour influencer de _ fagon 
Significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne écono- 
mique et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries tempo- 
relles au moyen de la méthode de désaisonnali- 
sation X-11-ARMMI(2) afin de justement minimi- 
ser l'impact des variations saisonniéres sur 


les séries. Cette technique consiste essen- 
tiellement 4A ajouter les estimations d'une 
année de données brutes a l'‘extrémité de la 
série initiale avant de procéder a4 la désai- 
sonnalisation proprement dite. Les données 


estimatives proviennent d'extrapolations pros- 
pectives réalisées par des modéles ARMMI (mo- 
déles autorégressifs A moyennes mobiles inté- 
grées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel 4 la méthode de rapport aux 
moyennes mobiles pour effectuer le lissage de 
la série modifiée et obtenir une estimation 
provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la série initiale (ajustée) aux 
estimations de la tendance-cycle, et estimer 
les facteurs saisonniers &@ partir de ces dits 
rapports. Les facteurs saisonniers définitifs 
ne sont produits que lorsque ces opérations 
ont 6té exécutées aA plusieurs reprises. Ces 
6étapes déterminant les facteurs saisonniers 
nécessaires au calcul des données désaisonna- 


1 La désaisonnalisation des séries temporelles 


économiques: quelques remarques; tiré de la 
Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

2 Pour de plus amples’ informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
no 12-564F au catalogue, hors série. 
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sures that the estimated seasonal factors are 
derived from an unadjusted series which in- 
cludes all the available information about the 
series, i.e.» the current month's unadjusted 
data as well as the previous month's’ revised 
unadjusted data. 


While seasonal adjustment permits a better 
understanding of the underlying trend-cycle of 
a series, the seasonally-adjusted series still 
contains an irregular component. Slight month- 
to-month variations in the seasonally adjusted 
series may be simple irregular movements; to 


get a better idea of the underlying trend, 
users should examine several months of the 
seasonally adjusted series. 

The Canada seasonally adjusted total is de- 


rived “indirectly" by the summation of the in- 
dividually seasonally adjusted Kinds of busi- 
ness. 


Constant Doliar Seasonally Adjusted Estimates 


Seasonally adjusted constant dollar estimates 
are obtained by deflating the current dollar 
seasonally adjusted data by an implicit price 
index supplied by the National Accounts and 
Environment Division. The total constant dol- 
lar seasonally adjusted estimates are derived 
by employing the indirect seasonal adjustment 
method. 
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lisées finales sont exécutées a chaque mois. 
Cette approche garantit que la série non-dé-— 
saisonnalisée, a partir de laquelle sont cal- 
culées les estimations des facteurs saison- 
niers,» inclut toutes les données les plus ré- 
centes relativement a ladite sé@rie, c.-a-d., 
les données qui portent sur le mois courant et 
les données révisées du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamenta- 
le d'une série, la série désaisonnalisée n'‘en 
contient pas moins une composante irréguliére. 
De légéres variations d'un mois a l'autre dans 
la série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers} pour avoir une 
meilleure idée dela tendance fondamentale, 
les utilisateurs doivent donc examiner les 
séries désaisonnalisées d'un certain nombre de 
mois. 


Le total désaisonnalisé au niveau du Canada 
est dérivé de "fagon indirecte" en faisant la 
somme des genres de commerce désaisonnalisés 
séparément au préalable. 
Estimation désaisonnalisées en dollars cons- 
tants 


estimations désaisonnalisées en dollars 
constants sont obtenues en dégonflant les 
données désaisonnalisées en dollars courants 
au moyen d'un indice implicite de prix fourni 
par la Division des Comptes Nationaux et de 
l'Environnement. Les estimations totales dé- 
saisonnalisées en dollars constants étaient 
obtenues par l'emploi de la méthode de désai- 
sonnalisation indirecte. 


Les 
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APPENDIX V 
TRADE GROUP COVERAGE 


010 Supermarkets and Grocery Stores 010 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
6011 Supermarkets 6011 Supermarchés d'alimentation 
6012 Grocery stores (except supermarkets) 6012 Epiceries (sauf les supermarchés) 
020 All Other Food Stores 020 Tous les autres magasins d*alimentation 
6013 Bakery products stores 6013 Boulangeries-patisseries , 
6014 Candy and nut stores 6014 Confiseries et magasins de noix 
6015 Fruit and vegetable stores 6015 Magasins de fruits et légumes 
6016 Meat markets 6016 Marchés de viande ; 
6019 Other specialty food stores, n.e.c. 6019 Autres magasins d'alimentation 
spécialiseés, n.c.a. 
030 Drugs and Patent Medicine Stores 030 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
6031 Pharmacies _ ‘ : 6031 Pharmacies kh 
6032 Patent medicine and toiletries stores 6032 Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 
040 Shoe Stores 040 Magasins de chaussures 
6111 Shoe stores 6111 Magasins de chaussures 
050 Men's Clothing Stores 050 Magasins de vétements pour hommes 
6121 Men's clothing stores 6121 Magasins de vétements pour hommes 
060 Women's Clothing Stores 060 Magasins de vétements pour dames 
6131 Women's clothing stores 6131 Magasins de vétements pour dames 
070 Other Clothing Stores 070 Autres magasins de vétements 
6141 Children's clothing stores 6141 Magasins de vétements pour enfants 
6142 Fur goods stores 6142 Magasins de fourrures 
6149 Other clothing stores, n.e.c. 6149 Autres magasins de vétements, n.c.a. 
6151 Fabric and yarn stores 6151 Magasins de tissus et de filés 
080 Household Furniture and Appliance 080 Magasins de meubles et d'appareils 
Stores ménagers 
6211 Household furniture stores (with 6211 Magasins de meubles de maison : 
appliances and furnishings) (avec na kel ménagers et accessoires 
: d'ameub lement) : 
6212 Household furniture stores (without 6212 Magasins de meubles de maison : 
appliances and furnishings) (sans appareils ménagers ni accessoires 
' hey , d‘ameublement) ; 
6213 Furniture refinishing and repair shops 6213 Ateliers de réparation de meubles 
6221 Appliance, television, radio and stereo 6221 Magasins d'appareils ménagers, de postes 
stores de télévision et de radio et d'appareils 
Web J , stéréophoniques Ried: Sool 
6222 Television, radio and stereo stores 6222 iegas ine de postes de télévision et de 
~ radio et d'appareils scat opera dies 
6223 Appliance, television, radio and stereo 6223 Ateliers de réparation d'appareils 
repair shops ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 
090 Household Furnishings Stores 090 Magasins d*accessoires d‘ameublement 
6231 Floor covering stores 6231 Magasins de revétements de sol 
6232 Drapery stores 6232 Magasins de tentures / 
6239 Other pe tacho ie furnishings stores 6239 Autres magasins d'accessoires d'ameublement 
100 Motor Vehicle and Recreational Vehicle 100 Concessionnaires de véhicules automobiles 
Dealers et récréatifs 
6311 Automobile (new) dealers 6311 Concessionnaires d'automobiles neuves | 
6312 Automobile (used) dealers 6312 Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
6321 Motor home and travel trailer dealers 6321 Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 
6322 Boats, outboard motors and boating 6322 Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
accessories dealers bord et d'acessoires pour bateaux 
6323 Motorcycle and snowmobile dealers 6323 Har ene ds de motocyclettes et de 
motoneiges tis ao 
6329 Other recreational vehicle dealers 6329 Autres marchands de véhicules de loisir 


APPENDICE V 
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 
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Gasoline Service Stations 
Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and 
Services 


Home and auto supply stores 


Tire, battery, parts and accessories 
stores : 

Saifint a (general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 


Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and 
replacement shops 


Other motor vehicle repair shops 


Car washes ; . 
Other motor vehicle services, n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 

General stores 

Other geners? merchandise stores 
(variety and general merchandise stores) 


Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 

Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 


Toy and hobby stores 


Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting goods stores 
Bicycle shops 

Musical instrument stores 
Record and tape stores 


Jewellery stores 
Watch and jewellery repair shops 


Camera and photographic supply stores 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Second-hand merchandise stores, n.e.c. 


Opticians' shops : 
Art galleries and artists' supply stores 


Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 


Pet stores 
Coin and stamp dealers 


Mobile home dealers 
Other retail stores, n.e.c. 


Retail Trade, August 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


110 Stations-service 
6331 Stations-service 
120 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
véhicules automobiles et services 
6341 Magasins de fournitures pour la maison et 
our l'automobile 
6342 Magasins de pneus, d'accumulateurs, de 
pieces et d'accessoires 
6351 Garages (réparations générales) : 
6352 Ateliers de peinture et de carosserie 
6353 Ateliers de remplacement de silencieux 
6354 Ateliers de remplacement de glaces pour 
véhicules automobiles 
6355 Ateliers de réparation et de 
remplacement de boites de vitesse de 
véhicules automobiles : 
6359 Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 
6391 Lave-autos | : 
6399 Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 
130 Magasins de marchandises diverses 
6411 Magasins @ rayons 
6412 Magasins généraux : ’ 
6413 Aecaee magasins de marchandises diverses 
(bazars et magasins de marchandises 
diverses) 
140 Autres magasins de produits semi-durables 
6511 Librairies et papeteries 
6521 Fleuristes | ‘ 
6522 Centres de jardinage 
6531 Quincailleries. , 
6532 Magasins de peinture, de vitre et de 
pepese peint. : 
6581 Magasins de jouets et d'articles de 
loisir J 
6582 Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 
150 Autres magasins de produits durables 
6541 Magasins d'articles de sport 
6542 Magasins de bicyclettes 
6551 Magasins d'instruments de musique 
6552 Magasins de disques et de bandes 
magnét iques 
6561 Bijouteries f 
6562 pee eens de réparation de montres et de 
ijoux ' 
6571 Magasins d'‘appareils et de founitures 
photographiques 
160 Autres magasins de vente au détail 
6021 Magasins de spiritueux 
6022 Magasins de vin 
6023 Magasins de biére ' 
6591 Magasins de marchandises d'occasion, 
n.c.a, 
6592 Opticiens ’ 
6593 Galeries d'art et magasins de 
fournitures pour artistes ’ f 
6594 Magasins de bagages et de maroquinerie 
6595 Magasins de monuments funéraires et de 
ierres tombales ; 
6596 Magasins d'animaux de maison. 
6597 Marchands de piéces de monnaie et de 
timbres . : 
6598 Marchands de _maisons mobiles ; 
6599 Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 
=442 
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Wen Sor Sins Canada 


Don’t start your week 


without it 


Get a jump on your work week by making sure you have the most 
current economic and social information in Canada. Travelling by 
first class mail or courier, Statistics Canada’s digest, Infomat, arrives 
at the beginning of each week to help you monitor key economic 
indicators and keep up with the most current data releases from 
Canada’s national statistical agency. 


In eight fact-filled pages, Infomat highlights the findings of Statistics 
Canada surveys and brings them to your desk each week, often long 
before detailed reports are published. Throughout the year you'll get 
the first results of over 100 ongoing surveys and many special 
surveys—from manufacturing shipments to the health of Canadians 
or post graduate employment to part-time workers. 


Each week, Infomat presents you with, 


M concise summaries of fresh facts from over 100 ongoing surveys 
@ charts and graphs that let you instantly scan the trends 
M Overview - an outline of the subjects covered in each issue 
that you can scan in 30 seconds 
@ guidance on how to obtain special reports to assist you in 
your more detailed research. 
@ Current Trends and Latest Monthly Statistics sections that bring 
you up to date on the Consumer Price Index, Gross Domestic 
Product and 21 other key monthly series 


Managers, analysts and researchers who 
are responsible for keeping 

up to date on changes in Canada’s 
economic and social climate can 
count on Infomat — as a quick 
overview of the latest trends and 
as a weekly reminder 

of key indicators and data releases. 
Many subscribers use Infomat’s 
highlights to add authority to their 


votre premiere lecture 
de la semaine 


Commencez votre semaine de travail en vous assurant que vous avez 
sous la main les derniéres informations économiques et sociales au 
Canada. Voyageant en courrier de premiere classe ou par messagerie, 
Infomat, le condensé de Statistique Canada, arrive au debut de 
chaque semaine pour vous aider a suivre les principaux indicateurs 
économiques et vous tenir au courant des derniéres données publiées 
par l’organisme national d’enquetes du pays. 


En huit pages remplies de données, Infomat présente les faits 
saillants des enquétes de Statistique Canada et les dépose sur votre 
bureau chaque semaine, bien avant que des rapports detaillés ne 
soient publiés. Tout au long de l'année, vous avez les premiers 
résultats de plus de 100 enquétes permanentes et de nombreuses 
enquétes spécialisees, qui vont des expéditions des fabricants a la 
santé des Canadiens ou de l’emploi des diplomés universitaires aux 
travailleurs a temps partiel. 


Chaque semaine, Infomat vous offre : 


M des résumés de faits tout récents provenant de plus de 
100 enquétes différentes 

@ des diagrammes et des graphiques qui vous donnent immédiatement 
les tendances 

@ = Apercu- une description des sujets traités dans chaque numéro, 
que vous pouvez parcourir en 30 secondes 

MH = des conseils sur la facon d’obtenir des rapports spéciaux pour 
vous aider dans vos recherches plus poussées 

@ Les tendances actuelles et Dernieres statistiques mensuelles, 
rubriques qui vous tiennent a jour sur l’indice des prix a la 
consommation, le produit intérieur brut et 21 autres séries 
mensuelles importantes. 


Les gestionnaires, les analystes et les chercheurs qui ont la responsabilité 
de se tenir au courant de l’évolution de la conjoncture économique et 
sociale du Canada peuvent compter sur Infomat pour avoir une vue 

d’ensemble des dernieéres tendances et disposer ainsi d’un aide- 


industry analyses, investment plans 


mémoire hebdomadaire des principaux indicateurs 


or corporate reports. 


To order Infomat (11-002E), 50 issues 
annually for $125 in Canada, US$150 in the 
U.S. and US$175 in other countries, write to 
Publications Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, Canada, K1A OT6. For faster 
service, use your VISA or MasterCard 

and call toll-free in Canada, 1-800-267-6677. 


et données publiés. Plusieurs abonnés utilisent les 

faits saillants d’Infomat pour relever I’autorite de 
leurs analyses industrielles, projets d‘investissements 
ou rapports financiers. 


Pour commander Infomat (11-002F), 50 numeros par 
an pour 125 $ au Canada, 150 $ US aux Etats-Unis et 
175 $ US dans les autres pays, écrivez a Publications, 
vente et service, Statistique Canada, Ottawa, Canada 
K1A OT6. Pour un service plus rapide, utilisez votre carte 
VISA ou MasterCard et composez sans frais au Canada 

le 1-800-267-6677. 


Canady 


DID YOU SAVIEZ- 
KNOW... VOUS... 


THAT TISOF. | QUE LES EXPORTATIONS 
EXPORTS OF [ay CANADIENNES 
NATURAL GAS /7 ener DE GAZ NATUREL 

IN 1990 WERE ke Fg ETAIENT 80 % - 
80% HIGHER aaa PLUS ELEVEES EN 1990 
THAN IN 1980? Ss QU’EN 1980? _ 
Ph 
perimees lorsqu’elles paraissent. Mais pas celle-ci! Le monde de _ 


énergie est en constante évolution, aussi vous avez besoin d’ une 
source de référence qui soit toujours dactualité et complete. - 


D ue to the unpredictable nature of the energy industry, many 
reference publications are outdated by the time they’re 
published. Not this one! With the certainty of change in the energy 
picture, you need a source that remains current and complete. 


Le Guide statistique de Vénergie est la source la plus complete de 
renseignements exacts sur le domaine de {’énergie. Cette publication 
est congue pour travailler pour vous! Votre abonnement os 


The Energy Statistics Handbook is the most complete source of 
detailed information on the energy field. This publication is designed 
to work for you! Your subscription includes: 


@ An attractive, easy-to-use binder — keep it on yout bookshell ¢ oF | M@ Unclasseur attrayant et facile 2. consulter - — vou pouvi 
beside your telephone. oo garder dans votre bibliotheque ou a cote de votre téléphone; 


@ Section dividers to organize the monthly updates which enable | a Des sections ordonnées selon les mises a jour mensuelles, ce qui 
you to rapidly access the facts you need.. — ——s_—_CVOUS permet de trouver rapidement les faits dont vous avez besoin; 


@ A monthly 200-page update from Statistics Canada that ensures 
your facts are the most recently released for this rapidly oe 
sector. 


1 = Une mise a jour mensuelle de 200 pages de Statistique Canada 
qui vous assure d’avoir en main les faits les plus récents qui 
Soient sur ce secteur qui change continuellement. 


Les données sont classées selon le type d’énergie : |’énergie 

totale, le pétrole, le gaz naturel, |’électricité, |’uranium et le charbon. 

| D’autres sections traitent des prix et des facteurs de conversion. En 
‘plus d’une information actuelle, vous y trouverez des données 

historiques des dix derniéres années, afin que vous puissiez Comparer 

les tendances a travers le temps. 


Data is organized by energy type: total engrey. petroleum, natural 
gas, electricity, uranium and coal. Additional sections include prices 
and conversion factors. Along with up-to-date information, you'll find 
historical data going back 10 years, so you can compare trends over 
time. 


kes cadres, les professionnels de la recherche et du 
développement et les écologistes utilisent le Guide statistique de 
| VPenergie pour ajouter du poids a leur analyse de l'industrie, leurs 
| projets et & leurs rapports de société. 


Executives, research and development professionals and 
environmentalists use the Energy Statistics Handbook to add authority 
to their industry analysis, plans and corporate (ors 


Subscribe to the Energy Statistics Handbook ‘ean 


The Energy Statistics Handbook (Cat. #10-602) is $300 in 
Canada, US$360 in the United States and US$420 in other countries. 


Abonnez-vous dés aujourd’hui au Guide statistique de l’énergie! 


Le Guide statistique de l’énergie (N° 10-602 au Cat.) cote 300$ 
au Canada, 360 $ US aux Etats-Unis et 420 $ US dans les autres 


pays. 
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Statistics Canada 
Ottawa, Ontario K1A OT6. 


Vente des publications 
Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 


lf more convenient, fax your order to (613) 951-1584. Or contact 
your local Statistics Canada Reference Centre listed in this 
publication. 


For faster ordering, call 1-800-267-6677 and use your VISA, 
MasterCard or Purchase Order number. 


Ou encore, télécopiez votre commande au (613) 951-1584. Ou 
communiquez avec le Centre régional de consultation de Statistique 
Canada de votre localité. La liste apparait dans la publication. 


Pour commander plus rapidement, composez le 1-800-267-6677 et 
utilisez votre compte VISA ou MasterCard, ou votre numéro de bon de 
commande. 


Years of Ans 
Excellence d’excellence 


Catalogue 63-005 Monthly 


Retail 
Trade 


September 1993 


CLotia 
WLAUO 
te 
tat Wal lav 


GZ 
De 


Catalogue 63-005 Mensuel 


Commerce 
de detail 


Septembre 1993 


Goven n 


Publica 


Data in Many. Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety: 


of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on CD, diskette, computer 
print-outs, microfiche and microfilm, and magne- 
tic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. 
Direct on line access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 
951-3551) or to the Statistics Canada reference 
centre in: 


St. John's(1-800-565-7192) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (AAAS I/II, 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces 
and territories, for users who reside outside 
the local dialing area of any of the regional 
reference centres. 


Newfoundland, Labrador, 
Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 
Quebec 
Ontario 
Manitoba, Saskatchewan, Alberta 
and Northwest Territories 
British Columbia and Yukon 


1=500=560%719Z 
1-800-361-2831 
1-800-263-1136 


1-800-563-7828 
1-800-663-1551 


Telecommunications Device for the 


Hearing Impaired 1-800-363-7629 
Toll Free Order Only Line (Canada 
and United States) 1-800-267-6677 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Marketing Division, Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, KIA OT6. 


N(C6P3) 9SU-7 277, 
Facsimile Number 1(613)951-1584 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
habituelles et spéciales sont offertes. Les données 
sont disponibles sur disque compact, disquette, 
imprimés d'ordinateur, microfiches et microfilms et 
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents 
de référence géographiques sont disponibles pour cer- 
taines sortes de données. L'acces direct a des 
données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systéme 
d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette 
publication ou de statistiques et services connexes 
doivent étre adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, KIA OT6 (téléphone: 
951-3551) ou au centre de consultation de Statistique 
Canada a: 


St. John's(1-800-565-7192) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (Z29Z-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, 
dans toutes les provinces et dans les territoires, 
aux utilisateurs qui habitent a l"extérieur des zones 
de communication locale des centres régionaux de con- 
sultation. 


Terre-Neuve et Labrador, 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 
et [le-du-Prince-Edouard 
Québec 
Ontario 
Manitoba, Saskatchewan, Alberta 
et Territoires du Nord-Ouest 
Colombie-Britannique et Yukon 


1-800-565-7192 
1-800-361-2831 
1-800-263-1136 


1-800-563-7828 
1-800-663-1552 


Appareils de télécommunications pour 

les malentendants 1-800-363-7629 
Numéro sans frais pour commander 

seulement(Canada et Etats-Unis) 1-800-267-6677 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres 
publications de Statistique Canada aupres des agents 
autorisés et des autres librairies locales, par l'en- 
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou 
en écrivant a la Division du Marketing, Ventes et 
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Numéro du télécopieur 1(613)951-1584 
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Le succés du systéme statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 
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impossible de produire des statistiques précises 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


. figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
nid om zero: 
-- amount too small to be expressed. 
x confidential to meet secrecy requirements 


of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and 


2420), as well as many other series are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 


(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff 
of Dissemination Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at the Statistics 
Canada offices located across Canada. 
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requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


..- nombres indisponibles. 

. nN'ayant pas lieu de figurer. 

- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 

x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 


sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de détail 
(matrice nos 2299, 2398-2417 et 2420), et sur de 


nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de _ supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 


s'adresser au personnel de CANSIM de la Division 
de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers 
régionaux des bureaux de Statistique Canada situés 
a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


® G.W. Andrusiak, directeur, Division de 


l'industrie 
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HIGHLIGHTS FAITS SAILLANTS 


Seasonally adjusted retail sales in September Les ventes désaisonnalisées du commerce de 
remained virtually unchanged at $16.3 billion. détail en septembre sont restées pratiquement 
The September level was 4.7% higher than a inchangées 4 $16.3 milliards. Le niveau des 
year ago. ventes de septembre est supérieur de 4.7% Aa 


celui de l'année derniére. 


Major Components Principales Composantes 

(seasonally adjusted sales in current dollars) (ventes désaisonnalisées en dollars courants) 
Ten of the 16 trade groups posted lower’ sales En septembre, des ventes plus faibles ont été 
in September. In terms of dollar impact, the observées dans dix des 16 groupes de commerce. 
most significant changes were in the Food Par ordre d'importance en dollars, les change- 
(-0.8%) and Automotive (+0.5%) sectors. ments les plus significatifs sont enregistrés 


par les secteurs des aliments (-0.8%) et des 
véhicules automobiles (+0.52). 


Food: -0.82 Aliments: -0.82% 

The Food sector's 0.8% sales decrease in Sep- Les ventes du secteur des aliments baissent en 
tember partly offset the 1.2% gain in August. septembre de 0.8% contrebalancgant en partie la 
Supermarkets' and grocery stores' sales de- hausse de 1.2% survenue en aodt. Les supermar- 
clined 0.8% in September after a 1.2% gain in chés d'alimentation et Gpiceries enregistrent 
August. At $3.9 billion, the sales level for une baisse de 0.8% en septembre aprés une aug- 
September was comparable with the level mentation de 1.2% en aodat. Totalisant $3.9 
recorded in May 1993. milliards, le niveau de septembre est compa- 


rable au niveau enregistré en mai 1993. 


Automotive: +0.5% Véhicules automobiles: +0.57% 

The Automotive sector's 0.5% sales increase in L'augmentation de 0.5% des ventes du secteur 
September was a continuation of the fluctua- des produits de véhicules automobiles en sep- 
ting movements observed since May. The largest tembre fait suite aA des fluctuations men- 
upward influence came from a 0.9% sales gain suelles depuis mai 1993. L'‘influence 4a la 
by motor vehicle and recreational vehicle hausse la plus importante provient de _ l1'aug- 
dealers following a 0.6% decline in August. mentation de 0.9% des ventes des concession- 


naires de véhicules automobiles et récréatifs 
et suit une baisse de 0.6% en aodat. 


Provinces and Territories Provinces et territoires 

(seasonally adjusted sales in current dollars) (ventes désaisonnalisées en dollars courants) 
Six provinces’ and territories posted sales En septembre, une baisse des ventes est 
decreases in September, ranging from -0.1% in déclarée dans six provinces et territoires, 
Ontario and Nova Scotia to -1.3% in Prince s'échelonnant de <-0.1% en Ontario et en 
Edward Island. Increases ranged from +0.1% Nouvelle-Ecosse 4 -1.3% dans 1'Ile-du-Prince- 
in Saskatchewan to +3.9% in the Northwest Edouard. Les augmentations s'échelonnent de 
Territories. 40.1% en Saskatchewan a +3.9% dans les 


Territoires du Nord-Ouest. 
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Quarterly sales 
(seasonally adjusted sales in current dollars) 
total 


Seasonally adjusted, retail sales rose 


1.0% in the third quarter of 1993, mostly 
attributable to higher sales in July. This 
gain followed increases in both the second 
quarter (+0.82) and the first quarter (+1.87) 
of 1993. During the third quarter, five of the 


seven major groups reported positive growth in 


sales. All provinces and territories contri- 
buted to the general increase during the third 
quarter, with gains ranging from +0.3Z% to 
+2.82%. 

Trend 

(current dollars) 

The retail sales trend has been rising since 
February 1992; increasing steadily since 
March 1992. In September, the trend was still 
positive but the pace slowed. (The trend 


smooths irregular month-to-month movements not 
sustained over a longer period.) 


Year-to-date 
(current dollars) 


cumulative retail sales for the 

months of 1993 totalled $140.4 
4.82% from the corresponding period 
August 1993, cumulative sales were 
than in the same period of 1992. 


Unadjusted 
first nine 
billion, up 
in 1992. In 
4.7Z higher 
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Ventes trimestrielles 
(ventes désaisonnalisées en dollars courants) 


Les ventes totales du commerce de détail se 
sont accrues de 1.0% au cours du troisiéme 
trimestre de 1993, en grande partie en raison 
de l'augmentation des ventes en juillet. Cette 
hausse fait suite a des augmentations de 0.8Z 
et 1.84 au cours des deuxiéme et premier tri- 
mestres de 1993 respectivement. Au cours’ du 
troisiéme trimestre, cinq des sept groupes 
principaux déclarent une croissance positive 
de leur ventes. Toutes les provinces et terri- 


toires ont contribué a la croissance générale 
du troisiéme trimestre, avec des hausses de 
0.34 a 2.82%. 

Tendance 


(en dollars courants) 


La tendance des ventes du commerce de détail 
continue de progresser depuis février 1992, 
augmentant constamment depuis mars 1992. En 


septembre, la tendance demeure positive, mais 
a un taux plus lent. (La tendance aplanit les 
mouvements mensuels irréguliers qui ne sont 


pas maintenus au cours d'une longue période. ) 


Cunulatif 
(en dollars courants) 


Les ventes non désaisonnalisées totalisent 
$140.4 milliards depuis le début de l'année, 
en hausse de 4.82% par rapport aux neuf 
premiers mois’ de l'année derniére. En aoat, 
les ventes cumulatives G&taient de 4.7Z% plus 
Glevées qu'a pareille date l'année précédente. 
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Chart 1 Graphique 1 


Retail Sales; Canada Pees Ventes au détail, Canada 
$ billions $ milliards 
20 20 
Seasonally Adjusted 
18 Désaisonnalisées 18 
16 16 
14 14 
Unadjusted 
12 Non ajustées 12 
10 10 
O J J J al, J S 
1988 1989 1990 1991 1992 1993 

Prior to 1991, data includes Federal Sales Tax. Its * Avant 1991, les données incluent la taxe de vente fédérale. La 

successor, the Goods and Services Tax is not included in taxe sur les produits et services qui lui a succédé n’est pas 

the 1991 and later data. incluse en 1991 et dans les données ultérieures. 
Chart 2 Graphique 2 
Retail Sales - Canada Ventes au detail - Canada 
$ billions $ milliards 
16.5 16.5 


16.0 Seasonally adjusted 16.0 
Désaisonnalisées 


15 1520 
15.0 15.0 
Trend! 
1 
14.5 Tonpance 14.5 
14.0 14.0 
125 13.0 
O J J J J J Ss 
1988 1989 1990 1991 1992 1993 
28 Se a a Ee 2 Se ee ee es A ne ee ee 
Data prior to 1991 have been adjusted to remove the Federal Les données avant 1991 ont été ajustees pour supprimer la taxe 
Sales Tax to be comparable to January 1991 and subsequent de vente fédérale afin qu’elles soient comparables a janvier 1991 
data. et aux données subséquentes. 
’ Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 1 La tendance représente les données désaisonnalisees lissees. 
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Retail Sales Trends! - Canada, 
By Major Group 


Tendances! des ventes au detail - Canada, 
par groupe principal 


eae aaa 


Automotive / Véehicules automobiles 
Millions of dollars / Millions de dollars 


Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars 


5,600 4,300 
5,500 aw 
4,100 
5,400 
4,000 
5,300 
3,900 
5,100 3,700 
Ome? J J S ORY J J S$ 
1990 1991 1992 1993 1990 1991 1992 1993 
General Merchandise / Marchandises diverses Clothing / Vetements 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
1,850 1,050 
1,800 1,000 
1,750 950 
1,700 900 
1,650 850 
1,600 800 
1,550 shoe 
Omar) J J S 
1990 1991 1992 1993 1990 1991 1992 1993 


Furniture / Meubles 
Millions of dollars / Millions de dollars 


Drug / Medicaments 
Millions of dollars / Millions de dollars 


Ones J J Ss Ocean J J S 
1990 1991 1992 1993 1990 1991 1992 1993 
INK | IOAAWEL & ZOE OD Tee Salle’ tit ARE ale AAR eter oy - “enetieeenst ss ete Oi a eee 
1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. ’ Les tendances représentent les données désaisonnalisées 
lissées. 
Note: Data prior to 1991 have been adjusted to remove Nota: Les données avant 1991 ont été ajustées pour supprimer 


la taxe de vente fédérale afin qu’elles soient comparables 
a janvier 1991 et aux données subsequentes. 


the Federal Sales Tax to be comparable to 
January 1991 and subsequent data. 
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FOR FURTHER READING LECTURES SUGGEREES 


Selected Publications Choisies parmi les publications 

from Statistics Canada de Statistique Canada 

Title Titre Catalogue 
Department Store Sales and Stocks, Ventes et stocks des grands magasins, 63-002 
Monthly, Bilingual Mensuel, Bilingue 

Department Store Sales by Region, Ventes des grands magasins par région, 63-004 
Advance Release, Monthly, Bilingual Rapport provisoire, Mensuel, Bilingue 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, 63-007 
Bilingual Mensuel, Bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Magasins de détail 4a succursales et 63-210 
Annual, Bilingual les grands magasins, Annuel, Bilingue 

Vending Machine Operators, Annual, Exploitants de distributeurs 63-213 
Bilingual automatiques, Annuel, Bilingue 

Direct Selling in Canada, Annual, La vente directe au Canada, Annuel, 63-218 
Bilingual Bilingue 

Campus Bookstores, Annual, Bilingual Librairies de campus, Annuel, 63-219 


Bilingue 


Annual Retail Trade, Annual, Bilingual Commerce de détail annuel, Annuel, 63-223 
Bilingue 

Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de 63-224 

Bilingual marché, Annuel, Bilingue 

Retail Commodity Survey, Occasional, Enquéte sur les marchandises vendues 63-541 

Bilingual au détail, Hors série, Bilingue 

To order a publication you may telephone Pour obtenir une publication veuillez téléphoner 

1-613-951-7277 or use facsimile number au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé- 

1-613-951-1584. For toll free in Canada copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais, 

only telephone 1-800-267-6677. When au Canada, composez le 1-800-267-6677. I1 n'est 

ordering by telephone or facsimile a pas nécessaire de nous’ faire parvenir une con- 

written confirmation is not required. firmation pour une commande’ faite par téléphone 


ou télécopieur. 
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally 


No. 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
aT f 
28 
Zo, 


Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 
All other food stores 
Drugs and patent medicine stores 


Shoe stores 

Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Other clothing stores 


Household furniture and appliance 
stores 


Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories 
and services 


General merchandise stores 


Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 
Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 
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Adjusted, by Trade Group and 


by Region (Current Periods) 


Change from 
previous month 


Variation p. r. 
au mois précédent 


September September Auge 
1993 1993 993 
Septembre Septembre AoGt 
millions of dollars - millions de dollars 
3,938.1 3,970.7 35923.4 3,919.7| 35,360.9 -0.8 1.2 
286.9 287.5 288.8 289.6 2,576.3 -0.2 -0.4 
1,008.6 1,004.0 992.4 987.6 8,841.9 0.5 1.2 
132.8 132.9 132.3 131.2 1,186.7 -0.1 0.5 
145.4 144.5 145.8 144.7 1,302.9 0.6 -0.9 
316.7 324.5 327.5 318.9 2 5836.3 -2.4 -0.9 
361.4 364.8 361.2 349.6 3,150.2 -0.9 1.0 
712.9 704.6 708.8 685.2 6,247.5 132Z -0.6 
183.8 187.4 185.9 180.8 1,647.5 -1.9 0.8 
3 5459.2 3,428.2 3,450.4 3,353.2| 30,423.3 0.9 -0.6 
1,216.4 1,220.7 1,204.1 1,214.5) 10,880.8 -0.4 1:4 
919.9 916.5 915.7 896.9 8,177.8 0.4 1 
1,750.9 1,746.7 1,736.2 1,744.6] 15,768.0 0.2 3.6 
558.4 560.6 563.8 568.4 5,096.5 -0.4 -0.6 
436.3 443.2 440.0 436.0 3,939.0 -1.6 0.7 
842.3 852.3 854.7 839.5 7 »598.6 -1.2 -0.3 
16,269.9 16,289.1 16,231.0 16,060.4)| 145,034.3 -0.1 0.4 
Val Aa A 279.9 282.2 276.1 2 »490.6 -0.8 -0.8 
70.7 71.7 71.9 69.8 628.4 -1.3 -0.3 
538.8 539.3 539.4 540.5 4,781.8 -0.1 =-- 
424.0 422.7 423.9 414.6 3,741.8 0.3 -0.3 
3,961.9 3,972.5 4,003.5 3,940.9] 355492.4 -0.3 -0.8 
5,968.2 5,974.6 5,919.9 5,865.6] 53,387.6 -0.1 0.9 
559.2 556.5 555.3 544.5 4,978.2 0.5 0.2 
483.7 483.2 475.3 467.0 4,251.4 0.1 1.7 
1,695.9 1,705.1 1,707.6 1,676.3] 15,143.2 -0.5 -0.1 
29235/7.1 25232.4 2,200.6 2,214.5] 19,682.5 0.2 1.4 
17.0 16.8 Uv ees 17.0 153.3 1.0 -5.8 
35.8 34.5 33.4 ESAT 303.1 3.9 3.1 
ape Commerce de détail, septembre 1993 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Change from 


previous month Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Variation p. r. 
au mois précédent 


Year-to- 
Jul June | September date 
199 1993 1993 
Juillet Juin Cumulatif 
0.1 -0.1 2.6 3.8 4.7 mas 4.6 
-0.3 1.3 9.1 9 14.1 15.2 10.7 
0.5 0.9 10.2 9.7 10.6 10.2 11.4 
0.8 -0.7 4.6 5.8 6.5 10.9 5.0 
0.7 -0.7 4.0 3.5 4.7 5.8 4.7 
2.7 0.3 Zell 3.9 5.7 6.4 3.9 
3.3 0.6 7.4 10.6 9.3 SS: 8.4 
3.4 -1.4 10S 11.8 11.7 8.5 10.0 
4 -0.1 Az -2.2 0.7] 
2.9 -2.1 5.6 4.0 6.0 
-0.9 ihe -0.6 
2.1 -0.4¢ 4.1 
-0.5 -0.2 a> -0.6 -1.2 ihe itis 
-0.8 -1.1 8 2.2 4.6 6.9 7.6 
0.9 -2.1 5.7 6.7 5.6 5.5 6.7 
1.8 -0.5 1.2 3.1 3.6 0.6 0.9 
1.1 “0.5 4.7 4.7 5.1 4.1 5.1 
Lie. 1.4 -1.6 0.2 1.2 -0.6 -0.7 
3.0 Mien: Sie 4.9 6.8 5.0 5.9 
-0.2 0.8 5.8 5.7 6.1 3.6 4.8 
ie 0.4 a4 | 4.8 7.4 5.1 5.3 
1.6 0.2 5.6 5.8 6.6 3.6 5.4 
0.9 -1.7 3.7 3.5 2.8 HART 4.2 
2.0 -0.5 5.9 2.6 4.2 4.0 4.6 
1.8 -0.7 9.4 8.5 7.0 4.6 5.8 
Hie -1.1 3.8 2.4 LR ZA | 4.4 
-0.6 1.1 6.1 8.2 8.4 9.6 8.8 
4.9 -0.1 Lie -2.6 6.9 2.0 2.4 
-0.7 0.5 8.6 3.8 0.2 2ac 3.2 


Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'alimentation et 
épiceries 


Tous les autres magasins 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de 
médicaments brevetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits 
semi-durables 


Autres magasins de produits 
durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
fle-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 
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TABLE 2. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade 


No. 


co OWN DO OH POW NB OS 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 
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September 
1993 


Septembre 


millions of dollars - millions de dollars 


3,932.8 
277.8 
980.6 
148.6 
140.7 
339.4 
381.7 
732.2 
188.2 

3417.9 


1,220.3 
902.7 


1,718.0 
551.8 
430.9 
820.4 


16, 184.0 


271.5 
71.1 
527.6 
418.9 
3,955.7 
5,948.6 
552.1 
472.9 

1 5689.2 
2224.2 
17.3 
35.0 


Group and by Region (Current 


3,855.3 
290.3 
970.2 
131.8 
116.5 
306.6 
366.4 
696.5 
194.4 

3464.3 


1,307.1 
898.1 


1,660.7 
552.0 
432.1 
876.8 


16,119.1 


286.7 
78.6 
544.4% 
428.3 
3,940.9 
5,797.0 
547.6 
477.6 
1,711.3 
2,252.9 
19.0 
34.8 


Sales 


Ventes 


4,294.9 
313.5 
971.8 
123.9 
124.3 
318.4 
321.6 
722.9 
198.6 

3,758.7 


1,324.3 
970.8 


1,620.8 
571.1 
434.6 
977.7 


17,047.7 


300.9 
84.6 
575.8 
454.5 
4,260.6 
6,153.5 
568.4 
491.2 
1,771.2 
2,328.2 
21.6 
37.3 


3,956.8 
306.6 
970.6 
135.0 
145.8 
313.0 
320.9 
667.9 
195.0 

4 5046.7 


1,261.9 
998.7 


1,643.5 
605.9 
430.7 
873.4 


16,872.5 


286.5 
76.5 
570.1 
438.4 
4,223.0 
6,152.3 
563.1 
490.5 
1,755.6 
2,260.5 
19.7 
36.2 


year Coase 


993 
Cumulatif 


35,012.5 
2,521.5 
8,522.0 
1,101.2 
1,100.5 
2 598.3 
2,804.5 
5 5833.3 
1,572.0 

31,301.1 


10,799.7 
7,919.6 


13,931.7 
4,713.6 
3,501.4 
7 5164.1 


140 ,396.9 


2,391.9 

611.3 
4 5622.7 
3,623.5 
345721.7 
515371.7 
4,786.1 
4,101.2 
14,647.3 
19,072.3 

151.7 

295.7 
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


September August ops June| Year-to-date 
Piet esbra hace Juiliet aan Coaaletis 
Per cent - pourcentage 
5.0 0.8 7.7 4.8 4.2 
9.8 11.1 14.8 16.7 10.4 
Pehas2 9.7 9.5 10.4 10.8 
7.0 3.5 11.6 8.0 5.4 
6.5 0.5 8.5 5.1 4.5 
hor 3.9 11.0 6.2 3.8 
8.0 11.5 14.0 7.4 8.3 
9.5 10.9 14.0 7.9 O57 
Use, 1.8 1.4 -1.6 0.5 
5.8 10.6 3.6 5.0 5.8 
1 -0.5 
7.3 3.0 5.9 
1.7 -1.6 -0.3 0.5 0.5 
1. Leic4 4.2 1 6.6 
6.5 6.8 6.4% 
. 0.4 5.4 0 0.7 
5.3 4.7 5.6 4.4 4.8 
-1.5 1.2 2.0 -0.2 -1.0 
4.5 537 7.4 5.3 5.4 
7.8 5.4 6.3 4.8 4.6 
2.6 5.1 7.8 5.1 5.1 
6.4 5.6 7.6 4.3 5.0 
4.2 Sa> 322 (4S) 3.8 
6.8 3.2 3.6 3.4 4.1 
10.5 7.8 7.6 4.4 5.4 
4.3 reas) 6.0 4.0 4.1 
6.8 8.2 8.6 9.8 8.4 
2.0 -3.6 6.9 2.7 25 
10.7 2.6 0.8 Ae if Bz 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
de produits semi-durables 


Autres magasins 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 

I le-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


oO ON BO UH RW DS = 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


ee 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


oO ON BO ON FP OW ND = 


oO ON HON PW NS 


Estimates) 


Trade Group 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Newfoundland 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Sales 


Ventes 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Q 
1993 1993| 1993| 1992| 
Trimestre 3|Trimestre 2/Trimestre 1/Trimestre 4|Tri 


12 5083.0 11 ,887.7 11,041.8 11 5835.6 
881.7 905.2 734.6 828.5 
2,922.5 2 »884.4 2,715.1 3,032.6 
404.3 416.0 280.9 461.4 
381.5 425.1 293.8 613.2 
964.4 949.5 684.4 1,168.6 
1,069.6 971.7 763.2 1 5314.6 
2,151.6 1,953.0 1,728.7 2 »344.0 
581.2 549.5 441.2 608.0 
10 5640.9 12,045.1 8,615.1 8,920.1 
3,851.7 3,611.0 3,337.1 3,569.0 
2,771.7 2,909.0 2,238.9 2,808.2 
4,999.5 4,977.7 3,954.4 6,998.1 
1,674.8 1,775.2 1,263.6 1,996.2 
1,297.6 1,243.2 960.6 1,644.7 
2,674.9 2 »531.5 1,957.7 2,906.3 
49 ,350.9 50,034.9 41,011.1 51,049.2 
274.4 259.1 247.8 269.8 
61.3 61.6 61.9 70.9 
5.5 5.0 3.4 7.4 
3.6 3.6 2.0 7.1 
13.5 12.0 7.9 18.2 
19.1 17.6 11.5 30.1 
23.5 20.1 16.2 32.2 
3.9 3.7 2.7 5.9 
149.7 169.1 109.2 113.0 
90.0 79.4% 76.0 84.7 
38.6 39.2 28.2 45.4 
105.1 98.7 76.5 164.0 
28.2 27.3 18.2 34.5 
11.3 10.9 8.2 18.9 
22.9 22.0 17.2 33.2 
859.1 839.9 692.9 943.3 
Lepae Commerce de détail, septembre 1993 


millions of dollars - millions de dollars 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


uarter 3 
1992 
mestre 3 


11,559.1 
787.5 
2 »654.3 
377.3 
362.7 
917.4 
964.1 
1,930.8 
571.6 
9,992.4 


3,751.4 
2,577.8 


5,004.2 
1,636.3 
1,216.7 
2597.7 


46 ,901.4 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non- désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et.la région 
(estimations trimestrielles) : 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 
“Yipee Desee : wag Sey : aia go res : nig fb aes . Quarter 3 
1992 
Pe rewdtro 3 Tiiesoteo: 2 Witieatres ; Taimestno: ‘ Trimestre 3 N? 


Per cent - pourcentage 


Canada 

4.5 3.5 4.5 6.8 4.5] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
12.0 11.8 7.1 -11.5 -12.4| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
10.1 10.5 12.0 9.1 11.5| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
Tite 7.0 0.7 -2.6 -5.4| Magasins de chaussures 4 
5.2 6.2 1.2 35 -4.7| Magasins de vétements pour hommes 5 
5.1 4.0 1.7 0.1 . 1.3] Magasins de vétements pour dames 6 
10.9 7.0 6.4 6.2 6.4] Autres magasins de vétements 7 
11.4 10.9 6.5 5.3 -0.8] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
1.7 0.3 -0.8 4.1 5.1] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
6.5 6.9 3.5 5.0 2.6} Concessionnaires de véhicules automobiles 10 

et récréatifs 
2.7 1.4 1.6 2.6 -0.7| Stations-service 11 
7.5 4.6 5.6 -0.8 -3.0| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 
-0.1 0.5 1.2 0.6 1.0] Magasins de marchandises diverses 13 
2.4 9.6 8.6 11.7 11.1] Autres magasins de produits semi-durables 14 
6.6 ior? 5.1 -0.1 0.6; Autres magasins de produits durables 15 
3.0 0.4 -1.9 -1.6 -1.6| Autres magasins de vente au détail 16 
5.2 4.9 4.0 3.7 2.2| Total, ensemble des magasins 17 
Terre-Neuve 

-1.4 -2.4 -3.7 5.0 5.7| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
.-| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
7.7 8.2 12.1 6.4 1.9| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
7.9 mah -0.1 -0.5 0.7| Magasins de chaussures 4 
12.3 17.5 -7.7 ree -23.1]| Magasins de vétements pour hommes 5 
14.8 9.5 9.0 4.4 -1.9| Magasins de vétements pour dames 6 
9.9 14.7 8.1 8.8 4.4¢| Autres magasins de vétements 7 
13.0 Adit -5.1 6.1 -5.9| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-3.1 -23.5 -29.2 -22.3 -34.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
4.9 ONS -3.1 8.0 6.4| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 

et récréatifs 
-5.8 a | -8.2 -6.6 0.2} Stations-service 11 
5.8 -0.3 -5.9 -1.2 -7.3 Ma i A pcr pk i pour 12 
-2.2 -1.6 -8.8 -13.2 -20.7| Magasins de marchandises diverses 13 
-7.4 3.6 2.8 20.1 27.1| Autres magasins de produits semi-durables 14 
-0.7 3.0 -6.1 6.8 -4.0| Autres magasins de produits durables 15 
-1.5 -5.4 -18.3 -7.9 -12.3| Autres magasins de vente au détail 16 
0.6 -0.3 -3.7 0.2 -0.7| Total, ensemble des magasins B Ly 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 
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Estimates ) 


Trade Group 


Prince Edward Island 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4¢ 
1993| 1993] 1993} 1992 
Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|T 


56.7 50.8 44.8 48.1 
16.9 16.6 15.3 17.1 
1.3 1.1 0.7 1.2 
a 
4.5 2.8 1.9 4.5 
6.2 5.5 4.1 6.6 
2.1 2.2 1.4 2.1 
41.1 47.2 31.8 35.9 
31.4 23.6 19.7 22.9 
14.2 13.9 9.0 13.7 
22.5 20.8 14.6 31.4 
13.0 9.5 5.3 8.3 
2.7 2.1 2.0 4.9 
14.1 11.2 9.4 14.0 
234.2 213.2 163.9 218.5 
456.6 450.5 412.2 448.9 
108.2 108.6 104.6 128.0 
8.5 7.8 5.0 9.4 
7.0 8.4 5.7 15.1 
27.0 27.0 18.9 38.9 
23.6 19.2 16.6 34.1 
39.8 36.5 33.6 50.4 
11.6 10.6 8.8 14.7 
334.2 407.8 251.9 251.7 
181.0 162.1 136.0 157.7 
76.9 C29 52.5 64.8 
171.14 164.6 122.6 256.1 
49.7 47.9 33.8 52.1 
26.3 24.5 19.9 44.8 
105.8 93..°7 71.3 107.6 
1,647.7 1,667.3 1,307.7 1,690.5 
ine Commerce de detail, septembre 1993 


Sales 


Ventes 


Quarter 3 


1992 


rimestre ¢/Trimestre 3 


millions of dollars - millions de dollars 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


103.7 
8.0 
6.9 

25.4 
21.5 
40.9 
12.4 
308.2 


175.4 
57.4 


156.6 
43.8 
27.7 

103.8 


1,547.4 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et. la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
: 1993] 1993| 1993] 1992 1992 
Trimestre 3|Trimestre 2]Trimestre 1|Trimestre 4¢/Trimestre 3 


Per cent - pourcentage 


Groupe de commerce 


fle-du-Prince-édouard 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


C9 5.1 -1.1 -8.5 -1.8 
7.0 9.4 20.1 17.1 22.6 
19.8 17.4 (hoe -4.8 2.4 
7.6 17.7 dy Z 21.6 11.5 
-3.0 -10.5 -13.3 -6.9 -8.6 
9.8 25.9 27.5 -2.2 14.2 
-3.1 2.3 9.8 21.5 16.6 
15.8 10.5 12.1 21.7 34.6 
15.7 14.0 6.6 0.4 -3.8 
3.5 =1.9 -8.0 0.4 -2.5 
34.7 41.0 34.7 29.7 17.9 
~11.1 -21.8 7.3 0.1 -9.7 
-11.4 -5.0 2.6 22.6 13.9 
6.0 5.1 5.1 6.8 7.8 
3.8 2.6 2.7 8.4 5.1 
4.4 8.4 18.6 26.5 27.3 
5.7 -8.6 -22.8 -15.6 -9.0 
2.0 13.0 -3.4 -1.1 -15.1 
6.7 4.8 0.5 -0.5 =7.8 
9.5 19 7.3 15.2 11.6 
-2.7 -1.8 -10.5 -9.3 -4.6 
-6.7 -3.5 -8.2 27.0 24.4 
8.4 8.6 -1.5 21.7 14.0 
Sec =—3.7 -7.4 -6.4 -4.7 
33.9 26.3 10.4 -1.4 -5.9 
o> 6.3 (age) 1.8 -4.2 
13.4 16.8 8.4 -0.3 0.8 
-5.1 -5.9 -4.6 -6.1 1.6 
139 0.8 -2.9 5.2 -1.1 
6.5 5.3 1.5 6.2 3.7 


Retail Trade, September 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Autres 
Autres 


Autres 


Total, 


magasins 
magasins 


magasins 


ensemble 


de produits semi-durables 
de produits durables 


de vente au détail 


des magasins 


Nouvelle-£cosse 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


oO ON OW PF OW NE = 


17 
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17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally pasusted? by Trade Group and by Region (Quarterly 


=< 


oO WN HO HT PF OW NN 


[oO WON OOTP NOM 


Estimates ) 


Trade Group 


New Brunswick 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Quebec 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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AU ee : Quarters 2 suse ene . 
trimbetred : Be pula 2 aediett nce i 


Sales 
Ventes 


Quagtent : 


millions of dollars - millions de dollars 


Quattor 3 
92 


weinettncs a Trimestre 3 


364.8 


79.5 
6.8 
7.7 

22.4 

235.07 

33.1 
Dee) 

289.9 


123.4 
70.1 


139.4 
39.5 
16.9 
64.5 


1,301.7 


3,398.9 


742.8 
134.6 
95.3 
254.0 
341.3 
564.6 
140.2 
2,726.5 


735.8 
698.4 


967.8 
401.9 
245.2 
400.7 


12,157.2 


=10= 


345.9 


79.0 
6.6 
7.6 

21.6 

20.7 

32.9 
9.6 

341.5 


102.0 
71.5 


134.3 
38.5 
17.5 
56.9 


1,296.0 


3,365.1 


728.5 
147.0 
115.9 
250.9 
331.6 
532.3 
145.7 
3,136.9 


748.6 
790.2 


990.8 
418.2 
250.3 
424.7 


12,704.1 


321.5 


74.3 
4.2 
5.6 

14.6 

16.4 

30.8 
7.0 

220.2 


89.4 
53.0 


oo 
27.4 
12.8 
42.2 


1,025.8 


3,156.0 
643.9 
89.4 
74.1 
165.6 
228.4 
397.3 
88.5 
1,957.3 


691.0 
553.3 


750.3 
' 296.6 
185.7 
313.6 


9,860.3 
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349.0 
81.5 
8.1 
14.0 
29.6 
33.5 
49.1 
10.4 
228.0 


93.1 
76.9 


196.7 
43.8 
28.9 
62.5 


1,313.9 


3370.6 
705.8 
163.8 
139.7 
276.3 


389.0 


558.7 
132.1 
2,102.5 


717.8 
737.1 


1,257.7 
413.1 
273.3 
488.3 


12,015.7 


68.1 
6.0 
7.1 

20.1 

20.2 

34.3 
8.6 

294.8 


107.2 
68.8 


133.0 
37.7 
18.5 
60.4 


1,237.4 


3,288.3 
645.8 
136.9 

89.9 
238.0 
311.3 
475.8 
136.8 

2 5496.7 


758.3 
667.6 


926.3 
366.7 
214.5 
394.8 


11,409.7 


septembre 1993 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et: la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
1993 ; 1993 7 1993 1992 1992 
Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4] Trimestre 3 


Per cent - pourcentage 


6.7 3.9 5.0 8.6 7.5 
16.8 13.6 11.4 11.0 0.4 
12.8 7.0 =1.7 -3.4 -4.0 

8.9 15.1 2.8 -13.8 -21.8 
Tate’ 8.8 4.0 1.6 0.6 
1723 Urs 8) 22.1 32.2 20.5 
-3.6 6.9 -2.0 -6.5 -8.6 
14.2 13.5 192.7, 15.3 S39 
-1.7 11.1 0.1 10.0 18.4 
15.1 10.6 -0.4 225 

1.9 2.3 309 =2.5 

4.8 5.5 3.4 oe9 0.6 

4.9 0.5 -1.6 Vuct) 22.7 
-8.6 =2.1 -17.3 “4.5 -7.4 

6.8 0.5 -3.2 0.3 -2.1 
5.2 6.7 2.9 5.8 6.2 

3.4 5.0 8.9 7.8 5.9 
15.0 15.6 7.3 -1.7 5.7 
=1.7 -0.7 -0.4 -8.1 “4.4 

5.9 3.0 4.7 -4.6 -9.6 

6.7 4.3 -0.3 -3.9 0.8 

9.6 4.1 4.3 5.6 5.7 
18.6 15.1 5.9 8.2 -2.5 

2.5 -8.6 -15.7 -10.2 -10.5 

9.2 1.6 -0.6 4.5 “2.5 
-3.0 -3.5 -3.4 -8.4 -10.0 

4.6 0.3 -0.9 -5.2 -5.1 

4.5 1.4 3.9 -1.5 -3 3 

9.6 17.2 18.8 12.0 10.3 
14.3 14.0 14.4 0.9 -3.8 

1.5 -4.6 -7.4% -11.7 -9.0 

6.6 4.3 4.1 1.6 -0.4 
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Groupe de commerce 


Nouveau -Brunswick 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Québec 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


—_ 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Ad 


Estimates ) 
Sales 
Trade Group shh 
Quarter 3] Quarter 2] Quarter 1 Quarter 4) Quarter 3 
" pest ant tier 
millions of dollars - millions de dollars 
Ontario 
1 Supermarkets and grocery stores 3,853.8 3,882.9 3,595.7 3,776.7 3,674.5 
2 All other food stores oa te ss 
3 Drugs and patent medicine stores 1,109.5 1,122.4 1,078.3 1,175.5 1,035.9 
4 Shoe stores 150.8 155.1 105.8 170.5 131.2 
5 Men's clothing stores 155.1 176.8 119.0 264.1 153.8 
6 Women's clothing stores 367.4 367.5 265.7 479.5 354.7 
7 Other clothing stores 349.4% 309.2 253.8 449.6 307.3 
8 Household furniture and appliance stores 813.3 728.1 703.6 923.5 783.5 
9 Household furnishings stores 209.6 186.7 170.8 240.0 224.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 3,999.0 4,580.8 3,317.9 3,513.1 3,757.4 
dealers 
11 Gasoline service stations 1,410.8 1,365.6 1,300.1 1,394.2 1,402.6 
12 Automotive parts, accessories and services 1,030.8 1,074.4 860.2 1,065.4 970.8 
13. General merchandise stores 1,787.3 1,754.3 1,395.6 2,625.5 1 5843.1 
1¢ Other semi-durable goods stores 595.1 632.3 473.3 818.5 627.2 
15 Other durable goods stores 508.0 488.3 386.7 693.6 490.9 
16 Other retail stores 1,227.4 1,143.5 868.6 1,313.2 1,204.2 
17 Total, all stores 17,899.1 18,308 .6 15,164.0 19,220.5 17,283 .7 
Manitoba 
1 Supermarkets and grocery stores 471.3 469.1 423.3 456.0 437.4 
2 All other food stores os 
3 Drugs and patent medicine stores 65.1 66.3 63.3 77.1 66.4 
4 Shoe stores 9.7 10.1 7.5 12.2 9.6 
5 Men's clothing stores 12.0 13.5 9.2 20.5 10.9 
6 Women's clothing stores 32.3 33.0 23.6 39.8 31.1 
7 Other clothing stores 33.6 32.3 26.9 46.2 32.0 
8 Household furniture and appliance stores 60.9 50.7 47.9 68.2 53.6 
9 Household furnishings stores 12.8 11.0 8.1 14.1 11.6 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 330.2 357.9 292.8 304.5 327.2 
dealers 
11 Gasoline service stations 151.1 143.9 138.5 155.5 158.2 
12 Automotive parts, accessories and services 89.5 92.0 67.8 89.1 81.5 
13 General merchandise stores 215.0 215.2 172.8 298.7 207.6 
14 Other semi-durable goods stores 49.8 59.9 36.6 59.4 45.2 
15 Other durable goods stores 44.4 45.1 32.9 55.7 43.2 
16 Other retail stores 69.5 70.7 57.8 85.6 66.2 
17 Total, all stores 1,668.1 1,691.6 1,426.4 1,797.1 1,596.4 
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justed, by Trade Group and by Region (Quarterly 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
r 1993 , 1993 ; 1993 a 1992 1992 
Trimestre 3]Trimestre 2|Trimestre 1/Trimestre 4]Trimestre 3 


Per cent - pourcentage 


4.9 4.9 2.6 4.0 0.9 
a1 7.3 42.1 11.1 13.4 

14.9 15.9 6.3 3.9 -8.7 
0.9 6.1 -1.2 9.4 -1.0 

3.6 4 3 2.1 3.8 3.5 

13.7 8.7 7.1 3.3 4.2 
3.8 3.5 Zeal 5.5 -0.5 

-6.8 -3.2 -2.2 1.8 4.7 
6.4 9.2 4.3 4.8 6.5 

16.4 7.2 

-2.3 -2.9 

-3.0 -2.9 -3.0 -0.5 1.6 
-5.1 1.4 ag 2 13.6 16.4 
3.5 3.6 2.5 -3.1 -2.9 

1.9 -0.1 -1.9 -2.8 -3.0 

3.6 4.4 3.4 3.5 2.7 

77 3.5 247 5.0 4.4 

-2.1 -2.3 -1.5 2.3 6.3 
1.4 -3.3 -7.7 -1.2 44 

10.1 44.3 -4.0 -5.8 -12.9 
3.9 Ste 1.3 -13.1 -8.7 

5.1 0.9 9.0 8.0 1.8 

13.7 5.8 Be 2 5.9 2.3 
10.7 0.5 -4.9 -13.1 -5.0 
0.9 4.0 4.9 5.9 1.9 

-4.5 -0.5 ~1.1 -1.9 -6.7 
9.8 6.9 8.1 5.3 -1.0 

3.6 Be7Z 4.5 3.5 2.2 

10.2 14.4 12.4 10.9 5.4 
2.9 Aat4 4.9 3.4 44,2 

5.0 11.9 8.0 10.4 12.5 


4.5 4.2 3.7 4.0 2.1 
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Groupe de commerce 


Ontario 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils ménagers 


-Magasins d'accessoires d‘ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Manitoba 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjus 


No. 


i °° 


oO ON KH UN FF OW NR = 


_ 


—_> —_ 
Pe =— 


13 
14 
15 
16 


17 


Estimates) 


Trade Group 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Alberta 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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ted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Sales 


Ventes 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
1993] 1993} 1993] 1992] 1992 
Trimestre 3|/Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre ¢]Trimestre 3 


millions of dollars - millions de dollars 


371.5 


89.7 
8.3 
8.6 

22.0 

26.2 

38.3 

15.2 

292.5 


131.7 
94.6 


174.8 
51.7 
41.2 
64.2 


1,441.6 


1,182.6 
280.9 
30.8 
44.3 
103.9 
114.3 
269.7 
60.8 
1,008.6 


422.1 
S19). 9 


661.4 
194.9 
162.0 
270.8 


5,171.7 


-14- 


353.7 


87.0 
8.6 
9.4 

27.2 

25.0 

32.8 

14.8 

320.1 


119.7 
98.7 


174.1 
54.5 
SBT A 
64.2 


1,442.4 


1,133.9 
267.7 
29.1 
45.2 
96.8 
99.8 
251.2 
56.7 
1,144.5 


377.4 
318.8 


678.4 
218.0 
153.1 
258.4 


5,170.8 


326.2 348.7 338.7 
83.0 91.5 77.6 
6.5 9.2 7.7 
7.5 15.8 8.3 
21.9 33.63 27.0 
22.4 37.1 27.3 
33.9 46.2 36.4 
12.7 17.5 16.1 
247.9 244.3 253.7 
107.4 116.4 124.6 
ra rwrs 89.0 85.4 
145.0 238.5 171.2 
40.2 64.1 44.5 
30.4 53.6 36.3 
50.2 72.5 62.5 
1,217.1 1,488 .8 1,327.3 
1,042.4 1,195.2 1,176.4 
260.7 306.2 267.6 
21.7 31.2 30.2 
33.7 64.8 38.9 
74.0 111.0 94.2 
83.8 124.0 97.7 
210.0 265.5 218.4 
49.0 60.6 54.3 
867.6 873.3 945.7 
333.6 352.3 389.4 
252.4 308.0 301.3 
571.7 897.1 676.8 
148.8 237.6 194.6 
116.4% 199.4 152.6 
204.2 299.1 276.9 
4,304.8 5,371.1 4,954.8 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
1993 ‘ 1993 1993 1992 1992 
Trimestre 3/Trimestre 2]Trimestre 1|Trimestre 4] Trimestre 3 


Per cent - pourcentage 


9.7 0.8 5.1 5.7 4.3 
15.5 7.7 12.1 21.1 19.0 
7.6 2.9 -7.6 0.4 0.3 
3.3 0.8 1.0 1.2 -10.3 

-18.7 =3.3 0.1 -0.5 5.4 
=3.9 “4.5 -0.2 6.2 10.7 
5.1 -0.1 5.8 4.2 6.1 
-6.0 -7.4 -5.1 37.0 60.5 
15.3 13.3 4.6 -3.8 -7.8 
5.7 -3.5 -11.1 -13.2 -15.9 
10.8 5.0 5.1 0.5 = 59 
2.1 -2.4 2.6 0.8 6.4 
16.3 8.7 18.6 22.4 4.9 
13.5 11.2 12.5 6.7 5. > 
2.7 9.0 ites9 6.2 0.3 
8.6 4.0 3.5 2.3 -0.1 
0.5 -3.8 -0.7 11.8 10.0 
5.0 (aa 13.7 15.2 16.3 
2.2 4.6 -6.3 -7.1 1.4 
14.0 11.3 -0.5 “3.5 -5.5 
10.3 12.7 0.2 -2.4 -2.1 
17.1 13.4 10.1 2.2 7.0 
23.5 31.8 13.2 4.8 2.6 
Lilo 12.8 7.8 15.5 22.5 
6.7 11.5 4.2 -0.7 -6.1 
8.4 3.4 -2.2 
6.2 531 8.1 

=2.3 2.4 2.7 2.2 1 
0.1 4.9 4.3 10.6 
6.1 10.2 uae, 1.3 

=2.2 =1.8 =/.2 1.1 1 
4.4 5.1 2.6 4.7 3.2 
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Groupe de commerce 


Saskatchewan 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Alberta 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


oO ON BO OT POON ONO 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjus 


No. 


—_ 
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Estimates) 


Trade Group 


British Columbia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Yukon and Northwest Territories 
Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1993| 1993| 1993| 1992 
Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|T 


1,609.5 1,536.3 1,437.8 1,535.2 
361.8 340.0 323.5 371.6 
47.4% 45.0 36.3 47.6 
46.3 43.1 35.9 69.7 
117.2 {09.5 89.3 136.3 
131.2 111.1 99.7 164.1 
298.5 259.7 249.0 340.4 
113.8 107.5 91.2 112.4 
1,450.3 1,521.3 1,304.9 1,238.3 
561.7 477.0 436.8 464.9 
333.4% 326.1 286.8 314.5 
710.0 700.2 569.9 982.0 
245.0 263.6 179.9 259.0 
235.1 207.4 162.8 267.1 
424.2 375.9 315.6 420.3 
6,805.3 6,543.7 5,723.2 6,834.0 
42.9 40.4 34.1 37.4 
0.5 0.6 0.4% 0.7 
0.7 0.7 0.5 1 
1.0 1.0 1.0 itis 
3.8 351 2.4 3.2 
1.6 1.1 ce ee 
18.9 18.0 13.6 15.6 
45.1 46.3 36.4 50.2 
671 5.5 3.6 5.9 
4.5 4.4 2.8 4.5 
10.9 10.3 7.5 10.1 
165.0 157.3 125.1 155.9 
Hig Commerce de détail, septembre 1993 


ted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Sales 


Ventes 


Quarter 3 


1992 


rimestre ¢|/Trimestre 3 


millions of dollars - millions de dollars 
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1,490.6 
309.9 
40.8 
42.2 
110.5 
123.6 
257.8 
99.8 
1,405.1 


498.9 
291.1 


715.5 
230.2 
213.7 
380.2 


6,310.2 


159.3 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3] Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
: 1993| 1993] 1993| 1992 1992 
Trimestre 3/Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4¢|Trimestre 3 


Per cent - pourcentage 


8.0 4.4 6.3 8.2 4.8 
16.8 17.1 21.8 14.4 12.7 
16.3 15.1 0.5 0.9 -5.0 

9.7 6.8 7.1 14.5 6.2 

6.1 5.4 6.1 2.3 4.8 

6.2 8.5 3.8 11.6 10.0 
15.8 13.2 6.2 5.6 -0.5 
14.0 17.8 19.1 23.2 21.1 

3.2 7.8 9.5 8.3 5.3 
12.6 tid 6.2 -5.1 -6.7 
14.5 15.5 14.5 7.1 =1.9 
-0.8 4.7 7.3 5.9 

6.4 24.9 9.6 6.0 
10.0 ThS TE 7.5 5.0 
11.6 6.2 Thor 8.5 

7.8 8.5 8.9 6.8 4.5 

6.5 5.2 8.8 55.6 48.0 

=21.2 -14.5 -8.5 -11.4 19.5 
-4.8 =12.7 -16.1 Os -21.4% 

ote, -10.5 14.0 -12.2 -13.2 
30.1 8.6 -7.8 -7.0 -2.8 
36.5 9.0 41.6 -10.3 -2.8 

2.2 -10.2 -16.6 -- -2.1 

0.4 2.5 -0.3 -1.8 8.3 
=-2.9 4.3 -11.3 -0.2 = 
-6.0 -0.4 -3.8 10.5 41.1 
12.5 17.8 13.5 ou! 9.5 
3.5 3.0 1.9 9.8 14.6 
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Groupe de commerce 


Colombie-Britannique 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Yukon et Territoires du Nord-Quest 
Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d‘appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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Estimates) 


TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Trade Group 


Sales 


Ventes 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
1993| 1993| 1993] 1992] «41992 
No. Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4¢|Trimestre 3 


millions of dollars - millions de dollars 


Yukon 
1 Supermarkets and grocery stores 16.0 
2 All other food stores 56 
3 Drugs and patent medicine stores x 
4 Shoe stores x 
5 Men's clothing stores x 
6 Women's clothing stores x 
7 Other clothing stores 
8 Household furniture and appliance stores 1.2 
9 Household furnishings stores 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 6.5 
dealers 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories and services 


13 General merchandise stores 


14 Other semi-durable goods stores S03 
15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores x 
17 Total, all stores 57.9 


Northwest Territories 


1 Supermarkets and grocery stores 27.0 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores x 
4 Shoe stores x 
5 Men's clothing stores x 
6 Women's clothing stores x 
7 Other clothing stores x 
8 Household furniture and appliance stores 2.6 
9 Household furnishings stores x 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 12.4 
dealers 
11 Gasoline service stations 2.6 


12 Automotive parts, accessories and services 


13 General merchandise stores 
14 Other semi-durable goods stores 


15 Other durable goods stores 


16 Other retail stores x 
17 Total, all stores 107.1 
Retail Trade, September 1993 
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15.4 


103.8 


13.1 13.6 15.2 
x x x 

x x x 

x x x 

x x x 

x 

0.5 0.9 0.8 
5.6 6.6 6.4 
x x 

1.3 2.3 3.2 
x x x 
40.3 51.2 56.8 
21.0 23.8 25.1 
x x x 

x x x 

x x x 

x x x 

x x x 
1.9 2.3 2.1 
x x x 
8.0 9.0 12.1 
2.5 2.5 2.9 
3.1 

1. 2.1 
x x x 
84.8 104.7 102.5 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
. 1993 1993 2 1992 a 1992 
Trimestre 2|Trimestre 1/Trimestre 4|Trimestre 3 


Per cent - pourcentage 


Quarter 3 
: 1993 
Trimestre 3 


1.8 


4.5 
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(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


2.3 


15.7 


0.1 


-17.4 


-7.6 


59.2 


-15.3 


37.0 


Yukon 


Groupe de 


commerce 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 


Tous les autres magasins d'alimentation 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Magasins de chaussures 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames 


Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres 
Autres 


Autres 


Total, 


magasins 
magas ins 


magasins 


ensemble 


de produits semi-durables 
de produits durables 


de vente au détail 


des magasins 


Territoires du Nord-Quest 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 


Tous les autres magasins d'alimentation 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Magasins de chaussures 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames 


Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres 
Autres 


Autres 


Total, 


magasins 
magasins 


itagasins 


ensemble 


de produits semi-durables 
de produits durables 


de vente au détail 


des magasins 
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TABLE 4. Retail Trade Sample Response Fraction and Coefficient of Variation (Current 
Periods) 


Response fraction 


Fraction de réponse 


September Auguee Jul June 
No. Senteabre hott Guatiet ies 
Per cent = pourcentage 
Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 94.6 96.0 95.5 95.7 
2 All other food stores 92.0 94.2 95.0 91.8 
3 Drugs and patent medicine stores 93.4 94.3 94.1 94.2 
4 Shoe stores 98.2 98.8 98.5 99.1 
5 Men's clothing stores 93.6 92.9 93.3 95.1 
6 Women's clothing stores 91.6 96.3 95.2 96.4 
7 Other clothing stores 95.2 97.0 96.9 96.8 
8 Household furniture and appliance stores 94.0 94.5 94.5 95.1 
9 Household furnishings stores 91.8 94.4 94.0 95.2 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 95.4 96.9 96.8 96.7 
ealers 
11 Gasoline service stations 95.1 95.4 95.5 96.7 
12 Automotive parts, accessories and services 93.5 93.8 94.5 94.9 
13 General merchandise stores 99.7 99.8 99.7 99.4 
14 Other semi-durable goods stores 94.3 95.3 95.5 95.0 
15 Other durable goods stores 94.1 94.7 96.3 95.6 
16 Other retail stores 95.8 97.8 97.4 97.7 
17. Total, all stores 95.1 96.3 96.1 96.3 
Regions 

18 Newfoundland 96.9 96.7 97.1 97.4 
19 Prince Edward Island 93.4 94.6 95.3 94.9 
20 Nova Scotia 96.2 CM ae 97.1 96.6 
21 New Brunswick 94.5 95.0 95.0 94.1 
22 Quebec 96.2 Choi 96.7 96.6 
23 Ontario 94.3 95.4 95.6 95.7 
24 Manitoba 96.2 97.6 96.4 97.7 
25 Saskatchewan 95.9 97.5 97.4 CUBE 
26 Alberta: 92.3 94.5 94.9. 94.9 
27 British Columbia 97.0 O77 97.2 98.0 
28 Yukon 93.0 92.8 92.5 95.2 
29 Northwest Territories V7 97.5 97.8 97.9 


Retail Trade, September 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


20 


Commerce de détail, septembre 1993 
Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


‘“ABLEAU 4G. Commerce de détail, fracticn de réponse de 1'"échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


September August Jul June 
1993 993 199 1993 
Septembre Aoat Juillet Juin N° 


Per cent - pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


2.4 25 2.3 2.3| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
6.9 7.6 7.6 6.8] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
250 2.8 2.8 2.6| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
8.5 4.6 4.0 4.2| Magasins de chaussures 4 
4.9 5.5 5.7 5.2| Magasins de vétements pour hommes 5 
2.9 3.0 3.4 4.0| Magasins de vétements pour dames 6 
3.5 5.7 3.6 3.5| Autres magasins de vétements 7 
5.4 5.8 5.1 4.2| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
4.7 5.4 4.7 5.3| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
5.2 5.4 5.2 5.1| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
4.3 4.5 4.5] Stations-service 11 
3.1 3.1] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 

0.8 1.1 1.5 0.8] Magasins de marchandises diverses 13 
4.5 4.4 4.2 4.6| Autres magasins de produits semi-durables 14 
5.3 4.3 4.2 4.2| Autres magasins de produits durables 15 
1:9 i hesizd iat 2.3| Autres magasins de vente au détail 16 
1.4 1.4 1.4 1.5| Total, ensemble des magasins 17 

Régions 
3. 3.0} Terre-Neuve 18 
f le-du-Pr ince-Edouard 19 
4.3 6.7| Nouvelle-Ecosse 20 
Nouveau-Brunswick 21 
Québec 22 
3.1] Ontario 23 
Manitoba 24 
Saskatchewan 25 
Alberta 26 
Bo 2.5| Colombie-Britannique 727 
0.8 154 1.6 1.3] Yukon 28 
2.0 1.9 1.8 1.7| Territoires du Nord-Ouest 29 


NN 
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


September August aay June Hay April 
1993 SEES Ue. 1993 1993 USES 
No. Septembre AoGt Juillet Juin Mai Avril 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 3,938.1 3,970.7 3,923.4 3,919.7 3,925.5 3,893.7 3,899.5 
2 All other food stores 286.9 287.5 288.8 289.6 286.0 OM eG) 287.3 
3 Drugs and patent medicine stores 1,008.6 1,004.0 992.4 987.6 979.1 977.2 977.5 
4 Shoe stores 132.8 132.9 132.3 131.2 132.1 133.3 126.7 
5 Men's clothing stores 145.4 144.5 145.8 144.7 145.7 145.5 144.1 
6 Women's clothing stores 316.7 324.5 327.5 318.9 318.0 310.9 300.9 
7 Other clothing stores 361.4 364.8 361.2 349.6 347.5 344.5 338.4% 
8 Household furniture and M1229 704.6 708.8 685.2 694.8 700.9 681.9 
appliance stores 
9 Household furnishings stores 183.8 187.4 185.9 180.8 181.0 183.5 184.0 
10 Motor vehicle and recreational 3,459.2 3,428.2 3,450.4 3,353.2 3,424.0 3,414.1 3,279.8 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,216.4 1,220.7 1,204.1 1,214.5 1,200.2 1,200.6 1,210.0 
12 Automotive parts, accessories 919.9 916.5 915.7 896.9 900.2 905.3 903.3 
and service 
13 General merchandise stores 1,750.9 15746.7 1,736.2 1,744.6 1,748.4 1,746.8 1,746.2 
14 Other semi-durable goods stores 558.4 560.6 563.8 568.4 574.5 574.7 565.1 
15 Other durable goods stores 436.3 443.2 440.0 436.0 445.3 440.2 433.9 
16 Other retail stores 842.3 852.3 854.7 839.5 844.1 843.3 828.9 
17 Total, all stores 16,269.9 16,289.1 16,231.0 16,060.4 16,146.2 16,106.5 15,907.6 
Regions 
18 Newfoundland 277.7 Phos) 282.2 276.1 PET rag 277.6 274.3 
19 Prince Edward Island 70.7 rere 7129 69.8 68.9 69.8 66.6 
20 Nova Scotia 538.8 539.3 539.4 540.5 536.4 532.1 514.2 
21 New Brunswick 424.0 422.7 423.9 414.6 413.2 429.3 404.0 
22 Quebec 3,961.9 3,972.5 4,003.5 3,940.9 3,933.5 3,956.3 3,857.2 
23 Ontario 5,968.2 5,974.6 5,919.9 5,865.6 5,967.8 5,969.1 5,929.9 
24 Manitoba 559.2 556.5 555.3 544.5 547.4 554.1 553.3 
25 Saskatchewan 483.7 483.2 475.3 467.0 470.3 467.6 468.1 
26 Alberta 1,695.9 1,705.1 1,707.6 1,676.3 1,695.4 1,690.0 1,610.9 
27 British Columbia 2,237.1 2,232.4 2,200.6 2>214.5 2,190.6 2,109.6 2,179.6 
28 Yukon 17.0 16.8 Us9 17.0 17.0 AZo 16.8 
29 Northwest Territories 35.8 34.5 33.4 33.7 33.5 S359 32m 
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TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


Febrejeny danuary December} November} October | September 
199 199 1992 1992 1992 1992 
Février| Janvier| Décembre| Novembre| Octobre|Septembre N° 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


3,917.8 3,972.5 3,897.3 3,893.8 3,858.8 3,839.6} Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
282.9 275.4 264.9 259.0 260.2 263.0] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
965.3 950.2 914.8 941.2 927.0 915.4] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
131.8 133.6 123.4 125.1 127.2 127.0} Magasins de chaussures 4 
144.2 143.0 143.3 140.6 138.3 139.7| Magasins de vétements pour hommes 5 
308.6 310.3 316.5 311.0 314.0 308.5| Magasins de vétements pour dames 6 
BEC) S 1 343.6 335.4 330.5 332.3 336.3] Autres magasins de vétements 7 
675.0 683.5 671.2 660.4 651.4 646.5] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
180.6 180.5 UA er 179.7 178.8 179.2] Magasins d'accessoires d'ameublement 

3,269.1 3,345.3 3,285.8 3,270.7 3,244.6 3,215.8 poneess some. bee de véhicules automobiles 10 

1,213.4 1,201.0 1,180.3 1,181.8 1,178.8 1,174.4] Stations-service 11 
915.6 904.4 874.4 869.6 866.4 854.7] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 

1,751.2 1,797.0 1,751.9 1,738.6 1,751.0 1,745.8] Magasins de marchandises diverses 13 
564.0 567.0 560.3 560.8 556.8 554.1| Autres magasins de produits semi-durables 14 
432.4 431.7 412.9 413.9 415.3 412.7] Autres magasins de produits durables 15 
838.9 854.6 830.1 820.9 842.3 832.5| Autres magasins de vente au détail 16 

15,930.1 16,093.6 15,739.9 15,697.5 15,643.3 15,545.3| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 

268.2 282.2 282.4 284.1 284.2 282.3| Terre-Neuve 18 

71.0 68.3 67.7 68.0 69.1 68.5| Tle-du-Prince-Edouard 19 

514.0 527.1 515.2 512.2 519.1 509.3| Nouvelle-Ecosse 20 

402.5 407.7 402.1 403.0 403.2 415.1] Nouveau-Brunswick 21 

3,892.2 3,974.4 3,772.6 3,792.7 3,825.4 3,752.1] Québec 22 

5,869.3 5,923.1 5,842.7 5,826.2 5,796.6 5,755.5] Ontario 23 
549.7 558.3 556.9 541.6 536.8 528.2| Manitoba 24 
468.5 467.7 466.0 451.5 444.4 442.3] Saskatchewan 25 

1,661.2 1,700.9 1,656.6 1,642.7 1,633.0 1,633.7] Alberta 26 

2 5183.4 25134.8 2,128.9 2,125.9 2,082.2 2,108.6| Colombie-Britannique 27 

17.3 16.3 16.2 17.0 16.5 16.6] Yukon 28 
33.0 Soh 32.4 32.7 32.6 33.0| Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 


Estimates ) 


Trade Group - Canada 


millions of dollars - millions de dollars 


1 Supermarkets and grocery stores 3,932.8 3,855.3 4,294.9 3,956.8 4,019.4 3,911.5 3,668.2 
2 All other food stores 277.8 290.3 313.5 306.6 300.8 297.8 259.4% 
3 aa patent medicine 980.6 970.2 971.8 970.6 956.1 957.7 946.1 
4 Shoe stores 148.6 131.8 123.9 135.0 145.5 135.5 100.3 
5 Men's clothing stores 140.7 116.5 124.3 145.8 148.8 130.5 104.4 
6 Women's clothing stores 339.4 306.6 318.4 313.0 331.0 305.4 255.9 
7 Other clothing stores 381.7 366.4 321.6 320.9 326.7 324.0 283.2 
8 Household furniture and 732.2 696.5 722.9 667.9 633.0 652.2 621.2 
appliance stores 
9 Household furnishings stores 188.2 194.4 198.6 195.0 179.0 175.5 165.7 
10 Motor vehicle and recreational 3417.9 3 5464.3 3,758.7 4,046.7 4,043.9 3,954.6 3,525.4 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,220.3 1,307.1 1,324.3 1,261.9 1,214.9 1,134.1 1,151.4 
12 Automotive parts, accessories 902.7 898.1 970.8 998.7 992.3 918.1 821.5 
and service 
13 General merchandise stores 1,718.0 1,660.7 1,620.8 1,643.5 1,694.4 1,639.8 1,460.3 
14 Other semi-durable goods stores 551.8 552.0 571.1 605.9 640.9 528.4 449.5 . 
15 Other durable goods stores 430.9 432.1 434.6 430.7 431.3 381.2 329.8 
16 Other retail stores 820.4 876.8 977.7 873.4 865.4 792.6 700.8 
17 Total, all stores 16,184.00 16,119.1 17,047.7 16,872.5 16,923.4 16,239.0 14,843.0 
Regions 
18 Newfoundland 271.5 286.7 300.9 286.5 278.8 274.5 251.3 
19 Prince Edward Island 71.1 78.6 84.6 76.5 70.3 66.4 57.7 
20 Nova Scotia 527.6 544.4 575.8 570.1 561.1 536.1 471.0 
21 New Brunswick 418.9 428.3 454.5 438.4 427.5 430.1 374.1 
22 Quebec 3,955.7 3,940.9 4,260.6 4,223.0 4,316.6 4,164.6 3,616.6 
23 Ontario 5,948.6 5,797.0 6,153.5 6,152.3 6,209.5 5,946.8 5 5467.0 
24 Manitoba 552.1 547.6 568.4 563.1 567.2 561.3 510.3 
25 Saskatchewan 472.9 477.6 491.2 490.5 488.1 463.8 436.7 
26 Alberta 1,689.2 1,711.3 1,771.2 1,755.6 1,740.2 1,675.0 1,525.2 
27 British Columbia 2224.2 2,252.9 2,328.2 2,260.5 2,212.1 2,071.1 2,088.3 
28 Yukon Flos 19.0 21.6 U5 7/ 109 15.9 14.7 
29 Northwest Territories 35.0 34.8 37.3 36.2 34.2 33.4 30.1 
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TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


3467.3 
236.6 
865.2 


76.9 
81.8 
198.2 
218.7 
520.6 


136.3 
2 593.4 


1,060.6 
689.6 


1,208.4 
407.0 


300.8 
614.2 


12,675.8 


213.1 
52.7 
402.6 
317.1 
3,034.7 
4,671.3 
441.9 
373.6 
1,327.0 
1,802.1 
12.8 
27.0 


(estimations historiques) 


onuely December| November October | September 
199 1992 1992 1992 1992 
Janvier} Décembre| Novembre| Octobre|Septembre 


millions of dollars - millions de dollars 


3,906.2 
238.6 
903.8 


103.8 
107.6 
230.3 
261.2 
586.9 


139.2 
2 496.2 


1,125.1 
727.9 


1,285.8 
407.1 


330.0 
642.6 


13 ,492.3 


228.5 
53.5 
434.1 
334.5 
3,209.0 
5,025.7 
474.3 
406.8 
1452.5 
1,832.8 
12.8 
hia k 


4,144.0 
323.4 
1,149.4 


173.5 
294.3 
509.7 
578.7 
943.4% 


218.9 
2724.8 


1,168.8 
968.7 


3,005.7 
885.5 


838.4 
1,254.0 


19,181.1 


358.5 
82.4 
635.1 
485.9 
4,335.4 
7>301.9 
694.9 
566.2 
2046.2 
2,618.2 
18.1 
38.3 


3,611.5 


243.2 


923.8 


142.2 
174.0 
326.8 
374.6 
712.5 


195.0 
2,990.6 


1,166.9 
Te Sa7 


2,132.3 
572.7 


416.0 
796.1 


15,711.3 


29739 
67.6 
523.4 
411.8 
3,687.1 
5,928.6 
551.3 
458.6 
1,644.2 
2,091.8 
16.4% 
3257, 


4,080.1 
261.9 
959.4 


145.7 
144.9 
332.1 
361.4 
688.1 


194.1 
3,204.8 


1,233.3 
906.4 


1,860.0 
538.0 


390.4 
856.2 


16, 156.8 


286.9 
68.5 
532.0 
416.2 
3,993.3 
5,990.0 
550.9 
463.9 
1,680.7 
2,123.9 
16.8 
33.7 


3,745.1 


253.1 


882.0 


138.9 
132.0 
335.2 
353.5 
668.8 


184.7 


Year 
1993 
Année 


35,012.5 


2,521.5 


8,522.0 


1,101.2 
1,100.5 


2,598.3 


2 804.5 
5,833.3 


1,572.0 


3,230.0| 31,301.1 


1,169.9 
838.1 


1,689.5 
543.2 


404.2 
797.6 


10,799.7 
7,919.6 


13,931.7 
4,713.6 


3,501.4% 
7164.1 


15 ,365.9| 140,396.9 


275.8 
68.0 
489.2 
408.4% 
3,717.2 
5,710.3 
516.9 
427.8 
1,620.2 
2,083.5 
16.9 
31.6 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et 


epiceries 


Tous les autres magasins 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de médicament 


brevetés 
Magasins de 
Magasins de 


Magasins de 


chaussures 
vétements pour hommes 


vétements pour dames 


Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 


ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits semi- 


ura 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 


{le-du-Pr ince-Edouard 


Nouvelle-Ecosse 


Nouveau-Brunswick 


Québec 
Ontario 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


Colombie-Britannique 


Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


me 
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Sales 
Ventes 
September August Jul June Year-to-date 
Bertone poate ties Juin| )ieaerace 
millions of dollars - millions de dollars 
Regions 
Newfoundland 90.5 Cas, 90.5 87.6 743.9 
Prince Edward Island Za. 2 25.2 25.3 22.8 185.7 
Nova Scotia 158.7 158.7 155.5 153.5 1,297.6 
New Brunswick 129.6 124.8 124.6 125.6 1,039.4 
Quebec 1,312.7 1,267.7 1,307.1 1,297.7 10,718.4 
Ontario 2,112.8 1,958.5 1,974.1 1,999.8 16,918.7 
Manitoba 181.0 181.8 172.8 178.6 1,501.5 
Saskatchewan 158.7 163.7 153.4 160.9 1,352.3 
Alberta 636.6 656.5 630.0 63789 5,389.0 
British Columbia 784.4 772.6 749.3 739.5 6,330.8 
Yukon 5.3 6.2 6.3 bs 44.1 
Northwest Territories 18.6 17.7 18.8 19.1 156.9 
Total 5,612.0 5,427.2 5,407.8 5,428.3 45 ,678.3 


TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


1993 
Mars 


September August yuly June ey April 
1993 993 moo USS 1993 1993 
Septembre Aodt} Juillet Juin Mai Avril 


millions of dollars - millions de dollars 


Regions 
Newfoundland 90.5 9359 90.5 87.6 86.2 86.7 76.9 
Prince Edward Island 23.2 25.2 25.3 22.8 21.2 20.3 17.1 
Nova Scotia 158.7 158.7 155.5 153.5 151.3 150.4 130.1 
New Brunswick 129.6 124.8 124.6 125.6 123.8 118.9 106.5 
Quebec 1,312.7 1,267.7 1,307.1 1,297.7 1,340.1 1,273.3 1,066.1 
Ontario 2,112.8 1,958.5 1,974.1 1,999.8 2,003.5 1,917.3 1,756.9 
Manitoba 181.0 181.8 172.8 178.6 182.6 175.9 159.5 
Saskatchewan 158.7 163.7 153.4 160.9 160.4 151.8 146.9 
Alberta 636.6 656.5 630.0 637.9 640.4 617.8 558.9 
British Columbia 784.4 772.6 749.3 739.5 753.2 694.4 677.6 
Yukon 5.3 6.2 6.3 5.3 4.9 4.8 4.2 
Northwest Territories 18.6 ut Art J 18.8 19.1 19.2 18.5 15.7 
Total 5,612.0 5,427.2 5,407.8 5,428.3 5,486.8 5,230.2 4,716.4 
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


September August July June| Year-to-date 
sevice Aogt maiiict rite romttatit 
Per cent - pourcentage 
Régions 
-0.7 2.8 5.3 Sor 2.0) Terre-Neuve 
8.6 8.7 6.7 5.6 6.4| Ile-du-Prince-Edouard 
7.4 5.2 4.9 4.6 5.4] Nouvelle-Ecosse 
8.7 5.4 ae 8.2 6.4| Nouveau-Brunswick 
929 7.8 11.6 8.9 8.0} Québec 
oy -0.6 2.1 1.1 2.¢| Ontario 
5.2 5.1 4.1 3.6 4.2) Manitoba 
4.2 6.8 4.5 3.5 4.1] Saskatchewan 
3.0 5.6 7.5 6.9 6.8| Alberta 
5.3 9.0 8.6 9.6 9.4| Colombie-Britannique 
-4.6 0.8 4.7 -5.7 4.71 Yukon 
8.5 0.5 2.8 4.3 2.8| Territoires du Nord-Ouest 
5.2 4.2 6.2 5.1 5.4| Total 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


penoeey December| November| October |September 
199 1992 1992 1992 1992 
Janvier] Décembre| Novembre| Octobre|Septembre Année 


millions of dollars - millions de dollars 


eaeey 
199 


Février 


Régions 
64.9 66.7 164.0 124.9 100.3 oie 743.9| Terre-Neuve 
15.5 15.2 35.7 24.5 21.8 21.3 185.7| fle-du-Prince-Edouard 
115.8 123.6 281.3 197.7 164.7 147.8] 1,297.6] Nouvelle-Ecosse 
91.2 94.6 206.7 154.6 134.2 119.2 1,039.4| Nouveau-Brunswick 
888.6 965.0 1,750.2 1,267.9 1,291.3 1,194.1] 10,718.4| Québec 
1,520.9 1,674.8 3,372.1 2,311.8 2,156.5 2,048.7] 16,918.7] Ontario 
131.5 137.8 302.0 205.2 181.8 172.0 1,501.5] Manitoba 
122.0 134.4 256.5 183.2 167.1 152.3 1,352.3] Saskatchewan 
482.6 528.3 990.2 678.1 629.1 618.0 5,389.0] Alberta 
562.8 596.9 1,208.1 798.4 743.8 744.9 6,330.8| Colombie-Britannique 
3.6 3.4 7.0 5.4 5.3 5.5 44.1] Yukon 
14.5 14.9 Peeks 18.3 18.2 Weare 156.9| Territoires du Nord-Ouest 


4,014.0 4,355.6 8,597.3 5,969.9 5,614.2 5,332.1| 45,678.3| Total 


a 
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimates 


a 


Unadjusted | 

Non désaisonnalisé 
cA eo a eee ss a ee Se ee es 2 aa SE eR A ee, 
Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year 
per cent dollars per cent 
change change 
Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 
pour l'année 1986 pour l'année 


i 


millions of dollars 


1991: 

January 115.2 12 5442.8 -7. 10,799.0 -7.9 
February 114.1 12,014.6 -7.1 10,532.7 -6.1 
March 114.0 14,109.5 -11. 12,377.8 -10.7 
April 113.1 14,894.8 -4,. 13,172.2 -2.8 
May 113.7 16,779.7 -2.9 14,756.5 -1.5 
June 114.3 15,873.0 -7. 13,889.1 -5.9 
July 114.2 15,583.9 -2.3 13,646.9 -0.2 
August 114.6 15,643.8 -5.6 13,653.3 -4.0 
September 113.8 14 5,641.6 -5.7 12,870.8 -3.5 
October 113.9 15,285.3 -5.2 13,522.2 -1.6 
November 113.6 15,970.1 -4.9 14,057.4 -1.0 
December 113.1 17,969.1 -6.6 15,883.7 -3.1 
Year 113.9 181,208 .4 -5.9 159,161.5 “3.9 
1992: 

January 113.7 12,903.2 ee 11,350.6 5.1 
February 113.3 12,582.3 4.7 11,109.4 5.5 
March 113.5 13,930.0 -1.3 12,272.9 -0.8 
April 113.6 15,250.2 2.4 13,420.0 1.9 
May 113.9 165268.7 -3.0 145,287.1 -3.2 
June 114.1 16,164.3 1.8 14,161.8 2.0 
July 114.5 16,139.1 3.6 14,100.9 Baa 
August 114.2 155396.4 -1.6 135476.6 -1.3 
September 113.7 15,365.9 4.9 13,513.7 5.0 
October 113.5 16,156.8 5.7 1%,232.3 5.3 
November 114.5 15,711.3 -1.6 13,726.3 -2.4 
December 114.6 19,181.1 6.7 165744.2 5.4 
Year 113.9 185 ,049.2 2.1 162,395.7 2.0 
19933 

January 115.6 13,492.3 4.6 11,673.8 2.8 
February 115.7 12,675.8 0.7 10,955.4 -1.4 
March 115.7 14,843.0 6.6 12,831.0 4.5 
April 115.3 16,239.0 6.5 14,087.5 5.0 
May 115.6 16,923.4 4.0 14,637.2 2.5 
June 115.8 16,872.5 4.4 14,570.2 2.9 
July 115.8 17 ,047.7 5.6 145717.7 4.4 
August 115.7 16,119.1 4.7 13,934.6 3.4 
September 115.6 16,184.0 5.3 13,999.0 3.6 
October 

November 

December 

Year 


we 


1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by rier ees te with an implicit price index, 
the seasonally adjusted current dollar estimate. For more details, see the Appendices II and IV. 
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TABLEAU 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1986) 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


Price Index Current Dollars Month/month Constant 1986 Month/month 

per cen dollars per cent 

change change 

Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 

courants pourcentage constants pourcentage 

pour le mois 19861 pour le mois 

millions de dollars 

1991: 
114.6 14,619.8 -8.6 12,761.7 -5.7 Janvier 
113.5 15,025.8 2.8 135234.7 Cw 4 Février 
113.8 15,085.7 0.4 13,251.0 0.1 Mars 
113.5 15,008.6 -0.5 13,222.4 -0.2 Avril 
TiSeg 15,302.5 2.0 135435.5 1.6 Mal 
114.3 15,288.4¢ -0.1 13,372.1 -0.5 Juin 
114.0 15,248.9 -0.3 13,376.6 -- Juillet 
114.5 15,071.3 -1.2 13,163.5 -1.6 Aou 
114.3 15,208.5 0.9 13,311.3 1.1 Septembre 
113.8 145,964.3 -1.6 13,151.6 -1.2 Octobre 
113.9 15,224.6 1.7 13,362.9 1.6 Novembre 
113.5 15,159.9 -0.4 13,351.7 -0.1 Décembre 
114.0 181,208 .4 siecle 158 ,994.9 sie e Année 
1992: 
113.4 15,023.6 -0.9 135246.9 -0.8 Janvier 
113.0 15,171.1 1.0 135422.2 1.3 Février 
113.5 15,195.6 0.2 13,393.2 -0.2 Mars 
113.7 15,330.6 0.9 13,482.8 0.7 Avril 
113.8 15,275.1 -0.4 135418.4 -0.5 Ma1 
114.0 155429.4 1.0 13,533.7 0.9 Juin 
114.0 15,443.1 0.1 13,543.8 0.1 Juillet 
114.2 15,554.7 0.7 13,615.8 0.5 Aodt 
114.3 15,545.3 -0.1 13,601.1 -0.1 Septembre 
114.1 15 5643.3 0.6 132,715.0 0.8 Octobre 
114.5 15,697.5 0.3 13,706.4% -0.1 Novembre 
115.0 155739.9 0.3 13 5684.2 -0.2 Décembre 
114.0 185 ,049.2 ANC 162,363 .6 sieve Année 
1993: 
115.8 16,093.6 re 13,892.1 1.5 Janvier 
115.8 15,930.1 -1.0 13,760.7 -0.9 Février 
115.4 15,907.6 -0.1 13,783.0 0.2 Mars 
115.53 16,106.5 Wess 13,963.3 iS Avril 
115.6 16,146.2 0.2 13,970.2 -- Mal 
115.6 16,060.4 -0.5 13,890.2 -0.6 Juin 
115.6 16,231.0 1.1 14,041.1 1.1 Juillet 
115.9 16,289.1 0.4 14,057.9 0.1 Aou 
116.2 165269.9 -0.1 14,000.7 -0.4 Septembre 
Octobre 
Novembre 
Décembre 
Année 


1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (19 
implicite, les données désaisonnalisées en dollars courants. 


appendices II et IV. 


86) s'obtient en dégonflant_ avec _un indice 
Pour plus de détails, consulter les 
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APPENDIX I 
Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this pub- 
lication, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A retail location, as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a 
store) in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related services’ to 
the general public, for household or personal 
consumption". Retail trade estimates do not 


include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g.» direct door- 
to-door selling; sales made through automatic 


vending machines; sales of newspapers or maga- 
zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store  busi- 
nesses which have been classified to the 
“general merchandise store" category. In addi- 
tion, retail trade excludes retail sales 
through ancillary units, (e.g.» warehouses, 
head offices, etc.), sales of contractors 
whose major activity is not retailings and 
retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other ser- 
vice activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade- 
in allowances, commissions earned from _ sales 
of goods owned by others (including commis- 
sions received for lottery ticket sales) and 
proprietor's withdrawals of goods for person- 
al use (at retail). Non-operating revenues, 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 
cial sales tax and the Goods and Services Tax 
(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales 
Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly 
comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, 
an estimate of the amount of FST included in 
retail sales for 1990 is available for Canada 
from the Retail Trade Section. The reliability 
of this estimate does not permit adjustments 
at the provincial level. 


APPENDICE I 
Définitions 


Commerce de détail signifie, 
soins de la présente publication, 
des ventes faites par des points de 
détail". 


pour les be- 
"l'ensemble 
vente au 


Un point de vente au détail, suivant la 
définition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand _ public 
pour la consommation ménagére ou personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de 
détail ne prennent pas en compte les ventes 
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par _ distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et éditeurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. Il n'y 
a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "maga- 
sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les’ ventes 
au détail des unités auxiliaires (par exemple, 
entrepots, si@éges sociaux, etc.), ni les 
ventes des entrepreneurs dont l'activité prin- 
cipale ne reléve pas du commerce de détail, ni 
les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 
les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 
leur des rendus (marchandises retournées), les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également la valeur des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant Aa autrui (y compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des mar- 
chandises prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
pergues pour le compte d'un organisme public. 
Les données’ sur les ventes antérieures a jan- 
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
CTIVEDS Dd a ce changement dans les taxes in- 
directes, les données avant 1991 ne sont pas 
tout a fait comparables avec celles des années 
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés 
a calculer des données comparables, une esti- 
mation du montant de la TVF inclus dans les 
ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
le Canada de la section du commerce de détail. 
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable 
pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 
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Department store type merchandise (DSTM) is Les marchandises du genre de celles vendues 


defined as total retail trade minus the _ fol- dans les grands magasins (MGGMN) correspondent 
lowing trade groups: supermarkets and grocery au total du commerce de détail moins les grou- 
stores; all other food stores; recreational pes de commerce suivants: les supermarchés 
and motor vehicle dealerss gasoline service d'alimentation et les Gpiceriess; tous les au- 
stations; automotive parts, accessories tres magasins d'alimentation; les concession- 
and servicess and all other retail stores naires de véhicules automobiles et récréatifss 
(includes liquor, wine and beer stores’ and les stations-services; les magasins de piéces 
retail stores, n.e.c.). et d'accessoires pour véhicules automobiles et 

servicess3 et les autres magasins de vente au 

détail (comprend les magasins de spiritueux, 


de vin et de biére et les magasins de vente 
au détail, n.c.a.). 


Retail Trade, September 1993 =27= Commerce de détail, septembre 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


APPENDIX II 
METHODOLOGY 
Components of the Universe 


The new business register or Central Frame 
Data Base (CFDB) contains the survey universe 
for the Monthly Retail Trade Survey. The CFDB 
was developed as a common central frame’ for 
all business surveys, in order to provide 
standardized concepts, and generalized method- 
ology and systems. The overall quality of 
business and economic data is improved because 
of greater consistency, more accurate admini- 
strative data and greater co-ordination of 
systems and procedures. Ultimately, all of 
Statistics Canada's business’ surveys will 
be redeveloped to operate within this new 
environment. 


The target population for the Retail Trade 
Survey consists of all statistical locations 
on the CFDB that are identified in the retail 
trade sector. These units comprise the 
sampling frame for the Retail Trade Survey. 


The CFDB sampling frame is allocated into 
two components: the integrated portion (IP) 
and the non-integrated portion (NIP). The 


integrated portion encompasses all large and 
complex businesses and represents the largest 
component of the frame in terms of sales. The 
IP businesses may be represented by several 
levels in their statistical entities which 
enables collection of the full range of eco- 


nomic data for large organizations. Infor- 
mation on these businesses is received from 
administrative tax files and the employer 


payroll deduction file from Revenue Canada. 


The non-integrated portion represents 
smaller single entity businesses whose. sales 
values lie below a calculated IP boundary. 


The Monthly Retail Trade Survey obtains its 
statistical entities from the employer payroll 
deduction file at Revenue Canada. This allows 
for the most up-to-date information to be 
passed onto the NIP units on the frame. 


The New Sample 


The businesses in the target population are 
classified by industry using the four digit 
Standard Industrial Classification Code, based 
on the proportion of sales accounted for by 
each Kind of business or by each type of 
commodity sold. The target population is also 
stratified by geographic region. Each indus- 
try - geographical combination is divided into 


APPENDICE II 
METHODOLOGIE 
Composantes de l‘univers 


Le nouveau registre des entreprises ou Base 
de données du registre central (BDRC) repré- 
sente l'univers de 1'Enquéte mensuelle sur le 
commerce de détail. La BDRC a &té congue afin 
de servir de base de sondage centrale pour 
toutes les enquétes-entreprises, ce qui permet 
de normaliser les concepts et de généraliser 
les méthodes et les’ systémes. La qualité 
d'ensemble des données commerciales et G6écono- 
miques est ainsi améliorée: on obtient une 
plus grande cohérence, des données administra- 
tives plus exactes et une meilleure coordina- 
tion des systémes et des procédures. Un jour, 
toutes les enquétes-entreprises de Statistique 
Canada seront remaniées et s'intégreront a ce 
nouveau cadre. 


La population cible 
commerce de détail est 
emplacements statistiques dans la BDRC qui 
appartiennent au secteur du commerce de dé- 
tail. Ces unités constituent la base de _  son- 
dage de l'Enquéte sur le commerce de détail. 


de l'Enquéte sur le 
formée de tous les 


La base de sondage de la BDRC est divisée en 
deux composantes: la partie intégrée (PI) et 
la partie non intégrée (PNI). La premiére 
englobe toutes les entreprises importantes qui 
ont une structure complexe et constitue la 
composante la plus importante de la base en ce 
qui a trait aux ventes. Les entreprises de 
la PI peuvent 6étre représentées aA plusieurs 
niveaux a l'intérieur du cadre hiérarchique de 
l'entité statistique, ce qui permet la_ col- 
lecte de la gamme compléte des données écono- 
miques dans le cas des grandes sociétés. Les 
renseignements sur ces entreprises sont tirés 
des fichiers administratifs des déclarations 
d'impé6t sur le revenu et des fichiers’ des 
comptes de retenues sur la paye de Revenu 
Canada. 


La partie non intégrée est constituée des 
entreprises 4 entité simple de plus petite 
taille dont la valeur des ventes est sous la 
limite calculée de la PI. L'Enquéte mensuelle 
sur le commerce de détail tire ses entités 
statistiques du fichier des comptes de 
retenues sur la paye de Revenu Canada, ce 
qui permet d'intégrer aux unités de la PNI_ de 
la base les renseignements les plus récents. 


Nouvel échantillion 


Les entreprises de la population cible_ sont 
classées en fonction des codes A quatre. chif- 
fres de la Classification type des industries, 
aA partir de la _ proportion des ventes que 
représente chaque genre d'entreprise ou encore 


chaque genre de wmarchandises’ vendues. La 
population cible est aussi stratifiée par 
région géographique. Chaque combinaison 


el 
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three sub-strata: take-all, large take-some 
and small take-some. The take-all businesses 
are self-representing as they are included in 
the sample with certainty. The take-all sub- 
stratum is comprised of designated companies 
such as department stores, companies operating 
in several strata, and companies operating 
in one strata with revenue greater than a 
calculated threshold. The large take-some and 
small take-some units are classified by their 
revenue. 


In order to determine the industry by 
geographical strata sample sizes, the variance 
and total sales in each _ sub-stratum are 
calculated and applied to an allocation 
method. This allocation method calculates the 
number of units to be sampled in the take-some 


strata under the following two constraints: 
the coefficient of variation required for 
the stratum and inevitably the total number 


of sampling units in the survey. 


The initial sample was selected in late 1988 
and has been refreshed each month by including 
a sample of population births. In order to 
update the sample, not only to add births but 
also to reduce the burden of individual re- 
spondents in the take-some strata, the set of 
units in the sampling frame are randomly dis- 
tributed across a calculated number of panels 
within each sub-stratum. Panels are created 
so that the selected firms in the take-some 
strata may rotate out of the sample for a 
specified time period in order to reduce’ the 
response burden. The number of panels in each 
sub-stratum is calculated in accordance with 
the sampling rate, the maximum number of occa- 
sions that a unit may remain in the’ sample, 
and the minimum number of occasions it must 
stay out of the sample. Once the original 
in-sample panels are selected, sample _ rota- 
tion may be performed by periodically dropping 
a panel from the current sample and adding a 
new panel. 


Data Collection 


Data collection, data capture, 
edit and follow-up of 
all performed in the seven Statistics Canada 
regional offices. Sampled companies are  con- 
tacted either by mail or telephone, whichever 
they prefer. Data capture and preliminary 
editing are performed simultaneously to ensure 
the validity of the data. Collection entities, 
from which no response has’ been received or 
whose data may contain errors, are followed up 


preliminary 
non-respondents9 are 


immediately. Data and frame updates are trans- 
mitted to Ottawa and loaded onto the survey 
data base several times during each cycle. 
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branche d'activité - région géographique est 
divisée en trois sous-strates: une a _ tirage 
complet, une "grande a tirage partiel" et une 


"petite a tirage partiel". Les entreprises de 


la sous-strate a tirage complet sont autore- 
présentatives puisqu'elles' sont forcément 
intégrées a l'échantillon. La sous-strate 4 


tirage complet englobe les sociétés désignées, 


comme les grands magasins, les sociétés_ en 
activité dans plusieurs strates et celles en 
activité dans une strate et ayant des ventes 
supérieures au seuil calculé. Les unités de 


la sous-strate "grande 4 tirage partiel" et de 


celle "petite a tirage partiel" sont classées 
selon leurs recettes. 

Afin de déterminer la taille des échantil- 
lons pour les branches d'activité selon la 


strate géographique, on calcule la variance et 
le total des ventes dans chaque sous-strate et 
on utilise les résultats pour la répartition. 
Celle-ci se fait suivant une méthode qui per- 
met de calculer le nombre d'unités a4 prélever 
dans la strate a tirage partiel A partir des 
deux critéres suivants: le coefficient de 
variation requis pour la strate et, bien sar, 


le nombre total d'unités d'échantillonnage de 
l'enquéte. 
L'échantillon initial a été prélevé a la 


fin de 1988 et a été rafraichi chaque mois par 
l'introduction d'un échantillon de nouvelles 
unités de la population. Les unités de la 
base de sondage sont réparties aléatoirement 
entre un nombre établi de panneaux 4 _ 1l'inté- 
rieur de chaque sous-strate, ce qui permet non 
seulement de mettre a jour l'Gchantillon par 
l'ajout de nouvelles unités mais aussi de ré=- 
duire le fardeau de la réponse des unités' des 
strates 4 tirage partiel. La présence de pan- 
neaux permet de supprimer pour un temps, par 
renouvellement, les entreprises sélectionnées 
dans les strates @ tirage partiel et ainsi de 
réduire le fardeau de la réponse. Le nombre de 
panneaux de chaque sous-strate est calculé en 
fonction du taux d'échantillonnage, du nombre 
maximal de cycles pendant lesquels une unité 
peut rester a l'intérieur de l'échantillon et 
du nombre minimal de cycles pendant lesquels 
elle doit rester aA l'extérieur de 1'échan- 
tillon. Une fois les panneaux retenus' dans 
l'échantillon initial choisis, le renouvelle- 
ment de Il'échantillon peut étre ef fectué 
périodiquement par la suppression d'un panneau 
de l'échantillon courant et par l'ajout d'un 
nouveau panneau. 
Collecte des données 

La collecte des données, la saisie des don- 
nées, la vérification préliminaire et le suivi 
des non-répondants sont accomplis par les sept 
bureaux régionaux de Statistique Canada. On 
communique avec les entreprises échantillon- 
nées par la poste ou par téléphone, selon ce 
qu'elles préférent. La saisie des données et 
la vérification préliminaire sont effectuées 
en méme temps afin de garantir la validité des 
données. On fait immédiatement le suivi pour 
les entités de collecte qui n'ont pas’ répondu 
ou pour celles dont les données’ contiennent 


des erreurs. Les mises &@ jour aux données et a 
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These revised procedures’ have 
much improved response rates 
90% response is achieved for 
estimates). 


resulted in 
(approximately 
preliminary 


Statistical Edit and Imputation 


Data is analyzed within each trade group and 
geographic region. Extreme values are listed 
for manual inspections in an order of priority 


determined by the magnitude of the deviation 
from average behaviour. Records which 
fail the statistical edit are considered 
as outliers and are not used in calculating 


imputation variables (such as monthly trends) 
used by the imputation system. 


For records which do not respond on time or 
whose reported sales fail preliminary edits, 
an estimate is imputed. A variety of imputa- 
tion methods are available and the selection 
of the method is done automatically by the 
system depending on the availability of the 
required data. Methods within the system 
include using a monthly or yearly trend, the 
cell mean, annual data divided by twelve, or 


historical values. If there is insufficient 
data for an imputation cell (trade group’ by 
geographic region), the cell is automatically 


enlarged by combining it with similar cells. 


There is an identifiable lag between’ the 
time a business opens and its appearance on 
our survey frame. To compensate for the ef- 
fect this time lag has on monthly estimates, 
sales for sample births are imputed back to 


the later of the actual date of birth or the 


beginning of the previous” year. Backward 
imputation for births is accomplished using 
inverse monthly trends and produces an 


improved level estimate for revised data. 


Estimation 


Total retail sales are estimated by increas- 
ing the in-sample sales results by an estima- 
tion weight. An initial weight equal to the 


inverse of the original probability of selec- 
tion is assigned to each entity. The weights 
are subsequently adjusted for achieved sample 


size, in order to inflate the estimate to 
represent the entire current population. The 
calculated weighted sales values are summed by 
their domain, to produce the total sales esti- 
mates by stratum. A domain is defined as’ the 
most recent classification values available 
from the CFDB for the statistical entity and 
the survey reference period. These domains 
may differ from the original sampling § strata 
because records may have changed in size,» 


la base sont transmises & Ottawa et elles sont 
entrées dans la base de données de_  1'enquéte 
@ plusieurs reprises au cours de chaque 
cycle. Ces procédures révisées ont eu pour 
conséquence de meilleurs taux de réponse 
(on obtient environ 90% de réponses pour les 
estimations provisoires). 


Vérification statistique et imputation 


Les données sont analysées a l'intérieur de 
chaque groupe de commerce et région géographi- 
que. Les valeurs extrémes sont inscrites sur 
une liste, pour qu'on puisse en faire un 
contréle manuel, suivant un ordre de priorité 
qui est fonction de l'ampleur de Il'écart par 
rapport a la moyenne. Les enregistrements qui 
sont rejetés aA la vérification statistique 
sont considérés comme des valeurs aberrantes 
et ne servent pas au calcul des variables 
d'imputation (comme les tendances mensuelles) 
utilisées par le systéme d'imputation. 


On impute une estimation aux enregistrements 
des entreprises n'ayant pas répondu a temps ou 
dont les ventes déclarées ont 6té rejetées 4 
la vérification préliminaire. Diverses métho- 
des d'imputation sont utilisées, le choix de 


la méthode étant fait automatiquement par le 
systéme en fonction de la disponibilité des 
données requises. Le systéme peut notamment 
utiliser les tendances mensuelles ou annuel- 
les, la moyenne de la cellule, les données 
annuelles divisées par douze ou les valeurs 


historiques. $S'il manque des données pour la 
cellule d'imputation (groupe de commerce par 
région géographique), celle-ci est automati- 
quement combinée avec des cellules semblables. 
Il y a un décalage perceptible entre le 
moment ot l'entreprise ouvre ses portes et 
celui ot elle figure dans la base de l'en- 
quéte. Afin de compenser l'effet de ce retard 
sur les estimations mensuelles, on impute a 
rebours, jusqu'a la date de création de la 
nouvelle unité ou jusqu’'au début de _ l'année 
précédente (selon la plus lointaine des deux 
dates), les ventes des nouvelles unités de 
l'échantillon. L'imputation A rebours’ des 
nouvelles unités repose sur les  tendances 
mensuelles inverses et produit une estimation 
de meilleur niveau pour les données révisées. 


Estimation 


On estime le total des ventes au détail en 
affectant d'un coefficient d'estimation les 
chiffres des ventes des unités échantillon- 
nées. Un poids égal a l'inverse de la_ proba- 
bilité de sélection est attribué au départ 4 
chaque entité. Les poids sont ensuite ajustés 
en fonction de la taille de 1'échantillon 


obtenu, ce qui permet de gonfler l'estimation 
pour qu'elle représente l'ensemble de la 
population courante. Les chiffres des ventes 


pondérés ainsi calculés sont additionnés_ par 
domaine ce qui donne les ventes totales 
estimatives par strate. Par domaine, on entend 
les valeurs de classification les plus ré- 
centes disponibles dans la BDRC pour l'entité 
statistique et la période -de référence de 


a 
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industry, or location. Changes in classifica- 


tion are reflected immediately in the 
estimates and do not accumulate over time. 
Period-to-period comparisons can reflect 
factors other than a general sales trend, such 
as adjustments to the sample and _ reclassifica- 
tion of sampled firms to different trade 
groups. They should therefore be used with 
caution. 


Non-Employer Estimates 


Non-employer businesses are not represented 
in the non-integrated portion of the CFDB. 
Although contributing only approximately 22 of 
total retail trade, the significance of these 
businesses varies widely by trade group = and 
region. Survey estimates are supplemented by 
estimates for non-employer businesses’ which 
were derived from an analysis of income 
tax data from 1984 to 1987. There are 
approximately 30,000 unincorporated owner 
operated retail businesses in Canada. 


Constant Dollar Estimates 


The value of retail trade is measured in two 
ways: including the effects of price change on 
sales and net of the effects of price change. 
The first measure is referred to as "retail 
trade in current dollars" and the latter as 
“retail trade in constant dollars". In theory, 
the method of calculation for the first of 
these two measures is by aggregating the value 
of each commodity sold by each retail outlet. 
The method of calculating the second measure 
is to aggregate these same values making sure, 
however, that their price stayed in the same 
selected base period (e.g. year 1986). 


Presently, there are no estimates of the cur- 
rent values of retail trade by commodity. They 
are calculated mainly by adjusting the results 
of the 1989 retail commodity survey so_ that 
they are coherent with the commodity balances 
in the latest version of the input-output 
tables. These values are divided by the most 
appropriate price index taken mostly exclu- 
sively from the Consumer Price Index (CPI). 
These indexes have sales taxes removed. from 
them, since by definition, retail trade ex- 
cludes these taxes. Total retail trade in con- 


stant dollars is obtained by adding up these 
commodity values. The result, which is an 
approximate total sales in constant dollars, 


is divided into the current dollar estimate to 
yield an “implicit” price deflator. 
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l'enquéte. Les domaines peuvent &tre diffé- 
rents de la strate d'échantillonnage initiale 
lorsque la taille, la branche d'activité 
l'emplacement des unités représentées par les 
enregistrements ont subi des modifications. 
Les changements de classification se 
répercutent immédiatement sur les estimations 

et ne s'accumulent pas avec le temps. 


Les comparaisons d'une période 4 l'autre 
peuvent traduire des facteurs autres qu'une 
tendance générale des ventes, par exemple la 
modification de l'échantillon et la _ reclassi- 
fication des firmes 6échantillonnées 4 d'autres 
groupes commerciaux. Il faut donc les utiliser 
avec prudence. 


Estimations pour les entreprises n'"ayant pas 
de salariés 


Les entreprises n'ayant pas de salariés ne 
sont pas représentéGes dans la partie non inté- 
grée de la BDRC. Elles ne constituent que 2Z 
environ de l'ensemble du commerce de détail 
mais leur importance varie  considérablement 


selon le groupe de commerce et la région. Les 
estimations de l'enquéte sont complétées par 
des estimations pour les entreprises n'ayant 


pas de salariés, qui ont été calculées 4 par- 


tir des données fiscales de 1984 4 1987. Ily 
a environ 30,000 entreprises de détail non 
constituées en société exploitées par leur 


propriétaire au Canada. 
Estimations en dollars constants 


La valeur du commerce de détail se calcule de 
deux maniéres: soit en incluant, soit en ex- 
cluant les effets de changement de prix sur 
les ventes. La premiére mesure s'‘appelle "com- 
merce de détail en dollars courants" et la 
seconde "commerce de détail en dollars  cons- 
tants". En théorie, la méthode de calcul pour 
la premiére de ces deux mesures est la _ somma- 
tion de la valeur de chaque bien vendu par 
chaque point de vente au détail. La méthode de 
calcul pour la seconde mesure est la sommation 
de ces mémes biens, mais tout en  s'‘assurant 
que les prix utilisés se situent tous sur une 
méme base de référence (p.e.: année 1986). 


Il n'existe, présentement, aucune estimation 
des valeurs en dollars courants du commerce de 
détail par produits. Ces approximations sont 
calculées principalement en ajustant les ré- 
sultats de l'enquéte des marchandises vendues 
au détail de 1989 pour les rendre’ cohérents 
avec les balances des produits de la plus ré- 
cente version des tableaux d'entrées-sorties. 


Ces valeurs sont divisées par l1'indice des 
prix le plus approprié, provenant- presqu'ex- 
clusivement de l'Indice des prix aA la_con- 
sommation (IPC). Ces indices excluent les 
taxes de vente car, par définition, le com- 
merce de détail n'en tient pas compte. Donc 
la valeur totale du commerce de détail_ en 
dollars constants est obtenue par 1l'addition 
des valeurs de tous les biens en dollars 


constants. L'indice implicite de dégonflement 
est calculé en divisant l'estimation en dol- 
lars courants par l'approximation des ventes 
totales en dollars constants. 
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APPENDIX III 
Data Reliability 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, as 
such, can be subject to errors. The following 
material is provided to assist the reader in 
the interpretation of the estimates published. 


Sampling and Non-sampiing Errors 


Estimates derived from a sample survey are 
subject to a number of different Kinds of 
errors. These errors can be broken down into 
two major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observa- 
tions are made only on a sample and not on the 
entire population. The sampling error depends 
on factors such as the size of the sample, 
variability in the population, sampling design 
and method of estimation. For example, for a 
given sample size, the sampling error will de- 
pend on the stratification procedure employed, 


allocation of the sample, choice of the 
sampling units and method of selection. 
(Further, even for the same sampling design, 


we can make different calculations to arrive 
at the most efficient estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is made 
about the entire population covered by the 
survey on the basis of data obtained from only 
a part of the population, the results are 
likely to be different than if a complete cen- 


sus was taken under the same general survey 
conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling 


error can be measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or 
a complete census of the population is’ taken. 
Non-sampling errors can be attributed to one 
or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics 
of the question, inability or unwillingness of 
the respondent to provide correct information, 
misinterpretation of the questions because of 
definitional difficulties and different tend- 
encies of different interviewers in explaining 
questions or interpreting responses. 


APPENDICE III 
Fiabilité des données 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui 
risquent, par conséquent, d'étre entachées 
d'erreurs. La section qui suit vise a 
faciliter, pour le lecteur, 1’interprétation 
des estimations qui sont publiées. 


Erreurs d*échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes 4 
différents types d'’erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a l'échantillonnage et celles qui ne le 
sont pas. 


Erreurs d*échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les. ob- 
servations portent uniquement sur un échantil- 
lon, et non sur l'ensemble de la _ population. 
L'erreur dépend de facteurs tels que la taille 
de l'échantillon, la variabilité de la popula- 
tion, le plan de sondage et la méthode d'esti- 
mation. Pour une taille donnée d'échantillon, 
par exemple, l'erreur d'échantillonnage' sera 
fonction de la méthode de stratification adop- 
tée, de l'attribution de Il'échantillon, du 
choix des unités sondées et de la méthode de 
sélection. (On peut méme, dans le cadre d'un 
seul plan de _ sondage, effectuer plusieurs 
calculs pour arriver a la méthode d'estimation 
la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une 
population Aa partir des données’ concernant 
une partie seulement, les résultats seront 
probablement différents de ceux qu'on aurait 
obtenus en recensant toute la population 
dans les mémes' conditions. La principale 
caractéristique des sondages'_ probabilistes, 
c'est que l'erreur d'échantillonnage peut étre 


~~ 


directement mesurée A partir de 1l'échantillon. 
Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les 
recensements que dans les enquétes par 
échantillonnage. Elles sont dues A un ou 
plusiers facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l*enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une cou- 
verture insuffisante de la population visée. 


La réponse. Ici,» l'erreur peut é6tre attribua- 
ble a la conception du questionnaire et aux 
caractéristiques de la question, a l'incapaci- 
t6é ou au refus de l'enquété de fournir des 
renseignements exacts, a l'interprétation fau- 
tive des questions due a des problémes d'ordre 
sémantique, ou aux variations d'un intervie- 
wer a l'autre, dans l'explication des ques- 
tions ou dans l'interprétation des réponses. 


ee ————————————————————————————————————————————————————————_——————————————————————————————————————————————— 
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Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some may be unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding units 
can be imputed using the data from responding 
units or some earlier data on the non-respon- 
ding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is 
very much dependent on any characteristic dif- 
ferences between the respondent group and the 
non-respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore made 
to obtain as high a response rate as possible. 


Non-response error. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing such 


as coding, data entry, verification, editing, 
weighting, tabulation, etc.. 
Non-sampling errors are difficult to 


measure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and interpre- 


tation of final results. With regard to the 
estimates of this publication, all attempts 
have been made to minimize the non-sampling 


errors: units have been defined in a most pre- 
cise manner and the most up-to-date listings 
have been used; the questionnaires used in the 
survey have been carefully designed to mini- 
mize different interpretations (interviewers 
have been instructed to ask the questions as 
printed on the questionnaires); detailed ac- 
ceptance testing has been carried out for the 
different stages of editing and _ processing; 
and every possible effort has been made _ to 
reduce the non-response rate as well as_ the 
response burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


of 
of 


a 
the 

using 
general 


The sample used in this survey is one 
large number of all possible samples 
same size that could have been selected 
the same sample design under the same 
conditions. If it was possible that each one 
of these samples could be surveyed under 
essentially the same conditions, with an esti- 
mate calculated from each sample, it would be 
expected that the sample estimates would dif- 
fer from each other. The average estimate de- 
rived from all these possible sample estimates 
is termed the expected value. The expected 
value can also be expressed as the value which 
would be obtained if a census enumeration was 
taken under identical conditions of collection 
and processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 
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La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapa- 
bles ou encore répondent trop tard. Les don- 
nées relatives aux non-répondants peuvent étre 


imputées a partir des chiffres fournis' par 
les répondants ou 4a l'aide des statistiques 
antérieures sur les non-répondants, lorsque 


celles-ci existent. On ne connait généralement 
pas avec précision l'importance de _  1'erreur 
d‘imputations; celle-ci varie beaucoup’ selon 
les caractéristiques qui distinguent les 
répondants des non-répondants. Comme ce type 
d'erreur prend habituellement de l'ampleur 4a 
mesure que diminue le taux de réponse, on 
s'efforce d'obtenir le meilleur taux de 
réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 


des diverses Gtapes du traitement, telles que 
le codage, l'entrée, la _ vérification, la 
pondération, la totalisation, etc.. 

Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'Gchantillonnage. De plus, il faut 


les cerner A un niveau out elles ne nuisent pas 
a l'utilisation ou 4a l'interprétation des 


a 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du 


présent bulletin, tout a été mis en oeuvre © 
afin de minimiser les erreurs non liées Aa 
l'échantillonnage. Ainsi, les unités ont été 


définies avec beaucoup de précision, au moyen 
des listes les plus 4 jours les questionnaires 
ont été congcus avec soin afin de _ réduire 
au minimum les différentes interprétations 
possibles (on a demandé aux interviewers de 
poser les questions telles qu'elles figurent 
aux questionnaires); les diverses Gtapes de 
vérification et de traitement ont fait l'objet 


de contréles d'acceptation détaillés; et on 
n'a absolument rien négligé pour que le taux 
de non-réponse et le fardeau de réponse 


soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d"échantillonnage et de 
l*erreur non liée a 1'"échantillonnage 


Evaluation de l‘erreur d*échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présen- 
te enquéte est un des nombreux échantillons de 
méme taille qui auraient pu étre choisis selon 
le méme plan et les mémes_ conditions. Si 
chaque échantillon pouvait faire l'objet d'une 
enquéte menée essentiellement dans les mémes 
conditions, il faudrait s'attendre A ce que 
l'estimation calculée varie d'un échantillon a 
l'autre. On nomme valeur probable 1l'estima- 
tion moyenne obtenue de tous les échantillons 
possibles. Autrement dit, la valeur probable 
est celle qu'on obtiendrait en recensant toute 
la population dans des conditions identiques 
de collecte et de traitement. Une estimation 
calculée a partir d'une enquéte par 
€échantillonnage est dite préeise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 
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Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a_ probability 
sample, the variability of the sample estimate 
with respect to its expected value can be mea- 
sured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is 
defined as the average, over all possible 
samples, of the squared difference of the 
estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance of 
the sample estimate are derived, other mea- 
sures of precision can’ be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample estimate, 
is a measure of precision in relative terms. 
For comparison purposes one may more readily 
compare the sampling error of one estimate to 
the sampling error of another estimate through 
the use of the coefficient of variation. 


coefficient of 
measure the sampling 


In this publication, the 
variation is used to 
error of the estimates. However, since’ the 
coefficient of variation published for this 
survey is calculated from the responses of 
individual units, it also measures some 
non-sampling error. 


The formula used to calculate the published 
coefficients of variation in Table 4 is: 


S(X) 
CV(X)= 
x 
where X denotes the estimate and S(X) denotes 
the standard error of X. 
In this publication, the error of X is 
expressed as a percentage. 
Confidence intervals’ can be constructed 


around the estimate using the estimate and 
the coefficient of variation. Thus, for our 
sample, it is possible to state with a given 
level of confidence that the expected value 
will fall within the confidence interval  con- 
struted around the estimate. For example, if 
an estimate of $12,000,000 has a coefficient 
of variation of 10%, the standard error will 
be $1,200,000 or the estimate multiplied by 
the coefficient of variation. It can then be 
stated with 68% confidence that the expected 
value will fall within the interval whose 
length equals the standard deviation about 
the estimate, i.e., between $10,800,000 and 
$13,200,000. Or, it can be stated with 9527 
confidence that the expected value will fall 
within the interval whose length equals’ two 
standard deviations about the estimate, i.e., 
between $9,600,000 and $14,400,000. 


Les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre 4a la valeur 
probable. Cependant, comme les estimations 
proviennent d'un échantillon probabiliste, il 
est possible d'en mesurer la variabilité 
par rapport aA leur’ valeur probable. La 
variance d'une estimation, qui en mesure la 
précision, se définit comme la moyenne, parmi 
tous les é6échantillons possibles, des carrés de 
la différence entre l'estimation et la valeur 
probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 


variance, il devient possible de mesurer la 
précision autrement. Par exemple, 1*erreur- 
type, soit la racine carrée de la variance, 


mesure l'erreur d'échantillonnage dans la méme 


unité que l'estimation (en dollars, notam- 
ment). Autrement dit, l'erreur-type mesure la 
précision en termes’ absolus. Par contre, 


le coefficient de variation, c'est-a-dire 
l'erreur-type divisée par l'estimation, mesure 
la précision en termes relatifs. Ainsi» 
l'emploi du coefficient de variation facilite 
la comparaison de l'erreur d'échantillonnage 
de deux estimations. 


Dans cette publication; on utilise le 
coefficient de variation pour évaluer l'erreur 
d'échantillonnage des estimations. Cependant;, 
puisque le coefficient de variation publié 
pour cette enquéte est calculé 4 partir 
des réponses des unités, il mesure aussi une 
certaine erreur non liée a 1l'échantillonnage. 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau 4¢: 


S(X) 
CV(X) = 
Xx 


dans laquelle X est l'estimation et S(X) est 
l'écart-type de X. 

L'erreur de X est exprimée en _  pourcentage 
dans cette publication. 

L'estimation et le coefficient de variation 
nous permettent de construire des intervalles 
de confiance autour de l'estimation. Ainsi» 
pour notre 6échantillon, on peut affirmer qu'a- 
vec une confiance donnée, la valeur probable 
est comprise dans l'intervalle de confiance 
construit autour de l'estimation. Par exemple, 
si le coefficient de variation d'une estima- 
tion de $12,000,000 est égal aA 10%, I1'écart- 
type sera de $1,200,000, soit l'estimation 
multipliée par le coefficient de variation. 
Alors,» on peut affirmer avec une confiance de 
68% que la valeur probable sera contenue dans 
l'intervalle d'une longueur égale 4 un écart- 
type autour de l'estimation, soit entre 
$10,800,000 et $13,200,000. Ou encore, on peut 
affirmer avec une confiance de 95% que la_ va- 
leur probable sera contenue dans l'intervalle 
d'une longueur de deux écart-types autour de 
l'estimation, soit entre $9,600,000 et 
$14,400,000. 
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Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 


it is near this value. Although this value is 
desired, we cannot assume that the exact value 
of every unit in the’ population or sample can 
be obtained and processed without error. Any 
difference between the expected value and the 
exact population value is termed the bias. 
Systematic biases in the data cannot be mea- 
sured by the probability measures of sampling 
error as previously described. The accuracy of 
a survey estimate is determined by the joint 
effect of sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating 
these errors, the response fractions are given 


in Table 4. The response fraction, which is 
a measure of the data response rate, is the 
proportion of the sales estimate which is 


based upon reported data. For example, a cell 
with a sample of 20 units in which five 
respond for a particular month would have a 
response rate of 25%. If these five reporting 
units represented $8 million out of ae total 
estimate of $10 million, the response fraction 
would be 802. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The measure of non-response error as well 
as the coefficient of variation must be 
considered jointly to have an overview of the 
quality of the estimates. The lower’ the 
coefficient of variation and the higher’ the 
response fraction, the better will be _ the 
published estimate. 
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Evaluation de l'erreur non liée a 1'échantil- 
ilonnage 


L'enquéte par é6échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux aA déterminer la 
valeur exacte de l'ensemble. L'estimation est 
dite précise si elle se rapproche de cette 
valeur. Bien qu'il s'agisse d'une valeur 
souhaitable, il n'est pas réaliste de supposer 
que la valeur exacte de chaque unité de 1l1'en- 
semble ou de l'échantillon peut étre obtenue 
et traitée sans erreur. La différence entre la 
valeur probable et la valeur exacte de l'en- 
semble s'appelle le biais. On ne peut calcu- 
ler les biais systématiques des données en re- 
courant aux mesures de probabilité de l'erreur 
d'échantillonnage décrites auparavant. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugué des erreurs d'échantillonnage 
et des erreurs non liées a l'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liée 4a _ 1'échantil- 
lonnage est l'erreur due a4 la non-réponse. Le 
tableau @ présente les fractions de réponse 
afin d'aider l'utilisateur 4 évaluer ce genre 
d'erreur. La ‘fraction de réponse est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la 
proportion de l'testimation de _ 1'échantillon 
qui est fondée sur des données déclarées. Par 
exemple, le taux de réponse d'une cellule com- 
portant un é6échantillon de 20 unités dont cing 
répondent lors d'un mois. donné atteindrait 


25Z. Cependant, si les cinq unités déclarantes 
représentent $8 millions sur l'estimation 
globale de $10 millions, la fraction de 


réponse s'éléverait a 80Z. 
Interprétation simultanée des mesures d‘erreur 


Il faut tenir compte simultanément de la 
mesure d'erreurs non liées a 1'échantillonnage 
ainsi que du coefficient de variation pour 
avoir un apercu de la qualité des estimations. 
Plus le coefficient de variation sera _ bas 
et que la fraction de réponse sera élevée, 
meilleure sera l'estimation publiée. 
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APPENDIX IV 
Seasonal Adjustment 


Economic time series contain the elements 
essential to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an _ economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes’ through 
time"(1). In using time series to observe eco- 
nomic activity, economists and statisticians 
have identified four characteristic beha- 
vioural components: the long-term movement or 
trend, the cycle, the seasonal variations and 
the irregular fluctuations. These movements 
are caused by various economic, climatic or 
institutional factors. The seasonal variations 
occur periodically on a more or less’ regular 
basis over the course of the year as a_ result 
of seasonal changes in weather, statutory 
holidays and other events which occur at 
fairly regular intervals and thus have a 
significant impact on the rate of economic 
activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of 


superior quality, Statistics Canada uses’ the 
X11ARIMA/88 seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This method 
minimizes the impact of seasonal variations on 
the series and essentially consists of adding 
one year of estimated raw data to the end of 


the original series before it is seasonally 
adjusted per se. The estimated data 
are derived from forecasts using ARIMA 
(Autoregressive Integrated Moving Average) 


models of the Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X11ARIMA/88 program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smocth the modified series and obtain 
a preliminary estimate of the trend-cycle, 
to calculate the ratios of the original series 
(fitted) to the estimates of the trend-cycle 
and to estimate the seasonal factors from 
these ratios. The final seasonal factors are 
produced only after these operations have been 
repeated several times. These procedures, used 
to determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted data, 
are executed every month. This approach en- 


1 "A Note on the Seasonal Adjustment of 


Economic Time Series", Canada Statistical 
Review, August 1974. 
2 For further information see the X11ARIMA’88 


Seasonal Adjustment Method, by Estella Bee 


Dagum, Statistics Canada. 


APPENDICE IV 
Désaisonnalisation 

Les séries Gconomiques temporelles ou’ chro- 
nologiques comportent les éléments essentiels 
a la description, l'explication et la prévi- 
sion du comportement d'un phénoméne’ économi- 
que. "Ce sont des dossiers statistiques de 
l'évolution des processus Gconomiques dans le 
temps"(1). L'observation par les économistes 
et les statisticiens de l'activité économique 
a l'aide des séries temporelles a donc permis 
de distinguer quatre composantes' principales 
du comportement des séries temporelles: le 
mouvement a long terme ou tendance, le mouve- 
ment cyclique, les variations saisonniéres et 
les fluctuations irréguliére ou accidentelles. 
Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit G@conomiques, climatiques ou 
institutionnels. Les variations saisonniéres 
sont les fluctuations périodiques plus _ ou 
moins réguliéres qui se produisent au _ cours 
d'une année en raison du cycle météorologique 
normal, des congés fixes et d'autres événe- 
ments qui se répétent a intervalles avec une 
certaine régularité pour influencer de _  facgon 
Significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne écono- 
mique et de produire une meilleure prédiction,» 
Statistique Canada rajuste les séries tempo- 
relles au moyen de la méthode de désaisonnali- 
sation X11ARMMI/88 (2) afin de justement mini- 
miser l'impact des variations saisonniéres sur 
les séries. Cette technique consiste essen- 
tiellement a ajouter les estimations d'une 
année de données brutes 4 l'extrémité de la 
série initiale avant de procéder a la désai- 
sonnalisation proprement dite. Les données 
estimatives proviennent d'extrapolations 
prospectives réalisées par des modéles ARMMI 
(modéles autorégressifs A moyennes’ mobiles 
intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X11ARMMI/88 fait 
surtout appel a4 la méthode de rapport aux 
moyennes mobiles pour effectuer le lissage de 
la série modifiée et obtenir une estimation 
provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la série initiale (ajustée) aux 
estimations de la tendance-cycle, et estimer 
les facteurs saisonniers &@ partir de ces dits 
rapports. Les facteurs saisonniers définitifs 
ne sont produits que lorsque ces opérations 
ont été exécutées A plusieurs reprises. Ces 
6étapes déterminant les facteurs saisonniers 
nécessaires au calcul des données désaisonna- 


1 La désaisonnalisation des séries temporelles 


économiques: quelques remarquess tiré de la 
Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

2 Pour de plus amples’) informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X11ARMNNI’&88, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada. 
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sures that the estimated seasonal factors are 
derived from an unadjusted series which in- 
cludes all the available information about the 
series, i.e.» the current month's unadjusted 
data as well as the previous month's’ revised 
unadjusted data. 


While seasonal adjustment permits a better 
understanding of the underlying trend-cycle of 
a series, the seasonally-adjusted series still 
contains an irregular component. Slight month- 
to-month variations in the seasonally adjusted 


series may be simple irregular movements. To 
get a better idea of the underlying trend, 
users should examine several months of the 
seasonally adjusted series. 

The Canada seasonally adjusted total is 
derived "indirectly" by the summation of the 
individually seasonally adjusted Kinds of 
business. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates 


estimates 
dollar 


Seasonally adjusted constant dollar 
are obtained by deflating the current 


seasonally adjusted data by an implicit price 
index supplied by the National Accounts’ and 
Environment Division. The total constant 
dollar seasonally adjusted estimates are 
derived by employing the indirect seasonal 
adjustment method. 
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lisées finales sont exécutées aA chaque mois. 
Cette approche garantit que la série non- 
désaisonnalisée, A partir de laquelle _ sont 


calculées les estimations des facteurs saison- 
niers, inclut toutes les données les plus 
récentes relativement a ladite série, c.-a-d., 
les données non-désaisonnalisées qui portent 
sur le mois courant et les données non-désai- 
sonnalisées révisées du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamenta- 
le d'une série, la série désaisonnalisée n'en 
contient pas moins une composante irréguliére. 
De légéres variations d'un mois a l'autre dans 
la série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers. Pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, 
les utilisateurs doivent donc examiner les 
séries désaisonnalisées d'un certain nombre de 
mois. 


Le total désaisonnalisé au niveau du Canada 
est dérivé de "facgon indirecte" en faisant la 
somme des genres de commerce désaisonnalisés 
séparément au préalable. 


Estimation désaisonnalisées en dollars cons- 


tants 

Les estimations désaisonnalisées en dollars 
constants sont obtenues en dégonflant les 
données désaisonnalisées en dollars courants 
au moyen d'un indice implicite de prix fourni 
par la Division des Comptes Nationaux et de 
l'Environnement. Les estimations totales 
désaisonnalisées en dollars constants étaient 
obtenues par l'emploi de la methode de 


désaisonnalisation indirecte. 
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APPENDIX V 
TRADE GROUP COVERAGE 
010 Supermarkets and Grocery Stores 


6011 Supermarkets 
6012 Grocery stores (except supermarkets) 


020 All Other Food Stores 

6013 Bakery products stores 
6014 Candy and nut stores 

6015 Fruit and vegetable stores 


6016 Meat markets 
6019 Other specialty food stores, n.e.c. 


030 Drugs and Patent Medicine Stores 


6031 Pharmacies _ 

6032 Patent medicine and toiletries stores 
040 Shoe Stores 

6111 Shoe stores 

050 Men's Clothing Stores 

6121 Men's clothing stores 

060 Women's Clothing Stores 

6131 Women's clothing stores 

070 Other Clothing Stores 

6141 Children's clothing stores 
6142 Fur goods stores 

6149 Other clothing stores, n.e.c. 


6151 Fabric and yarn stores 


080 Household Furniture and Appliance 
Stores 


6211 Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 


6212 Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 


6213 Furniture refinishing and repair shops 
6221 Bina Vance 2 television, radio and stereo 
stores 


6222 Television, radio and stereo stores 

6223 Appliance, television, radio and stereo 
repair shops 

090 Household Furnishings Stores 

6231 Floor covering stores 

6232 A mahal stores UAL. 

6239 Other household furnishings stores 


100 Motor Vehicle and Recreational Vehicle 
Dealers 


6311 Automobile (new) dealers 
6312 Automobile (used) dealers 
6321 Motor home and travel trailer dealers 


6322 Boats, outboard motors and boating 
accessories dealers _ 
6323 Motorcycle and snowmobile dealers 


6329 Other recreational vehicle dealers 


APPENDICE V 
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 
010 Supermarchés d’alimentation et épiceries 


6011 Supermarchés d'alimentation 
6012 Epiceries (sauf les supermarchés) 


020 Tous les autres magasins d'alimentation 


6013 Boulanger ies-patisseries 

6014 Confiseries et magasins de noix 

6015 Magasins de fruits et légumes 

6016 Marchés de viande 

6019 Autres magasins d'alimentation 
spécialiseés, n.c.a. 


030 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 


6031 Pharmacies 1 
6032 Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 


040 Magasins de chaussures 

6111 Magasins de chaussures 

050 Magasins de vétements pour hommes 
6121 Magasins de vétements pour hommes 
060 Magasins de vétements pour dames 
6131 Magasins de vétements pour dames 
070 Autres magasins de vétements 


6141 Magasins de vétements pour enfants 
6142 Magasins de fourrures 

6149 Autres magasins de vétements, n.c.a. 
6151 Magasins de tissus et de filés 


080 Magasins de meubles et d*appareils 
ménagers 


6211 Magasins de meubles de maison 2 
(avec spEs;site ménagers et accessoires 
d'ameublement) : 

6212 Magasins de meubles de maison “ 
(sans pppaceiis ménagers ni accessoires 
d'ameub lement) 

6213 Ateliers de réparation de meubles 

6221 Magasins d'appareils ménagers, de postes 
de télévision et de radio et d'appareils 
stéréophoniques ao 

6222 Pagaeins de postes de télévision et de 
radio et d'appareils ayer enrtron sues 

6223 Ateliers de réparation d'appareils 
ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 


090 Magasins d'accessoires d'ameublement 


6231 Magasins de revétements de sol 
6232 Magasins de tentures : 
6239 Autres magasins d'accessoires d'ameublement 


100 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


6311 Concessionnaires d'automobiles neuves | 

6312 Concessionnaires d'automobiles d'occasion 

6321 Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 

6322 Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
bord et d'acessoires pour bateaux 

6323 Marchands de motocyclettes et de 
motoneiges . is 

6329 Autres marchands de véhicules de loisir 


Le 
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Gasoline Service Stations 
Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and 
Services 


Home and auto supply stores 


Tire, battery, parts and accessories 
stores , 

paregee (general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 


Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and 
replacement shops 


Other motor vehicle repair shops 


Car washes F ‘ : 
Other motor vehicle services, n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 

General stores 

Other general merchandise stores 
(variety and general merchandise stores) 


Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 

Hardware _ stores 

Paint, glass and wallpaper stores 


Toy and hobby stores 


Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting goods stores 
Bicycle shops 

Musical instrument stores 
Record and tape stores 


Jewellery stores ; 
Watch and jewellery repair shops 


Camera and photographic supply stores 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Second-hand merchandise stores» n.e.c. 


Opticians’ shops I 
Art galleries and artists' supply stores 


Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 


Pet stores 
Coin and stamp dealers 


Mobile home dealers 
Other retail stores, n.e.c. 
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110 Stations-service 

6331 Stations-service 

120 Magasins de piéces et d"accessoires pour 
véhicules automobiles et services 

6341 Magasins de fournitures pour la maison et 
pos 1l' automobile 

6342 Magasins de pneus, d'accumulateurs, de 
pieces et d'accessoires 

6351 Garages (réparations générales) J 

6352 Ateliers de peinture et de carosserie 

6353 Ateliers de remplacement de silencieux 

6354 Ateliers de remplacement de glaces pour 
véhicules automobiles 

6355 Ateliers de réparation et de 
remplacement de boites de vitesse de 
véhicules automobiles q 

6359 Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 

6391 Lave-autos | : 

6399 Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 

130 Magasins de marchandises diverses 

6411 Magasins a rayons 

6412 Magasins généraux 

6413 Altus magasins de marchandises diverses 
(bazars et magasins de marchandises 
diverses) 

140 Autres magasins de produits semi-durables 

6511 Librairies et papeteries 

6521 Fleuristes | P 

6522 Centres de jardinage 

6531 Quincailleries. : 

6532 Magasins de peinture, de vitre et de 
peepee’ peint | : 

6581 Magasins de jouets et d'articles de 
loisir 

6582 Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 

150 Autres magasins de produits durables 

6541 Magasins d'‘articles de sport 

6542 Magasins de bicyclettes ’ 

6551 Magasins d'instruments de musique 

6552 Magasins de disques et de bandes 
magnétiques 

6561 Bijouteries 

6562 areszers de réparation de montres et de 

i joux 

6571 Magasins d'appareils et de founitures 
photographiques 

160 Autres magasins de vente au détail 

6021 Magasins de spiritueux 

6022 Magasins de vin 

6023 Magasins de biére _ ; 

6591 Magasins de marchandises d'occasion» 
n.c.a, 

6592 Opticiens : 

6593 Galeries d'art et magasins de 
fournitures pour artistes ‘ ’ 

6594 Magasins de bagages et de maroquinerie 

6595 Magasins de monuments funéraires et de 

ierres tombales : 

6596 Magasins d'animaux de maison_ 

6597 Marchands de piéces de monnaie et de 
timbres : f 

6598 Marchands de _maisons mobiles : 

6599 Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 
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© time loss and absenteeism by. industry a 


e full-time and part-time employment by. : id try and 
province; _ 


* occupations for Census Metropolitan Areas (CMAs) 
economic regions; 


* industries for CMAs and economic regions; 


¢ labour market participation and family responsibilities. 
province; 


© and more. 


Labour Force Annual Averages 1992. Part and parcel — 
of Statistics Canada’s customer-driven approach to business — 
information. 


Labour Force Annual Averages 1992 (catalogue number 
71-220) is available for $39 in Canada, US%$47 in the United © 
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A ceux d’entre vous 

qui désirent obtenir 

de l'information 

plus détaillée 

sur le marché du travail. . . 


. . Statistique Canada présente Moyennes annuelles de 
la population active 1992 — un document de référence 


cree spécialement a votre intention. Vous y trouverez des 
_données détaillées, des sommiaires et des graphiques faciles 
_aconsulter, des ventilations géographiques plus détaillées 

| qu ‘auparavant | et davantage de variables et de 


recoupements qu il n’en. _— dans ee num¢cros mensuels 
ids active. é 


Moyennes annuelles de la a population active 1992 
porte sur: . 


~@.un apercu de I’ rain dans les groupes majeures des” 


_ branches productrices de biens a au cours de la période 


1976 a 1992; 


. * les heures perdues etl absentéisme, ventilés par secteur 


|e * lemploi a plein temps et a remps partiel, ventilé par 
secteur d’activité et province; 


- les professions dans les régions metropolitaines et les 


“les régions économiques; 


ela participation au marché du travail et les oes 


_ familiales selon la province; 


. . et bien d'autres. 


‘Moyennes annuelles de la population active 1992 est 


un pivot de l’approche de Statistique Canada qui vise a 
satisfaire les besoins de ses clients en matiére 
d information. 


Moyounes Gunuelles de la population active 1992 (numéro 
71-220 au catalogue) : est offert a 39 $ au Canada, 47 $ US 
aux Etats-Unis et 55 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, priere d’écrire a l adresse suivante : 
Division de la commercialisation, Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario) KIA OT6, ou 
communiquer avec le centre régional de consultation de 
Statistique Canada le plus proche (liste des centres incluse 
dans la présente publication.) 


Pour accélérer le service, commander par télécopieur au 
(613) 951-1584, ou composer sans frais le 1-800-207-6677 
et utiliser la carte VISA ou MasterCard. 


DID YOU SAVIEZ- 
KNOW... VOUS... 


THAT CANADIAN _| QUE LES EXPORTATIONS 
EXPORTS OF {3 | CANADIENNES 
NATURAL GAS //di% DE GAZ NATUREL 

IN 1990 WERE {eS ETAIENT 80% 
80% HIGHER; ely | PLUS ELEVEES EN 1990 
THAN IN 198078 _ 


D ue to the unpredictable nature of the energy industry, many 
reference publications are outdated by the time they’re 
published. Not this one! With the certainty of change in the energy 
picture, you need a source that remains current and complete. 


The Energy Statistics Handbook is the most complete source of 
detailed information on the energy field. This publication is designed 
to work for you! Your subscription includes. 


@ An attractive, easy-to-use binder — keep it on soe bookshelf oF 
beside your telephone. 


@ Section dividers to organize the monthly update: : 
you to rapidly access the facts you need. 


@ A monthly 200-page update from Statistics Canada th en reS 
your facts are the most recently released for 
sector. 


assu ‘onan en main les faits les plus récents qui 
r ce secteur qui change continuellement. 


jonnées sont classées selon le type d’énergie : |’énergie 
étrole, le gaz naturel, |’électricité, |’uranium et le charbon. 
Dp Sections traitent des prix et des facteurs de conversion. En 

plus d’une information actuelle, vous y trouverez des données 
historiques des dix derniéres années, afin que vous puissiez comparer 
les tendances a travers le temps. 


Data is organized by energy type: total energ: 
gas, electricity, uranium and coal. Additional sec! 
and conversion factors. Along with up-to-date intorr 
historical data going back 10 years, so you can compare trends ov 
time. 


Executives, research and development professionals and Les cadres, les professionnels de la recherche et du 
environmentalists use the Energy Statistics Handbook to add authority _| développement et les écologistes utilisent le Guide statistique de 
to their industry analysis, plans and corporate reports ‘Pénergie our ajouter du poids a leur analyse de l'industrie, leurs 
| leurs rapports de société. 


vous das aujourd’hui au Guide statistique de énergie! 


wide Statistique de l’énergie (N° 10-602 au Cat.) cote 300$ 
ada, 360 $ US aux Etats-Unis et 420 $ US dans les autres 


The Energy Statistics Handbook (Cat : 
Canada, US$360 in the United States a 
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your local Statistics Canada Reference Centre listed in this 
publication. 


For faster ordering, call 1-800-267-6677 and use your VISA, 
MasterCard or Purchase Order number. 


Ou encore, télécopiez votre commande au (613) 951-1584. Ou 
communiquez avec le Centre régional de consultation de Statistique 
Canada de votre localité. La liste apparait dans la publication. 


Pour commander plus rapidement, composez le 1-800-267-6677 et 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on CD, diskette, computer 
print-outs, microfiche and microfilm, and magne- 
tic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. 
Direct on line access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1lA OT6 (Telephone: 
951-3551) or to the Statistics Canada reference 
centre in: 


St. John's(1-800-565-7192) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces 
and territories, for users who reside outside 
the local dialing area of any of the regional 
reference centres. 


Newfoundland, Labrador, 
Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 
Quebec 
Ontario 
Manitoba, Saskatchewan, Alberta 
and Northwest Territories 
British Columbia and Yukon 


1-800-565-7192 
1-800-361-2831 
1-800-263-1136 


1-800-563-7828 
1-800-663-1551 


Telecommunications Device for the 


Hearing Impaired 1-800-363-7629 
Toll Free Order Only Line (Canada 
and United States) 1-800-267-6677 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Marketing Division, Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-=7277 
Facsimile Number 1(613)951-1584 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
habituelles et spéciales sont offertes. Les données 
sont disponibles sur disque compact, disquette, 
imprimés d'ordinateur, microfiches et microfilms et 
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents 
de référence géographiques sont disponibles pour cer- 
taines sortes de données. L'accés direct Aa des 
données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme 
d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette 
publication ou de statistiques et services connexes 
doivent étre adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 
951-3551) ou au centre de consultation de Statistique 
Canada a: 


St. John's(1-800-565-7192) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, 
dans toutes les provinces et dans les territoires, 
aux utilisateurs qui habitent a 1"extérieur des zones 
de communication locale des centres régionaux de con- 
sultation. 
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Appareils de télécommunications pour 

les malentendants 1-800-363-7629 
Numéro sans frais pour commander 

seulement(Canada et Etats-Unis) 1-800-267-6677 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres 
publications de Statistique Canada aupres des agents 
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Note de reconnaissance 


Le succes du systeme statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et la population, les entreprises 
et les administrations canadiennes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonté, || serait 
impossible de produire des statistiques précises 
et actuelles. 


SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


.. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and 
2420), as well as many other series are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff 
of Dissemination Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at the Statistics 
Canada offices located across Canada. 

This publication was prepared under the 
direction of: 


e G.W. Andrusiak, Director, Industry Division 


r) B. Nemes, Assistant Director, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


8 B. Thériault, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 


e S. Demers, Senior Economist, Retail Trade 
Section, Distributive Trades Sub-division, 
Industry Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


- nombres indisponibles. 

. N'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 
sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIN 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de détail 
(matrice nos 2299, 2398-2417 et 2420), et sur de 
nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de _ supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 
s‘'adresser au personnel de CANSIM de la Division. 
de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers 
régionaux des bureaux de Statistique Canada situés 
a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


e G.W. Andrusiak, directeur, Division de 


l'industrie 


® B. Nemes, directeur adjoint, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de 
l'industrie 


e B. Thériault, chef, Section du commerce de 
détail, Sous-division des commerces de distri- 
butions, Division de l'industrie 


® S. Demers, Economiste principale, Section du 
commerce de détail, Sous-division des commerces 
de distributions, Division de l'industrie 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de !’”7American National Standard for 
Information Sciences” - "Permanence of Paper for Printed 
Library Materials”, ANSI Z39.48 - 1984. 
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HIGHLIGHTS 


After a steady increase since early 1992, 
seasonally adjusted retail sales flattened out 
during September and October. The trend had 
been increasing at a stable rate since March 
1992 but slowed over the last two months. 


Major Components 

(seasonally adjusted sales in current dollars) 
At $16.3 billion, October sales were only 
0.1% higher than in September, a result of 
contrasting movements among the major groups. 
Four of the seven major groups (which account 
for 54Z% of total retail sales) reported 
higher sales in October. The most notable 
increases were in the _ food (+0.62%) and 
general merchandise (+1.3%) sectors. These 
gains were almost counterbalanced by 
decreases in the automotive (-0.3%) and fur- 
niture (-1.9Z%) sectors. 


Food: +0.62% 


The food sector's 0.6% sales increase in 
October was the third increase in four months. 
This increase offset the 0.5% decline in 
September and was attributed to higher sales 
by supermarkets and grocery stores. 


Automotive: -0.324 


The automotive sector's 0.3% sales decline in 


October was a continuation of fluctuating 
movements since May. The largest downward 
influence came from a 1.8% sales decrease for 


gasoline service stations as sales closely 
followed gasoline price movements in October. 
Partly countering this decrease were higher 
sales by motor vehicle and recreational 
vehicle dealers (+0.2Z). 


The general merchandise sector's 1.3% sales 
gain in October followed no growth in Septem- 
ber and a 0.7Z gain in August. In contrast; 
lower sales were reported by the furniture 
sector (-1.97) in October after a 0.9% 
increase in September. 


FAITS SAILLANTS 


Faisant suite a@ une croissance constante 
amorcée au début de 1992, les ventes désaison- 
nalisées du commerce de détail s'aplatissent 
au cours des deux derniers mois. La tendance 
a continué de progresser constamment depuis 
mars 1992, mais a un taux plus lent au cours 
des deux derniers mois. 


Principales Composantes 

(ventes désaisonnalisées en dollars courants) 
Totalisant $16.3 milliards, les ventes 
d'octobre sont supérieures de seulement 0.1% a 
celles de septembre et sont le résultat de 
mouvements différents parmi les groupes ma- 
jeurs. Des ventes plus élevées sont déclarées 


dans quatre des sept groupes majeurs (repré- 
sentant 54% des ventes totales) en octobre. 
Les augmentations les plus’ significatives 
sont enregistrées par le secteur des aliments 
(40.6%) et des magasins de marchandises 
diverses (+1.3%). Ces hausses sont presque 
entiérement contrebalancées par des baisses 


dans les secteurs des véhicules automobiles 
(-0.3%) et des meubles (-1.92Z). 


Aliments: +0.62% 


0.6% des ventes du secteur 
des aliments en octobre est la troisiéme 
hausse au cours des quatre derniers mois. 
Cette augmentation compense la baisse de 
0.5% enregistrée en septembre et est attri- 
buable a des ventes plus éG@levées des super- 
marchés d'alimentation et Gpiceries. 


L'augmentation de 


Véhicules automobiles: -0.32% 


La baisse de 0.3% des ventes du secteur des 
produits de véhicules automobiles en octobre 
fait suite 4 des fluctuations mensuelles 
depuis mai 1993. L'influence a la baisse la 
plus importante provient de la diminution de 
1.8% des ventes des stations-service puisque 
les ventes ont suivi de prés le mouvement des 
prix de l'essence en octobre. Cette baisse 
est partiellement compensée par la hausse de 
0.2% des ventes des concessionnaires de 
véhicules automobiles et récréatifs. 


de 1.3% des ventes du secteur des 
magasins de marchandises diverses en octobre 
fait suite A aucune croissance en septembre 
et A un gain de 0.7% en aodt. Faisant contra- 
ste avec cette hausse, les ventes du secteur 
des meubles ont baiss&é de 1.9% en octobre 
aprés une hausse de 0.9% en septembre. 


La hausse 


a 
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Provinces and Territories 
(seasonally adjusted sales in current dollars) 


Seven provinces and territories posted sales 
increases in October, ranging from +0.1Z% in 
New Brunswick and Quebec to +2.0% in the 


Yukon. Decreases ranged from -0.42Z in British 
Columbia to -2.3Z% in the Northwest Terri- 
tories. Sales levels for Ontario and 


Saskatchewan remained unchanged. 


Trend 

(current dollars) 
The retail sales trend had been rising since 
February 1992; increasing steadily since 
March 1992. In October, the trend was still 
positive but had slowed since September. (The 
trend smooths out irregular month-to-month 
movements not sustained over a longer period.) 


Year-to-date 
(current dollars) 


Unadjusted cumulative retail sales for the 
first 10 months of 1993 totalled $156.8 
billion, up 4.42% from the corresponding period 
in 1992. In September, cumulative sales were 
4.82% higher than in the same period of 1992. 
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Provinces et territoires 
(ventes désaisonnalisées en dollars courants) 


Sept provinces et territoires déclarent une 
hausse des ventes en octobre, s'échelonnant 
de +0.1Z% au Nouveau-Brunswick et au Québec 4a 
+2.0Z au Yukon. Les diminutions s'échelonnent 
entre -0.44 en Colombie-Britannique 4a -2.32Z 
dans les Territoires du Nord-Ouest alors 
qu'elles sont inchangées en Ontario et en 
Saskatchewan. 


Tendance 
(en dollars courants) 


tendance des ventes du commerce de détail 
continue de progresser depuis février 1992. 
Les augmentations mensuelles ont  progressé 
constamment depuis mars 1992. En octobre, la 
tendance demeure positive mais diminue depuis 
septembre. (La tendance aplanit les mouve- 
ments mensuels irréguliers qui ne sont. pas 
maintenus au cours d'une longue période. ) 


La 


Cumulatif 
(en dollars courants) 


totalisent 
début de l'année, 
rapport aux dix 


Les ventes non désaisonnalisées 
$156.8 milliards depuis le 
en hausse de 4.4% par 

premiers mois de l'année derniére. En 
septembre, les ventes cumulatives étaient de 
4.8% plus 6levées qu'A pareille date l'année 


précédente. 
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Chart 1 Graphique 1 


Retail Sales, Canada . Ventes au detail, Canada 
$ billions $ milliards 
20 20 
Seasonally Adjusted 
18 Désaisonnalisées 18 
16 | \ a — 16 
/ [| Sf 
14 14 
Unadjusted 
12 Non ajustées 12 
10 AG 
Nee) J J J J O 
1988 1989 1990 1991 1992 1993 
Prior to 1991, data includes Federal Sales Tax. Its * Avant 1991, les données incluent la taxe de vente fédérale. La 
successor, the Goods and Services Tax is not included in taxe sur les produits et services qui lui a succédé n'est pas 
the 1991 and later data. incluse en 1991 et dans les données ultérieures. 
Chart 2 Graphique 2 
Retail Sales - Canada Ventes au détail - Canada 
$ billions $ milliards 
16.5 16.5 
16.0 Seasonally adjusted 16.0 
Désaisonnaliseées 
11535) Tots: 
15.0 15.0 
Trend! 
1 
145 Tendance 14.5 
14.0 14.0 
URS} USS 
N J J J J J O 
1988 1989 1990 1991 1992 1993 
be RR oie Pel Se I adel a eS . Se ee ee S| a 
Data prior to 1991 have been adjusted to remove the Federal Les données avant 1991 ont été ajustees pour supprimer la taxe 
Sales Tax to be comparable to January 1991 and subsequent de vente fédérale afin qu’elles soient comparables a janvier 1991 
data. et aux données subsequentes. 
’ Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 1 La tendance représente les données désaisonnalisees lissées. 
rn nS eee eee 
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Retail Sales Trends! - Canada, Tendances! des ventes au détail - Canada, 


By Major Group par groupe principal 
Automotive / Véhicules automobiles Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
5,600 4,300 
5,500 4,200 
4,100 
5,400 
4,000 
5,300 
3,900 
9,200 3,800 
5,100 3,700 
N J J J O N J J J O 
1990 1991 1992 1993 1990 1991 1992 1993 
General Merchandise / Marchandises diverses Clothing / Véetements 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
1,850 1,050 
1,800 1,000 
1,750 950 
1,700 900 
1,650 850 
1,600 800 
iRoo0 750 
N J J J O 
1990 1991 1992 1993 1990 1991 1992 1993 
Furniture / Meubles Drug / Méedicaments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
1,000 1,050 
950 1,000 
900 950 
850 900 
800 850 
750 800 
700 750 
N J J J O N J J J O 
1990 1991 1992 1993 1990 1991 1992 1993 

1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. ’ Les tendances représentent les données désaisonnalisées 

lissees. 

Note: Data prior to 1991 have been adjusted to remove Nota: Les données avant 1991 ont été ajustees pour supprimer 
the Federal Sales Tax to be comparable to la taxe de vente fédérale afin qu’elles soient comparables 
January 1991 and subsequent data. a janvier 1991 et aux données subséquentes. 
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FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 


LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 


Titie 


Department Store Sales and Stocks, 
Monthly, Bilingual 


Department Store Sales by Region, 
Advance Release, Monthly, Bilingual 


New Motor Vehicle Sales, Monthly, 
Bilingual 


Retail Chain and Department Stores, 
Annual, Bilingual 


Vending Machine Operators, Annual, 
Bilingual 


Direct Selling in Canada, Annual, 
Bilingual 


Campus Bookstores, Annual, Bilingual 


Annual Retail Trade, Annual, Bilingual 


Market Research Handbook, Annual, 
Bilingual 


Retail Commodity Survey, Occasional, 
Bilingual 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada 
only telephone 1-800-267-6677. When 
ordering by telephone or facsimile a 
written confirmation is not required. 


Titre Catalogue 


Ventes et stocks des grands magasins, 63-002 
Mensuel, Bilingue 


Ventes des grands magasins par région, 63-004 
Rapport provisoire, Mensuel, Bilingue 


Ventes de véhicules automobiles neufs, 63-007 
Mensuel, Bilingue 


Magasins de détail Aa succursales et 63-210 
les grands magasins, Annuel, Bilingue 


Exploitants de distributeurs 63-213 
automatiques, Annuel, Bilingue 


La vente directe au Canada, Annuel, 63-218 
Bilingue 


Librairies de campus, Annuel, 63-219 
Bilingue 
Commerce de détail annuel, Annuel; 63-223 
Bilingue 
Recueil statistique des études de 63-224 


marché, Annuel, Bilingue 


Enquéte sur les marchandises vendues 63-541 
au détail, Hors série, Bilingue 


Pour obtenir une publication veuillez téléphoner 
au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé- 
copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais» 
au Canada,» composez le 1-800-267-6677. I1 n'est 
pas nécessaire de nous’ faire parvenir une con- 
firmation pour une commande’ faite par téléphone 
ou télécopieur. 
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TABLE 1. 


October per reece 
1993 993 


Sales 


Ventes 


Octobre Sentebne 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods) 


Change from 
previous month 


Variation p. r. 
au mois précédent 


October Ser eee 
1993 a5 
Octobre Sentontrs 


No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 3,981.5 3,953.2 3,972.5 3,924.9] 39,360.8 0.7 -0.5 
2 All other food stores 279.5 283.6 286.9 288.4 2,851.5 -1.4 -1.1 
3 Drugs and patent medicine stores 003.5 1,007.8 1,002.9 991.7| 9,842.7 -0.4 0.5 
& Shoe stores 137.4 134.0 133.4 132.6 1,326.1 2.5 0.5 
5 Men's clothing stores 148.8 146.0 145.0 146.0 1,453.1 1.9 0.7 
6 Women's clothing stores 314.2 313.2 323.6 327.9 3,145.5 0.3 -3.2 
7 Other clothing stores 357.2 359.3 363.9 360.6 3,503.7 -0.6 -1.3 
8 Household furniture and appliance 700.3 ite’: 702.6 707.5| 6,943.7 -1.6 1.3 
stores 
Household furnishings stores 180.1 185.7 187.1 185.6 1,828.9 -3.0 -0.8 
10 Motor vehicle and recreational 35474.9 3,467.4 3,432.0 35452.9| 33,912.5 0.2 1.0 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,191.6 1,213.6 1,217.7 1,201.8] 12,064.3 -1.8 -0.3 
12 Automotive parts, accessories 917.3 919.8 916.2 915.6] 9,094.6 -0.3 0.4 
and services 
13. General merchandise stores 1,772.0 1,750.1 15749.5 1,738.1] 17,543.9 1.3 -- 
14 Other semi-durable goods stores 564.9 558.5 561.2 564¢.4¢| 5,662.7 1.1 -0.5 
15 Other durable goods stores 444.5 439.4 444.1 440.6 4 5388.2 1.2 -i.1 
16 Other retail stores 839.4 843.5 851.2 854.0 8,437.5 -0.5 -0.9 
17 Total, all stores 16,307.1 16,286.9 16,289.9 16,231.6| 161,359.8 0.1 = 
Regions 
18 Newfoundland 281.5 278.6 280.3 282.6 2,773.6 1.90 -0.6 
19 Prince Edward Island 72.2 71.0 71.8 71.9 701.1 1.6 -1.1 
20 Nova Scotia 540.6 545.3 539.8 539.9 5,329.8 -0.9 1.9 
21 New Brunswick 424.1 423.7 422.9 424.0 4,165.8 0.1 0.2 
22 Quebec 3,965.9 3,962.7 3,971.5 4,002.9)| 39,457.5 0.1 -0.2 
23 Ontario 5,979.1 5,978.4 5,976.2 5,920.5) 59,379.0 - = ~ = 
2¢ Manitoba 571.6 562.5 558.0 556.2 5,555.6 1.6 0.8 
25 Saskatchewan 483.8 484.0 483.2 475.3 4,735.6 -- 0.2 
26 Alberta 1,705.5 1,688.7 1,703.6 1,707.0) 16,839.5 1.0 -0.9 
27 British Columbia 25230.4¢ 2 5239.0 2,231.3 2,200.1] 21,913.2 -0.4 0.3 
28 Yukon Aie2 16.9 16.8 1739 170.4 2.0 0.2 
29 Northwest Territories 35.3 36.1 34.5 33.4 338.7 -2.3 4.7 
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 


(périodes courantes) 


Change from 
previous month 


Change from previous year 


Variation p. r 


oh as Variation par rapport a4 l'année précédente 
au mois précédent 


August 
993 
Aodt 


Juillet 


Cumulatif 


1.2 0.1 3.2 3.0 3.9 4.8 4.5 
-0.5 -0.4 7.4 7.8 11.7 13.9 10.2 
1.1 0.4 8.3 10.1 9.5 10.6 11.0 
0.6 1.1 8.1 5.5 6.2 6.8 
-0.7 7.6 4.5 3.9 4.8 
-1.0 0.1 125 3.6 5.5 : 
0.9 1 7.5 6.8 10.3 9.1 
-0.7 7.5 10.1 11.5 11.5 
0.8 0.7 8 0.2 
-0.6 1 7 6.5 
1.3 -1.0 1.1 1 
0.1 2.1 539 6.6 8.0 
0.7 -0.4 1 -0.4 -1.1 1 
-0.6 -0.7 1.5 2.3 4.7 6.9 
0.8 1.1 7.0 6.5 6.9 5.8 6.8 
-0.3 1.7 -0.3 Woks 3.0 3.5 0.8 
0.4 1.1 4.2 4.8 4.7 5.1 5.0 
-0.8 2.3 -1.0 =1.3 0.3 lore -0.7 
-0.2 3.1 4.4 3.7 5.1 7.0 5.8 
ie -0.1 4.1 7.1 5.9 1 4.9 
-0.3 2.2 5.2 2.1 4.9 7. 5.3 
-0.8 1.6 3.7 5.6 5.8 6. 5.2 
0.9 0.9 Set ne, 3.5 2. 4.1 
0.3 cae 6.5 6.5 Zi 4. 4.9 
UNA 1.8 8.9 9.4 8.5 7. 6.1 
-0.2 1.8 4.4 3.4 Zi 5.1 4.3 
1.4 -0.6 7.4 6.2 8.1 8. 8.6 
-5.9 5.0 4.0 1.5 -2.5 7A 2.5 
3.1 -0.7 8.2 9.5 460, 0.2 3.8 
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région 


Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'alimentation et 
épiceries 


Tous les autres magasins 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de 
medicaments brevetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
méenagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits 
semi-durables 


Autres magasins de produits 
urables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Ile-du-Prince-Edouard 
Nouve lle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


on oOo wm 


Zo 
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TABLE 2. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current 


Periods) 


No. 


Trade Group - Canada 


—_ 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 


Household furnishings stores 


oO ON DO NH ROW NK 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories and services 


13 General merchandise stores 
14 Other semi-durable goods stores 
15 Other durable goods stores 


16 Other retail stores 


17 Total, all stores 


Regions 


18 Newfoundland 

19 Prince Edward Island 
20 Nova Scotia 

21 New Brunswick 

22 Quebec 

23 Ontario 

24 Manitoba 

25 Saskatchewan 

26 Alberta 

27 British Columbia 
28 Yukon 


29 Northwest Territories 
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October 
1993 
Octobre 


millions of dollars - millions de dollars 


4,056.1 
275.6 
1,014.7 
154.2 
152.2 
323.2 
376.9 
718.3 
190.5 
3,359.9 


1,226.7 
930.4% 


1,836.9 
532.7 
405.9 
832.7 


16 ,386.8 


280.8 
70.0 
536.6 
428.3 
4,014.4 
6,008.3 
575.8 
489.0 
1,707.3 
2,223.2 
16.9 
36.1 


A 


September 


1993 


Septembre 


3,952.8 
277.2 
981.8 
149.6 
140.7 
335.2 
382.5 
733.6 
191.0 

3420.4 


1,221.9 
903.0 


1,710.4 
550.4% 
433.8 
824.2 


16,208 .6 


272.0 
71.3 
536.3 
417.9 
3,959.2 
5,960.4 
554.6 
473.3 
1,678.0 
2233.3 
17.1 
35.2 


Sales 
Ventes 
August 


993 
Aodt 


3,855.3 
290.3 
970.2 
131.8 
116.5 
306.6 
366.4 
696.5 
194.4 

3 5464.3 


1,307.1 
898.1 


1,660.7 
552.0 
432.1 
876.8 


16,119.1 


286.7 
78.6 
544.4 
428.3 
3,940.9 
5,797.0 
547.6 
477.6 
4371425 
2,252.9 
19.0 
34.8 


Jul 
199 
Juillet 


4 5294.9 
313.5 
971.8 
123.9 
124.3 
318.4 
321.6 
722.9 
198.6 

3,758.7 


1,324.3 
970.8 


1,620.8 
571.1 
434.6 
977.7 


17 ,047.7 


300.9 
84.6 
575.8 
454.5 
4260.6 
6,153.5 
568.4% 
491.2 
1,771.2 
2328.2 
21.6 
37.3 


Year-to-date 


1993 


Cumulatif 


39 5088.6 
2,796.5 
9,537.9 
1,256.4 
1,252.7 
2,917.3 
3,182.3 
6,553.0 
1,765.2 

34 5663.6 


12,028. 1 
8,850.3 


15,760.9 
5 5244.9 
3,910.1 
8,000.5 


156 ,808 .4 


2,673.3 
681.5 
5,168.0 
4,050.7 
38,739.6 
57,391.7 
5 »364.5 
4,590.6 
165343.4 
215304.6 
168.5 
332.0 
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


October 
199 
Octobre 


-0.5 


-1.2 
-1.0 

4.0 
-2.7 


1.4 


=2.1 
2.3 
0.9 
2.9 
0.5 
0.3 
4.5 
5.4 
1.6 
4.7 
0.9 
7.3 


September 
3 1993 
Septembre 


August pas Year-to-date 
993 199 93 
Aoadt Juillet Cumulatif 


Per cent - pourcentage 


5.5 0.8 7.7 3.7 

9.5 11.1 14.8 One 

11.3 9.7 9.5 10.3 
7.7 3.5 11.6 5.5 

6.6 0.5 8.5 4.6 

== 3.9 11.0 ee, 

8.2 11.5 14.0 7.8 

on7 10.9 14.0 9.1 

3.4 1.8 1.4 0.4 

529 10.6 3.6 5.7 

4 3.8 0.1 1.7 

if 7.6 7.3 5.5 

12 -1.6 -0.3 0.2 

1 1.2 4.2 5.8 

6.5 6.8 6.2 

0.4 5.4 0.4 

5.5 4.7 5.6 4.4 

Siok 1.2 2.0 -1.1 
4.8 5.7 7.4 5.1 

9.6 5.4 6.3 4.4 

253 5.1 7.8 4.8 

6.5 5.6 7.6 4.5 

4.4 3.3 3.2 3.5 

7.3 B94 3.6 4.2 

10.6 7.8 7.6 5.4 
3.6 2.9 6.0 3.8 

The 8.2 8.6 8.0 

0.8 -3.6 6.9 2.1 

11.3 2.6 0.8 3.6 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'‘alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 

I le-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


oO RON OH HW NS = 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 
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Retail Trade, October 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


TABLE 3. Retail Sales, 


No. 


oO ON DO WH POW KN = 


eee 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


oO ON DO NH HW ND = 


Estimates) 


Trade Group 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Newfoundland 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Retail Trade, October 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Sales 


Ventes 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
- 1993] 1993, 1993] 1992 
Trimestre 3]Trimestre 2|Trimestre 1/T 


Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Quarter 3 
1992 


rimestre 4|Trimestre 3 


millions of dollars - millions de dollars 


12,103.0 
881.1 
2,923.7 
405.3 
381.6 
960.2 
1,070.5 
2,153.0 
584.1 
10 5643.4 


3,853.3 
2772.0 


4,991.9 
1,673.5 
1,300.4 
2678.6 


49 ,375.5 


274.7 


61.3 
5.5 
3.6 

13.5 

19.1 

23.5 


3.9 


149.7 


89.7 
39.1 


105.2 
28.3 
Wilses 
23.0 


859.7 


=6e 


11,887.7 
905.2 
2 »884.4 
416.0 
425.1 
949.5 
971.7 
1,953.0 
549.5 
12,045.1 


3,611.0 
2,909.0 


4,977.7 
1,775.2 
1,243.2 
2,531.5 


50 ,034.9 


259.1 


61.6 
5.0 
3.6 

12.0 

17.6 

20.1 
3.7 

169.1 


79.4 
39.2 


98.7 
27.3 
10.9 
22.0 


839.9 


11,041.8 
734.6 
2,715.1 
280.9 
293.8 
684.4 
763.2 
1,728.7 
441.2 
8,615.1 


3,337.1 
2,238.9 


3,954.4 
1,263.6 

960.6 
1,957.7 


41,011.1 


247.8 


61.9 
3.4 
2.0 
7.9 

11.5 

16.2 
2.7 

109.2 


76.0 
28.2 


76.5 
18.2 

8.2 
17.2 


692.9 
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11,835.6 
828.5 
3,032.6 
461.4 
613.2 
1,168.6 
1,314.6 
2 »344.0 
608.0 
8,920.1 


3,569.0 
2,808.2 


6,998.1 
1,996.2 
1,644.7 
2,906.3 


51,049.2 


269.8 


70.9 
7.4 
7.1 

18.2 

30.1 

32.2 
5.9 

113.0 


84.7 
45.4 


164.0 
34.5 
18.9 
BE 


943 .3 


11,559.1 
787.5 
2 5654.3 
377.3 
362.7 
917.4% 
964.1 
1,930.8 
571.6 
9,992.4 


3,751.4 
2,577.8 


5,004.2 
1,636.3 
1,216.7 
2,597.7 


46 ,901.4 


278.4 


56.9 
5.1 
332 

11.7 

17.4 

20.8 
4.0 

142.7 


95.5 
36.5 


107.5 
30.5 
11.4 
2302 


854.2 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) . 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3 
1993 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
: 1993] 1993} 1992 1992 
Trimestre 2/Trimestre 1|Trimestre 4¢|Trimestre 3 


Groupe de commerce 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Trimestre 3 N° 
Per cent - pourcentage 
Canada 
4.7 3.5 4.5 6.8 4.5| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
11.9 11.8 7.1 -11.5 -12.4| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
10.2 10.5 12.0 9.1 11.5] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
7.4 7.0 0.7 -2.6 -5.4| Magasins de chaussures 4 
5.2 6.2 1.2 3.3 -4.7| Magasins de vétements pour hommes 5 
4.7 4.0 1.7 0.1 1.3] Magasins de vétements pour dames 6 
11.0 7.0 6.4 6.2 6.4| Autres magasins de vétements 7 
11.5 10.9 6.5 5.3 -0.8| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
2.2 0.3 -0.8 4.1 5.1] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
6.5 6.9 3.5 5.0 2.6! Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
7 f 1 2.6 -0.7| Stations-service 11 
7.5 -0.8 -3.0| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
-0.2 1.2 0.6 1.0] Magasins de marchandises diverses 13 
2.3 8.6 ath 7 11.1] Autres magasins de produits semi-durables 14 
6.9 5.1 -0.1 0.6} Autres magasins de produits durables 15 
3.1 0.4 -1.9 -1.6 -1.6] Autres magasins de vente au détail 16 
5.3 4.9 4.0 3.7 2.2| Total, ensemble des magasins 17 
Terre-Neuve 
-1.3 -2.4 -3.7 5.0 5.7] Supermarchés d'‘alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
LER S 8.2 eet 6.4 1.9| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
7.9 59 -0.1 -0.5 0.7) Magasins de chaussures 4 
125 17.5 -7.7 Test -23.1| Magasins de vétements pour hommes 5 
14.9 9.5 9.0 q.4 -1.9] Magasins de vétements pour dames 6 
9.9 14.7 8.1 8.8 4.%| Autres magasins de vétements if 
12.8 11.1 -5.1 6.1 -5.9| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-3.2 -23.5 -29.2 -22.3 -34.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
4.8 0.3 -3.1 8.0 6.4] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-6.1 -7.1 -8.2 -6.6 0.2] Stations-service 11 
7.0 -0.3 -5.9 -1.2 -7.3 Hague inssueye ee pomec ce 502788 pour fiz 
-2.1 -1.6 -8.8 -13.2 -20.7| Magasins de marchandises diverses 13 
-7.0 3.6 2.8 20.1 27.1] Autres magasins de produits semi-durables 14 
-0.6 3.0 -6.1 6.8 -4.0| Autres magasins de produits durables 15 
-0.9 -5.4 -18.3 -7.9 -12.3| Autres magasins de vente au détail 16 
0.6 -0.3 “3.7 0.2 -0.7| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 


Sales 


Ventes 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
r 1993 ‘ 1993 i 1993 1992 1992 
Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1]Trimestre 4¢|Trimestre 3 


No 
Pe pe Amal eres millions of dollars - millions de dollars 
1 Supermarkets and grocery stores 56.8 50.8 44.8 48.1 52.6 
2 All other food stores fe 
3 Drugs and patent medicine stores 16.8 16.6 15.3 17.1 15.8 
4 Shoe stores 1.3 1.1 0.7 1.2 1.1 
5 Men's clothing stores 
6 Women's clothing stores é 

7 Other clothing stores 4.6 2.8 1.9 4.5 4.2 
8 Household furniture and appliance stores 6.2 5.5 4.1 6.6 6.4 
9 Household furnishings stores 2.1 2.2 1.4 2.1 1.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 41.1 47.2 31.8 35.9 42.4 

dealers 
11 Gasoline service stations 31.4 23.6 19.7 22.9 27.1 
12 Automotive parts, accessories and services 14.2 13.9 9.0 13.7 12.3 
13 General merchandise stores 22.5 20.8 14.6 31.4 ras et 6 
14 Other semi-durable goods stores 13.0 9.5 5.3 8.3 9.7 
15 Other durable goods stores 2.9 2.1 2.0 4.9 3.1 
16 Other retail stores 14.1 11.2 9.4 14.0 16.0 
17 Total, all stores 234.4 213.2 163.9 218.5 221.0 

Nova Scotia 
1 Supermarkets and grocery stores 456.6 450.5 412.2 448.9 440.1 
2 All other food stores : : 
3 Drugs and patent medicine stores 108.2 108.6 104.6 128.0 103.7 
4 Shoe stores 8.5 7.8 5.0 9.4 8.0 
5 Men's clothing stores 7.0 8.4 5.7 15.1 6.9 
6 Women's clothing stores 27.1 27.0 18.9 38.9 25.4 
7 Other clothing stores 23.2 19.2 16.6 34.1 21.5 
8 Household furniture and appliance stores 40.0 36.5 33.6 50.4 40.9 
9 Household furnishings stores 11.9 10.6 8.8 14.7 12.4 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 342.3 407.8 251.9 251.7 308.2 

dealers 
11 Gasoline service stations 180.6 162.1 136.0 157.7 175.4 
12 Automotive parts, accessories and services 77.3 79.9 52.5 64.8 57.4% 
13 General merchandise stores 171.1 164.6 122.6 256.1 156.6 
14 Other semi-durable goods stores 50.1 47.9 33.8 52.1 43.8 
15 Other durable goods stores 26.2 24.5 19.9 44.8 27.7 
16 Other retail stores 106.0 93.7 7t.5 107.6 103.8 
17 Total, all stores 1,656.4 1,667.3 1,307.7 1,690.5 1,547.4 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) | 


Change from previous year | 
Variation par rapport a l'année précédente 
Quarter 3 
1992 
Trimestre 3 


8.0 5.1 -1.1 
6.8 9.4% 20.1 
19.8 17.4 7.3 
10.3 17.7 11.7 
-3.0 -10.5 -13.3 
9.8 25.9 27.5 
SC 2.3 9.8 
15.8 10.5 12.1 
15.6 14.0 6.6 
3.6 =19 -8.0 
34.3 41.0 34.7 
-6.6 =2A.8 7.3 
-11.4 -5.0 2.6 
6.1 5.1 5.1 
3.7 2.6 get 
4.4 8.4 18.6 
5.6 -8.6 -22.8 
2.2 13.0 -3.4 
6.7 4.8 0.5 
reed, 1.9 ee > 
=2.2 -1.8 -10.5 
“4.5 =-3.5 -8.2 
At 8.6 -1.5 
3.0 SOT / -7.4 
34.7 26.3 10.4 
o> 6.3 PA, 
14.3 16.8 8.4 
-5.3 -5.9 “4.6 
2.1 0.8 -2.9 
7.0 5.3 1.5 
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Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
4 1993 F 1993 1993 1992 
Trimestre 3|/Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4 


Per cent - pourcentage 


Groupe de commerce 


fle-du-Prince-Edouard 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements ore dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Nouvelle -£cosse 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


17 


oO ON OH FH OW NS = 


ss 
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12 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


oO ON OT RP OW NS = 


17 


oO ON DH NT POW ND = 


—_ 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


Estimates) 


Trade Group 


New Brunswick 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Quebec 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Retail Trade, October 1993 
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Sales 


Ventes 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
1993 1993 : 1993 1992 1992 
Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1/Trimestre 4¢|Trimestre 3 


millions of dollars - millions de dollars 


364.5 


79.5 
6.8 
7.7 

22.5 

23.6 

33.2 
ee, 

290.2 


123.6 
70.3 


136.6 
39.2 
17.0 
65.9 


1,300.7 


3,400.8 


742.7 
135.0 
95.6 
253.7 
340.9 
563.5 
139.8 
255 703 «7, 


737.1 
697.0 


967.8 
402.8 
245.3 
405.8 


12,160.7 


-10- 


345.9 


79.0 
6.6 
7.6 

21.6 

20.7 

Boe 
9.6 

341.5 


102.0 
71.5 


134.3 
38.5 
17.5 
56.9 


1,296.0 


3,365.1 


728.5 
147.0 
115.9 
250.9 
331.6 
532.3 
145.7 
3,136.9 


748.6 
790.2 


990.8 
418.2 
250.3 
424.7 


12,704.1 


321.5 349.0 341.8 
74.3 81.5 68.1 
4.2 8.1 6.0 
5.6 14.0 7.1 
14.6 29.6 20.1 
16.4 33.5 20.2 
30.8 49.1 34.3 
7.0 10.4 8.6 
220.2 228.0 294.8 
89.4 93.1 107.2 
53.0 76.9 68.8 
99.1 196.7 133.0 
27.4 43.8 37.7 
12.8 28.9 18.5 
42.2 62.5 60.4 
1,025.8 1,313.9 1,237.4 
3,156.0 3,370.6 3,288.3 
643.9 705.8 645.8 
89.4 163.8 136.9 
74.1 139.7 89.9 
165.6 276.3 238.0 
228.4 389.0 311.3 
397.3 558.7 475.8 
88.5 132.1 136.8 
1,957.3 2,102.5 2 5496.7 
691.0 717.8 758.3 
553.3 737.1 667.6 
750.3 1,257.7 926.3 
296.6 413.1 366.7 
185.7 273.3 214.5 
313.6 488.3 394.8 


9,860.3 12,015.7 11,409 .7 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) . 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3 
; 1993 
Trimestre 3 


Retail Trade, October 1993 
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Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
: 1993] 1993] 1992 1992 
Trimestre 2|Trimestre 1|/Trimestre 4|Trimestre 3 


Per cent - pourcentage 


3.9 5.0 8.6 7.5 
13.6 11.4 11.0 0.4 
7.0 =1.7 -3.4 -4.0 
15.1 2.8 -13.8 -21.8 
8.8 4.0 1.6 0.6 
12.9 22.1 S22 20.5 
6.9 -2.0 -6.5 -8.6 
13.5 19.7 15.3 3.9 
aha 0.1 10.0 18.4 
10.6 -0.4 2.3 
2.3 3.9 =2.5 
5.5 3.4 3.9 0.6 
0.5 -1.6 ie.9 22.7 
-2.1 =A7i > “4.5 -7.4 
0.5 -3.2 0.3 -2.1 
6.7 2.9 5.8 6.2 
5.0 8.9 7.8 5.9 
15.6 7.3 =1.7 5.7 
-0.7 -0.4 -8.1 -4.4 
3.0 4.7 -4.6 -9.6 
4.3 =0.3 -3.9 0.8 
4.1 4.3 5.6 5.7 
15.1 5.9 8.2 -2.5 
-8.6 -15..7 -10.2 -10.5 
1.6 -0.6 4.5 -2.5 
=3.5 -3.4 -8.4 -10.0 
0.3 -0.9 -5.2 =-5.1 
1.4 Sige -1.5 -3.3 
Who 2. 18.8 12.0 10.3 
14.0 14.4 0.9 -3.8 
“4.6 -7.4 -11.7 -9.0 
4.3 4.1 1.6 -0.4 


Groupe de commerce 


Nouveau -Brunswick 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Québec 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


oO ON OH RP OW NE = 


17 
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TABLE 3. Retail Sales, 


Estimates ) 


Trade Group 


Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Sales 


Ventes 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
: 1993 : 1993 x 1993 1992 “ 1992 
Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre ¢|Trimestre 3 


No. 
TAN millions of dollars - millions de dollars 
1 Supermarkets and grocery stores 3,855.7 3,882.9 3,595.7 3,776.7 3,674.5 
2 All other food stores “ as SA 
3 Drugs and patent medicine stores 1,111.2 1,122.4 1,078.3 1,175.5 1,035.9 
4 Shoe stores 151.5 155.1 105.8 170.5 131.2 
5 Men's clothing stores 155.1 176.8 119.0 264.1 153.8 
6 Women's clothing stores 363.4 367.5 265.7 479.5 354.7 
7 Other clothing stores 350.0 309.2 253.8 449.6 307.3 
8 Household furniture and appliance stores 816.7 728.1 703.6 923.5 783.5 
9 Household furnishings stores 212.2 186.7 170.8 240.0 224.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 4,004.6 4,580.8 3,317.9 3,513.1 3,757.4 
dealers 
11 Gasoline service stations 15412.3 1,365.6 1,300.1 1,394.2 1,402.6 
12 Automotive parts, accessories and services 1,029.9 1,074.4 860.2 1,065.4 970.8 
13 General merchandise stores 1,786.8 1,754.3 1,395.6 2,625.5 1,843.1 
14 Other semi-durable goods stores 594.7 632.3 473.3 818.5 627.2 
15 Other durable goods stores 508.8 488.3 386.7 693.6 490.9 
16 Other retail stores 1,227.0 1,143.5 868.6 1,313.2 1,204.2 
17 Total, all stores 17,;910.9 18,308 .6 15,164.0 19,220.5 17,283 .7 
Manitoba 
1 Supermarkets and grocery stores 473.4 469.1 423.3 456.0 437.4 
2 All other food stores : <a ae <a 
3 Drugs and patent medicine stores 65.1 66.3 63.3 77.1 66.4 
4 Shoe stores 9.7 10.1 7.5 12.2 9.6 
5 Men's clothing stores 12.0 13.5 9.2 20.5 10.9 
6 Women's clothing stores 32.3 33.0 23.6 39.8 31.1 
7 Other clothing stores 33.6 32.3 26.9 46.2 32.0 
8 Household furniture and appliance stores 60.9 50.7 47.9 68.2 53.6 
9 Household furnishings stores 12.8 11.0 8.1 11.1 11.6 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 330.2 357.9 292.8 304.5 327.2 
dealers 

11 Gasoline service stations 151.0 143.9 138.5 155.5 158.2 
12 Automotive parts, accessories and services 89.8 92.0 67.8 89.1 81.5 
13 General merchandise stores 215.2 215.2 172.8 298.7 207.6 
14 Other semi-durable goods stores 49.1 59.9 36.6 59.4 45.2 
15 Other durable goods stores 44.5 45.1 32.9 55.7 43.2 
16 Other retail stores 69.5 70.7 57.8 85.6 66.2 
17 Total, all stores 1,670.7 1,691.6 1,426.4 1,797.1 1,596.4 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) | 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
; 1993] 1993] 1992 1992 
Trimestre 2|]Trimestre 1|]Trimestre ¢|Trimestre 3 


Per cent - pourcentage 


Quarter 3 
1993 
Trimestre 3 


13.7 
11.2 
0.9 


“4.5 
10.2 


Change from previous year 


4.9 


4.0 
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16.4 
-2.3 


13.6 


=12.9 


1.9 


Groupe de commerce 


Ontario 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'’alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Manitoba 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


oO ON DO HT PF WN NR = 


17 


oO PON DON PF OW NS 


17 
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TABLE 3. Retail Sales, 


No. 


oC OlUlOMRMWrlUUNLCUCUCOUMlLUCUMUMARTUN IO 


(— °° i O° 2 


Estimates) 


Trade Group 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Alberta 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
; 1993] 1993] 1993 1992 
Trimestre 3]Trimestre 2|Trimestre 1] Tri 


Sales 


Ventes 


Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Quarter 3 
1992 


rimestre 4¢|Trimestre 3 


millions of dollars - millions de dollars 


373.6 


89.7 
8.3 
8.6 

22.0 

26.2 

37.8 

15.2 

292.5 


131.3 
94.4 


174.6 
51.1 
41.7 
63.8 


1,442.1 


1,184.9 


280.8 
30.8 
44.2 

104.5 

114.9 

268.9 
60.7 

1,001.1 


422.1 
319.1 


657.7 
192.3 
162.7 
270.8 


5,160.6 


=1 Ge 


353.7 


87.0 
8.6 
9.4 

27.2 

25.0 

32.8 

14.8 

320.1 


119.7 
98.7 


174.1 
54.5 
39.7 
64.2 


1,442.4 


1,133.9 


267.7 
29.1 
45.2 
96.8 
99.8 

251.2 
56.7 

1,144.5 


377.4 
318.8 


678.4 
218.0 
153.1 
258.4 


5,170.8 


326.2 


83.0 
6.5 
7.5 

21.9 

22.4 

33.9 

12.7 

247.9 


107.4 
71.7 


145.0 
40.2 
30.4 
50.2 


1,217.1 


1,042.4 


260.7 
21.7 
33.7 
74.0 
83.8 

210.0 
49.0 

867.6 


333.6 
252.4 


571.7 
148.8 
116.4 
204.2 


4,304.8 


Commerce de détail, octobre 1993 
Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


348.7 


91.5 
9.2 
15.8 
33.3 
37.1 
46.2 
17.5 
244.3 


116.4% 
89.0 


238.5 
64.1 
53.6 
72.5 


1,488 .B 


1,195.2 


306.2 
31.2 
64.8 

111.0 

124.0 

265.5 
60.6 

873.3 


352.3 
308.0 


897.1 
237.6 
199.4 
299.1 


5,371.1 


338.7 


77.6 
7.7 
8.3 

27.0 

27.3 

36.4 

16.1 

253.7 


124.6 
85.4 


171.2 
44.5 
36.3 
62.5 


1,327.3 


1,176.4 


267.6 
30.2 
38.9 
94.2 
97.7 

218.4 
54.3 

945.7 


389.4 
301.3 


676.8 
194.6 
152.6 
276.9 


4,954.8 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport 4 l'année précédente 


Quarter 3 Quarter 2 


Quarter 1 
a eht993]_ . (2@4992 
Trimestre 1!Trimestre 4 


Quarter 4 


Per cent - pourcentage 


10.3 0.8 
15.5 That 
WoO. 2.9 
3.3 0.8 
-18.6 = 51> 
=3.9 -4.5 
4.0 -0.1 
-6.0 -7.4 
15.3 13.3 
5.4 =3'.5 
10.6 5.0 
2.0 -2.4 
14.8 8.7 
15.0 11. 2 
Zot 9.0 
8.7 4.0 
0.7 -3.8 
4.9 7.9 
eae 4.6 
13.6 11.3 
10.9 12.7 
WACTA 13.4 
23.2 31.8 
11.7 12.8 
5.9 11.5 
1 

-2.8 2.4 
-1.2 4.9 
6.6 10.2 
Zee =1.8 
4.2 5.1 
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-2.2 


63-005 


=13.2 


22.4 


15.5 


10.6 


Quarter 3 
1992 
Trimestre 3 


Groupe de commerce 


Saskatchewan 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Alberta 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


oO ON BO HT PF OW NS 


co OU PON BO WH HW ND = 


17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


oO ON OH PF OW TS 


oO ON OOUtlUDRLUWGsN UNO 


Estimates) 


Trade Group 


British Columbia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Yukon and Northwest Territories 
Supermarkets and grocery stores 

All other food stores ) 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Sales 


Ventes 


Quarter 3 
1992 


rimestre ¢|Trimestre 3 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
— 41993] 1993] 1993]: 1992 
Trimestre 3/Trimestre 2|/Trimestre 1|T 


millions of dollars - millions de dollars 


1,619.1 1,536.3 
361.5 340.0 
47.4 45.0 
46.2 43.1 
116.6 109.5 
131.5 111.1 
298.5 259.7 
114.1 107.5 
1 5449.1 1,521.3 
561.4 477.0 
335.4 326.1 
709.2 700.2 
246.9 263.6 
235.5 207.4 
421.8 375.9 
6,814.5 6,543.7 
42.9 40.4 
0.6 
0.7 
1 1.0 
3.7 3.1 

1.5 
18.9 18.0 
45.3 46.3 
6.1 5 
4.5 4.4 
10.8 10.3 
164.9 157.3 

=6= 


1,437.8 


323.5 
36.3 
35.9 
89.3 
99.7 

249.0 
91.2 

1,304.9 


436.8 
286.8 


569.9 
179.9 
162.8 
315.6 


5,723.2 


34.1 


13.6 


36.4% 
3.6 
2.8 
(MS) 


125.1 
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1,535.2 
371.6 
47.6 
69.7 
136.3 
164.1 
340.4 
112.4 
1,238.3 


464.9 
314.5 


982.0 
259.0 
267.1 
420.3 


6,834.0 


37.4 


15490.6 


309.9 
40.8 
42.2 

110.5 

123.6 

257.8 
99.8 

1,405.1 


498.9 
291.1 


715.5 
230.2 
213.7 
380.2 


6,310.2 


40.3 


159.3 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
Cestimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 4 Quarter 3 
_ 1992] 1992 
Trimestre ¢]Trimestre 3 


Quarter 3 Quarter 2 
1993 1993 


Trimestre 3]/Trimestre 2]Trimestre 1 


Quarter 1 
1993 


Per cent - pourcentage 


8.6 4.4 
16.7 17.1 
16.4 15.1 

9.5 6.8 

5.6 5.4 

6.4 8.5 
15.8 13.2 
14.4 17.8 

3.1 7.8 
12.5 7.3 
15.2 15.5 
-0.9 4.7 

TS 24.9 
10.2 TATA 
10.9 6.2 

8.0 8.5 

6.4% 5.2 

=21.2 -14.5 
-4.8 eh ACTA 

5.0 -10.5 
29),.6 8.6 
30.4 9.0 

2.2 -10.2 

0.8 2.5 
>i 0 4.3 
-5.4 -0.4 
tt .2 17.8 
3.5 3.0 
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is) 
WH a BW HO 


4.8 


Urs 7/ 
-5.0 
6.2 
4.8 
10.0 
-0.5 
21.1 
5.3 


-6.7 
-1.9 


Groupe de commerce 


Colombie-Britannique 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d‘alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
Supermarchés d'‘alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'‘alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


N° 


oO ON OH POW NS 


co Oo ON BO MH FW DN = 


17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 


No. 
Yukon 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Men's clothing stores 

6 Women's clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 
9 Household furnishings stores 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 


dealers 
11. Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories and services 


43 General merchandise stores 

144 Other semi-durable goods stores 
145 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 


17 Total, all stores 


Northwest Territories 


4 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Men's clothing stores 

6 Women's clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 
9 Household furnishings stores 
40 Motor vehicle and recreational vehicle 


dealers 
141. Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 

44 Other semi-durable goods stores 
45 Other durable goods stores 

146 Other retail stores 


17. Total, all stores 
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Quarter 3 
1993 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
1993 1993 1992 1992 


Trimestre 3|Trimestre 2 Trimestre 1|Trimestre 4 Trimestre 3 


millions of dollars - millions de dollars 


16.0 15.4 13.1 13.6 15.2 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x 

War 1.0 0.5 0.9 0.8 
x x 

6.5 8.0 5.6 6.6 6.4 

se 2.4 1.3 2.3 Bid 

x x x x x 

57.7 53.6 40.3 51.2 56.8 

26.9 25.0 21.0 23.8 25.1 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x 

2.6 2.1 1.9 2.3 2.1 

x x x x x 

12.4% 10.0 8.0 9.0 12.1 

2.6 2.8 2.5 2.5 Ziad 

x 

1 3.1 

. 1 

x x x x x 

107.3 103.8 84.8 104.7 102.5 

=a) 


Commerce de détail, octobre 19: 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 au Catalog| 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) . 


Change from previous year 


Variation par rapport A l'année précédente 

Groupe de commerce 

Quarter 3 
1993 


Per cent - pourcentage 


Yukon 
4.8 2aS 0.1 59.2 37.0} Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
x x x x x| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x x x x x| Magasins de chaussures 4 
x x x x x| Magasins de vétements pour hommes 5 
x x x x x| Magasins de vétements pour dames 6 
x x x x x| Autres magasins de vétements 7 
52.6 25.2 -13.6 -18.6 -20.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
x x x x x| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
1.5 -7.8 -22.5 -6.5 -18.4| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
Stations-service 11 
Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
x x x x x| Magasins de marchandises diverses 13 
1.6 15.7 -17.4 -10.1 2.4] Autres magasins de produits semi-durables 14 
Aa ..| Autres magasins de produits durables 15 
x x x x x| Autres magasins de vente au détail 16 
1.4 3.7 1.4 15.1 19.0| Total, ensemble des magasins 17 
Territoires du Nord-Ouest 
7.4 70 15.1 53.6 55.6] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
ae .-| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
x x x x x| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x x x x x| Magasins de chaussures 4 
x x x x x| Magasins de vétements pour hommes 5 
x x x x x| Magasins de vétements pour dames 6 
x x x x| Autres magasins de vétements 7 
21.5 2.5 -5.9 -1.4 5.8| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
x x x x| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
2.5 -12.1 -11.9 5.4 9.6| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-9.7 4.6 -11.9 -15.3 -1.6| Stations-service 11 
Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
x x x x x| Magasins de marchandises diverses 13 
=7.9 -3.2 -7.6 7.4 -2.3| Autres magasins de produits semi-durables 14 
10.6 14.3 8.4 rag Ftd 51.4| Autres magasins de produits durables 15 
x x x x x| Autres magasins de vente au détail 16 
4.7 Zed aol 7.4 12.3| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 4. Retail Trade Sample Response Fraction and Coefficient of Variation (Current 


No. 


oO ON BT HT FW KN = 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta | 
British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 
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October 
1993 
Octobre 


a2G= 


94.4 
91.4 
93.0 
97.9 
93.5 
92.5 
95.7 
94.6 
92.0 
96.3 


89.6 
92.5 


99.7 
91.6 
89.5 
96.8 


94.7 


96.4 
92.3 
95.7 
93.8 
96.3 
92.8 
97.0 
95.4 
93.6 
96.9 
92.7 
9202 


Response fraction 


Fraction de réponse 


September Bt ee Jul 

ee Aoat IeRIEL 

Per cent - pourcentage 
95.1 96.0 95.5 
95.2 94.2 95.0 
94.0 94.3 94.1 
99.0 98.8 98.5 
94.6 92.9 O55 
96.2 96.3 95.2 
96.6 97.0 96.9 
94.8 94.5 94.5 
92.0 94.4 94.0 
96.7 96.9 96.8 
95.8 95.4 95.5 
94.1 93.8 94.5 
99.8 99.8 9927 
96.0 95.3 95.5 
96.1 94.7 96.3 
97.4 97.8 97.4 
96.1 96.3 96.1 
Oia 96.7 97.1 
94.0 94.6 95.3 
95.6 MEE 97.1 
94.9 95.0 95.0 
96.9 Oat 96.7 
95.3 95.4% 95.6 
D7 97.6 96.4% 
96.6 97.5 97.4 
95.5 94.5 94.9 
Oho Mat 97.2 
94.9 92.8 92.5 
92.6 97.5 97.8 
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TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de 1'échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


October September 
Betoralin septembre N° 
Groupe de commerce - Canada 
2.5 203 2.3 2.3] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
6.3 6.8 7.6 7.6| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
2.9 Zor 2.8 2.8] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
7.0 8.4 4.6 4.0} Magasins de chaussures G 
5.6 4.7 5.5 5.7| Magasins de vétements pour hommes 5 
3.0 3.0 3.0 3.4] Magasins de vétements pour dames 6 
359 3.5 5.7 3.6] Autres magasins de vétements 7 
4.8 5.2 5.8 5.1| Magasins de meubles et d'appareils ménagers & 
4.5 4.6 5.4 4.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
5.3 5.2 5.4 5.2| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
4.5| Stations-service 11 
3.6 323, 3.2 3.1] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
1.1 1.3] Magasins de marchandises diverses 13 
4.4 4.2} Autres magasins de produits semi-durables 14 
4.3 4.2| Autres magasins de produits durables 15 
1.7 1.7 1.7| Autres magasins de vente au détail 16 
1.4 1.4 1.4 1.4} Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
3.0 ra, 3.3 3.1] Terre-Neuve 18 
2.4 2.2 3.1 3.0| Ile-du-Prince-Edouard 19 
4.2 5.2 5.6 4.3] Nouvelle-Ecosse 20 
5.3 4.6 5.4 6.1] Nouveau-Brunswick 21 
2.5 2.6 “brit f 2.8] Québec 22 
S551} 3.0 tor 3.2] Ontario 23 
3.0 RAT | 2.4 2.2} Manitoba 24 
3.4 6.9 3.0 2.9] Saskatchewan 25 
2.8 2.6 2.6 2.7) Alberta 26 
2.2 Zee Zit 2.1] Colombie-Britannique 27 
let 1.0 1.1 1 Yukon 28 
Za 2.1 1.9 1.8] Territoires du Nord-Quest 29 
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates ) 


October | September Auguee July June ey April 
1993 1993 993 1993 1993 1993 1993 
Octobre | Septembre Aoadt}; Juillet Juin Mai Avril 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


_ 


Supermarkets and grocery stores 55961. 5 8) 5595500 8 S991 21D Sa 9LF. 9 eS IAD o> e > DES Oooo 


2 All other food stores 279.5 283.6 286.9 288.4 289.6 286.0 291.9 
3 Drugs and patent medicine stores 1,003.5 1,007.8 1,002.9 99Na7, 987.6 979-1 977.2 
4 Shoe stores 137.4% 134.0 133.4 132.6 131.2 132.1 133.3 
5 Men's clothing stores 148.8 146.0 145.0 146.0 144.7 145.7 145.5 
6 Women's clothing stores 314.2 313.2 323.6 327.0 318.9 318.0 310.9 
7 Other clothing stores 357.2 359.3 363.9 360.6 349.6 347.5 344.5 
8 Household furniture and 700.3 711.9 702.6 707.5 685.2 694.8 700.9 
appliance stores 
Household furnishings stores 180.1 185.7 187.1 185.6 180.8 181.0 183.5 


10 Motor vehicle and recreational 3 5474.9 3 5467.4 3 5432.0 3,452.9 3,353.2 3 5424.0 3414.1 


vehicle dealers 
1,191.6 1,213.6 1,217.7 1,201.8 1,214.5 1,200.2 1,200.6 
917.3 919.8 916.2 915.6 896.9 900.2 905.3 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories 
and service 


13 General merchandise stores 1,772.0 1,750.1 1,749.5 1,738.1 1,744.6 1,748.4 1,746.8 


14 Other semi-durable goods stores 564.9 558.5 561.2 564.4 568.4 574.5 574.7 
15 Other durable goods stores 444.5 439.4 444.1 440.6 436.0 445.3 440.2 
16 Other retail stores 839.4 843.5 851.2 854.0 839.5 844.1 843.3 


17 Total, all stores 16,307.1 16,286.9 16,289.9 16,231.6 16,060.4 16,146.2 16,106.5 


Regions 
18 Newfoundland 281.5 278.6 280.3 282.6 276.1 elias 277.6 
19 Prince Edward Island W22 71.0 71.8 71.9 69.8 68.9 69.8 
20 Nova Scotia 540.6 545.3 539.8 539.9 540.5 536.4 532.1 
21 New Brunswick 424.1 423.7 422.9 424.0 414.6 413.2 429.3 
22 Quebec 3,965.9 3,962.7 3,971.5 4,002.9 3,940.9 3,933.5 3,956.3 
23 Ontario 5,979.1 5,978.4 5,976.2 5,920.5 5,865.6 5,967.8 5,969.1 
24 Manitoba 571.6 562.5 558.0 556.2 544.5 547.4 554.1 
25 Saskatchewan 483.8 484.0 483.2 475.3 467.0 470.3 467.6 
26 Alberta 1,705.5 1,688.7 1,703.6 1,707.0 1,676.3 1,695.4 1,690.0 
27 British Columbia 2,230.4 2»239.0 2,231.3 2,200.1 2,214.5 2,190.6 2,109.6 
28 Yukon 17.2 16.9 16.8 toe 17.0 17.0 ee 
29 Northwest Territories 35.3 36.1 34.5 33.4 3507 33.5 S509 
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TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


Penavery sores y December| November October 
1992 1992 1992 
nett fant 2 Décembre| Novembre Octobre 


millions of dollars - millions de dollars 


March 
1993 
Mars 


Groupe de commerce - Canada 


3,899.5 3,917.8 3,972.5 3,897.3 3,893.8 3,858.8] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
287.3 282.9 275.4 264.9 259.0 260.2] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
977.5 965.3 950.2 914.8 941.2 927.0| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
126.7 131.8 133.6 123.4 125.1 127.2] Magasins de chaussures 4 
144.1 144.2 143.0 143.3 140.6 138.3] Magasins de vétements pour hommes 5 
300.9 308.6 310.3 316.5 311.0 314.0} Magasins de vétements pour dames 6 
338.4 339.1 343.6 335.4 330.5 332.3] Autres magasins de vétements 7 
681.9 675.0 683.5 671.2 660.4 651.4| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
184.0 180.6 180.5 177.2 179.7 178.8] Magasins d'accessoires d'ameublement 

3,279.8 3,269.1 3,345.3 3,285.8 3,270.7 3,244.6] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 

et récréatifs 

1,210.0 1,213.4 1,201.0 1,180.3 1,181.8 1,178.8] Stations-service 11 
903.3 915.6 904.4 874.4 869.6 866.4] Magasins de piéces et d'‘accessoires pour 12 

automobiles et services 

15746.2 1,751.2 1,797.0 1,751.9 1,738.6 1,751.0] Magasins de marchandises diverses 13 
565.1 564.0 567.0 560.3 560.8 556.8] Autres magasins de produits semi-durables 14 
433.9 432.4 431.7 412.9 413.9 415.3] Autres magasins de produits durables 15 
828.9 838.9 854.6 830.1 820.9 842.3] Autres magasins de vente au détail 16 

15,907.6 15,930.1 16,093.6 15,739.9 15,697.5 15,643.3| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 

274.3 268.2 282.2 282.4 284.1 284.2] Terre-Neuve 18 

66.6 71.0 68.3 67.7 68.0 69.1] Tle-du-Prince-Edouard 19 

514.2 514.0 527.1 515.2 512.2 519.1] Nouvelle-Ecosse 20 

404.0 402.5 407.7 402.1 403.0 403.2] Nouveau-Brunswick 21 

3,857.2 3,892.2 3,974.4 3,772.6 3,792.7 3,825.4] Québec 22 

5,929.9 5,869.3 5,923.1 5,842.7 5,826.2 5,796.6] Ontario 23 
553.3 549.7 558.3 556.9 541.6 536.8] Manitoba 24 
468.1 468.5 467.7 466.0 451.5 444.4¢| Saskatchewan 25 

1,610.9 1,661.2 1,700.9 1,656.6 1 5642.7 1,633.0] Alberta 26 

2,179.6 2,183.4 25134.8 2,128.9 2,125.9 2,082.2] Colombie-Britannique 27 

16.8 ies 16.3 16.2 17.0 16.5] Yukon 28 
32.7 33.0 nA f 32.4 Seer 32.6| Territoires du Nord-Ouest 29 


TT ——ee— 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


October | September August July June Ma 
1993 1993 993 .1993 1993 199% 
Octobre | Septembre Aodt|} Juillet Juin Mai 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 4,056.1 3,952.8 3,855.3 4,294.9 3,956.8 4,019.4 3,911.5 


2 All other food stores 275.6 277.2 290.3 313.5 306.6 300.8 297.8 
3 Brvdeasnd patent medicine 1,014.7 981.8 970.2 971.8 970.6 956.1 957.7 
4 Shoe stores 154.2 149.6 131.8 123.9 135.0 145.5 135.5 
5 Men's clothing stores 152.2 140.7 116.5 124.3 145.8 148.8 130.5 
6 Women's clothing stores Same 335.2 306.6 318.4 313.0 331.0 305.4 
7 Other clothing stores 376.9 382.5 366.4 321.6 320.9 326.7 324.0 
8 Household furniture and 718.3 733.6 696.5 722.9 667.9 633.0 652.2 
appliance stores 
9 Household furnishings stores 190.5 191.0 194.4 198.6 195.0 179.0 175.5 


10 Motor vehicle and recreational 3,359.9 35420.4 3 5464.3 35758.7 4,046.7 4,043.9 3,954.6 


vehicle dealers 
1,226.7 1,221.9 1,307.1 1,324.3 1,261.9 1,214.9 1,134.1 
930.4 903.0 898.1 970.8 998.7 992.3 918.1 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories 
and service 


13 General merchandise stores 1,836.9 1,710.4 1,660.7 1,620.8 1,643.5 1,694.4 1,639.8 


14 Other semi-durable goods stores 532.7 550.4 552.0 571.1 605.9 640.9 528.4. 
15 Other durable goods stores 405.9 433.8 432.1 434.6 430.7 431.3 381.2 
16 Other retail stores 832.7 824.2 876.8 977.7 873.4 865.4 792.6 


17 Total, all stores 16,386.8 16,208.6 16,119.1 17,047.7 16,872.55 16,923.4 16,239.0 


Regions 
18 Newfoundland 280.8 272.0 286.7 300.9 286.5 278.8 274.5 
19 Prince Edward Island 70.0 Thilo 78.6 84.6 76.5 70.3 66.4 
20 Nova Scotia 536.6 536.3 544.4 575.8 570.1 561.1 536.1 
21 New Brunswick 428.3 417.9 428.3 454.5 438.4 427.5 430.1 
22 Quebec 4,014.4 3,959.2 3,940.9 4% 5260.6 %5223.0 %5316.6 4% 5164.6 
23 Ontario 6,008.3 5,960.4 5,797.0 6,153.5 6,152.3 6,209.5 5,946.8 
24¢ Manitoba 575.8 554.6 547.6 568.4 563.1 567.2 561.3 
25 Saskatchewan 489.0 473.3 477.6 491.2 490.5 488.1 463.8 
26 Alberta . 1,707.3 1,678.0 1,711.3 1,771.2 1,755.6 1,740.2 1,675.0 
27 British Columbia 2,223.2 2,233.3 2,252.9 2,328.2 2,260.5 2,212.1 2,071.1 
28 Yukon 16.9 TiZzont 19.0 21.6 1953;7 17.9 15.9 
29 Northwest Territories 36.1 35.2 34.8 37.3 36.2 34.2 33.4 
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TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


March 
1993 
Mars 


3,668.2 
259.4 
946.1 


100.3 
104.4 
255.9 
283.2 
621.2 


165.7 
3,525.4 


1,151.4 
821.5 


1,460.3 
449.5 


329.8 
700.8 


14 ,843.0 


251.3 
57.7 
471.0 
374.1 
3»616.6 
5 5467.0 
510.3 
436.7 
1,525.2 
2,088.3 
14.7 
30.1 


(estimations historiques) 


par Leay siediepalc! December 
199 199 1992 
Février Janvier| Décembre 


millions of dollars - millions de dollars 


3467.3 


236.6 


865.2 


76.9 
81.8 
198.2 
218.7 
520.6 


136.3 
2 »593.4 


1,060.6 
689.6 


1,208.4 
407.0 


300.8 
614.2 


12,675.8 


213.1 
52.7 
402.6 
S174 
3,034.7 
4,671.3 
441.9 
S736 
1,327.0 
1,802.1 
12.8 
27.0 


3,906.2 


238.6 


903.8 


103.8 
107.6 
230.3 
261.2 
586.9 


139.2 
2 5496.2 


1,125.1 
727.9 


1,285.8 
407.1 


330.0 
642.6 


13 5492.3 


228.5 
53.5 
434.1 
334.5 
3,209.0 
5,025.7 
474.3 
406.8 
1,452.5 
1,832.8 
12.8 
CHAT, 


4,144.0 


323.4 


1,149.4 


173.5 
294.3 
509.7 
578.7 
943.4 


218.9 
2724.8 


1,168.8 
968.7 


3,005.7 
885.5 


838.4 
1,254.0 


19,181.1 


358.5 
82.4 
635.1 
485.9 

4 5335.4 
7,301.9 
694.9 
566.2 
2,046.2 
2,618.2 
18.1 
38.3 


November 


1992 


Novembre 


3,611.5 


243.2 


923.8 


142.2 
174.0 
326.8 
374.6 
712.5 


195.0 
2,990.6 


1,166.9 
933.1 


2132.3 
572.7 


416.0 
796.1 


15,711.3 


297.9 
67.6 
523.4 
411.8 
3687.1 
5,928.6 
551.3 
458.6 
1,644.2 
2,091.8 
16.4 
32.7 


October 
1992 
Octobre 


4,080.1 


261.9 


959.4 


145.7 
144.9 
332.1 
361.4 
688.1 


194.1 


Year 
1993 
Année 


39 ,088.6 


2796.5 


9,537.9 


1,256.4 
1,252.7 
2,917.3 
3,182.3 
6,553.0 


1,765.2 


3,204.8] 34,663.6 


1,233.3 
906.4% 


1,860.0 
538.0 


390.4 
856.2 


12,028.1 
8,850.3 


15,760.9 
5 5244.9 


3,910.1 
8,000.5 


16,156.8| 156,808 .4 


286.9 
68.5 
532.0 
416.2 
3,993.3 
5,990.0 
550.9 
463.9 
1,680.7 
2,123.9 
16.8 
33.7 


2673.3 
681.5 
5,168.0 
4,050.7 
38,739.6 
57,391.7 
5,364.5 
4,590.6 
16,343.4 
215304.6 
168.5 
332.0 


Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'alimentation et 
@piceries 


Tous les autres magasins 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de médicament 
brevetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits semi- 
durables 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 

I le-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


a eS ee ee eee ST Sennen ee Seen SS tee Eee OL ey ae ee ee 
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 


(Current Periods) 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Total 


October September 
1993 1993 
Octobre| Septembre 


98.2 
23.1 
170.4 
133.6 

1 347.4% 
2,110.6 
189.9 
168.7 
647.6 
791.2 
5.1 
19.5 


5,705.4 


1» 
2> 


5y 


90.6 
23.3 
159.1 
126.6 
312.2 
117.8 
180.7 
158.0 
631.1 
785.6 
5.2 
18.8 


609.1 


TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 


(Historical Estimates) 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Total 
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98.2 
23.1 
170.4 
133.6 
1,347.4 
2,110.6 
189.9 
168.7 
647.6 
791.2 
5.1 
19.5 


5,705.4 


October | September 
1993 1993 
Octobre | Septembre 


millions of dollars - millions de dollars 


90.6 
23.3 
159.1 
126.6 
1,312.2 
2,117.8 
180.7 
158.0 
631.1 
785.6 
5.2 
18.8 


Sales 
Ventes 
M9393 Y9a%|  Year~tons35g 
Aoat Juillet Cumulatif 
millions of dollars - millions de dollars 

93.9 90.5 842.3 

25.2 25.3 209.0 

158.7 155.5 1,468.4 

124.8 124.6 1,170.1 

1,267.7 1,307.1 12,065.4 

1,958.5 1,974.1 19,034.3 

181.8 172.8 1,691.0 

GSiert 153.4 1,520.3 

656.5 630.0 6,031.2 

772.6 749.3 7,123.1 

6.2 6.3 49.1 

ified? 18.8 176.6 

5,427.2 5,407.8 51,380.8 
July June April 
tre) Ne mei 
90.5 87.6 86.2 86.7 
25.3 22.8 21.2 20.3 
155.5 153.5 151.3 150.4 
124.6 125.6 123.8 118.9 
307.1 1,297.7 1,340.1 1,273.3 
974.1 1,999.8 2,003.5 1,917.3 
172.8 178.6 182.6 175.9 
153.4 160.9 160.4 151.8 
630.0 637.9 640.4 617.8 
749.3 739.5 753.2 694.4 
6.3 SS 4.9 4.8 
18.8 TAA 19e2 18.5 
407.8 5,428.3 5,486.8 5,230.2 


5,609.1 


-26- 


August 
993 
Aoat 


93.9 
25.2 
158.7 
124.8 
1,267.7 
1,958.5 
181.8 
163.7 
656.5 
772.6 
6.2 
17.7 


5,427.2 


Ju 


1; 
15 
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 
Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Seiad September SUguRS fr Year-to-date 
petekre Boptephee haat Juiliet Cumulatst 
Per cent - pourcentage 
Régions 
-2.2 -0.5 2.8 5.3 1.5) Terre-Neuve 
6.2 9.5 8.7 6.7 6.4] TIle-du-Prince-Edouard 
3.5 7.7 5.2 4.9 5.2| Nouvelle-Ecosse 
-0.5 6.2 5.4 7.3 5.3] Nouveau-Brunswick 
4.3 on9 7.8 11.6 7.6| Québec 
-2.1 3.4 -0.6 2.1 1.9] Ontario 
4.4 5.0 5.1 4.1 4.2) Manitoba 
.0 3.8 6.8 4.5 3.7] Saskatchewan 
wee, 2.1 5.6 7.5 6.3] Alberta 
6.4 5.5 9.0 8.6 9.1| Colombie-Britannique 
-2.7 -6.5 0.8 4.7 3.7] Yukon 
7.0 9.6 0.5 2.8 3.4] Territoires du Nord-Ouest 
1.6 5.2 4.2 6.2 5.0| Total 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


March| February| January| December| November} October Year 
1993 1993 1993 1992 1992 1992 1993 
Mars} Février| Janvier] Décembre| Novembre} Octobre Année 


millions of dollars - millions de dollars 


Régions 
76.9 64.9 66.7 164.0 124.9 100.3 842.3] Terre-Neuve 
17.1 15.5 15.2 35.7 24.5 21.8 209.0| Tle-du-Prince-Edouard 
130.1 115.8 123.6 281.3 UGTi5 7 164.7 15468.4| Nouvelle-Ecosse 
106.5 olez 94.6 206.7 154.6 134.2 1,170.1] Nouveau-Brunswick 
1,066.1 888.6 965.0 1,750.2 15267.9 1,291.3] 12,065.4| Québec 
1,756.9 9520.9 1,674.8 3,372.1 2,311.8 2,156.5] 19,034.3| Ontario 
159.5 131.5 137.8 302.0 205.2 181.8] 1,691.0] Manitoba 
146.9 122.0 134.4 256.5 183.2 167.1] 1,520.3] Saskatchewan 
558.9 482.6 528.3 990.2 678.1 629.1] 6,031.2] Alberta 
677.6 562.8 596.9 1,208.1 798.4 743.8] 7,123.1] Colombie-Britannique 
4.2 3.6 3.4 7.0 5.4 5.3 49.1] Yukon 
15.7 14.5 14.9 23.5 18.3 18.2 176.6] Territoires du Nord-Ouest 
4,716.4 4,014.0 4,355.6 8,597.3 5,969.9 5,614.2] 51,380.8| Total 
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimates 


Unadjusted 

Non désaisonnalisé 
Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year 
per cent dollars per cent 
change change 
Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 
pour l'annee 1986 pour l'annee 


millions of dollars 


1991: 

January 115.2 12 5442.8 -7.5 10,799.0 -7.9 
February 114.1 12,014.6 -7.1 10,532.7 -6.1 
March 114.0 14,109.5 -11.7 12,377.8 -10.7 
April 113.1 145894.8 -4.5 13,172.2 -2.8 
May 113.7 16,779.7 -2.9 14,756.5 -1.5 
June 114.3 15,873.0 -7.3 13,889.1 -5.9 
July 114.2 15,583.9 -2.3 13,646.9 -0.2 
August 114.6 15 5,643.8 -5.6 13,653.3 -4.0 
September 113.8 14 641.6 -5.7 12,870.8 -3.5 
October 113.0 15,285.3 -5.2 13,522.2 -1.6 
November 113.6 15,970.1 -4.9 14,057.4 -1.0 
December 113.1 17,969.1 -6.6 15,883.7 -3.1 
Year 113.9 181,208 .4 “5.9 159,161.5 “3.9 
1992: 

January 113.7 12,903.2 3.7 11,350.6 5.1 
February 113.3 12,582.3 4.7 11,109.4 5.5 
March 113.5 13,930.0 -1.3 12;,;272.9 -0.8 
April 113.6 15,250.2 2.4 13,420.0 1.9 
May 113.9 16,268.7 -3.0 145287.1 -3.2 
June 114.1 16,164.3 1.8 14,161.8 2.0 
July 114.5 16,139.1 3.6 14,100.9 Eien 
August 114.2 155396.4 -1.6 135476.6 -1.3 
September 113.7 15,365.9 4.9 13,513.7 5.0 
October 113.5 16,156.8 5.7 14,232.3 5.3 
November 114.5 15,711.3 -1.6 13,726.3 -2.4 
December 114.6 19,181.1 6.7 165744.2 5.4 
Year 113.9 185 ,049.2 2.1 162 ,395.7 2.0 
1993: 

January 115.6 13,492.3 4.6 11,673.8 2.8 
February 115.7 12,675.8 0.7 10,955.4 =1.4 
March 115.7 14,843.0 6.6 12,831.0 4.5 
April 115.3 165239.0 6.5 14,087.5 5.0 
May 115.6 16,923.4 4.0 14,637.2 2.5 
June 115.8 16,872.5 4.4 14,570.2 2.9 
July 115.8 17,047.7 5.6 145717.7 4.4 
August 115.7 16,119.1 4.7 13,934.6 3.4 
September 115.6 16,208.6 5.5 14,020.4 3.7 
October 115.6 165386.8 1.4% 145,176.4 -0.4 
November 

December 

Year 


1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, 
e seasonally adjusted current dollar estimate. For more details, see the Appendices II and IV. 
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TABLEAU 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1986) 
eee 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


cn TT 


Price Index Current Dollars Month/month Constant 1986 Month/month 
per cent ollars! per cent 

change change 

Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 

pour le mois 1986! pour le mois 


ee 


millions de dollars 


1991: 

114.6 14,619.8 -8.6 125,761.7 -5.7 Janvier 
113.5 15,025.8 2.8 135234.7 Sail, Février 
113.8 15,085.7 0.4 13,251.0 0.1 Mars 
113.5 15,008.6 -0.5 135,222.4 -0.2 Avril 
113.9 15,302.5 2.0 135435.5 1.6 Mai 
114.3 15,288.4 -0.1 13,372.1 -0.5 Juin 
114.0 155248.9 -0.3 13,376.6 -- Juillet 
114.5 15,071.3 -1.2 13,163.5 -1.6 Aoat 
114.3 15,208.5 0.9 13,311.3 ae] Septembre 
113.8 145964.3 -1.6 13,151.6 -1.2 Octobre 
113.9 155,224.6 ILEANA 13,362.9 1.6 Novembre 
113.5 15,159.9 -0.4 13,351.7 -0.1 Décembre 
114.0 181,208 .4 Adc 158 ,994.9 lane Année 
1992: 

113.4 15,023.6 -0.9 135246.9 -0.8 Janvier 
113.0 15,171.1 1.0 135422.2 1.3 Février 
113.5 15,195.6 0.2 13,393.2 -0.2 Mars 
113.7 15,330.6 0.9 135482.8 0.7 Avril 
113.8 155275.1 -0.4 135418.4 -0.5 Mai 
114.0 15 5429.4 1.0 13,533.7 0.9 Juin 
114.0 15,443.1 0.1 13,543.8 0.1 uae 
114.2 15,554.7 0.7 13,615.8 0.5 oat 
114.3 15,545.3 -0.1 13,601.1 -0.1 septenbre 
114.1 15 5,643.3 0.6 13,715.0 0.8 Octobre 
114.5 15,697.5 0.3 13,706.4% -0.1 Novembre 
115.0 15,739.9 0.3 13 ,684.2 -0.2 Décembre 
114.0 185 ,049 ..2 vais 162,363 .6 slate Année 
19933 

115.8 16,093.6 Zine. 13,892.1 1.5 Janvier 
115.8 15,930.1 -1.0 13,760.7 -0.9 Février 
115.4 15,907.6 -0.1 13,783.0 0.2 Mars 
115.3 16,106.5 1.3 13,963.3 12.5 Avril 
115.6 16,146.2 0.2 13,970.2 -- Mal 
115.6 16,060.4¢ -0.5 13,890.2 -0.6 Juin 
115.6 16,231.6 tect 14,045.1 1.1 Juillet 
115.9 16,289.9 0.4 14,060.0 0.1 Aoadt 
116.2 165286.9 -- 14,016.1 -0.3 Septembre 
116.3 16,307.1 0.1 14,018.9 -- Octobre 
Novembre 

Décembre 

Année 


1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1986) s'obtient en dégonflant_ avec_un indice 
implicite, les données désaisonnalisées en dollars courants. Pour plus de détails, consulter les 
appendices II et IV. 
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APPENDIX I 
Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this pub- 
lication, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A retail location; as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a 
store) in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related services to 
the general public, for household or personal 
consumption". Retail trade estimates do not 
include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g., direct door- 
to-door sellings sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga- 
Zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store busi- 
nesses which have been classified to the 
"general merchandise store" category. In addi- 
tion, retail trade excludes retail sales 
through ancillary units, (e.g.» warehouses, 
head offices, etc.), sales of contractors 
whose major activity is not retailings and 
retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs; 
equipment rental, food serving and other ser- 
vice activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade- 


in allowances, commissions earned from sales 
of goods owned by others (including commis- 
sions received for lottery ticket sales) and 


proprietor's withdrawals of goods for person- 
al use (at retail). Non-operating revenues, 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 
cial sales tax and the Goods and Services Tax 
(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales 
Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly 
comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, 
an estimate of the amount of FST included in 
retail sales for 1990 is available for Canada 
from the Retail Trade Section. The reliability 
of this estimate does not permit adjustments 
at the provincial level. 


APPENDICE I 
Définitions 


Commerce de détail signifie, 
soins de la présente publication, 
des ventes faites par des points de 
détail". 


pour les be- 
"l'ensemble 
vente au 


Un point de vente au détail, suivant la 
définition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou’ personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de 
détail ne prennent pas en compte les ventes 
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et 6éditeurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. I1 n'y 
a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "maga- 
sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les’ ventes 
au détail des unités auxiliaires (par exemple, 
entrepots, si@éges sociaux, etc.), niles 
ventes des entrepreneurs dont l'activité prin- 
Cipale ne reléve pas du commerce de détail, ni 
les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 
les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 
leur des rendus (marchandises retournées), les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également la valeur’ des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant a autrui (y compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des mar- 
chandises prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
percues pour le compte d'un organisme public. 
Les données’ sur les ventes antérieures a jan- 
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). DG a ce changement dans les taxes in- 
directes, les données avant 1991 ne sont pas 
tout a fait comparables avec celles des années 
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés 
& calculer des données comparables, une esti- 
mation du montant de la TVF inclus dans les 
ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
le Canada de la section du commerce de détail. 
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable 
pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


a 
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Department store type merchandise (DSTM) is Les marchandises du genre de celles vendues 
defined as total retail trade minus the _ fol- dans les grands magasins (NGGM) correspondent 
lowing trade groups: supermarkets and grocery au total du commerce de détail moins les grou- 
stores; all other food stores; recreational pes de commerce suivants: les supermarchés 
and motor vehicle dealers; gasoline service d'alimentation et les @épiceries; tous les au- 
stations; automotive parts, accessories tres magasins d'alimentations les concession- 
and services3 and all other retail stores naires de véhicules automobiles et récréatifs; 
(includes liquor, wine and beer stores’ and les stations-services; les magasins de piéces 
retail stores, n.e.c.). et d'accessoires pour véhicules automobiles et 
services; et les autres magasins de vente au 
détail (comprend les magasins de spiritueux, 
de vin et de biére et les magasins de vente 
au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 
METHODOLOGY 
Components of the Universe 


The new business register or Central Frame 
Data Base (CFDB) contains the survey universe 
for the Monthly Retail Trade Survey. The CFDB 
was developed as a common central frame _ for 
all business surveys, in order to provide 
standardized concepts, and generalized method- 
ology and systems. The overall quality of 
business and economic data is improved because 
of greater consistency, more accurate admini- 
strative data and greater co-ordination of 
systems and procedures. Ultimately, all of 
Statistics Canada's business surveys will 
be redeveloped to operate within this new 
environment. 


The target population for the Retail Trade 
Survey consists of all statistical locations 
on the CFDB that are identified in the retail 
trade sector. These units comprise the 
sampling frame for the Retail Trade Survey. 


The CFDB sampling frame is allocated into 
two components: the integrated portion (IP) 
and the non-integrated portion (NIP). The 


integrated portion encompasses all large and 
complex businesses and represents’ the largest 
component of the frame in terms of sales. The 
IP businesses may be represented by several 
levels in their statistical entities which 
enables collection of the full range of eco- 
nomic data for large organizations. Infor- 
mation on these businesses is received from 
administrative tax files and the employer 
payroll deduction file from Revenue Canada. 


The non-integrated portion represents 
smaller single entity businesses whose. sales 
values lie below a calculated IP boundary. 


The Monthly Retail Trade Survey obtains its 
statistical entities from the employer payroll 
deduction file at Revenue Canada. This allows 
for the most up-to-date information to be 
passed onto the NIP units on the frame. 


The New Sample 


The businesses in the target population are 
classified by industry using the four digit 
Standard Industrial Classification Code, based 
on the proportion of sales accounted for by 
each kind of business or by each type of 
commodity sold. The target population is also 
stratified by geographic region. Each indus- 
try - geographical combination is divided into 


APPENDICE II 
METHODOLOGIE 
Composantes de l1’univers 


Le nouveau registre des entreprises ou Base 
de données du registre central (BDRC) repré- 
sente l'univers de l1'Enquéte mensuelle sur le 
commerce de détail. La BDRC a &té congue afin 
de servir de base de sondage centrale pour 
toutes les enquétes-entreprises, ce qui permet 
de normaliser les concepts et de généraliser 
les méthodes et les systémes. La qualité 
d'ensemble des données commerciales et 6écono- 
miques est ainsi améliorée: on obtient une 
plus grande cohérence, des données administra- 
tives plus exactes et une meilleure coordina- 
tion des systémes et des procédures. Un jour, 
toutes les enquétes-entreprises de Statistique 
Canada seront remaniéGes et s'intégreront a ce 
nouveau cadre. 


La population cible 
commerce de détail est formée de tous les 
emplacements statistiques dans la BDRC qui 
appartiennent au secteur du commerce de dé- 
tail. Ces unités constituent la base de _  son- 
dage de l1'Enquéte sur le commerce de détail. 


de l'Enquéte sur le 


La base de sondage de la BDRC est divisée en 
deux composantes: la partie intégrée (PI) et 
la partie non intégrée (PNI). La premiére 
englobe toutes les entreprises importantes qui 
ont une structure complexe et constitue la 
composante la plus importante de la base en ce 
qui a trait aux ventes. Les entreprises de 
la PI peuvent étre représentées aA plusieurs 
niveaux a l'intérieur du cadre hiérarchique de 
l'entité statistique, ce qui permet la_ col- 
lecte de la gamme compléte des données écono- 
miques dans le cas des grandes sociétés. Les 
renseignements sur ces entreprises sont tirés 
des fichiers administratifs des déclarations 
d'impé6t sur le revenu et des fichiers des 
comptes de retenues sur la paye de Revenu 
Canada. 


La partie non intégrée est constituée des 
entreprises 4 entité simple de plus petite 
taille dont la valeur des ventes est sous la 
limite calculée de la PI. L'Enquéte mensuelle 
sur le commerce de détail tire ses _ entités 
statistiques du fichier des comptes de 
retenues sur la paye de Revenu Canada, ce 
qui permet d'intégrer aux unités de la PNI de 
la base les renseignements les plus récents. 


Nouvel échantililon 


Les entreprises de la population cible_ sont 
classées en fonction des codes A quatre chif- 
fres de la Classification type des industries, 
a partir de la proportion des ventes que 
représente chaque genre d'entreprise ou encore 


chaque genre de wmarchandises’ vendues. La 
population cible est aussi stratifiée par 
région géographique. Chaque combinaison 


Cee a ee ee a eee ere nee ee 
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three sub-strata: take-all, large take-some 
and small take-some. The take-all businesses 
are self-representing as they are included in 
the sample with certainty. The take-all sub- 
stratum is comprised of designated companies 
such as department stores, companies operating 
in several strata, and companies operating 
in one strata with revenue greater than a 
calculated threshold. The large take-some and 
small take-some units are classified by their 
revenue. 


In order to determine the industry by 
geographical strata sample sizes, the variance 
and total sales in each sub-stratum are 
calculated and applied to an allocation 
method. This allocation method calculates the 
number of units to be sampled in the take-some 


strata under the following two constraints: 
the coefficient of variation required _ for 
the stratum and inevitably the total number 


of sampling units in the survey. 


The initial sample was selected in late 1988 
and has been refreshed each month by including 
a sample of population births. In order to 
update the sample, not only to add births but 
also to reduce the burden of individual re- 
spondents in the take-some strata, the set of 
units in the sampling frame are randomly dis- 
tributed across a calculated number of panels 
within each sub-stratum. Panels are created 
so that the selected firms in the take-some 
strata may rotate out of the sample for a 
specified time period in order to reduce the 
response burden. The number of panels in each 
sub-stratum is calculated in accordance with 
the sampling rate, the maximum number of occa- 
sions that a unit may remain in the’ sample, 
and the minimum number of occasions it must 
stay out of the sample. Once the original 
in-sample panels are selected, sample _ rota- 
tion may be performed by periodically dropping 
a panel from the current sample and adding a 
new panel. 


Data Collection 


Data collection, data capture, preliminary 
edit and follow-up of non-respondents are 
all performed in the seven Statistics Canada 
regional offices. Sampled companies are _ con- 
tacted either by mail or telephone, whichever 
they prefer. Data capture and preliminary 
editing are performed simultaneously to ensure 
the validity of the data. Collection entities, 
from which no response has’ been received or 
whose data may contain errors, are followed up 


immediately. Data and frame updates are trans- 
mitted to Ottawa and loaded onto the _ survey 
data base several times during each cycle. 
Retail Trade, October 1993 
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branche d'activité - région géographique est 
divisée en trois sous-strates: une a tirage 
complet, une "grande a tirage partiel" et une 
"petite a tirage partiel". Les entreprises de 
la sous-strate a tirage complet sont autore- 
présentatives puisqu'elles' sont forcément 
intégrées a l'échantillon. La sous-strate 4a 
tirage complet englobe les sociétés désignées, 


comme les grands magasins,» les sociétés_ en 
activité dans plusieurs strates et celles en 
activité dans une strate et ayant des ventes 
supérieures au seuil calculé. Les unités de 


la sous-strate "grande a tirage partiel" et de 


celle "petite a tirage partiel" sont classées 
selon leurs recettes. 

Afin de déterminer la taille des échantil- 
lons pour les branches d'activité selon la 


strate géographique, on calcule la variance et 
le total des ventes dans chaque sous-strate et 
on utilise les résultats pour la répartition. 
Celle-ci se fait suivant une méthode qui per- 
met de calculer le nombre d'unités a prélever 
dans la strate a tirage partiel A partir des 
deux critéres suivants: le coefficient de 
variation requis pour la strate et, bien sar, 


le nombre total d'unités d'échantillonnage de 
l'enquéte. 
L'échantillon initial a été prélevé a la 


fin de 1988 et a 6été rafraichi chaque mois par 
l'introduction d'un échantillon de nouvelles 
unités de la population. Les unités de la 
base de sondage sont réparties aléatoirement 
entre un nombre établi de panneaux a 1l1'inté- 
rieur de chaque sous-strate, ce qui permet non 
seulement de mettre Aa jour l'échantillon par 
l'ajout de nouvelles unités mais aussi de ré- 
duire le fardeau de la réponse des unités des 
strates 4 tirage partiel. La présence de pan- 
neaux permet de supprimer pour un temps, par 
renouvellement, les entreprises sélectionnées 
dans les strates 4 tirage partiel et ainsi de 
réduire le fardeau de la réponse. Le nombre de 
panneaux de chaque sous-strate est calculé en 
fonction du taux d'échantillonnage, du nombre 
maximal de cycles pendant lesquels une unité 
peut rester a l'intérieur de l'échantillon et 
du nombre minimal de cycles pendant lesquels 
elle doit rester aA Il'extérieur de _ 1'échan- 
tillon. Une fois les panneaux retenus' dans 
l'échantillon initial choisis, le renouvelle- 
ment de l'é@chantillon peut étre effectué 
périodiquement par la suppression d'un panneau 
de l'échantillon courant et par l'ajout d'un 
nouveau panneau. 
Collecte des données 

La collecte des données, la saisie des don- 
nées, la vérification préliminaire et le suivi 
des non-répondants sont accomplis par les sept 
bureaux régionaux de Statistique Canada. On 
communique avec les entreprises échantillon- 
nées par la poste ou par téléphone, selon ce 
qu'elles préférent. La saisie des données et 
la vérification préliminaire sont effectuées 
en méme temps afin de garantir la validité des 
données. On fait immédiatement le suivi pour 
les entités de collecte qui n'ont pas répondu 
ou pour celles dont les données’ contiennent 


des erreurs. Les mises @ jour aux données et a 
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resulted in 
(approximately 
preliminary 


These revised procedures’ have 
much improved response rates 
90% response is achieved for 
estimates). 


Statistical Edit and Imputation 


Data is analyzed within each trade group and 
geographic region. Extreme values are listed 
for manual inspections in an order of priority 


determined by the magnitude of the deviation 
from average behaviour. Records which 
fail the statistical edit are considered 
as outliers and are not used in calculating 


imputation variables (such as monthly trends) 
used by the imputation system. 


For records which do not respond on time or 
whose reported sales fail preliminary edits, 
an estimate is imputed. A variety of imputa- 
tion methods are available and the selection 
of the method is done automatically by the 
system depending on the availability of the 
required data. Methods within the system 
include using a monthly or yearly trend, the 
cell mean, annual data divided by twelve, or 
historical values. If there is insufficient 
data for an imputation cell (trade group’ by 
geographic region), the cell is automatically 
enlarged by combining it with similar cells. 


There is an identifiable lag between the 
time a business opens and its appearance on 
our survey frame. To compensate for the ef- 
fect this time lag has on monthly estimates, 
sales for sample births are imputed back to 
the later of the actual date of birth or the 


beginning of the previous” year. Backward 
imputation for births is accomplished using 
inverse monthly trends and produces an 


improved level estimate for revised data. 


Estimation 


Total retail sales are estimated by increas- 
ing the in-sample sales results by an estima- 
tion weight. An initial weight equal to the 


inverse of the original probability of selec- 
tion is assigned to each entity. The weights 
are subsequently adjusted for achieved sample 


size, in order to inflate the estimate to 
represent the entire current population. The 
calculated weighted sales values are summed by 
their domain, to produce the total sales esti- 
mates by stratum. A domain is defined as_ the 
most recent classification values available 
from the CFDB for the statistical entity and 
the survey reference’ period. These domains 
may differ from the original sampling strata 
because records may have changed in size,» 


la base sont transmises 4 Ottawa et elles sont 
entrées dans la base de données de _  1'enquéte 
a plusieurs reprises au cours. de chaque 
cycle. Ces procédures révisées ont eu pour 
conséquence de meilleurs taux de réponse 
(on obtient environ 90% de réponses pour les 
estimations provisoires). 


Vérification statistique et imputation 


Les données sont analysées a4 l'intérieur de 
chaque groupe de commerce et région géographi- 
que. Les valeurs extrémes sont inscrites sur 
une liste, pour qu'on puisse en faire un 
contréle manuel, suivant un ordre de priorité 
qui est fonction de l'ampleur de l'‘écart par 
rapport @ la moyenne. Les enregistrements qui 
sont rejetés A la vérification statistique 
sont considérés comme des valeurs aberrantes 
et ne servent pas au calcul des variables 
d‘imputation (comme les tendances mensuelles) 
utilisées par le systéme d'imputation. 


On impute une estimation aux enregistrements 
des entreprises n'ayant pas répondu a temps ou 
dont les ventes déclarées ont 6té rejetGées Aa 
la vérification préliminaire. Diverses métho- 
des d'imputation sont utilisées, le choix de 
la méthode étant fait automatiquement par le 
systéme en fonction de la disponibilité des 
données requises. Le systéme peut notamment 


utiliser les tendances mensuelles ou annuel- 
les, la moyenne dela cellule, les données 
annuelles divisées par douze ou les’ valeurs 


historiques. S'il manque des données pour la 
cellule d'imputation (groupe de commerce par 
région géographique), celle-ci est automati- 
quement combinée avec des cellules semblables. 
Il y a un décalage perceptible entre le 
moment ot l'entreprise ouvre ses portes et 
celui ot elle figure dans la base de 1l1'en- 
quéte. Afin de compenser l'effet de ce retard 
sur les estimations mensuelles, on impute 4 
rebours, jusqu'a la date de création de la 
nouvelle unité ou jusqu'au début de _ l'année 
précédente (selon la plus lointaine des deux 
dates), les ventes des nouvelles unités de 
l'échantillon. L'imputation 4 rebours’ des 
nouvelles unités repose sur les tendances 
mensuelles inverses et produit une’ estimation 
de meilleur niveau pour les données révisées. 


Estimation 


On estime le total des ventes au détail en 
affectant d'un coefficient d'estimation les 


chiffres des ventes des unités échantillon- 
nées. Un poids égal a l'inverse de la_ proba- 
bilité de sélection est attribué au départ 4 


Les poids sont ensuite ajustés 
taille de 1'échantillon 


chaque entité. 
en fonction de la 


obtenu, ce qui permet de gonfler l'estimation 
pour qu'elle représente l'ensemble de la 
population courante. Les chiffres des ventes 


pondérés ainsi calculés sont additionnés' par 
domaine ce qui donne les’ ventes totales 
estimatives par strate. Par domaine, on entend 
les valeurs de classification les plus ré- 
centes disponibles dans la BDRC pour l'entité 
statistique et la période de référence de 


eS 


Retail Trade, October 1993 zee Commerce de detail, octobre 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


industry, or location. Changes in classifica- 
tion are reflected immediately in the 
estimates and do not accumulate over time. 


Period-to-period comparisons can reflect 
factors other than a general sales trend, such 
as adjustments to the sample and reclassifica- 
tion of sampled firms to different trade 
groups. They should therefore be used with 
caution. 


Non-Employer Estimates 


Non-employer businesses are not represented 
in the non-integrated portion of the CFDB. 
Although contributing only approximately 22 of 
total retail trade, the significance of these 
businesses varies widely by trade group’ and 
region. Survey estimates are supplemented by 
estimates for non-employer businesses’ which 
were derived from an analysis of income 
tax data from 1984 to 1987. There are 
approximately 30,000 unincorporated owner 
operated retail businesses in Canada. 


Constant Dollar Estimates 


The value of retail trade is measured in two 
ways: including the effects of price change on 
sales and net of the effects of price change. 
The first measure is referred to as "retail 
trade in current dollars" and the latter as 
"retail trade in constant dollars". In theory, 
the method of calculation for the first of 
these two measures is by aggregating the value 
of each commodity sold by each retail outlet. 
The method of calculating the second measure 
is to aggregate these same values making sure, 
however, that their price stayed in the same 
selected base period (e.g. year 1986). 


Presently, there are no estimates of the cur- 
rent values of retail trade by commodity. They 
are calculated mainly by adjusting the results 
of the 1989 retail commodity survey so that 
they are coherent with the commodity balances 
in the latest version of the input-output 
tables. These values are divided by the most 
appropriate price index taken mostly exclu- 
sively from the Consumer Price Index (CPI). 
These indexes have sales taxes removed from 
them, since by definition, retail trade ex- 
cludes these taxes. Total retail trade in con- 


stant dollars is obtained by adding up these 
commodity values. The result, which is an 
approximate total sales in constant dollars, 


is divided into the current dollar estimate to 
yield an "implicit" price deflator. 
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l'enquéte. Les domaines peuvent 6tre diffé- 
rents de la strate d'échantillonnage initiale 
lorsque la taille, la branche d'activité ou 
l'emplacement des unités représentées par les 
enregistrements ont subi des modifications. 
Les changements de classification se 
répercutent immédiatement sur les estimations 

et ne s'accumulent pas avec le temps. 


Les comparaisons d'une période 4a _ l'autre 
peuvent traduire des facteurs autres qu'une 
tendance générale des ventes, par exemple la 
modification de l'échantillon et la reclassi- 
fication des firmes é6échantillonnées a d'autres 
groupes commerciaux. Il faut done les utiliser 
avec prudence. 


Estimations pour les entreprises 
de salariés 


n’ayant pas 


Les entreprises n'ayant pas de salariés ne 
sont pas représentées dans la partie non inté- 
grée de la BDRC. Elles ne constituent que 22 
environ de l'ensemble du commerce de détail 
mais leur importance varie considérablement 
selon le groupe de commerce et la région. Les 
estimations de l'enquéte sont complétées par 
des estimations pour les entreprises n'‘ayant 
pas de salariés, qui ont &été calculées 4a par- 
tir des données fiscales de 1984 4 1987. Ily 
a environ 30,000 entreprises de détail non 
constituées en société exploitées par leur 
propriétaire au Canada. 


Estimations en dollars constants 


La valeur du commerce de détail se calcule de 
deux maniéres: soit en incluant, soit en ex- 
cluant les effets de changement de prix sur 
les ventes. La premiére mesure s'appelle "com- 
merce de détail en dollars courants" et la 
seconde "commerce de détail en dollars _ cons- 
tants". En théorie, la méthode de calcul pour 
la premiére de ces deux mesures est la somma- 
tion de la valeur de chaque bien vendu par 
chaque point de vente au détail. La méthode de 
calcul pour la seconde mesure est la sommation 
de ces mémes biens, mais tout en s'‘assurant 
que les prix utilisés se situent tous sur une 
méme base de référence (p.e.: année 1986). 


Il n'existe, présentement, aucune estimation 
des valeurs en dollars courants du commerce de 
détail par produits. Ces approximations sont 
calculées principalement en ajustant les ré- 
sultats de l'enquéte des marchandises vendues 
au détail de 1989 pour les rendre _ cohérents 
avec les balances des produits de la plus ré- 
cente version des tableaux d'entrées-sorties. 
Ces valeurs sont divisées par l'indice des 
prix le plus approprié, provenant' presqu'ex- 
clusivement de l'Indice des prix &4 la _ con- 
sommation (IPC). Ces indices excluent les 
taxes de vente car, par définition, le com- 
merce de détail n'en tient pas compte. Donc 
la valeur totale du commerce de détail en 
dollars constants est obtenue par  1l'addition 
des valeurs de tous les biens en dollars 
constants. L'indice implicite de dégonflement 
est calculé en divisant l'estimation en dol- 
lars courants par l'approximation des  ventes 
totales en dollars constants. 
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APPENDIX III 
Data Reliability 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, as 
such, can be subject to errors. The following 
material is provided to assist the reader in 
the interpretation of the estimates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey are 
subject to a number of different Kinds of 
errors. These errors can be broken down’ into 
two major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observa- 
tions are made only on a sample and not on the 
entire population. The sampling error depends 
on factors such as the size of the sample, 
variability in the population, sampling design 
and method of estimation. For example, for a 
given sample size, the sampling error will de- 
pend on the stratification procedure employed, 


allocation of the sample, choice of the 
sampling units and method of selection. 
(Further, even for the same sampling design, 


we can make different calculations to arrive 
at the most efficient estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is made 
about the entire population covered by _ the 
survey on the basis of data obtained from only 
a part of the population, the results are 
likely to be different than if a complete cen- 


sus was taken under the same general survey 
conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling 


error can be measured from the sample itself. 


Non-sampliing Errors 


These errors are present whether a sample or 
a complete census of the population is’ taken. 
Non-sampling errors can be attributed to one 
or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics 
of the question, inability or unwillingness of 
the respondent to provide correct information, 
misinterpretation of the questions because of 
definitional difficulties and different tend- 
encies of different interviewers in explaining 
questions or interpreting responses. 


APPENDICE III 
Fiabilité des données 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui 
risquent, par conséquent, d'étre entachées 
d'erreurs. La section qui suit vise a 
faciliter, pour le lecteur, 1l'interprétation 
des estimations qui sont publiées. 


Erreurs d‘*échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes 4 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a l'échantillonnage et celles qui ne le 
sont pas. 


Erreurs d*échantillonnage 


Ce genre d‘erreur existe parce que les. ob- 
servations portent uniquement sur un échantil- 
lon, et non sur l'ensemble de la _ population. 
L'erreur dépend de facteurs tels que la taille 
de l'échantillon, la variabilité de la popula- 
tion, le plan de sondage et la méthode d'esti- 
mation. Pour une taille donnée d'échantillon, 
par exemple, l'erreur d'échantillonnage' sera 
fonction de la méthode de stratification adop- 
tée, de l'attribution de l'échantillon, du 
choix des unités sondées et de la méthode de 
sélection. (On peut méme, dans le cadre d'un 
seul plan de sondage, effectuer plusieurs 
calculs pour arriver a la méthode d'estimation 
la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une 
population 4 partir des données’~ concernant 
une partie seulement, les résultats seront 
probablement différents de ceux qu'on aurait 
obtenus en recensant toute la population 
dans les mémes'- conditions. La principale 
caractéristique des sondages' probabilistes, 
c'est que l'erreur d'échantillonnage peut étre 
directement mesurée &@ partir de 1l'échantillon. 


Erreurs non liées a4 1*échantillonnage 


Ces erreurs se _ retrouvent tant dans. les 
recensements que dans les enquétes par 
échantillonnage. Elles sont dues A un _ ou 
plusiers facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'"enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une cou- 
verture insuffisante de la population visée. 


La réponse. Ici,» l'erreur peut étre attribua- 
ble A la conception du questionnaire et aux 
caractéristiques de la question, a l'incapaci- 
té ou au refus de l'enquété de fournir des 
renseignements exacts, a l'interprétation fau- 
tive des questions due & des problémes d'ordre 
sémantique, ou aux variations d'un intervie- 
wer a l'autre, dans l'explication des ques- 
tions ou dans l'interprétation des réponses. 
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Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some may be unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding units 
can be imputed using the data from responding 
units or some earlier data on the non-respon- 
ding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is 
very much dependent on any characteristic dif- 
ferences between the respondent group and the 
non-respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore made 
to obtain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing such 
as coding, data entry, verification, editing, 
weighting, tabulation, etc.. 

Non-sampling errors are difficult to 
measure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and interpre- 


tation of final results. With regard to _ the 
estimates of this publication, all attempts 
have been made to minimize the non-sampling 


errors: units have been defined in a most pre- 
cise manner and the most up-to-date listings 
have been used; the questionnaires used in the 


survey have been carefully designed to mini- 
mize different interpretations (interviewers 
have been instructed to ask the questions as 
printed on the questionnaires); detailed ac- 


ceptance testing has been carried out for’ the 
different stages of editing and _ processing; 
and every possible effort has been made_ to 
reduce the non-response rate as well as_ the 
response burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


of 
of 


the 


The sample used in this survey is one 
large number of all possible samples 
same size that could have been selected using 
the same sample design under the same general 
conditions. If it was possible that each one 
of these samples could be surveyed under 
essentially the same conditions, with an esti- 
mate calculated from each sample,» it would be 
expected that the sample estimates would dif- 
fer from each other. The average estimate de- 
rived from all these possible sample estimates 
is termed the expected value. The expected 
value can also be expressed as the value which 
would be obtained if a census enumeration was 
taken under identical conditions of collection 
and processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 
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La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapa- 
bles ou encore répondent trop tard. Les don- 
nées relatives aux non-répondants peuvent étre 


imputées @ partir des chiffres fournis par 
les répondants ou a l'aide des statistiques 
antérieures sur les non-répondants, lorsque 


celles-ci existent. On ne connait généralement 
pas avec précision l'importance de _  1'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup’ selon 
les caractéristiques qui distinguent les 
répondants des non-répondants. Comme ce type 
d'erreur prend habituellement de l'ampleur 4a 
mesure que diminue le taux de réponse, on 
s'efforce d'obtenir le meilleur taux de 
réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses Gtapes du traitement, telles que 


le codage, l'entrée, la vérification, la 
pondération, la totalisation, etc.. 

Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'Géchantillonnage. De plus, il faut 


les cerner a un niveau ou elles ne nuisent pas 
a l'utilisation ou 4a Il'interprétation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du 


présent bulletin, tout a été mis en oeuvre 
‘afin de minimiser les erreurs non liées a 
l'échantillonnage. Ainsi, les unités ont été 
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définies avec beaucoup de précision, au moyen 
des listes les plus a jour; les questionnaires 
ont 6t&é concgus avec soin afin de réduire 
au minimum les différentes interprétations 
possibles (on a demandé aux interviewers de 
poser les questions telles qu'elles figurent 
aux questionnaires); les diverses étapes de 
vérification et de traitement ont fait l'objet 


de contréles d'acceptation détailléss; et on 
n'a absolument rien négligé pour que le taux 
de non-réponse et le fardeau de _ réponse 


soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'"échantillonnage et de 
1l"erreur non liée a 1'*échantillonnage 


Evaluation de l'erreur d'*échantillonnage 


L'&échantillon utilisé aux fins de la présen- 
te enquéte est un des nombreux échantillons de 
méme taille qui auraient pu étre choisis selon 
le méme plan et les mémes' conditions. Si 
chaque é6échantillon pouvait faire l'objet d'une 
enquéte menée essentiellement dans les wmémes 
conditions, il faudrait s'attendre 4 ce que 
l'estimation calculée varie d'un échantillon 4 
l'autre. On nomme valeur probable 1'estima- 
tion moyenne obtenue de tous les é6échantillons 
possibles. Autrement dit, la valeur probable 
est celle qu'on obtiendrait en recensant toute 
la population dans des conditions identiques 
de collecte et de traitement. Une estimation 
calculée a partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 
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Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a_ probability 
sample, the variability of the sample estimate 
with respect to its expected value can be mea- 
sured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is 
defined as the average, over all possible 
samples, of the squared difference of the 
estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance of 
the sample estimate are derived, other mea- 
sures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample estimate, 
is a measure of precision in relative terms. 
For comparison purposes one may more readily 
compare the sampling error of one estimate to 
the sampling error of another estimate through 
the use of the coefficient of variation. 


In this publication, the coefficient of 
variation is used .-to measure the sampling 
error of the estimates. However, since’ the 
coefficient of variation published for this 
survey is calculated from the responses of 
individual units, it also measures some 
non-sampling error. 


The formula used to calculate the published 
coefficients of variation in Table 4 is: 


S(X) 
CV(X)= 


x 

where X denotes the estimate and S(X) denotes 
the standard error of X. 

In this publication, the error of X is 
expressed as a percentage. 

Confidence intervals can be constructed 
around the estimate using the estimate and 
the coefficient of variation. Thus, for our 
sample, it is possible to state with a given 
level of confidence that the expected value 
will fall within the confidence interval con- 
struted around the estimate. For example, if 
an estimate of $12,000,000 has a_ coefficient 
of variation of 10%, the standard error will 
be $1,200,000 or the estimate multiplied by 
the coefficient of variation. It can then be 
stated with 68% confidence that the expected 
value will fall within the interval whose 
length equals the standard deviation about 
the estimate, i.e., between $10,800,000 and 
$13,200,000. Or, it can be stated with 952 
confidence that the expected value will fall 
within the interval whose length equals’ two 
standard deviations about the estimate, i.e.» 
between $9,600,000 and $14,400,000. 
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Les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre 4a la valeur 
probable. Cependant, comme les estimations 
proviennent d'un échantillon probabiliste, il 
est possible d'en mesurer la variabilité 
par rapport a leur valeur probable. La 
variance d'une estimation, qui en mesure la 
précision, se définit comme la moyenne,  parmi 
tous les &échantillons possibles, des carrés de 
la différence entre l'estimation et la valeur 
probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 


variance, il devient possible de mesurer la 
précision autrement. Par exemple, 1*erreur- 
type, soit la racine carrée de la _ variance, 


mesure l'erreur d'échantillonnage dans la méme 


unité que l'estimation (en dollars, notam- 
ment). Autrement dit, l'erreur-type mesure la 
précision en termes’ absolus. Par contre, 


le coefficient de variation, c'est-a-dire 
l'erreur-type divisée par l'estimation, mesure 
la précision en termes relatifs. Ainsi, 
l'emploi du coefficient de variation facilite 
la comparaison de l'erreur d'échantillonnage 
de deux estimations. 


Dans cette publication, on utilise le 
coefficient de variation pour évaluer l'erreur 
d'échantillonnage des estimations. Cependant, 
puisque le coefficient de variation publié 
pour cette enquéte est calculé 4a partir 
des réponses des unités, il mesure aussi une 
certaine erreur non liée 4 l'échantillonnage. 


Voici la formule utilisée pour calculer' les 
coefficients de variation du tableau 4: 


S(X) 


x 


CV(X) = 


dans laquelle X est l'estimation et S(X) est 
l'écart-type de X. 


L'erreur de X est exprimée en _  pourcentage 
dans cette publication. 

L'estimation et le coefficient de variation 
nous permettent de construire des intervalles 


de confiance autour de 1l1'estimation. Ainsi, 
pour notre échantillon, on peut affirmer qu'‘a- 
vec une confiance donnée, la valeur probable 
est comprise dans l'intervalle de _  confiance 
construit autour de l'estimation. Par exemple, 
si le coefficient de variation d'une’ estima- 
tion de $12,000,000 est @gal 4 10%, 1l'écart- 
type sera de $1,200,000, soit l'estimation 
multipliée par le coefficient de variation. 
Alors, on peut affirmer avec une confiance de 
68% que la valeur probable sera contenue dans 
l'intervalle d'une longueur égale 4 un écart- 
type autour de 1l1'estimation, soit entre 
$10,800,000 et $13,200,000. Ou encore, on peut 
affirmer avec une confiance de 95% que la va- 
leur probable sera contenue dans l'intervalle 
d'une longueur de deux écart-types autour de 
l'estimation, soit entre $9,600,000 et 
$14,400,000. 
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Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value is 
desired, we cannot assume that the exact value 
of every unit in the population or sample can 
be obtained and processed without error. Any 
difference between the expected value and the 


or 


exact population value is termed the bias. 
Systematic biases in the data cannot be _ mea- 
sured by the probability measures of sampling 


error as previously described. The accuracy of 
a survey estimate is determined by the joint 
effect of sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating 
these errors, the response fractions are given 
in Table 4. The response fraction, which is 
a measure of the data response rate, is’ the 
proportion of the sales estimate which is 
based upon reported data. For example, a cell 
with a sample of 20 units in which five 
respond for a particular month would have a 
response rate of 25%. If these five reporting 
units represented $8 million out of aé_e total 
estimate of $10 million, the response fraction 
would be 802. ; 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The measure of non-response error as well 
as the coefficient of variation must be 
considered jointly to have an overview of the 
quality of the estimates. The lower’ the 
coefficient of variation and the higher’ the 
response fraction, the better will be _ the 
published estimate. 
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Evaluation de l'erreur non liége a 1'"échantil- 


lonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux aA déterminer la 
valeur exacte de l'ensemble. L'estimation est 
dite précise si elle se rapproche de _ cette 
valeur. Bien qu'il s'agisse d'une valeur 
souhaitable, il n'est pas réaliste de supposer 
que la valeur exacte de chaque unité de _ 1'en- 
semble ou de l'échantillon peut étre obtenue 
et traitée sans erreur. La différence entre la 
valeur probable et la valeur exacte de l'en- 
semble s'appelle le biais. On ne peut calcu- 
ler les biais systématiques des données en re- 
courant aux mesures de probabilité de l'erreur 
d'échantillonnage décrites auparavant. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugué des erreurs d'échantillonnage 


>= 


et des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liée 4a _ 1'échantil- 
lonnage est l'erreur due a la non-réponse. Le 
tableau 4 présente les fractions de réponse 
afin d'aider l'utilisateur 4 6évaluer ce genre 
d'erreur. La fraction de réponse est le taux 
de réponse des_ données, c'est-a-dire la 
proportion de l'estimation de 1'échantillon 
qui est fondée sur des données déclarées. Par 
exemple, le taux de réponse d'une cellule com- 
portant un échantillon de 20 unités dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 
25%. Cependant, si les cinq unités déclarantes 
représentent $8 millions sur l'estimation 
globale de $10 millions, la fraction de 
réponse s'éléverait a 802. 


Interprétation simultanée des mesures d*erreur 


Il faut tenir compte simultanément de la 
mesure d'erreurs non liées a 1'échantillonnage 
ainsi que du coefficient de variation pour 
avoir un apercu de la qualité des estimations. 
Plus le coefficient de variation sera bas 
et que la fraction de réponse sera élevée, 
meilleure sera l'estimation publiée. 
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APPENDIX IV APPENDICE IV 


Seasonal Adjustment Désaisonnalisation 

Economic time series contain the elements Les séries Géconomiques temporelles ou’ chro- 
essential to the description, explanation and nologiques comportent les éléments essentiels 
forecasting of the behaviour of an _ economic a la description, l'explication et la prévi- 
phenomenon: "They are statistical records of sion du comportement d'un phénoméne économi- 
the evolution of economic processes’ through que. "Ce sont des dossiers statistiques de 
time"(1). In using time series to observe eco- l'évolution des processus Géconomiques dans le 
nomic activity, economists and statisticians temps"(1).  L'observation par les économistes 
have identified four characteristic beha- et les statisticiens de l'activité économique 
vioural components: the long-term movement or a l'aide des séries temporelles a donc permis 
trend, the cycle, the seasonal variations and de distinguer quatre composantes' principales 
the irregular fluctuations. These movements du comportement des séGries temporelles: le 
are caused by various economic, climatic or mouvement a long terme ou tendance, le mouve- 
institutional factors. The seasonal variations ment cyclique, les variations saisonniéres et 
occur periodically on a more or less' regular les fluctuations irréguliére ou accidentelles. 
basis over the course of the year as a_ result Ces mouvements sont causés par différents 
of seasonal changes in weather, statutory facteurs, soit G@conomiques, climatiques ou 
holidays and other events which occur at institutionnels. Les variations saisonniéres 
fairly regular intervals and thus have a sont les fluctuations périodiques plus. ou 
significant impact on the rate of economic moins réguliéres qui se produisent au cours 
activity. d'une année en raison du cycle météorologique 


normal, des congés fixes et d'autres événe- 
ments qui se répétent a intervalles avec une 
certaine régularité pour influencer de _ facgon 
significative le taux d'activité. 


In the interest of accurately interpreting Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
the fundamental evolution of an economic l'évolution fondamentale d'un phénoméne écono- 
phenomenon and producing forecasts of mique et de produire une meilleure prédiction; 
superior quality, Statistics Canada uses the Statistique Canada rajuste les séGries tempo- 
X11ARIMA/88 seasonal adjustment method(2) to relles au moyen de la méthode de désaisonnali- 
seasonally adjust its time series. This method sation X11ARMMI/88 (2) afin de justement mini- 
minimizes the impact of seasonal variations on miser l'impact des variations saisonniéres sur 
the series and essentially consists of adding les séries. Cette technique consiste essen- 
one year of estimated raw data to the end of tiellement a ajouter les estimations d'une 
the original series before it is seasonally année de données brutes a l'extrémité de la 
adjusted per se. The estimated data série initiale avant de procéder a la désai- 
are derived from forecasts using ARIMA sonnalisation proprement dite. Les données 
(Autoregressive Integrated Moving Average) estimatives proviennent d'extrapolations 
models of the Box-Jenkins type. prospectives réalisées par des modéles ARMMI 


(modéles autorégressifs @ moyennes’ mobiles 
intégrées) du type Box-Jenkins. 


The X-11 part of the X11ARIMA/88 program La partie X-11 du programme X11ARMMI/88 fait 
uses primarily a ratio-to-moving average me- surtout appel aA la méthode de rapport aux 
thod to smooth the modified series and obtain moyennes mobiles pour effectuer le lissage de 
a preliminary estimate of the trend-cycle, la série modifiée et obtenir une estimation 
to calculate the ratios of the original series provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
(fitted) to the estimates of the trend-cycle rapports de la série initiale (ajustée) aux 
and to estimate the seasonal factors’ from estimations de la tendance-cycle, et estimer 
these ratios. The final seasonal factors are les facteurs saisonniers &@ partir de ces. dits 
produced only after these operations have been rapports. Les facteurs saisonniers définitifs 
repeated several times. These procedures, used ne sont produits que lorsque ces opérations 
to determine the seasonal factors necessary to ont été exécutées Aa plusieurs reprises. Ces 
calculate the final seasonally adjusted data, 6tapes déterminant les facteurs saisonniers 
are executed every month. This approach en- nécessaires au calcul des données désaisonna- 
1 "A Note on the Seasonal Adjustment of 1 La désaisonnalisation des séries temporelles 

Economic Time Series", Canada Statistical économiques: quelques remarquess tiré de la 

Review, August 1974. Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

2 For further information see the XI11IARIMA’88& 2 Pour de plus amples’ informations voir La 

Seasonal Adjustment Method, by Estella Bee méthode de désaisonnalisation X11ARMMI’8&, 

Dagum, Statistics Canada. par Estella Bee Dagum, Statistique Canada. 


LL — 
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sures that the estimated seasonal factors are 
derived from an unadjusted series which in- 
cludes all the available information about the 
series, i.e.» the current month's unadjusted 
data as well as the previous month's’ revised 
unadjusted data. 


While seasonal adjustment permits a better 
understanding of the underlying trend-cycle of 
a series, the seasonally-adjusted series still 
contains an irregular component. Slight month- 
to-month variations in the seasonally adjusted 


series may be simple irregular movements. To 
get a better idea of the underlying trend, 
users should examine several months of the 
seasonally adjusted series. 

The Canada seasonally adjusted total is 
derived "indirectly" by the summation of the 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates 


Seasonally adjusted constant dollar estimates 
are obtained by deflating the current dollar 
seasonally adjusted data by an implicit price 
index supplied by the National Accounts’ and 
Environment Division. The total constant 
dollar seasonally adjusted estimates are 
derived by employing the indirect seasonal 
adjustment method. 
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lisées finales sont exécutées 4 chaque mois. 
Cette approche garantit que la série non- 
désaisonnalisée, A partir de laquelle _ sont 


calculées les estimations des facteurs saison- 
niers, inclut toutes les données les plus 
récentes relativement 4 ladite série, c.-a-d., 
les données non-désaisonnalisées qui portent 
sur le mois courant et les données non-désai- 
sonnalisées révisées du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamenta- 
le d'une série, la série désaisonnalisée n'en 
contient pas moins une composante irréguliére. 
De légéres variations d'un mois a l'autre dans 
la série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers. Pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, 
les utilisateurs doivent donc examiner les 
séries désaisonnalisées d'un certain nombre de 
mois. 


Le total désaisonnalisé au niveau du Canada 
est dérivé de "facgon indirecte" en faisant la 
somme des genres de commerce désaisonnalisés 
séparément au préalable. 


Estimation désaisonnalisées en dollars cons- 


tants 

Les estimations désaisonnalisGes en dollars 
constants sont obtenues en dégonflant les 
données désaisonnalisées en dollars courants 
au moyen d'un indice implicite de prix fourni 
par la Division des Comptes Nationaux et de 
l'Environnement. Les estimations totales 
désaisonnalisées en dollars constants étaient 
obtenues par l'emploi de la méthode de 


désaisonnalisation indirecte. 
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APPENDIX V 
TRADE GROUP COVERAGE 


010 Supermarkets and Grocery Stores 010 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
6011 Supermarkets 6011 Supermarchés d‘alimentation 
6012 Grocery stores (except supermarkets) 6012 Epiceries (sauf les supermarchés) 
020 All Other Food Stores 020 Tous les autres magasins d*alimentation 
6013 Bakery products stores 6013 Boulanger ies-patisseries 
6014 Candy and nut stores 6014 Confiseries et magasins de noix 
6015 Fruit and vegetable stores 6015 Magasins de fruits et légumes 
6016 Meat markets 6016 Marchés de viande ; 
6019 Other specialty food stores, n.e.c. 6019 Autres magasins d'alimentation 
spécialises, n.c.a. 
030 Drugs and Patent Medicine Stores 030 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
6031 Pharmacies. _ ? : 6031 Pharmacies ; 
6032 Patent medicine and toiletries stores 6032 Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 
040 Shoe Stores 0640 Magasins de chaussures 
6111 Shoe stores 6111 Magasins de chaussures 
050 Men's Clothing Stores 050 Magasins de vétements pour hommes 
6121 Men's clothing stores 6121 Magasins de vétements pour hommes 
060 Women's Clothing Stores 060 Magasins de vétements pour dames 
6131 Women's clothing stores 6131 Magasins de vétements pour dames 
070 Other Clothing Stores 070 Autres magasins de vétements 
6141 Children's clothing stores 6141 Magasins de vétements pour enfants 
6142 Fur goods stores 6142 Magasins de fourrures 
6149 Other clothing stores, n.e.c. 6149 Autres magasins de vétements, n.c.a. 
6151 Fabric and yarn stores 6151 Magasins de tissus et de filés 
080 Household Furniture and Appliance 080 Magasins de meubles et d'appareils 
Stores ménagers 
6211 Household furniture stores (with 6211 Magasins de meubles de maison ’ 
appliances and furnishings) (avec Sepaners ménagers et accessoires 
P ; d'ameublement) : 
6212 Household furniture stores (without 6212 Magasins de meubles de maison : 
appliances and furnishings) (sans pepereit: ménagers ni accessoires 
: oe ee ; d‘ameublement) : 
6213 Furniture refinishing and repair shops 6213 Ateliers de réparation de meubles 
6221 Appliance, television, radio and stereo 6221 Magasins d'appareils ménagers, de postes 
stores de télévision et de radio et d'appareils 
: stéréophoniques Ora a) 
6222 Television, radio and stereo stores 6222 Magasins de postes de télévision et de 
radio et d'appareils he MEE te 
6223 Appliance, television, radio and stereo 6223 Ateliers de réparation d'appareils 
repair shops ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 
090 Household Furnishings Stores 090 Magasins d*accessoires d'*ameublement 
6231 Floor covering stores 6231 Magasins de revétements de sol 
6232 Drapery stores 6232 Magasins de tentures a 
6239 Other fousshotd furnishings stores 6239 Autres magasins d'accessoires d'ameublement 
100 Motor Vehicle and Recreational Vehicle 100 Concessionnaires de véhicules automobiles 
Dealers _ et récréatifs 
6311 Automobile (new) dealers 6311 Concessionnaires d'automobiles neuves _ 
6312 Automobile (used) dealers 6312 Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
6321 Motor home and travel trailer dealers 6321 Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 
6322 Boats, outboard motors and boating 6322 Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
accessories dealers bord et d'acessoires pour bateaux 
6323 Motorcycle and snowmobile dealers 6323 Hergpengs de motocyclettes et de 
motoneiges ee OA 
6329 Other recreational vehicle dealers 6329 Autres marchands de véhicules de loisir 


APPENDICE V 
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 
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110 Gasoline Service Stations 
6331 Gasoline service stations 


120 Automotive Parts, Accessories and 
Services 


6341 Home and auto supply stores 

6342 Tire, battery, parts and accessories 
stores ; 

6351 caLeye® (general repairs) 

6352 Paint and body repair shops 

6353 Muffler replacement shops 

6354 Motor vehicle glass replacement shops 


6355 Motor vehicle transmission repair and 
replacement shops 


6359 Other motor vehicle repair shops 


6391 Car washes : 1 
6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 


Stations-service 
Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
véhicules automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et 
our l'automobile 
agasins de pneus, d'accumulateurs, de 
pieces et d'accessoires 
Garages (réparations générales) y 
Ateliers de peinture et de carosserie 
Ateliers de remplacement de silencieux 


Ateliers de remplacement de glaces pour 
véhicules automobiles 

Ateliers de réparation et de 
remplacement de boites de vitesse de 
véhicules automobiles : 

Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 

Lave-autos t 

Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 


130 General Merchandise Stores 130 Magasins de marchandises diverses 

6411 Department stores 6411 Magasins a rayons 

6412 General stores 6412 Magasins généraux ¢ , 

6413 Other generat merchandise stores 6413 Autres mages ins de marchandises diverses 

(variety and general merchandise stores) (bazars et magasins de marchandises 

diverses) 

140 Other Semi-Durable Goods Stores 140 Autres magasins de produits semi-durables 

6511 Book and stationery stores 6511 Librairies et papeteries 

6521 Florist shops 6521 Fleuristes | : 

6522 Lawn and garden centres 6522 Centres de jardinage 

6531 Hardware stores 6531 Quincailleries_ Y 

6532 Paint, glass and wallpaper stores 6532 Magasins de peinture, de vitre et de 
papier peint | f 

6581 Toy and hobby stores 6581 gee ie de jouets et d'articles de 
oisir 

6582 Gift, novelty and souvenir stores 6582 Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 

150 Other Durable Goods Stores 150 Autres magasins de produits durables 

6541 Sporting goods stores 6541 Magasins d'articles de sport 

6542 Bicycle shops 6542 Magasins de bicyclettes ‘ 

6551 Musical instrument stores 6551 Magasins d'instruments de musique 

6552 Record and tape stores 6552 Magasins de disques et de bandes 
magnét iques 

6561 Jewellery stores : 6561 Bijouteries _ ; 

6562 Watch and jewellery repair shops 6562 preston de réparation de montres et de 

, 1jo0uXx 3 F 

6571 Camera and photographic supply stores 6571 Magasins d'appareils et de founitures 
photographiques 

160 Other Retail Stores 160 Autres magasins de vente au détail 

6021 Liquor stores 6021 Magasins de spiritueux 

6022 Wine stores 6022 Magasins de vin 

6023 Beer stores ‘ 6023 Magasins de biére _ f 

6591 Second-hand merchandise stores,» n.e.c. 6591 Magasins de marchandises d'occasion> 
n.c.a,. 

6592 Opticians' shops 4 6592 Opticiens ' 

6593 Art galleries and artists’ supply stores 6593 Galeries d'art et magasins de 
fournitures pour artistes 4 4 

6594 Luggage and leather goods stores 6594 Magasins de bagages et de maroquinerie 

6595 Monument and tombstone dealers 6595 Magasins de monuments funéraires et de 

ierres tombales , 
6596 Pet stores 6596 Magasins d'animaux de maison. 
6597 Coin and stamp dealers 6597 Rencheands de piéces de monnaie et de 
imbres 

6598 Mobile home dealers 6598 Marchands de maisons mobiles , 

6599 Other retail stores, n.e.c. 6599 Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 
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looking for data or data sources, keep the Market 
Research Handbook close at hand for 

easy reference. 


The Market Research Handbook (Cat. no. 63-224) is $94 
(plus 7 % GST) in Canada, US$113 in the United States and US$132 
in other countries. 


To order, write to Statistics Canada, Marketing Division, Publication 
Sales, Ottawa, Ontario, K1A OTO or contact the nearest Statistics 
Canada Reference Centre listed in this publication. 


If more convenient, fax your order to (613) 951-1584. Or call toll- 
free 1-800-267-6677 and use your VISA or MasterCard. 
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Co. Pour partir du bon pied ! 


Des seances de remue-méninges 
jaillissent d’excellentes idées de 
commercialisation. Mais lesquelles 
choisir ? Le Recueil 
Statistique des études 
de marché peut 
vous faciliter les choix 
avant que vous nengagiez 
2 plus de temps et de ressources 
oe Ps a |’élaboration de votre stratégie. 


vat 


; Ce recueil statistique est le plus 
exhaustif qui soit sur les consom- 

mateurs canadiens et les entreprises 

qui les servent. Il vous aide a définir 

et situer vos marchés cibles. 


Vous cherchez.. . 


...des profils socio-€économiques et démographiques de 
45 régions urbaines ? 


...des données sur les recettes et les dépenses de 
détaillants et de petites entreprises ? 


Le Recueil contient tout cela... et plus encore : 


données sur le recensement de 1991 

dépenses personnelles en biens et en services 
taille et composition des ménages et des familles 
traitements, salaires et emploi 

investissements par secteur d’activité Economique 
population active par secteur d’activité 

prix de l'industrie et de la consommation 


Si c’est l'un de nos succés depuis 1977, c’est parce qu’il vous 
renseigne en long et en large sur le marché. Pour €conomiser temps 
et argent, vous ne sauriez vous en passer. 


Le Recueil statistique des études de marché (n° 63-224 au catalogue) coute 94 $ 
(plus 7% de TPS) au Canada, 113 $ US aux Etats-Unis et 132 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, veuillez écrire 4 Statistique Canada, Division du marketing, Vente des 
publications, Ottawa (Ontario), KIA 0T6 ou communiquer avec le Centre de consultation 
de Statistique Canada le plus proche (voir.la liste figurant dans la présente publication). 


Vous pouvez également commander par télécopieur au (613) 951-1584 ou composer sans 
frais le 1-800-267-6677 et utiliser votre carte VISA ou MasterCard. 
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D ue to the spetictanle nature of the energy industry, many - 
reference publications are outdated by the time they're 
iota Not this one! ee ihe certainty of bee in the energy périmées lorsqu’elles p 


énergie est en consta 
source de référence qu 


complete source of 
ublication is designed 


M@ An attractive, V 
beside your telephone. 


@ Section dividers to organize the monthly u ate 
you to rapidly access the facts you need... 


ensuelles, ce qui 
aits dont vous avez besoin; 


@ A monthly 200-page update from Statistic C 
your facts are the most recently released for 
sector. 


sie de 200 pages de Statistique Canada 
avoir en main les faits les plus récents qui 
sur ce secteur qui change continuellement. 


Data is organized by energy type: total e 
gas, electricity, uranium and coal. Additiona 
and conversion factors. Along with up-to-date inf 
historical data going back 10 years, so you can compar 
time. 


nées sont classées selon le type d’énergie : |’énergie 
étrole, le gaz naturel, |’électricité, |’uranium et le charbon. 
tres sections traitent des prix et des facteurs de conversion. En 
us d’une information actuelle, vous y trouverez des données 
historiques des dix derniéres années, afin que vous puissiez comparer 
les tendances a travers le temps. 


Executives, research and development gees On: 


adres, les professionnels de la recherche et du 

} wis eveloppement et les ecologistes utilisent le Guide statistique de 
to their industry analysis, plans and corporate repe pour ajouter du poids a leur analyse de l'industrie, leurs 
t a Jeurs rapports de société. 


Subscribe to the Energy Statistics Ha: dboak tox S$ dés aujourd’hui au Guide statistique de l’énergie! 


The Energy Statistics Handbook (Cat. jide statistique de I’énergie (N° 10-602 au Cat.) cote 300$ 
Canada, US$360 in the United States a , 360 $ US aux Etats-Unis et 420 $ US dans les autres 
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publication. 


For faster ordering, call 1-800-267-6677 and use your VISA, 
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Ou encore, télécopiez votre commande au (613) 951-1584. Ou 
communiquez avec le Centre régional de consultation de Statistique 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on CD, diskette, computer 
print-outs, microfiche and microfilm, and magne- 
tic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. 
Direct on line access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable data base and retrieval systen. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KIA OT6 (Telephone: 
951-3551) or to the Statistics Canada reference 
centre in: 


Halifax -902-426-5331 
Montreal -514-283-5725 


(1 ) Regina -306-780-5405 

(1 ) 
Ottawa (4-613-951-8116) 

(1 ) 

(1 ) 


(1 ) 

Edmonton (1-403-495-3027) 

Calgary (1-403-292-6717) 

Toronto -416-973-6586 (1 ) 
Winnipeg -204-983-4020 


Vancouver -604-666-3691 


Toll-free access is provided in all provinces 
and territories, ‘for users who reside outside 
the local dialing area of any of the regional 
reference centres. 


Newfoundland, Labrador, 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba, Alberta and Northwest 

Territories 1-800-563-7828 


British Columbia and Yukon 1-800-663-1551 
Telecommunications Device for the 


Hearing Impaired 1-800-363-7629 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Marketing Division, Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6. 


V(6i3) 957277 
Facsimile Number 1(613)951-1584 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Toll Free Order Only Line (Canada 


and United States) 1-800-267-6677 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
habituelles et spéciales sont offertes. Les données: 
sont disponibles. sur disque compact, disquette, 
imprimés d'ordinateur, microfiches et microfilms et 
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents 
de référence géographiques sont disponibles pour cer- 
taines sortes de données. L'acces direct a des 
données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme 
d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette 
publication ou de statistiques et services connexes 
doivent étre adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, KIA OT6 (téléphone: 
951-3551) ou au centre de consultation de Statistique 
Canada a: 


Halifax (1-902-426-5331 ) Regina (1-306-780-5405) 
Montréal (1-514-283-5725) Edmonton (1-403-495-3027) 
Ottawa (1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717) 
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691) 
Winnipeg (1-204-983-4020) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, 
dans toutes les provinces et dans les territoires, 
aux utilisateurs qui habitent a l1"°extérieur des zones 
de communication locale des centres régionaux de-con- 


sultation. 


Terre-Neuve et Labrador, 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 


Manitoba, Alberta et Territoires 
du Nord-Ouest 
Colombie-Britannique et Yukon 


1-800-563-7828 
1-800-663-1551 


Appareils de télécommunications pour 


les malentendants 1-800-363-7629 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres 
publications de Statistique Canada aupres des agents 
autorisés et des autres librairies locales, par l'en- 
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou 
en écrivant a la Division du Marketing, Ventes et 
Service, Statistique Canada, Ottawa, KIA OT6. 


(603) SS Mey Zid, 
Numéro du télécopieur 1(613)951-1584 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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Note de reconnaissance 


Le succes du systeme statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et la population, les entreprises 
et les administrations canadiennes. Sans cette 
collaboration et cette bonne voionte, il serait 
impossible de produire des statistiques precises 
et actuelles. 


SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
x confidential to meet secrecy requirements 


of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and 
24920), as well as many other series are 


available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 


ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff 
of Dissemination Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8& (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at the Statistics 
Canada offices located across Canada. 

This publication was prepared under the 
direction of: 


@ G.W. Andrusiak, Director, Industry Division 


® B. Nemes, Assistant Director, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


e B. Thériault, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 


e S. Demers, Senior Economist, Retail Trade 
Section, Distributive Trades Sub-division, 
Industry Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 

2) 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
... N'’ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 
sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systeme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de détail 
(matrice nos 2299, 2398-2417 et 2420), et sur de 
nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de _ supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 
s'adresser au personnel de CANSIM de la Division 
de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers 
régionaux des bureaux de Statistique Canada situés 
a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


® G.W. Andrusiak, directeur, Division de 


l'industrie 


r B. Nemes, directeur adjoint, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de 
l'industrie 
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Information Sciences” - "Permanence of Paper for Printed 
Library Materials”, ANSI 239.48 - 1984. 
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Note to users 


Monthly estimates of retail sales are derived 
from a sample of approximately 14,000 retail 
businesses. The sample is composed of all 
large businesses, along with a sample of 
medium and small businesses. Beginning with 
the November 1993 estimates, one twenty-fourth 
of the medium and small businesses will be 
replaced each month. This will distribute the 
response burden of the survey more evenly. 


Sample rotation has been designed to avoid 
degrading the accuracy of retail estimates at 
aggregate levels (such as provincial or trade 
group total for Canada). It may, however, 
result in increased variability of estimates 
at finer detail levels (such as trade group 
estimates by province). 
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Notes aux utilisateurs 


Les estimations du commerce de détail_ sont 
dérivées d'un échantillon d'environ 14,000 
entreprises du commerce de détail. L' échan- 
tillon de l'enquéte mensuelle est composé de 
toutes les entreprises de grande taille et 
d'un échantillon des entreprises de moyenne et 
de petite taille. Commengant en novembre 1993, 
un vingt-quatriéme des entreprises de moyenne 
et de petite taille seront remplacées chaque 
mois. Le fardeau de réponse de l'enquéte sera 
ainsi mieux distribueé. 


Le remplacement partiel de l'échantillon a été 
consu afin d'éviter la dégradation de 
l'exactitude des estimations du commerce de 
détail aux niveaux agrégés tels que les ventes 
totales par province et les groupes majeurs a 
l'échelle du Canada. Cela pourrait, cependant, 
avoir comme résultat une augmentation de la 
variabilité des estimations & un niveau plus 
détaillé comme les estimations des groupes 
majeurs a l'échelle des provinces. 


| 
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HIGHLIGHTS 


The seasonally adjusted estimate of retail 
sales was little changed from October (-0.2Z) 
at $16.3 billion in November. This decline 
followed a 0.3% gain in October (revised from 
+0.1Z%) and no growth in September. November's 
level was 3.8% higher than a year’ earlier. 
The trend, which had been increasing at a 
steady rate since March 1992, has slowed over 
the last three months. (The trend smooths out 
irregular month-to-month movements not sus- 
tained over a longer period.) 


Major Components 
(seasonally adjusted sales in current dollars) 


Three of the seven major groups (which 
account for 27.6Z of total retail sales) 
reported lower sales in November. The most 
notable decreases were in the general 
merchandise (-3.5%) and retail stores not 
elsewhere classified (-0.8%) sectors. Partly 
countering these decreases were gains in 
the automotive (+0.5%) and furniture (+1.17Z) 
sectors. 


General Merchandise: (-3.52Z) 


(retail 
that deal 


The general merchandise sector's 
stores, such as department stores, 
in a wide range of commodities) decrease of 
3.5Z in November followed a 1.8% gain in 
October and no change in September. At $1.7 
billion, the sector's sales have not changed 
Significantly since January 1993 because of 
offsetting fluctuations in monthly levels. 
The trend for the general merchandise’ sector 
has been relatively flat over the past three 
years, dampening the growth of total retail 
sales. 


Automotive: (+0.52Z) 


The automotive sector's 0.5% sales increase in 
November continued the fluctuating movements 
recorded since May. The largest upward 
influence came from a 0.8% sales gain by motor 
vehicle and recreational vehicle dealers, 
the third consecutive monthly increase. The 
number of new motor vehicles sold rose 0.57% in 
November. Sales by gasoline service stations 
were flat in November after two consecutive 
monthly declines. The trend for the automotive 
sector has been rising since January 1992. 


FAITS SAILLANTS 


des ventes désaisonnalisées du 
commerce de détail a peu changé, totalisant 
$16.3 milliards (-0.2%) en novembre. La 
baisse fait suite a un gain de 0.3% en octobre 
(révisé par rapport a +0.1%Z) et a 1l'absence 
de croissance en septembre. Le niveau des 
ventes de novembre est supérieur de 3.87% a 
celui de l'année derniére. La tendance a 
continué de progresser constamment depuis mars 
1992, mais a un taux plus lent au cours des 
trois derniers mois. (La tendance aplanit les 
mouvements mensuels irréguliers qui. ne sont 
pas maintenus au cours d'une longue période. ) 


L'estimation 


Principales Composantes 
(ventes désaisonnalisées en dollars courants) 


plus faibles sont déclarées dans 
trois des sept groupes majeurs (représentant 
27.6%Z des ventes totales) en novembre. Les 
diminutions les plus’ significatives sont 
enregistrées par les secteurs des magasins de 
marchandises' diverses (-3.5Z%) et les magasins 
de détail non classés ailleurs (-0.8%). Ces 
baisses sont partiellement compensées par des 
hausses’ dans les secteurs des véhicules 
automobiles (+0.5%) et des meubles (+1.17Z). 


Des ventes 


Marchandises diverses: (-3.57) 


La baisse de 3.5% des ventes du secteur’ des 


magasins de marchandises diverses (magasins 
dont l'activité est le commerce de détail 
d'une vaste gamme de marchandises' dont les 


magasins a rayons) en novembre fait suite a 
une hausse de 1.8% en octobre et aA aucun 
changement en septembre. Totalisant $1.7 mil- 
liards, les ventes n'ont pas changé signifi- 
cativement depuis janvier 1993 en raison des 
fluctuations du niveau des ventes mensuelles 
qui se sont contrebalancées. La tendance des 
ventes des magasins de marchandises diverses 
est demeurée relativement stable au cours des 
trois derniéres années Cela a eu pour effet 
d'atténuer la croissance totale des ventes au 
détail. 


Véhicules automobiles: (+0.57) 


La hausse de 0.5% des ventes du secteur des 
produits de l'automobile en novembre fait 


suite a des fluctuations mensuelles depuis 
mai 1993. L'influence a4 la hausse la plus 
importante provient de l'augmentation de 0.82 


concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs, une troisiéme 
hausse mensuelle consécutive. Le nombre de 
véhicules automobiles neufs vendus a augmenté 
de 0.5Z en novembre. Les ventes des stations- 
service sont demeurées inchangées en novembre 
aprés deux baisses mensuelles consécutives. 
La tendance du secteur des produits de 
l'automobile continue de progresser depuis 
janvier 1992. 


des ventes des 
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Provinces and Territories 
(seasonally adjusted sales in current dollars) 


Provinces et territoires 
(ventes désaisonnalisées en dollars courants) 


Eight provinces and territories posted sales Huit provinces et territoires déclarent une 

decreases in November, ranging from -0.2Z% in baisse des ventes en novembre, s'échelonnant 

British Columbia to <-2.02% in Manitoba. de -0.2Z% en Colombie-Britannique a -2.02 

Increases ranged from +0.5Z% in Quebec and au Manitoba. Les hausses vont de +0.5Z au 

Saskatchewan iO) m2). 57/5 men the Northwest Québec et en Saskatchewan a +2.3Z% dans les 

Territories. Territoires du Nord-Ouest. 

Year-to-date Cunulatif 

(current dollars) (en dollars courants) 

Unadjusted cumulative retail sales for the Les ventes non désaisonnalisées totalisent 

first 11 months of 1993 totalled $173.5 $173.5 milliards depuis le début de l'année, 

billion, up 4.6% from the corresponding period en hausse de 4.6Z par rapport aux onze 

in 1992. At the end of October, year-to-date premiers mois de l'année derniére. En octobre, 

sales were ¢.5Z higher than in the _ same les ventes cumulatives étaient de 4.52% 

period of 1992. plus élevées qu'a pareille date l'année 
précédente. 
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Chart 1 Graphique 1 


Retail Sales, Canada Ventes au detail, Canada 
$ billions $ milliards 
20 20 


Seasonally adjusted 
18 Désaisonnalisées 18 


16 


eee ae 


16 
14 Ae 
Unadjusted 
12 Non ajustées 12 
10 uO 
Dre J J J J N 
1988 1989 1990 1991 1992 1993 
Prior to 1991, data includes Federal Sales Tax. Its * Avant 1991, les données incluent la taxe de vente fédeérale. La 
successor, the Goods and Services Tax is not included in taxe sur les produits et services gui lui a succédé n'est pas 
the 19917 and later Cata. incluse en 1991 et dans les données ultérieures. 
Chart 2 Graphique 2 
Retail Sales - Canada Ventes au detail - Canada 
$ billions $ milliards 
16.5 16.5 
16.0 Seasonally adjusted 16.0 
Désaisonnalisées 
0 15.5 
15.0 S20 
Trend! 
1 
14.5 Tendance 14.5 
14.0 14.0 
13s 13.5 
BES) J J J J N 
1988 1989 1990 1991 1992 1993 
Le ee eee eee eee ee eee eee me 
Data prior to 1991 have been adjusted to remove the Federal Les données avant 1991 ont été ajustées pour supprimer la taxe 
Sales Tax to be comparable to January 1991 and subsequent de vente fédérale afin qu'elles soient comparables a janvier 1991 
data. et aux données subséquentes. ; 
1 Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 1 La tendance représente les données désaisonnalisees lissees. 
edesapin mri hrs Bete cae tein! Siew =: ee oe eS 
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Retail Sales Trends! — Canada, Tendances! des ventes au détail - Canada, 


By Major Group par groupe principal 
Automotive / Véhicules automobiles Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
5,700 4,300 
5,600 4,200 
5,500 4,100 
5,400 4,000 
5,300 3,900 
5,200 + 3,800 | 
5,100 3,700 
Dy J J N Dw J J N 
1990 1991 1992 1993 1990 1991 1992 1993 
General Merchandise / Marchandises diverses Clothing / Véetements 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
1,850 1,050 
1,800 1,000 
1,750 950 
1,700 900 
1,650 850 
1,600 800 
1-50 750 
1990 1991 1992 1993 j 1990 1991 1992 1993 
Furniture / Meubles Drug / Médicaments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 


DJ J J N DJ J J N 
1990 1991 1992 1993 1990 1991 1992 1993 

ah hk Ci clad nc Ne cM lal 2 A th at ahi Ae et id Vo ee 2 

1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées 

lissées. 

Note: Data prior to 1991 have been adjusted to remove Nota: Les données avant 1991 ont ete ajusteées pour supprimer 
the Federal Sales Tax to be comparable to la taxe de vente féedérale afin qu’elles soient comparables 
January 1991 and subsequent data. a janvier 1991 et aux données subsequentes. 
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FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 


LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 


Title Titre Catalogue 

Department Store Sales and Stocks, Ventes et stocks des grands magasins. 63-002 

Monthly, Bilingual Mensuel, Bilingue 

Department Store Sales by Region, Ventes des grands magasins par région, 63-004 

Advance Release, Monthly, Bilingual Rapport provisoire, Mensuel, Bilingue 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, 63-007 

Bilingual Mensuel, Bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Magasins de détail a succursales et 63-210 

Annual, Bilingual les grands magasins, Annuel, Bilingue 

Vending Machine Operators, Annual, Exploitants de distributeurs 63-213 

Bilingual automatiques, Annuel, Bilingue 

Direct Selling in Canada, Annual, La vente directe au Canada, Annuel, 63-218 

Bilingual Bilingue 

Campus Bookstores, Annual, Bilingual Librairies de campus, Annuel, 63-219 
Bilingue 

Annual Retail Trade, Annual, Bilingual Commerce de détail annuel, Annuel, — 63-223 
Bilingue 

Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de 63-224 

Bilingual marché, Annuel, Bilingue 

Retail Commodity Survey, Occasional, Enquéte sur les marchandises vendues 63-541 


Bilingual 


au détail, Hors série, Bilingue 


Pour obtenir une publication veuillez téléphoner 
au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé- 
copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais, 
au Canada, composez le 1-800-267-6677. I1 n'est 
pas nécessaire de nous’ faire parvenir une con- 
firmation pour une commande faite par téléphone 
ou télécopieur. 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada 
only telephone 1-800-267-6677. When 
ordering by telephone or facsimile a 
written confirmation is not required. 
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods) 


Change from 


Sales previous month 


Ventes | Variation p. r 


Pa 


au mois précédent 


October | September August __| November| October 
1993 eos 1993 Cumulatif 1993 1993 
Octobre | Septembre Aout Novembre| Octobre 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 3,987.5 3,982.5 3,952.7 3,972.3) 43,5348.5 0.1 0.8 
2 All other food stores 284.8 282.4 285.1 287.0 3,141.0 0.8 -0.9 
3 Drugs and patent medicine stores 1,009.9 1,007.0 1,007.4 1,002.6] 10,855.5 0.3 -- 
4 Shoe stores 135.5 137.8 134.1 133.4 1,462.1 -1.7 2.8 
5 Men's clothing stores 148.4 151.2 146.3 145.3 1,604.4 -1.8 BSS 
6 Women's clothing stores SSES5 318.2 Ai Sie> 323.8 3,462.8 -1.6 1.6 
7 Other clothing stores 356.6 355.6 358.4 363.3 3,857.4 0.3 -0.8 
8 Household furniture and appliance 703.2 699.6 711.5 702.2] 7,645.4 0.5 site Zi 
stores 
9 Household furnishings stores 188.0 181.6 186.1 187.4 2,019.0] © 3.5 -2.4 
10 Motor vehicle and recreational 3,517.9 3,489.0 3,471.2 3,434.1] 37,450.6 0.8 0.5% 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,190.9 Us USAer4 Ws 2a 1,216.4] 13,252.3 eS - =1.7 
12 Automotive parts, accessories 915.3 917.8 919.5 916.1] 10,010.1 -0.3 -0.2 
and services 
13. General merchandise stores 1,714.7 1,776.8 1,745.1 1,745.8] 19,254.6 -3.5 1.8 
14 Other semi-durable goods stores 566.3 565.4 559.0 561.5 6230.2 0.2 1.1 
15 Other durable goods stores 445.5 440.3 439.1 443.8] 4,829.1 tee O43 
16 Other retail stores 813.9 834.8 839.5 848.1 5239.67 -2.5 -0.6 
17 Total, all stores 16,291.7 16,331.3 16,280.6 16,283.1/177,662.6 -0.2 0.3 
Regions 
18 Newfoundland 277.2 281.6 278.4 280.1 3,050.6 -1.6 Toa 
19 Prince Edward Island 71.9 72.3 71.0 71.8 Zi3s0 -0.6 a ee 
20 Nova Scotia 540.0 542.2 545.1 539.5 5,871.0 -0.4 -0.5 
21 New Brunswick 421.9 424.3 423.4 422.6 4,587.3 -0.6 0.2 
22 Quebec 3,990.3 3,969.5 3,962.9 3,970.7| 43,450.8 0.5 0.2 
23 Ontario 5,923.0 5,985.5 5,972.3 5,970.1} 655,296.2 -1.0 0.2 
24 Manitoba 562.5 573.8 562.1 557.5 6,119.4 -2.0 een 
25 Saskatchewan 487.0 484.6 484.2 483.3 5,223.7 0.5 G4 
26 Alberta 1,738.1 1,713.0 1,691.7 1,706.5} 18,591.90 1.5 Uloe 
27 British Columbia 25226.6 2,232.0 2,236.5 2229.7] 245,137.2 -0.2 -0.2 
28 Yukon ton? Aifiout 16.8 16.8 187.1 -1.4 1.8 
29 Northwest Territories 36.2 35.4 36.1 34.5 375.2 Ze -1.9 
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TABLEAU 1. 
(périodes courantes) 


Change from 7 
previous month Change from previous year 
Variation p. 


Variation par rapport a l'année précédente 
au mois precedent 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 


région 


September October | September 
eoteire Bdtobice aH LE AoGt | Cumulatif Ne 
Per cent - pourcentage 
Groupe de commerce - Canada 
-0.5 ilar 2.4 Se (ot, 3.8 4.3| Supermarchés d'alimentation et 1 
épiceries 
-0.6 -0.5 10.0 8.5 8.4 Us 7 10.3} Tous les autres magasins 2 
d'alimentation 
0.5 At These 8.6 10.0 9.5 10.7| Pharmacies et magasins de 3 
médicaments brevetés 
0.5 0.6 5.6 6.2 Ly Magasins de chaussures G 
O97, -0.5 4.7 4.1 5. Magasins de vétements pour hommes 5 
-3.2 -1.0 Lies US 3.6 aye Magasins de vétements pour dames 6 
-1.3 0.7 6.6 10.1 8.1] Autres magasins de vétements 7 
1S -0.7 4 10.1 11.4 9.4) Magasins de meubles et d'appareils 8 
ménagers 
-0.7 1.0 6 1.6 s 130 1.2] Magasins d'accessoires d'ameublement 
Su -0.5 7.6 7.5 7 5.8 6.3] Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles et récréatifs 
-0 er 1 0} Stations-service 11 
0.4 0.1 5.9 6.3] Magasins de piéces et d'accessoires 12 
pour automobiles et services 
-- 0.4 -1.4 1.5 -- -0.6 0 Magasins de marchandises diverses 13 
-0.4 -0.5 1.0 1.5 0.9 Za 6 Autres magasins de produits 14 
semi-durables 
-1.1 0.7 7.6 6.0 6.4 6.9 6.8] Autres magasins de produits 15 
durables 
-1.0 -0.7 -0.8 -0.9 0.8 2.6 0.5| Autres magasins de vente au détail 16 
-“- 0.3 3.8 6.4 4.7 4.7 4.9| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
-0.6 -0.9 -2.4 -0.9 -1.4 0.3 -0.8| Terre-Neuve 18 
-1.0 -0.2 5.8 4.5 Say 5.1 5.8] Ile-du-Prince-Edouard 19 
1.0 -0.1 5.4 4.5 7.0 5.8 4.9] Nouvelle-Ecosse 20 
0.2 -0.3 4.7 Lyare 200 4.8 5.2] Nouveau-Brunswick 21 
-0.2 -0.8 5.2 3.8 5.6 5.8 5.2| Québec 22 
aS 0.8 eid) BSG ES 3.8 3.4 3.9] Ontario 23 
0.8 Ore 59 Go 6.4 2.8 4.9| Manitoba 24 
er te 7.9 9.1 9.5 8.5 6.3| Saskatchewan 25 
-0.9 -- 5.8 4.9 3.6 2.5 4.5] Alberta 26 
0.3 is 4.7 ase 6.1 8.0 8.2] Colombie-Britannique 27 
0.1 -6.1 -0.5 Sol} Wee a SIA 2.1] Yukon 28 
4.6 3.3 10.9 8.7 9.6 4.9 4.5| Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 2. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current 


No. 


ou ON GQ PWN = 


a 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
2 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Sales 
‘Ventes 
November October 


1993 1993 
Novembre Octobre 


September 
1993 


Septembre 


millions of dollars - millions de dollars 


Year-to-date 


Cumulatif 


! 


1993 


42 848.1 
3,064.0 
10 544.3 
15413.% 
1443.1 
3,262.9 
3,586.9 
7 >336.1 
1,975.6 
38 ,043.4¢ 


13,197.6 
9,862.5 


17 896.1 
5 834.5 
4 5357.6 
8,787.3 


173,453 .5 


2,972.0 

754.5 
5726.2 
4490.5 
42 682.4 
63,561.3 
5947.0 
5,096.5 
18,129.2 
23,540.32 

184.9 

368.7 


Na eet leanne ial seve Alaa ta pc le Del ay Syed Ee te Ma a 
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3,756.6 4,059.0 3,952.8 3,855.3 
263.9 279.1 277.2 ZIOnS 
1,000.4 1,020.7 981.8 970.2 
156.8 154.6 149.6 131.8 
186.0 156.6 140.7 116.5 
ESS) 4 S29 at, S55 5c 306.6 
406.0 375.6 382.5 366.4% 
783.3 718.1 USO 696.5 
209.0 191.8 191.0 194.4 
3,366.3 3,373.4 3,420.4 3,464.3 
1,168.5 1,227.7 era & 1,307.1 
1,010.1 932.4 903.0 898.1 
CASE AGES 1,839.8 1,710.4 1,660.7 
589.7 532.4 550.4 552.0 
453.2 400.2 433.8 432.1 
785.8 833.7 824.2 876.8 
16,607.1 16 ,424.9 16,208 .6 16,119.1 
298.1 281.4 272.0 286.7 
ome, 70.1 ZAss 78.6 
554.9 539.8 536.3 544.4 
439.3 428.8 417.9 428.3 
3,940.0 4,017.3 BISCO LIB 3,940.9 
6,150.1 6,027.8 5,960.4 5,797.0 
580.7 577.6 554.6 547.6 
505.1 489.8 473.3 477.6 
1,781.3 s7alis 24 1,678.0 1,711.3 
2,231.5 2>227.4 AEG 2,252.9 
16.5 16.9 U/L 19.90 
36.7 36.2 S52 34.8 
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
Year-to-date 


993 
Cumulatif 


November 
1993 
Novembre 


September 
Uses 


Septembre 


Per cent - pourcentage 

4.0 -0.5 5.5 0.8 Scull 
8.5 6.6 9.5 11.1 ek, 
Sit 6.4 11.3 9.7 10.2 
10.3 6.1 7.7 3.5 6.1 
6.9 8.1 6.6 0.5 5.2 
3.8 -0.7 - = aS, Stare 
8.4 Seg a5 iad) 
yay) 4.4 10.9 ior 
Ther -1.2 1.8 Wer 
12.6 5.3 10.6 6.3 
0.1 -0.5 3.8 Hed 
8.3 (4a) 5.8 
=, (= -1.1 Wes 4 -1.6 

3.0 -1.0 1 Meta 

8.9 (ool) 6.5 
<1 25 -2.6 0.4 0.2 
5.7 Ar 4 5.5 4.7 4.6 
0.1 -1.9 -1.3 Wer -1.0 
Uae) 2.4 4.8 5.7 5.4 
6.0 1.5 9.6 5.4 4.6 
6.7 36.0 hos 5.1 5.0 
6.9 0.6 6.5 5.6 4.8 
56 ff 0.6 4.4 £50555 3.5 
a) 4.9 7.3 Sic 4.4 
10.1 5.6 10.6 7.8 5.9 
8.3 1.8 3.6 (Aes) 4.2 
iG 0 4.9 aie 8.2 Tho) 
0.5 0.8 0.8 -3.6 ta 
12.2 TAGs 115 2.6 4.5 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 

I le-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


oOo ON OO FF OW TD = 


ak 


11 
12 


ih 
14 
15 
16 


17 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 


Quarter 3 
1993 


Quarter 2 
1995 


Sales 


Ventes 


Quarter 1 
1993 


Quarter 4 
1992 


Quarter 3 
1992 


11,559.1 
787-5 
2 >654.3 
S1T2'S 
362.7 
917.4 
964.1 
1,930.8 
571.6 
9,992.4 


3,751.4 
2,577.8 


5,004.2 
1,636.3 
1,216.7 
2,597.7 


46,901.4 


278.4 


56.9 
301 
ESA 

te? 

17.4 

20.8 
4.0 

142.7 


95.5 
36.5 


107.5 
30.5 
11.4 
PLES 


854.2 


No. Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3 
millions of dollars - millions de dollars 
Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 12,103.0 11,887.7 11,041.8 11,835.6 
2 All other food stores 881.1 905.2 734.6 | 828.5 
3 Drugs and patent medicine stores 2,923.7 2 »884.4 2,715.1 3,032.6 
4 Shoe stores 405.3 416.0 280.9 461.4 
5 Men's clothing stores 381.6 425.1 2935.6 ONS 
6 Women's clothing stores 960.2 949.5 684.4 1,168.6 
7 Other clothing stores 1,070.5 OTA nw, 763.2 1,314.6 
8 Household furniture and appliance stores 2,153.0 1,953.0 1,728.7 2 5344.0 
9 Household furnishings stores 584.1 549.5 441.2 608.0 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 10 ,643.4 12,045.1 8,615.1 8,920.1 
dealers 
11 Gasoline service stations 3,853.3 3,611.0 CIEE Oy, 3,569.0 
12 Automotive parts, accessories and services 25772.0 2,909.0 2238.9 2,808.2 
13. General merchandise stores 4,991.9 4,977.7 3,954.4 6,998.1 
14 Other semi-durable goods stores 1,673.5 1,775.2 1,263.6 1,996.2 
15 Other durable goods stores 1,300.4 1,243.2 960.6 1 5644.7 
16 Other retail stores 2,678.6 2,531.5 15957 .7 2,906.3 
17 Total, all stores 49 ,375.5 50,034.9 41,011.1 51,049.2 
Newfoundland 

1 Supermarkets and grocery stores 274.7 259.1 247.8 269.8 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 61.3 61.6 61.9 70.9 
4 Shoe stores 5.5 5.0 3.4 7.4 
5 Men's clothing stores 3.6 3.6 2.0 Coon 
6 Women's clothing stores 13.5 12.0 7.9 18.2 
7 Other clothing stores 19m 17.6 11.5 30.1 
8 Household furniture and appliance stores 2565 20.1 16.2 S2ne 
9 Household furnishings stores 3.9 3.7 Bat) 5.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 149.7 169.1 109.2 113.0 

dealers 

11 Gasoline service stations 89.7 79.4 76.0 84.7 
12 Automotive parts, accessories and services Son Soe 28a 45.4 
13 General merchandise stores 105.2 98.7 76.5 164.0 
14 Other semi-durable goods stores 28.3 oi 18.2 34.5 
15 Other durable goods stores Wiles 10.9 82 18.9 
16 Other retail stores 23.0 22.0 Wiloré SSce 
17 Total, ali stores 859.7 839.9 692.9 943 .3 
Retail Trade, November 1993 en 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
Quarter 3 


1992 
Trimestre 3 


Quarter 3 Quarter 2 
1993 1993 


Quarter 1 
1993 


Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1/Trimestre 4 


Per cent - pourcentage 


4.7 3.5 4.5 6.8 4.5 
11.9 11.8 Fok =11.5 =12:4 
10.2 10.5 12.0 9.1 11.5 
7.4 7.0 or? =226 -5.4 

5.2 6.2 1.2 2.3 qa 

4.7 4.0 ied 0.1 1s 

11.0 7.0 6.4 6.2 6.4 
1425 10.9 6.5 5.3 -0.8 
22 0.3 -0.8 4.1 5.1 

6.5 6.9 Zt5 5.0 2.6 

1.4 AR6 v6 SRF. 

7.5 4.6 5i6 -0.8 =3h6 

=012 0.5 1.2 0.6 1.0 
aes 9.6 8.6 1107 11.1 

6.9 The Bra =0.4 0.6 

zh 0.4 -1.9 246 aqhis 

Bes 6.9 4.0 Su 2.2 

403 =254 =207 5.0 57, 
Tey 8.2 1224 6.4 1.9 

7.9 3.9 -0.1 =0n5 0.7 

1263 17.5 77 Tar. O51 
14.9 9.5 9.0 4.4 -1.9 
9.9 14.7 8.1 8.8 4.4 

12.8 11.1 54 6.1 -5.9 
=ate -23.5 -29.2 -22.3 -34.6 
4.8 0.3 204 8.0 6.4 

-6.1 jn =8.2 -6.6 0.2 
7.0 =013 -5.9 me =7.3 

24 =th6 =8.8 = 1352 -20.7 
-7.0 s6 2.8 20.1 ry 
-0.6 3.0 =6.1 6.8 -4.0 
-0.9 -5.4 -16.3 =709 te.3 
0.6 -0.3 «3.7 0.2 -0.7 
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Groupe de commerce 


Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Terre-Neuve 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Hacastins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 


Quarter 


3 


Quarter 2 
199 


Sales 
Ventes 


Quarter 1 
1993 


Quarter 4 


Quarter 3 


nos 1992 1992 
No. Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3 
millions of dollars - millions de dollars 
Prince Edward Island 
1 Supermarkets and grocery stores 56.8 50.8 44.8 48.1 52.6 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 16.8 16.6 15.3 io 15.8 
4 Shoe stores oe 1.1 0.7 eZ 1.4 
5 Men's clothing stores 
6 Women's clothing stores 
7 Other clothing stores 4.6 2.8 1.9 4.5 4.2 
8 Household furniture and appliance stores 6.2 5.5 4.1 6.6 6.4% 
9 Household furnishings stores 2.1 252 1.4 2.1 ioe 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 41.1 47.2 31.8 35.9 42.4 
ealers 
11 Gasoline service stations 31.4 23.6 GE Y/ Zan0 Ales 
12 Automotive parts, accessories and services 14.2 1329 9.0 S27, ices 
13 General merchandise stores 22.5 20.8 14.6 31.4 Zila 
14 Other semi-durable goods stores 13.0 on5 5.3 8.3 eA 
15 Other durable goods stores 2.9 Zot 20: 4.9 Sol 
16 Other retail stores 14.1 tit a2 9.4 14.0 16.0 
17 Total, all stores 234 .4 213.2 163.9 218.5 221.0 
Nova Scotia 
1 Supermarkets and grocery stores 456.6 450.5 412.2 448.9 440.1 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 108.2 108.6 104.6 128.0 103.7 
4 Shoe stores 8.5 7.8 5.0 9.4 8.0 
5 Men's clothing stores 7.0 8.4 5.7 15.1 6.9 
6 Women's clothing stores 2h 27.0 18.9 38.9 25.4 
7 Other clothing stores Cane 19.2 16.6 34.1 21.5 
8 Household furniture and appliance stores 40.0 36.5 33.6 50.4 40.9 
9 Household furnishings stores las. 10.6 8.8 14.7 12.4 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 342.3 407.8 251.9 251.7 308.2 
dealers 
11 Gasoline service stations 180.6 162.1 136.0 157.7 175.4 
12 Automotive parts, accessories and services 77.3 79.9 52.5 64.8 57.4 
13. General merchandise stores 171.1 164.6 122.6 256.1 156.6 
14 Other semi-durable goods stores 50.1 47.9 33.8 52.1 43.8 
15 Other durable goods stores 26.2 24.5 199 44.8 27 ot 
16 Other retail stores 106.0 CS 7 a Wels 107.6 103.8 
17 Total, ali stores 1,656.4 1,667.3 1,307.7 1,690.5 1,547.4 


Retail Trade, November 1993 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change ‘from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 

Groupe de commerce 

Quarter 3 
19935 


Per cent - pourcentage 


Zle-du-Prince-éeédouard 


8.0 5.1 -1.1 -8.5 -1.8] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
6.8 9.4 20.1 Widest 22.6} Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
19.8 17.4 foes -4.8 2.4) Magasins de chaussures 4 
Magasins de vétements pour hommes 5 
Magasins de vétements pour dames 6 
10.3 UP APe7/ ales 21.6 11.5] Autres magasins de vétements 7 
-3.0 -10.5 -13.3 -6.9 -8.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
9.8 25.9 27.5 -2.2 14.2] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-3.1 Zas 9.8 21.5 16.6] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs ; 
15.8 10.5 Aizen ZN 34.6] Stations-service 11 
15.6 14.0 6.6 0.4 -3.8| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
3.6 -1.9 -8.0 0.4 -2.5] Magasins de marchandises diverses 13 
34.3 41.0 34.7 29.7 17.9| Autres magasins de produits semi-durables 14 
-6.6 -21.8 7.3 0.1 -9.7| Autres magasins de produits durables 15 
-11.4 -5.0 2.6 22.6 13.9] Autres magasins de vente au détail 16 
6.1 5.1 5.1 6.8 7.8| Total, ensemble des magasins 17 
Nouvelle-Ecosse 
Le 2.6 Ziy7 8.4 5.1] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
4.4 8.4 18.6 26.5 27.3| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
5.6 -8.6 -22.8 -15.6 -9.0| Magasins de chaussures & 
oie 13.0 -3.4 -1.1 -15.1| Magasins de vétements pour hommes 5 
6.7 4.8 0.5 -0.5 -7.8| Magasins de vétements pour dames 6 
Th. 1.9 7a 15.2 11.6] Autres magasins de vétements 7 
-2.2 -1.8 -10.5 -9.3 -4.6 Negeciae de meubles et d'appareils ménagers 8 
-4.5 -3.5 -8.2 27.0 24.4| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
Ae 8.6 -1.5 217. 14.0] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
3.0 -3.7 -7.4 -6.4 -4.7| Stations-service 11 
34.7 26.3 10.4 -1.4 -5.9| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
9.3 6.3 2.9 1.8 -4.2| Magasins de marchandises diverses 13 
14.3 16.8 8.4 -0.3 0.8] Autres magasins de produits semi-durables 14 
-5.3 -5.9 -4.6 -6.1 1.6| Autres magasins de produits durables 15 
Zeit 0.8 -2.9 5.2 -1.1|] Autres magasins de vente au détail 16 
7.0 5.3 io 6.2 3.7| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 


Quarter 3 
1993 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 Quarter 1 
1993 1993 


Quarter 4 
1992 


Quarter 3 
1992 


No. Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3 
: millions of dollars - millions de dollars 
New Brunswick 

1 Supermarkets and grocery stores 364.5 345.9 321.5 349.0 341.8 
2 All other food stores 3 

3 Drugs and patent medicine stores 79.5 79.0 74.3 81.5 68.1 
4 Shoe stores 6.8 6.6 4.2 8.1 6.0 
5 Men's clothing stores Thal 7.6 5.6 14.0 TAPE 
6 Women's clothing stores 22.5 21.6 14.6 29.6 20.1 
7 Other clothing stores 23.6 20.7 16.4 33.5 20.2 
8 Household furniture and appliance stores 33.2 32.9 30.8 49.1 34.3 
9 Household furnishings stores 9.9 9.6 7.0 10.4 8.6 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 290.2 341.5 220.2 228.0 294.8 

ealers 
11 Gasoline service stations 123.6 102.0 89.4 93.1 107.2 
12 Automotive parts, accessories and services 70.3 71.5 53.0 76.9 68.8 
13. General merchandise stores 136.6 134.3 99.14 196.7 133.0 
14 Other semi-durable goods stores S9re2 38.5 27.4 43.8 37.7 
15 Other durable goods stores 17.0 17.5 12/8). 28.9 18.5 
16 Other retail stores 65.9 56.9 42.2 62.5 60.4 
17 Total, all stores 1,300.7 1,296.0 1,025.8 1,313.9 1,237.4 
Quebec 

1 Supermarkets and grocery stores 3,400.8 3,365.1 3,156.0 3,370.6 3,288.3 
2 All other food stores be age 

3 Drugs and patent medicine stores 742.7 728.5 643.9 705.8 645.8 
4 Shoe stores 135.0 147.0 89.4 163.8 136.9 
5 Men's clothing stores 95.6 115.9 74.1 139.7 89.9 
6 Women's clothing stores 253.7 250.9 165.6 276.3 238.0 
7 Other clothing stores 340.9 331.6 228.4 389.0 311.3 
8 Household furniture and appliance stores 563.5 532.3 397.3 558.7 475.8 
9 Household furnishings stores 139.8 145.7 88.5 132.1 136.8 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 2,723.7 3,136.9 1,957.3 2,102.5 2 5496.7 

dealers 

11 Gasoline service stations 737.1 748.6 691.0 717.8 758.3 
12 Automotive parts, accessories and services 697.0 790.2 553.3 EVs. 667.6 
13 General merchandise stores 967.8 990.8 750.3 1,257.7 926.3 
14 Other semi-durable goods stores 402.8 418.2 296.6 413.1 366.7 
15 Other durable goods stores 245.3 250.3 185.7 273.3 214.5 
16 Other retail stores 405.8 424.7 313.6 488.3 394.8 
17 Total, all stores 12,160.7 12,704.1 9,860.3 12,015.7 11,409 .7 
Nike po itn eee tc in Commerce de détail, novembre 1993. 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
Cestimations traimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 
Groupe de commerce 
Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 

1993 ness 19935 1992 


Trimestre 3/Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3 N° 
Per cent - pourcentage 
Nouveau -Brunswick 
6.6 3.9 5.0 8.6 7.5| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
‘ Tous les autres magasins d'alimentation 2 
16.8 13.6 11.4 11.0 0.4| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
12.4 ZA0 -1.7 -3.4 -4.0| Magasins de chaussures 4 
8.9 15.1 2.8 -13.8 -21.8| Magasins de vétements pour hommes 5 
11.8 8.8 4.0 1.6 0.6} Magasins de vétements pour dames 6 
16.9 t29 Zev Sgae 20.5| Autres magasins de vétements 7 
-3.3 6.9 -2.0 -6.5 -8.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
14.1 13.5 O57 15.3 3.9| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-1.6 11.1 0.1 10.0 18.4| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
15.3 10.6 0 -0.4 2.3| Stations-service tue 
2a 205 ae, -2.5| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
2.7 5.5 3.4 3.9 0.6| Magasins de marchandises diverses 13 
4.0 0.5 -1.6 i.29 22.7] Autres magasins de produits semi-durables 14 
-7.9 -2.1 -17.3 -4.5 -7.4| Autres magasins de produits durables 15 
ets 0.5 -3.2 0.3 -2.1| Autres magasins de vente au détail 16 
5.1 6.7 2.9 5.8 6.2) Total, ensemble des magasins 17 
Québec 
3.4 5.0 8.9 7.8 5.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
-| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
15.0 15.6 ats -1.7 5.7| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
-1.4 -0.7 -0.4 -8.1 -4.4| Magasins de chaussures 4 
6.3 3.0 4.7 -4.6 -9.6| Magasins de vétements pour hommes 5 
6.6 4.3 -0.3 -3.9 0.8] Magasins de vétements pour dames 6 
9.5 4.1 4.3 5.6 5.7] Autres magasins de vétements ii 
18.4 15.1 5.9 8.2 -2.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
22 -8.6 -15.7 -10.2 -10.5| Magasins d'accessoires d'ameublement 5 
on 1.6 -0.6 4.5 -2.5| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-2.8 -3.5 -3.4 -8.4 -10.0} Stations-service 11 
4.4 0.3 -0.9 -5.2 -5.1| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
4.5 1.4 3.9 -1.5 -3.3] Magasins de marchandises diverses 13 
9.8 Uy far 18.8 12.0 10.3] Autres magasins de produits semi-durables 14 
14.4 14.0 14.4 0.9 -3.8] Autres magasins de produits durables 15 
2.8 -4.6 -7.4 -11.7 -9.0| Autres magasins de vente au détail 16 
6.6 4.3 4.1 1.6 -0.4| Total, ensemble des magasins 17 
Retail Trade, November 1993 Commerce de détail, novembre 1993 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. Trimestre 3|/Trimestre 2]Trimestre 1|Trimestre ¢/Trimestre 3 
millions of dollars - millions de dollars 
Ontario 

1 Supermarkets and grocery stores 3,855.7 3,882.9 3,595.7 3,776.7 3,674.5 
2 All other food stores . 

3 Drugs and patent medicine stores At dt 1,122.4 1,078.3 1,175.5 1,035.9 
4 Shoe stores 151.5 155.1 105.8 170.5 sie 
5 Men's clothing stores 155.1 176.8 119.0 264.4 153.8 
6 Women's clothing stores 363.4 367.5 265.7 479.5 354.7 
7 Other clothing stores 350.0 309.2 253.8 449.6 307.3 
8 Household furniture and appliance stores 816.7 728.1 703.6 923.55 783.5 
9 Household furnishings stores (Aur 186.7 170.8 240.0 224.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 4,004.6 4,580.8 S$ 2] 7/55, 3,513.1 3,757.4 

dealers 
11 Gasoline service stations 1,412.3 1,365.6 1,300.1 1,394.2 1,402.6 
12 Automotive parts, accessories and services 1,029.9 1,074.4 860.2 1,065.4 970.8 
13 General merchandise stores 1,786.8 1,754.3 1,395.6 2625.5 1,843.1 
14 Other semi-durable goods stores 594.7 632.3 473.3 818.5 627.2 
15 Other durable goods stores 508.8 488.3 386.7 693.6 490.9 
16 Other retail stores 1,227.0 1,143.5 868.6 1531352 1,204.2 
17 Total, all stores 17,910.9 18,308 .6 15,164.0 19,220.5 17,283.7 
Manitoba 

1 Supermarkets and grocery stores 473.4 469.1 423.3 456.0 437.4 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 65.1 66.3 63.3 77.1 66.4 
4 Shoe stores 9.7 10.1 7.5 12a 9.6 
5 Men's clothing stores 12.0 13.5 de 02 20.5 10.9 
6 Women's clothing stores Bai 33.0 23.6 39.8 31.1 
7 Other clothing stores 33.6 S205 26.9 46.2 32.0 
8 Household furniture and appliance stores 60.9 50.7 47.9 68.2 53.6 
9 Household furnishings stores 12.8 skew 8.1 ident 11.6 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 330.2 357.9 292.8 304.5 Sond 

dealers 

11 Gasoline service stations 151.0 143.9 138.5 155.5 158.2 
12 Automotive parts, accessories and services 89.8 92.0 67.8 89.1 81.5 
13. General merchandise stores 215.2 215.2 172.8 298.7 207.6 
14 Other semi-durable goods stores 49.1 59.9 36.6 59.4 45.2 
15 Other durable goods stores 44.5 45.1 S209 55.7 43.2 
16 Other retail stores 69.5 70.7 57.8 85.6 66.2 
17 Total, all stores 1,670.7 1,691.6 1,426.4 1,797.1 1,596.4 
ee doe. Commerce de détail, novembre 1992 
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Trade Group 


Quarter 3 
1993 


Quarter 2 


Sales 


Ventes 


Quarter 1 
1993 
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Quarter 4 
1992 


Quarter 3 
1992 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 


Ne 
Ontario 
4.9 4.9 2.6 4.0 0.9] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
7.3 Tho 12a Aittent 13.4} Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
15.4 15.9 6.3 3.9 -8.7| Magasins de chaussures 4 
0.9 6.1 -1.2 9.4 -1.0] Magasins de vétements pour hommes 5 
2.5 Ure Zant SS 3.5] Magasins de vétements pour dames 6 
1359 8.7 7.1 SS 4.2| Autres magasins de vétements 7 
4.2 3.5 7.1 5.5 -0.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-5.7 -3.2 =2.2 1.8 4.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
6.6 We 4.3 4.8 6.5| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
0.7 (Als Tf 7.0 16.4 7.2| Stations-service 11 
6.1 3.4 6.7 -2.3 -2.9| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
-3.1 -2.9 -3.0 -0.5 1.6| Magasins de marchandises diverses 13 
-5.2 1.4 B54 7/ 13.6 16.4] Autres magasins de produits semi-durables 14 
3.6 3.6 2.5 -3.1 -2.9| Autres magasins de produits durables 15 
1.9 -0.1 =1.9 -2.8 -3.0} Autres magasins de vente au détail 16 
3.6 4.4 3.4 3.5 2.7| Total, ensemble des magasins 17 
Manitoba 
8.2 3.5 2.7 5.0 4.4| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-2.1 -2.3 -1.5 Zas 6.3| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
We7 -3.3 =70a7, -1.2 1.1] Magasins de chaussures 4 
9.7 1153 -4.0 -5.8 -12.9] Magasins de vétements pour hommes 5 
3.9 Sez oe -13.1 -8.7| Magasins de vétements pour dames 6 
5.1 0.9 9.0 8.0 1.8] Autres magasins de vétements 7 
13.7 5.8 332 5.9 2.3| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
i bor 0.5 -4.9 -13.1 -5.0| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
059 4.0 4.9 5.9 1.9| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
“4.5 -0.5 -1.1 -1.9 -6.7| Stations-service 11 
10.2 6.9 8.1 5.3 -1.0| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
267. 4.5 3.5 2.2] Magasins de marchandises diverses 13 
14.4 12.4 10.9 5.4¢| Autres magasins de produits semi-durables 14 
3.1 Aiea 4.9 3.4 11.2| Autres magasins de produits durables 15 
5.1 1179 : 8.0 10.4 12.5] Autres magasins de vente au détail 16 
4.7 4.2 3.7 4.0 2.1] Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Estimates ) 


Sales 


Ventes 


Trade Group 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
1993 1993 1993 1992 1992 


No. Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3 
millions of dollars - millions de dollars 
Saskatchewan 
1 Supermarkets and grocery stores 373.6 353.7 326.2 348.7 338.7 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 89.7 87.0 83.0 91.5 77.6 
4 Shoe stores 8.3 8.6 6.5 952 Wee 
5 Men's clothing stores 8.6 9.4 7.5 15.8 8.3 
6 Women's clothing stores 220 2iee 21.9 33m 27.0 
7 Other clothing stores 26.2 25.0 22.4 37.1 Zito 
8 Household furniture and appliance stores 37.8 32.8 33.9 46.2 36.4 
9 Household furnishings stores 15.2 14.8 Ur2 gus 17.5 16.1 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 292.5 320.1 247.9 244.3 2535.7, 
ealers 
11 Gasoline service stations StS Ue 6 7/ 107.4 116.4 124.6 
12 Automotive parts, accessories and services 94.4 98.7 71.7 89.0 85.4 
13 General merchandise stores 174.6 174.1 145.0 238.5 Uv/ler 
14 Other semi-durable goods stores Silat 54.5 40.2 64.1 44.5 
15 Other durable goods stores 41.7 39.7 30.4. 53.6 36.3 
16 Other retail stores 63.8 64.2 50.2 72.5 62.5 
17 Total, all stores 1,442.1 1,442.4 Dp ditie 2 1,488 .8 1,327.3 
Alberta 
1 Supermarkets and grocery stores 1518¢.9 92m 5133.9 1,042.4 1,195.2 1,176.4 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 280.8 267.7 260.7 306.2 267.6 
4 Shoe stores 30.8 29.1 Cilhe Shi2 30.2 
5 Men's clothing stores 44.2 45.2 BEE 7/ 64.8 38.9 
6 Women's clothing stores 104.5 96.8 74.0 111.0 94.2 
7 Other clothing stores 114.9 99.8 83.8 124.0 CW hot! 
8 Household furniture and appliance stores 268.9 251.2 210.0 265.5 218.4 
9 Household furnishings stores 60.7 56.7 49.0 60.6 54.3 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,001.1 1,144.5 867.6 873.3 945.7 
dealers 
11. Gasoline service stations 422.1 377.4% 333.6 S525 389.4 
12 Automotive parts, accessories and services 319.1 318.8 252.4% 308.0 301.3 
13. General merchandise stores 657.7 678.4 571.7 897.1 676.8 
14 Other semi-durable goods stores 192.3 218.0 | 148.8 237.6 194.6 
15 Other durable goods stores 162.7 153.1 116.4 199.4 152.6 
16 Other retail stores 270.8 258.4 204.2 EEN 276.9 
17 Total, all stores 5,160.6 5,170.8 4,304.8 5,371.1 4,954.8 | 
| 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Cestimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
Quarter 4 Quarter 3 


> P } 1992 1992 
Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre ¢|Trimestre 3 


Quarter 3 
1993 
Trimestre 3 


Quarter 2 
1993 


Quarter 1 
1993 


Per cent - pourcentage 


10.3 0.8 5.4 er 4.3 
15.5 7.7 12.1 Zit 19.0 
7.6 2.9 -7.6 0.4 0.3 
3.5 0.8 1.0 Ur -10.3 
-18.6 => 0.1 -0.5 5.4 
=5.9 “4.5 -0.2 6.2 10.7 
4.0 -0.1 5.8 4.2 6.1 
-6.0 -7.4 -5.1 37.0 60.5 
15235 1325 4.6 = ro -7.8 
5.4 =3.5 -11.1 =15.2 = 1159 
10.6 5.0 5.0 0.5 Se) 
2.0 =2.4 2.6 0.8 6.4 
14.8 8.7 18.6 22.4 
15.0 Use 12.5 6.7 
Zt 9.0 Wow 6.2 
8.7 4.0 3.5 2.3 -0.1 
0.7 =3..8 -0.7 11.8 10.0 
4.9 (Bok USS7, Powe 16.3 
Z.2 4.6 -6.3 -7.1 1.4 
13.6 Wis -0.5 =5',.5 -5.5 
10.9 Wor 0.2 -2.4 =Zieut 
ULE 13.4% 10.1 (ARPA 7.0 
23.2 31.8 Se 4.8 2.6 
11.7 12.8 7.8 15.5 22.5 
5.9 aie) 4.2 -0.7 -6.1 
3.4 -2.2 
Lye) 8.1 
=2..8 2.4 207, hie Testes 
= 1.2 4.9 4.3 10.6 
6.6 10.2 1) Ae eS 
-2.2 =1.8 -7.2 teat EP 
4.2 5.1 2.6 4.7 3.2 
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Groupe de commerce 


Saskatchewan 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Alberta 

Supermarchés d'‘alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, 


Estimates ) 


Trade Group 


Quarter 3 
3 


Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Sales 

Ventes 
Quarter 2 Quarter 1 Quarter ¢ Quarter 
199 


No. Trimestre 3/Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3 
millions of dollars - millions de dollars 
British Columbia 

1 Supermarkets and grocery stores 1,619.1 1,536.3 1,437.8 1,535.2 15490.6 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 361.5 340.0 323.5 371.6 309.9 
4 Shoe stores 47.4 45.0 36.3 47.6 40.8 
5 Men's clothing stores 46.2 43.1 35.9 69.7 42.2 
6 Women's clothing stores 116.6 109.5 89.3 136.3 110.5 
7 Other clothing stores 131.5 111.1 99.7 164.1 123.6 
8 Household furniture and appliance stores 298.5 259.7 249.0 340.4 257.8 
9 Household furnishings stores 114.1 107.5 Olle 112.4 99.8 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 15449.1 1,521.3 1,304.9 1,238.3 1,405.1 

ealers 
11 Gasoline service stations 561.4 477.0 436.8 464.9 498.9 
12 Automotive parts, accessories and services 335.4 326.1 286.8 314.5 291.1 
13 General merchandise stores 709.2 700.2 569.9 982.0 715.5 
14 Other semi-durable goods stores 246.9 263.6 179.9 259.0 230.2 
15 Other durable goods stores 235.5 207.4 162.8. 267.1 213.7 
16 Other retail stores 421.8 375.9 315.6 420.3 380.2 
17 Total, all stores 6,814.5 6,543.7 5,723.2 6,834.0 6,310.2 
Yukon and Northwest Territories 

1 Supermarkets and grocery stores 42.9 40.4 34.1 37.4 40.3 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores . 

4 Shoe stores 0.5 0.6 0.7 0.7 
5 Men's clothing stores 0.7 Uc 0.7 
6 Women's clothing stores 1.0 1.0 1.0 1.2 1.0 
7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 297 Sout 2.4 Bae 2.9 
9 Household furnishings stores 1.5 1.1 ite ES WSt4 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 18.9 18.0 13.6 15.6 18.5 

dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 45.3 46.3 36.4 50.2 44.9 
14 Other semi-durable goods stores 6.1 BS, 3.6 5.9 6.3 
15 Other durable goods stores 4.5 4.4 2.8 4.5 4.8 
16 Other retail stores 10.8 10.3 7.5 10.1 9.7 
17 Total, all stores 164.9 157.3 125.1 155.9 159.3 

| 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Cestimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
Quarter 1 Quarter 4 


‘ é ( 1993, 1992 
Trimestre 3]Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4¢ 


Quarter 3 Quarter 2 
1993 1993 


Per cent - pourcentage 


8.6 4.4 6.3 8.2 
16.7 17.1 21.8 14.4 
16.4 15.1 0.5 0.9 

955 6.8 Tot 14.5 

5.6 5.4 6.1 2.3 

6.4 8.5 3.8 11.6 
15.8 tSi52 6.2 5.6 
14.4 17.8 19.1 23.2 

3.0 7.8 95 8.3 
12.5 We 6.2 = Siu 
15.2 15.5 14.5 ecu 
=0)°9 4.7 UBS eG 

12 24.9 9.6 6.0 
10.2 Hoth 0 
1059 6.2 : 

8.0 8.5 8.9 6.8 

6.4 Myer 8.8 55.6 

en hes -14.5 -8.5 -11.4% 
-4.8 -12.7 -16.1 hc) 

5.0 -10.5 14.0 “1252 
29.6 8.6 -7.8 -7.0 
30.4 9.0 41.6 =10..3 

Dey -10.2 -16.6 9 

0.8 coo -0.3 -1.8 
-3.0 4.3 -11.3 -0.2 
-5.4% -0.4 -3.8 10.5 
t1.i2 17.8 13.5 7.9 

3.5 3.0 1.9 9.8 
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Quarter 3 


1992 


Trimestre 3 


4.5 


Groupe de 


commerce 


Colombie-Britannique 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 


Tous les autres magasins d‘alimentation 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Magasins de chaussures 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames 


Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres 
Autres 


Autres 


Total, 


magasins 
magasins 


magasins 


ensemble 


de produits semi-durables 
de produits durables 


de vente au détail 


des magasins 


Yukon et Territoires du Nord-OQuest 


Supermarchés d'‘alimentation et épiceries 


Tous les autres magasins d‘alimentation 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Magasins de chaussures 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames 


Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres 
Autres 


Autres 


Total, 


magasins 
magas ins 


magasins 


ensemble 


de produits semi-durables 
de produits durables 


de vente au détail 


des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, 


No. 


= 


OO OPN) OS Ue AI 


17 


oO ON ON FW DS 


_ 


11 
fe 


13 
14 
We 
16 


17 


Not Seasonally 
Estimates ) 


Trade Group 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Northwest Territories 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter ¢4| Quarter 3 
1993] 1993| 1992| 1992 
Trimestre 3|Trimestre 2]Trimestre 1|Trimestre ¢|Trimestre 3 


Quarter 3 
1993 


millions of dollars - millions de dollars 


16.0 15.4 161 13.6 15.2 
x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x 
dere 1.0 0.5 0.9 0.8 
x x x) 

6.5 8.0 5.6 6.6 6.4 
x x x x 
se 2.4 oes ZeS 3.2 
x x x x x 
57.7 53.6 40.3 Sine 56.8 
26.9 25.0 21.0 23.8 25.1 
x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 
2.6 aie 1.9 ens eel 
x x x x x 
12.4 10.0 8.0 9.0 12.1 
2.6 2.8 2.5 2.5 29 
x » 

Aa 2.35 3.6 3.1 

2.4 1.6 2.4 

x x x x > 
107.3 103.8 84.8 104.7 102.5 
eae Commerce de détail, novembre ‘| 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées 


(estinations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3 
; 1993 
Trimestre 3 


Retail Trade, November 1993 


Quarter 2 
1993 


Quarter 1 


Quarter ¢ 
1992 


Trimestre 2/Trimestre 1|Trimestre 4 


Per cent - pourcentage 


2.5 


0.1 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


-10.1 


53.6 


-15.3 


Quarter 3 
1992 


Trimestre 3 


» selon le groupe de commerce et la région 


Groupe de commerce 


Yukon 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Quest 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magaeine de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


—_ 
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TABLE 4. Retail Trade Sample Response Fraction and Coefficient of Variation (Current 


No. 


Co 0 ON ON FW DH 


—_ 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


18 
us 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 
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November 


19.92 


Novembre 


=O 0 


85.8 


9938 
O37 
O27 
96.9 


94.4 


Response fraction 


Fraction de réponse 


September 
1993 


Septembre 


C6 Uf 95.1 
CSG 95.2 
94.4 94.0 
99.0 290 
94.7 94.6 
95eg9 96.2 
oie 96.6 
9525 94.8 
94.0 9250 
OS 96.7 
95.4 95.8 
94.5 94.1 
9986 99.8 
95.7 96.0 
94.7 96.1 
ieee 97.4% 
96.4% 96.1 
DIL oes OTS 
C08) 94.0 
96.9 95.6 
Cha (4 94.9 
97.0 96.9 
95.5 95753 
97.8 MEST 
96.9 96.6 
95.7 95.5 
97.7 97.1 
93.0 94.9 
93.0 92.6 


August 
1993 
Aoat 


96.0 
94.2 
94.3 
98.8 
92.9 
96.3 
97.0 
94.5 
94.4 
96.9 


95.4 
93.8 


99.8 
95.3 
94.7 
97.8 


96.3 
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TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de 1'*échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


November September 
1993 Ss 1993 
Novembre Septembre N° 


Per cent - pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


che 2.4 ZS 2.3] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
6.0 6.0 6.8 7.6| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
3.0 C5007 2.8| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
6.9 8.4 4.6] Magasins de chaussures & 
5.4 4.7 5.5|) Magasins de vétements pour hommes 5 
2.9 ; 30 3.0] Magasins de vétements pour dames 6 
3.9 3.5 5.7| Autres magasins de vétements 7 
4.9 aif 5.8] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
4.5 4.6 5.4] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
5.3 5.2 5.4¢| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
4.1 4.4 4.3 4.3] Stations-service 11 
SZ 3.5 Sia5 3.2| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
0.8 1.1] Magasins de marchandises diverses 13 
Autres magasins de produits semi-durables 14 
Autres magasins de produits durables 15 
TAS AS irs 1.7| Autres magasins de vente au détail 16 
1.2 1.4 1.4 1.4| Total, ensemble des magasins iy 
Régions 
2.6 ae 746) 3.3] Terre-Neuve 18 
2.1 2.4 2.2 3.1] Ile-du-Prince-Edouard 19 
3.8 Baz 5.6} Nouvelle-Ecosse 20 
5.2 4.6 5.4¢| Nouveau-Brunswick 21 
(ae) 2.6 2.7| Québec ae 
Sioa 3.0 3.2] Ontario 23 
3.0 Bath 2.4| Manitoba 24 
SS 6.9 3.0| Saskatchewan 25 
2.8 2.6 2.6| Alberta 26 
1.9 exe ite. 2.3] Colombie-Britannique 27 
1.0 0.9 1.0 1.1] Yukon 28 
are Za Za 1.9| Territoires du Nord-OQuest 29 
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates ) 


Octobre | Septembre 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


3,987.5 3,982.5 3,952.7 3,972.3 3,924.9 3919.7 3592525 


—s 


Supermarkets and grocery stores 


2 All other food stores 284.8 282.4 285.1 287.0 288.4 289.6 286.0 
3 Drugs and patent medicine stores 1,009.9 1,007.0 1,007.4 1,002.6 991.7 987.6 979.1 
4 Shoe stores 135.5 137.8 134.1 133.4 132.6 131.2 VET45 U 
5 Men's clothing stores 148.4 151.2 146.3 145.3 146.0 144.7 145.7 
6 Women's clothing stores 313.1 318.2 3133.35 323.8 327.0 318.9 318.0 
7 Other clothing stores 356.6 355.6 358.4 363.3 360.6 349.6 347.5 
8 Household furniture and 703.2 699.6 711.5 702.2 707.5 685.2 694.8 
appliance stores 
9 Household furnishings stores 188.0 181.6 186.1 187.4 185.6 180.8 181.0 


10. Motor vehicle and recreational 3,517.9 3,489.0 35471.2 3 5434.1 3,452.9 3,353.2 35424¢.0 


vehicle dealers 
1,190.9 1,191.2 1,212.3 1,216.4 1,201.8 1,214.5 1,200.2 
915.3 917.8 919.5 916.1 915.6 896.9 900.2 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories 
and service 


13 General merchandise stores 15714.7 1,776.8 1,745.1 1,745.8 1,738.1 1,744.6 1,748.4 


14 Other semi-durable goods stores 566.3 565.4 559.0 561.5 564.4 568.4 574.5 
15 Other durable goods stores 445.5 440.3 439.1 443.8 440.6 436.0 445.3 
16 Other retail stores 813.9 834.8 839.5 848.1 854.0 839.5 844.1 


17 Total, all stores 16,291.7 16,331.3 16,280.6 16,283.1 16,231.6 16,060.46 16,146.2 


Regions 
18 Newfoundland 277.2 281.6 278.4% 280.1 282.6 276.1 21ee5 
19 Prince Edward Island 71.9 72.3 71.0 71.8 71.9 69.8 68.9 
20 Nova Scotia 540.0 542.2 545.1 539.5 539.9 540.5 536.4% 
21 New Brunswick 421.9 424.3 423.4 422.6 424.0 414.6 413.2 
22 Quebec 3,990.3 3,969.5 3,962.9 3,970.7 4,002.9 3,940.9 3,933.5 
23 Ontario 5,923.0 5,985.5 5,972.3 5,970.1 5,920.5 5,865.6 5,967.8 
24 Manitoba 562.5 573.8 562.1 557.5 556.2 544.5 547.4 
25 Saskatchewan 487.0 484.6 484.2 483.3 475.3 467.0 470.3 
26 Alberta 1,738.1 1,713.0 1,691.7 1,706.5 1,707.0 1,676.3 1,695.4 
27 British Columbia 25226.6 2,232.0 2236.5 25229.7 2,200.1 25214.5 2,190.6 
28 Yukon 16.9 UTAe 1 16.8 16.8 Ut hoe) 17.0 17.0 
29 Northwest Territories 36.2 35.4 36.1 34.5 33.4 S357 33.5 
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TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


November 
1992 
Novembre 


Januar December 
199 1992 
Décembre 


Janvier 
millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


3,893.7 3,899.5 3,917.8 3,972.5 3,897.3 3,893.8] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
291.9 287.3 282.9 275.4 264.9 259.0) Tous les autres magasins d'alimentation 2 
9772 977.5 965.3 950.2 914.8 941.2] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
133.33 126.7 131.8 133.6 123.4 125.1] Magasins de chaussures G 
145.5 144.1 144.2 143.0 143.3 140.6] Magasins de vétements pour hommes 5 
310.9 300.9 308.6 310.3 316.5 311.0] Magasins de vétements pour dames 6 
344.5 338.4 339.1 343.6 335.4 330.5] Autres magasins de vétements 7 
700.9 681.9 675.0 683.5 671.2 660.4) Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
183.5 184.0 180.6 180.5 77 we 179.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 

3 5414.1 3,279.8 3>269.1 3,345.3 3,285.8 3,270.7] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 

et récréatifs 

1,200.6 1,210.0 1,213.4 1,201.0 1,180.3 1,181.8] Stations-service 11 
905.3 903.3 915.6 904.4 874.4 869.6} Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 

1,746.8 1,746.2 1,751.2 1,797.0 1,751.9 1,738.6| Magasins de marchandises diverses uss 
574.7 565.1 564.0 567.0 560.3 560.8| Autres magasins de produits semi-durables 14 
440.2 433.9 432.4 431.7 412.9 413.9| Autres magasins de produits durables 15 
843.3 828.9 838.9 854.6 830.1 820.9) Autres magasins de vente au détail 16 

16,106.5 15,907.6 15,930.1 16,093.6 15,739.9 15,697.5| Total, ensemble des magasins 17 

Régions 
277.6 274.3 268.2 282.2 282.4 284.1] Terre-Neuve 18 
69.8 66.6 71.0 68.3 67.7 68.0| Tle-du-Prince-Edouard 19 
532.1 514.2 514.0 527.1 515.2 512.2] Nouvelle-Ecosse 20 
429.3 404.0 402.5 407.7 402.1 403.0] Nouveau-Brunswick 21 

3,956.3 3,857.2 3,892.2 3,974.4 3,772.6 3,792.7| Québec 22 

5,969.1 5,929.9 5,869.3 5,923.1 5 5,842.7 5,826.2] Ontario 23 
554.1 553.3 549.7 558.3 556.9 541.6) Manitoba 24 
467.6 468.1 468.5 467.7 466.0 451.5| Saskatchewan 25 

1,690.0 1,610.9 1,661.2 1,700.9 1,656.6 1,642.7] Alberta 26 

2,109.6 2,179.6 2,183.4 2,134.8 2,128.9 2,125.9| Colombie-Britannique 27 

a7 wit 16.8 17.3 16.3 16.2 17.0} Yukon 28 
2359 22.7 33.0 BAA 32.4 32.7] Territoires du Nord-Ouest 29 


a 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) — ; 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 3,756.6 4,059.0 3,952.8 3,855.3 4 5294.9 3,956.8 4,019.4 


2 All other food stores 263.9 279.1 277.2 290.3 313.5 306.6 300.8 
3 Drugs and patent medicine 1,000.4 1,020.7 981.8 970.2 971.8 970.6 956.1 
stores 
4 Shoe stores 156.8 154.6 149.6 131.8 WZE50%) 135.0 145.5 
5 Men's clothing stores 186.0 156.6 140.7 116.5 124.3 145.8 148.8 
6 Women's clothing stores SSO S29 ih 335.2 306.6 318.4 313.0 331.0 
7 Other clothing stores 406.0 375.6 382.5 366.4 321.6 320.9 326.7 
8 Household furniture and 783.3 718.1 733.6 696.5 722.9 667.9 633.0 
appliance stores 
Household furnishings stores 209.0 191.8 191.0 194.4 198.6 195.0 179.0 


10 Motor vehicle and recreational 3366.3 3,373.4 35420.4 3464.3 3,758.7 4,046.7 4,043.9 


vehicle dealers 
1,168.5 UW eSCAPAZ ESTE 1,221.9 1,307.1 1,324.3 1,261.9 1,214.9 
1,010.1 932.4 903.0 898.1 970.8 998.7 992.3 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories 
and service 


25132.3 1,839.8 1,710.4 1,660.7 1,620.8 1,643.5 1,694.4 
589.7 532.4 550.4 552.0 571.1 605.9 640.9 


13 General merchandise stores 


14 Other semi-durable goods stores 
15 Other durable goods stores 453.2 400.2 433.8 432.1 434.6 430.7 431.3 
16 Other retail stores 785.8 833.7 824.2 876.8 977.7 873.4 865.4 


17 Total, all stores 16,607.1 16,424.9 16,208.6 16,119.1 17,047.7 16,872.5 16,923.46 


Regions 
18 Newfoundland 298.1 281.4 272.0 286.7 300.9 286.5 278.8 
19 Prince Edward Island 72.9 70.1 Tee 78.6° 84.6 76.5 70.3 
20 Nova Scotia 554.9 539.8 536.3 544.4 575.8 570.1 561.1 
21 New Brunswick 439.3 428.8 417.9 428.3 454.5 438.4 427.5 
22 Quebec 3,940.0 4,017.3 3,959.2 3,940.9 4,260.6 4 5223.0 4,316.6 
23 Ontario 6,150.1 6,027.8 5,960.4 5,797.0 6,153.5 6,152.3 6,209.5 
24 Manitoba 580.7 577.6 554.6 547.6 568.4 563.1 567.2 
25 Saskatchewan 505.1 489.8 473.3 477.6 491.2 490.5 488.1 
26 Alberta 1,781.3 1,711.7 1,678.0 1,711.3 1,771.2 1,755.6 1,740.2 
27 British Columbia 2,231.5 Qeeehiat Bi252551.:5 2,252.9 25328.2 2,260.5 25212.1 
28 Yukon 16.5 16.9 17.1 19.0 21.6 TOS? Zao 
29 Northwest Territories 36.7 36.2 35.2 34.8 Sis 36.2 34.2 
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TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


Januar 

199 
Janvier 
millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


3,911.5 3,668.2 3,467.3 3,906.2 4,144.0 3,611.5) 42,848.1| Supermarchés d'alimentation et 1 
épiceries 
297.8 259.4 236.6 238.6 323.4 243.2 3,064.0} Tous les autres magasins 2 
d'alimentation 
957.7 946.1 865.2 903.8 1,149.4 923.8| 10,544.3| Pharmacies et magasins de médicament 3 
brevetés 
135.5 100.3 76.9 103.8 173.5 142.2 15413.7| Magasins de chaussures & 
130.5 104.4 81.8 107.6 294.3 174.0 1,443.1| Magasins de vétements pour hommes 5 
305.4 255.9 198.2 230.3 509.7 326.8 3,262.9] Magasins de vétements pour dames 6 
324.0 283.2 218.7 261.2 578.7 374.6 3,586.9] Autres magasins de vétements 7 
652.2 621.2 520.6 586.9 943.4 712.5 7,336.1| Magasins de meubles et d'appareils 8 
ménagers 
175.5 165.7 136.3 139.2 218.9 195.0 1,975.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
3,954.6 3,525.4 2,593.4 2 496.2 2,724.8 2,990.6| 38,043.4¢| Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles et récréatifs 
1,134.1 1,151.4 1,060.6 1,125.1 1,168.8 1,166.9] 13,197.6| Stations-service 11 
918.1 821.5 689.6 727.9 968.7 933.1 9,862.5| Magasins de piéces et d'accessoires 12 
pour automobiles et services 
1,639.8 1,460.3 1,208.4 1,285.8 3,005.7 2,132.3] 17,896.1| Magasins de marchandises diverses 13 
528.4 449.5 407.0 407.1 885.5 572.7 5,834¢.5| Autres magasins de produits semi- 14 
durables 
381.2 329.8 300.8 330.0 838.4 416.0 4,357.6| Autres magasins de produits durables 15 
792.6 700.8 614.2 642.6 1,254.0 796.1 8,787.3| Autres magasins de vente au détail 16 
16,239.0 14,843.0 12,675.8 13,492.3 19,181.11 15,711.3/|173,453.5| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
274.5 251.3 213.1 228.5 358.5 2979 2,972.0} Terre-Neuve 18 
66.4 57.7 52.7 53.5 82.4 67.6 754.5] Lle-du-Prince-Edouard 19 
536.1 471.0 402.6 434.1 635.1 523.4| 5,726.2] Nouvelle-Ecosse 20 
430.1 374.1 317.1 334.5 485.9 411.8] 4,490.5] Nouveau-Brunswick 21 
4,164.6 3,616.6 3,034.7 3,209.0 4,335.4 3,687.1] 42,682.4| Québec 22 
5,946.8 5 5467.0 4,671.3 5,025.7 7,301.9 5,928.6| 63,561.3| Ontario cS 
561.3 510.3 441.9 474.3 694.9 551.3 5,947.0] Manitoba 24 
463.8 436.7 373.6 406.8 566.2 458.6 5,096.5] Saskatchewan 25 
1,675.0 1,525.2 1,327.0 1,452.5 2,046.2 1,644.2| 18,129.2| Alberta 26 
2,071.1 2,088.3 1,802.1 1,832.8 2,618.2 2,091.8] 23,540.3] Colombie-Britannique 27 
15.9 14.7 Ur4or: 12.8 18.1 16.4 184.9] Yukon 28 
33.4 30.1 27.0 CRETE 38.3 LEAST / 368.7] Territoires du Nord-Ouest 29 


Le 
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not 


(Current Periods) 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Total 


November 
1993 


Novembre 


6,255.8 


Se 
Se 


coco OOUmMmrmlUNULCUHLULUCUCCOUUNCUOUWN 


° 
eat 


5,719.5 


Seasonally Adjusted, by Region : 


Sales | 
Ventes 
ptember Year=to-daae 
venace Cumilatif 
90 Cio, 967.6 
ESE eS cS.c 235.6 
159.1 158.7 1,674.4 
126.6 124.8 1,328.4 
a SSO 1,267.7 135427.6 
2,117.8 1,958.5 21,392.1 
180.7 181.8 1,901.4 
158.0 UCESS7/ 1,713.1 
631.1 656.5 6,754.0 
785.6 772.6 8,005.1 
Bad 6.2 54.4 
18.8 17.7 197.0 
5,609.1. 5,427.2 


57,650.7 


TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Total 
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November 


Novembre 


1993 


i) 
o 
\o 
WWD Hwa FN SF DOD BN NW 


6,255.8 


October | Se 


_ 
vy 
WwW 
wi 
i} 
oo bob on WH Oo NO OW 


in 
— 


ptember 
moo 


=s 

wn N 
Oo W 
=- W 


_ 
Pa) 
o 
on nanA ON ON DN 


=k 
to) 
+ 
N wy oun ®©@ WN ON N SO 


Ute 


5,427.2 


May 
1993 


90.5 87.6 86.2 
25.3 22.8 eee 
155.5 153.5 151.3 
124.6 125.6 123.8 
1,307.1 1,297.7 1,340.1 
1,974.1 1,999.8 2,003.5 
172.8 178.6 182.6 
153.4% 160.9 160.4 
630.0 637.9 640.4 
749.3 739.5 753.2 
6.3 5.3 4.9 
18.8 19.1 Mier: 
5,407.8 5,428.3 5,486.8 : 
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 
Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
November 


1993 1 
Novembre Cumulatif 


cent - pourcentage 


Régions 

025 -2.0 -0.5 2.8 ule Terre-Neuve 

9.2 5 9.5 8.7 6.7| Tle-du-Prince-Edouard 
3.5 ae! TAS 5.2 5. Nouvel le-Ecosse 

Z.2 -0.2 6.2 5.4 4.9] Nouveau-Brunswick 

ie 4.6 9.9 7.8 7.5] Québec 

lee -2.0 3.4 -0.6 1.9] Ontario 

2.4 5.0 5.0 5.1 4.0| Manitoba 

4.6 1.6 3.8 6.8 3.9] Saskatchewan 

6.1 3.5 2.1 5.6 6.3| Alberta 

10.4 6.5 5.5 9.0 9.2) Colombie-Britannique 
-1.9 -2.6 -6.5 0.8 3.1] Yukon 

11.0 oe 9.6 0.5 4.2} Territoires du Nord-Ouest 
4.8 1.9 Dine 4.2 5.0; Total 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques ) 


Régions 
86.7 76.9 64.9 66.7 164.0 124.9 967.6| Terre-Neuve 
20.3 17.01 15.5 15.2 35.7 24.5 235.6| Ile-du-Prince-Edouard 
150.4 130.1 115.8 123.6 281.3 197.7 1,674.4| Nouvelle-Ecosse 
118.9 106.5 Ch Psr 94.6 206.7 154.6 1,328.4] Nouveau-Brunswick 
line? >.5 1,066.1 888.6 965.0 1,750.2 1,267.9] 135427.6| Québec 
1,917.3 1,756.9 1,520.9 1,674.8 3,372.1 2,311.8] 21,392.1] Ontario 
175.9 159.5 Uae 137.8 302.0 205.2 1,901.4] Manitoba 
151.8 146.9 122.0 134.4 256.5 183.2 1,713.1] Saskatchewan 
617.8 558.9 482.6 528.3 990.2 678.1 6,754.0] Alberta 
694.4 677.6 562.8 596.9 1,208.1 798.4 8,005.1] Colombie-Britannique 
4.8 4.2 3.6 3.4 7.0 5.4 54.4] Yukon 
18.5 i S7/ 14.5 14.9 23.5 18.3 197.0] Territoires du Nord-Ouest 


5,230.2 4,716.4 4,014.0 4,355 .6 8,597.3 5,969.9| 57,650.7| Total 
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimates 


Unadjusted 

Non désaisonnalisé 
Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year 
per cen dollars per cen: 
change change 
Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation er 
courants pourcentage constants pourcentag 
pour l'année 1986 pour l'annes 


millions of dollars 


1991: 

January 115.2 12 5442.8 -7.5 10,799.0 =~ Ts 
February 114.1 12,014.6 -7.1 10,532.7 -6.° 
March 114.0 14,109.5 -11.7 12,377.8 -10.7 
April 113.1 14,894.8 -4.5 13,172.2 -2.3 
May DS hk 16,779.7 -2.9 14,756.5 -1.! 
June 114.3 15,873.0 -7.3 13,889.1 -5.' 
July 114.2 15,583.9 -2.3 13,646.9 -0.% 
August 114.6 15,643.8 -5.6 13,653.3 -4. 
September 113.8 14,641.6 -5.7 12,870.8 -3.! 
October 113.0 15,285.3 -5.2 13,522.2 -1.( 
November 113.6 15,970.1 -4.9 14,057.4 -1.1 
December 113.1 17,969.1 -6.6 15,883.7 -3 
Year 113.9 181,208 .4 “5.9 159,161.5 -3.! 
1992: 

January 113.7 12,903.2 Su7 115350.6 5a 
February WaESoss 12,582.3 4.7 11,109.4 5.! 
March 113.5 13,930.0 -1.3 12,272.9 -0.; 
April 113.6 15,250.2 2.4 135420.0 1. 
May 113.9 16,268.7 -3.0 14,287.1 -3.) 
June 114.1 16,164.3 1.8 145,161.8 2a 
July 114.5 16,139.1 3.6 14,100.9 aa 
August 114.2 15,396.4 -1.6 135476.6 -1.. 
September 113.7 15,365.9 4.9 13,513.7 5. 
October 113.5 16,156.8 5.7 145232.3 5. 
November 114.5 15,711.3 -1.6 13,726.3 -2.! 
December 114.6 19,181.1 6.7 165744.2 5. 
Year 113.9 185 ,049 .2 2.1 162 ,395.7 2.) 
19933 

January 115.6 13,492.3 4.6 11,673.8 Zi 
February 115.7 12,675.8 0.7 10,955.4 -1. 
March 115.7 14,843.0 6.6 12,831.0 G. 
April 115.3 16,239.0 6.5 14,087.5 5.) 
May 115.6 16,923.4 4.0 14,637.2 2a 
June 115.8 16,872.5 4.4 14,570. 2a 
July 115.8 17,047.7 5.6 145717.7 4. 
August 115.7 16,119.1 4.7 13,934.6 BS. 
September 115.6 16,208.6 5.5 14,020.4 35 
October 115.6 165424.9 1.7 14,209.9 -0. 
November 116.1 16,607.1 5.7 14,308.1 4. 
December 

Year 


1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index 
the seasonally adjusted current dollar estimate. For more details, see the fopeadices II and IV. | 
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TABLEAU 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1986) 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


Price Index Current Dollars Month/month Constant 1986 Month/month 

per cent dollars} per cent 

change change 

Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 

pour le mois 1986! pour le mois 


millions de dollars 


1991: 

114.6 14,619.8 -8.6 125761.7 -5.7 Janvier 
1Ss5 15,025.8 2.8 13,234.7 Sal: Février 
tsi. 15,085.7 0.4 13,251.0 0.1 Mars 
113.5 15,008.6 -0.5 135222.4¢ -0.2 Avril 
11339 15,302.5 20 135435.5 1.6 Mai 
114.3 15,288.4 -0.1 13,372.1 -0.5 Juin 
114.0 15,248.9 -0.3 13,376.6 -- Juillet 
114.5 15,071.3 -1.2 135,163.5 -1.6 Aoat 
114.3 15,208.5 0.9 Ass sis tat Septembre 
113.8 145,964¢.3 -1.6 13,151.6 -1.2 Octobre 
113.9 155224¢.6 WozA 13,362.9 1.6 Novembre 
113.5 15,159.9 -0.4 13,351.7 -0.1 Décembre 
114.0 181,208.4 aie 158 ,994.9 pecite Année 
1992: 

113.4 15,023.6 -0.9 135246.9 -0.8 Janvier 
113.0 WOISUTAlS TL 120 135422.2 Aas: Février 
113.5 15,195.6 0.2 13,393.2 -0.2 Mars 
UiSs.7 15,330.6 0.9 13,482.8 0.7 Avril 
113.8 15,275.1 -0.4 135418.4 -0.5 Mai 
114.0 15 5429.4 1.0 13,533.7 0.9 Juin 
114.0 155443.1 0.1 13,543.8 0.1 Juillet 
114.2 15,554.7 0.7 13,615.8 0.5 Aoat 
114.3 15,545.3 -0.1 13,601.1 -0.1 Septembre 
114.1 15,643.3 0.6 13,715.0 0.8 Octobre 
114.5 15,697.5 0.3 13,706.4 -0.1 Novembre 
115.0 15,739.9 0.3 13 5684.2 -0.2 Décembre 
114.0 185 ,049.2 wists 162,363 .6 area Année 
1993: 

115.8 16,093.6 2.2 13,892.1 1.5 Janvier 
115.8 15,930.1 -1.0 13,760.7 -0.9 Février 
115.4 15,907.6 -0.1 13,783.90 0.2 Mars 
115.3 16,106.5 15 13,963.3 1.3 Avril 
115.6 16,146.2 0.2 13,970.2 -- Mai 
115.6 16,060.4¢ -0.5 13,890.2 -0.6 Juin 
115.6 16,231.6 eae 14¢,045.1 ee Juillet 
115.9 16,283.1 0.3 14,054.7 0.1 Aoat 
iow 16,280.6 -- 14,011.0 -0.3 Septembre 
116.3 16,331.3 0.3 14,039.6 0.2 Octobre 
116.5 16,291.7 -0.2 13,989.4 -0.4 Novembre 
Décembre 

Année 
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1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1986) s'obtient en dégonflant avec un indice 
implicite, les données désaisonnalisées en dollars courants. Pour plus de détails, consulter les 
appendices II et IV. 
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APPENDIX I 
Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this pub- 
lication, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A retail location, as defined by Statistics 
Canada» is a “business location (usually a 
store) in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related services to 
the: general public, for household or personal 
consumption". Retail trade estimates do not 
include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g.» direct door- 
to-door selling; sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga- 
Zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store busi- 
nesses which have been classified to the 
“general merchandise store" category. In addi- 
tion, retail trade excludes retail sales 
through ancillary units, (e.g., warehouses, 
head offices, etc.), sales of contractors 
whose major activity is not retailing; and 
retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from _ repairs, 
equipment rental, food serving and other ser- 
vice activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade- 


in allowances, commissions earned from. sales 
of goods owned by others (including commis- 
sions received for lottery ticket sales) and 


proprietor's withdrawals of goods for person- 
al use (at retail). Non-operating revenues, 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 
cial sales tax and the Goods and Services Tax 
(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales 
Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly 
comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, 
an estimate of the amount of FST included in 
retail sales for 1990 is available for Canada 
from the Retail Trade Section. The reliability 
of this estimate does not permit adjustments 
at the provincial level. 


APPENDICE I 
Définitions 


Commerce de détail signifie, 
soins de la présente publication, 
des ventes faites par des points de 
détail". 


pour les be- 
"l'ensemble 
vente au 


Un point de vente au détail, suivant la 
définition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou’ personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de 
détail ne prennent pas en compte les ventes 
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et 6diteurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. Il n'y 
a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "maga- 
sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les’ ventes 
au détail des unités auxiliaires (par exemple, 
entrepots, siéges sociaux, etc.), niles 
ventes des entrepreneurs dont l'activité prin- 
cipale ne reléve pas du commerce de détail, ni 
les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 
les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 
leur des rendus (marchandises retournées), les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également la valeur des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant 4 autrui (y compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des wmar- 
chandises prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
perscues pour le compte d'un organisme public. 
Les données’ sur les ventes antérieures 4 jan- 
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
CUVEE) s: DG Aa ce changement dans les taxes in- 
directes, les données avant 1991 ne sont pas 
tout a fait comparables avec celles des années 
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés 
a calculer des données comparables, une esti- 
mation du montant de la TVF inclus dans les 
ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
le Canada de la section du commerce de détail. 
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable 
pour permettre des ajustements 9 au niveau 
provincial. 
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Department store type merchandise (DSTM) is 
defined as total retail trade minus the _ fol- 
lowing trade groups: supermarkets and grocery 
stores; all other food storess recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service 
stations; automotive parts, accessories 
and services; and all other retail stores 
(includes liquor, wine and beer stores’ and 
retail stores, n.e.c.). 
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Les marchandises du genre de celles vendues 
dans les grands magasins (MGGM) correspondent 
au total du commerce de détail moins les grou- 
pes de commerce suivants: les supermarchés 
d'alimentation et les 6épiceries; tous les au- 
tres magasins d'‘alimentations les concession- 
naires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-service; les magasins de piéces 
et d'accessoires pour véhicules automobiles et 
services; et les autres magasins de vente au 
détail (comprend les magasins de spiritueux, 
de vin et de biére et les magasins de vente 
au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 
METHODOLOGY 
Components of the Universe 


The new business register or Central Frame 
Data Base (CFDB) contains the survey universe 
for the Monthly Retail Trade Survey. The CFDB 
was developed as a common central frame _ for 
all business surveys, in order to provide 
standardized concepts» and generalized method- 
cology and systems. The overall quality of 
business and economic data is improved because 
of greater consistency, more accurate admini- 
strative data and greater co-ordination of 
systems and procedures. Ultimately, all of 
Statistics Canada's business’ surveys will 
be redeveloped to operate within this new 
environment. 


Trade 
locations 


The target population for the Retail 
Survey consists of all statistical 
on the CFDB that are identified in the retail 
trade sector. These units comprise the 
sampling frame for the Retail Trade Survey. 


The CFDB sampling frame is allocated into 
two components: the integrated portion (IP) 
and the non-integrated portion (NIP). The 


integrated portion encompasses all large and 
complex businesses and represents the largest 
component of the frame in terms of sales. The 
IP businesses may be represented by several 
levels in their statistical entities which 
enables collection of the full range of eco- 
nomic data for large organizations. Infor- 
mation on these businesses is received from 
administrative tax files and the employer 
payroll deduction file from Revenue Canada. 


The non-integrated portion represents 
smaller single entity businesses whose. sales 
values lie below a calculated IP _ boundary. 


The Monthly Retail Trade Survey obtains its 
statistical entities from the employer payroll 
deduction file at Revenue Canada. This allows 
for the most up-to-date information to be 
passed onto the NIP units on the frame. 


The New Sample 


The businesses in the target population are 
classified by industry using the four digit 
Standard Industrial Classification Code, based 
on the proportion of sales accounted for by 
each Kind of business or by each type of 
commodity sold. The target population is also 
stratified by geographic region. Each indus- 
try - geographical combination is divided into 


APPENDICE II 
METHODOLOGIE 
Composantes de l1*univers 


Le nouveau registre des entreprises ou Base 
de données du registre central (BDRC) repré- 
sente l'univers de 1'Enquéte mensuelle sur le 
commerce de détail. La BDRC a été concue afin 
de servir de base de sondage centrale pour 
toutes les enquétes-entreprises, ce qui permet 
de normaliser les concepts et de généraliser 
les méthodes et les systémes. La qualité 
d'ensemble des données commerciales et écono- 
miques est ainsi améliorée: on obtient une 
plus grande cohérence, des données administra- 
tives plus exactes et une meilleure coordina- 
tion des systémes et des procédures. Un jour, 
toutes les enquétes-entreprises de Statistique 
Canada seront remaniées et s'intégreront a ce 
nouveau cadre. 


La population cible 
commerce de détail est 
emplacements statistiques dans la BDRC qui 
appartiennent au secteur du commerce de dé- 
tail. Ces unités constituent la base de _  son- 
dage de l'Enquéte sur le commerce de détail. 


de l'Enquéte sur le 
formée de tous les 


La base de sondage de la BDRC est divisée en 
deux composantes: la partie intégrée (PI) et 
la partie non intégrée (PNI). La premiere 
englobe toutes les entreprises importantes qui 
ont une structure complexe et constitue la 
composante la plus importante de la base en ce 
qui a trait aux ventes. Les entreprises de 
la PI peuvent étre représentées a plusieurs 
niveaux a l'intérieur du cadre hiérarchique de 
l'entité statistique, ce qui permet la _ col- 
lecte de la gamme compléte des données écono- 
miques dans le cas des grandes sociétés. Les 
renseignements sur ces entreprises sont tirés 
des fichiers administratifs des déclarations 
d'impot sur le revenu et des fichiers des 
comptes de retenues sur la paye de Revenu 
Canada. 


La partie non intégrée est constituée des 
entreprises a entité simple de plus petite 
taille dont la valeur des ventes est sous la 
limite calculée de la PI. L'Enquéte mensuelle 
sur le commerce de détail tire ses entités 
statistiques du fichier des comptes de 
retenues sur la paye de Revenu Canada, ce 
qui permet d'intégrer aux unités de la PNI de 
la base les renseignements les plus récents. 


Nouvel échantillon 


Les entreprises de la population cible sont 
classées en fonction des codes a quatre chif- 
fres de la Classification type des industries, 
a partir de la proportion des ventes que 
représente chaque genre d'entreprise ou encore 


chaque genre de marchandises’ vendues. La 
population cible est aussi stratifiée par 
région géographidque. Chaque combinaison 
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three sub-strata: take-all, large take-some 
and small take-some. The take-all businesses 
are self-representing as they are included in 
the sample with certainty. The take-all sub- 
stratum is comprised of designated companies 
such as department stores, companies operating 
in several strata, and companies operating 
in one strata with revenue greater than a 
calculated threshold. The large take-some and 
small take-some units are classified by their 
revenue. 


In order to determine the industry by 
geographical strata sample sizes, the variance 


and total sales in each sub-stratum are 
calculated and applied to an allocation 
method. This allocation method calculates the 


number of units to be sampled in the take-some 


strata under the following two constraints: 
the coefficient of variation required for 
the stratum and inevitably the total number 


of sampling units in the survey. 


The initial sample was selected in late 1988 
and has been refreshed each month by including 
a sample of population births. In order to 
update the sample, not only to add births but 
also to reduce the burden of individual re- 
spondents in the take-some strata, the set of 
units in the sampling frame are randomly dis- 
tributed across a calculated number of panels 
within each sub-stratum. Panels are created 
so that the selected firms in the take-some 
strata may rotate out of the sample for a 
specified time period in order to reduce the 
response burden. The number of panels in each 
sub-stratum is calculated in accordance with 
the sampling rate, the maximum number of occa- 
sions that a unit may remain in the sample, 
and the minimum number of occasions it must 
stay out of the sample. Once the _ original 
in-sample panels are selected, sample _ rota- 
tion may be performed by periodically dropping 
a panel from the current sample and adding a 
new panel. 


Data Collection 


Data collection, data capture, 
edit and follow-up of 
all performed in the seven Statistics Canada 
regional offices. Sampled companies are _ con- 
tacted either by mail or telephone, whichever 
they prefer. Data capture and preliminary 
editing are performed simultaneously to ensure 
the validity of the data. Collection entities, 
from which no response has been received or 
whose data may contain errors, are followed up 
immediately. Data and frame updates are trans- 
mitted to Ottawa and loaded onto the _= survey 
data base several times during each cycle. 


preliminary 
non-respondents are 
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branche d'activité - région géographique est 
divisée en trois sous-strates: une a tirage 
complet, une "grande a4 tirage partiel" et une 
“petite a tirage partiel". Les entreprises de 
la sous-strate a tirage complet sont autore- 
présentatives puisqu'elles sont forcément 
intégrées a l'échantillon. La sous-strate 4 
tirage complet englobe les sociétés désignées, 
comme les grands magasins, les sociétés en 
activité dans plusieurs strates et celles en 
activité dans une strate et ayant des ventes 
supérieures au seuil calculé. Les unités de 
la sous-strate "grande a tirage partiel" et de 
celle "petite 4 tirage partiel" sont classées 
selon leurs recettes. 


Afin de déterminer la taille des échantil- 
lons pour les branches d'activité selon la 
strate géographique, on calcule la variance et 
le total des ventes dans chaque sous-strate et 
on utilise les résultats pour la répartition. 
Celle-ci se fait suivant une méthode qui per- 
met de calculer le nombre d'unités a prélever 
dans la strate a tirage partiel a partir des 
deux critéres suivants: le coefficient de 
variation requis pour la strate et, bien sar, 
le nombre total d'unités d'échantillonnage de 
l'enquéte. 


L'échantillon initial a été prélevé a la 
fin de 1988 et a été rafraichi chaque mois par 
l'introduction d'un échantillon de nouvelles 
unités de la population. Les unités de la 
base de sondage sont réparties aléatoirement 
entre un nombre établi de panneaux 4a 1'inté- 
rieur de chaque sous-strate, ce qui permet non 
seulement de mettre a jour 1'échantillon - par 
l'ajout de nouvelles unités mais aussi de ré- 
duire le fardeau de la réponse des unités des 
strates a tirage partiel. La présence de pan- 
neaux permet de supprimer pour un temps, par 
renouvellement, les entreprises sélectionnées 
dans les strates @ tirage partiel et ainsi de 
réduire le fardeau de la réponse. Le nombre de 
panneaux de chaque sous-strate est calculé en 
fonction du taux d'échantillonnage, du nombre 
maximal de cycles pendant lesquels une unité 
peut rester a l'intérieur de l'échantillon et 


du nombre minimal de cycles pendant lesquels 
elle doit rester a l'extérieur de 1'échan- 
tillon. Une fois les panneaux retenus_ dans 


l'échantillon initial choisis, le renouvelle- 
ment de Il'échantillon peut Gétre ef fectué 
périodiquement par la suppression d'un panneau 
de 1l'échantillon courant et par l'ajout d'un 
nouveau panneau. 


Collecte des données 


La collecte des données, la saisie des don- 
nées, la vérification préliminaire et le suivi 
des non-répondants sont accomplis par les sept 
bureaux régionaux de Statistique Canada. On 
communique avec les entreprises échantillon- 
nées par la poste ou par téléphone, selon ce 
qu'elles préférent. La saisie des données et 
la vérification préliminaire sont effectuées 
en méme temps afin de garantir la validité des 
données. On fait immédiatement le suivi pour 
les entités de collecte qui n'ont pas’ répondu 
ou pour celles dont les données’ contiennent 


= 


des erreurs. Les mises a jour aux données et a 


Commerce de détail, novembre 1993 
Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


resulted in 
(approximately 
preliminary 


These revised procedures’ have 
much improved response _ rates 
90% response is_ achieved~ for 
estimates). 


Statistical Edit and Imputation 


Data is analyzed within each trade group and 
geographic region. Extreme values are listed 
for manual inspections in an order of priority 


determined by the magnitude of the deviation 
from average behaviour. Records which 
fail the statistical edit are considered 


as outliers and are not used in calculating 
imputation variables (such as monthly trends) 
used by the imputation system. 


For records which do not respond on time or 
whose reported sales fail preliminary edits, 
an estimate is imputed. A variety of imputa- 
tion methods are available and the selection 
of the method is done automatically by the 
system depending on the availability of the 
required data. Methods within the system 
include using a monthly or yearly trend, the 
cell mean, annual data divided by twelve, or 


historical values. If there is insufficient 
data for an imputation cell (trade group’ by 
geographic region), the cell is automatically 


enlarged by combining it with similar cells. 


There is an identifiable lag between the 
time a business opens and its appearance on 
our survey frame. To compensate for the ef- 
fect this time lag has on monthly estimates, 
sales for sample births are imputed back to 
the later of the actual date of birth or _ the 


beginning of the previous” year. Backward 
imputation for births is accomplished using 
inverse monthly trends and produces an 


improved level estimate for revised data. 


Estimation 


Total retail sales are estimated by increas- 
ing the in-sample sales results by an estima- 
tion weight. An initial weight equal to the 


inverse of the original probability of selec- 
tion is assigned to each entity. The weights 
are subsequently adjusted for achieved sample 


size, in order to inflate the estimate to 
represent the entire current population. The 
calculated weighted sales values are summed by 
their domain, to produce the total sales esti- 
mates by stratum. A domain is defined as' the 
most recent classification values available 
from the CFDB for the statistical entity and 
the survey reference period. These domains 
may differ from the original sampling strata 
because records may have changed in size, 
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la base sont transmises a Ottawa et elles sont 
entrées dans la base de données de _ 1'enquéte 
a plusieurs reprises au cours’ de chaque 
cycle. Ces procédures révisées ont eu pour 
conséquence de meilleurs taux de réponse 
(on obtient environ 90% de réponses pour les 
estimations provisoires). 


Vérification statistique et imputation 


Les données sont analysées a4 l'intérieur de 
chaque groupe de commerce et région géographi- 
que. Les valeurs extrémes sont inscrites sur 
une liste, pour qu'on puisse en faire un 
contréle manuel, suivant un ordre de priorité 
gui est fonction de l'ampleur de 1'écart par 
rapport a la moyenne. Les enregistrements qui 
sont rejetés a la vérification statistique 
sont considérés comme des valeurs aberrantes 
et ne servent pas au calcul des’ variables 
d'imputation (comme les tendances mensuelles) 
utilisées par le systéme d'imputation. 


On impute une estimation aux enregistrements 
des entreprises n'ayant pas répondu a temps ou 
dont les ventes déclarées ont été rejetées A 
la vérification préliminaire. Diverses métho- 
des d'imputation sont utilisées, le choix de 
la méthode étant fait automatiquement par le 
systéme en fonction de la disponibilité des 
données requises. Le systéme peut notamment 


utiliser les tendances mensuelles ou annuel- 
les, la moyenne dela cellule, les données 
annuelles divisées par douze ou les valeurs 


historiques. S'il manque des données pour la- 
cellule d'imputation (groupe de commerce par 
région géographique), celle-ci est automati- 
quement combinée avec des cellules semblables. 


Il y a un décalage perceptible entre le 
moment ou Jl'entreprise ouvre ses portes et 
celui ou elle figure dans la base de 1l1'en- 
quéte. Afin de compenser l'effet de ce retard 
sur les estimations mensuelles, on impute a 
rebours, jusqu'a la date de création de la 
nouvelle unité ou jusqu'au début de l'année 
précédente (selon la plus lointaine des deux 
dates), les ventes des nouvelles unités de 
l'échantillon. L'imputation A rebours' des 
nouvelles unités repose sur les_ tendances 
mensuelles inverses et produit une estimation 
de meilleur niveau pour les données révisées. 


Estimation 


On estime le total des ventes au détail en 
affectant d'un coefficient d'estimation les 
chiffres des ventes des unités échantillon- 
nées. Un poids égal a4 l'inverse de la_ proba- 
bilité de sélection est attribué au départ 4 
chaque entité. Les poids sont ensuite ajustés 
en fonction de la taille de 1'échantillon 


obtenu, ce qui permet de gonfler l'estimation 
pour qu'elle représente l'ensemble de la 
population courante. Les chiffres des ventes 


pondérés ainsi calculés sont additionnés' par 
domaine ce qui donne les’ ventes totales 
estimatives par strate. Par domaine, on entend 
les valeurs de classification les plus ré- 
centes disponibles dans la BDRC pour l'entité 
statistique et la période de référence de 
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industry, or location. Changes in classifica- 
tion are reflected immediately in the 
estimates and do not accumulate over time. 


Period-to-period comparisons can reflect 
factors other than a general sales trend, such 
as adjustments to the sample and reclassifica- 
tion of sampled firms to different trade 
groups. They should therefore be used with 
caution. 


Non-Employer Estimates 


Non-employer businesses are not represented 
in the non-integrated portion of the CFDB. 
Although contributing only approximately 227 of 
total retail trade, the significance of these 
businesses varies widely by trade group’ and 
region. Survey estimates are supplemented by 
estimates for non-employer businesses’ which 
were derived from an analysis of income 
tax data from 1984 to 1987. There are 
approximately 30,000 unincorporated owner 
operated retail businesses in Canada. 


Constant Dollar Estimates 


The value of retail trade is measured in two 
ways: including the effects of price change on 
sales and net of the effects of price change. 
The first measure is referred to as "retail 
trade in current dollars" and the latter as 
“retail trade in constant dollars". In theory, 
the method of calculation for the first of 
these two measures is by aggregating the value 
of each commodity sold by each retail outlet. 
The method of calculating the second measure 
is to aggregate these same values making sure, 
however, that their price stayed in the same 
selected base period (e.g. year 1986). 


Presently, there are no estimates of the cur- 
rent values of retail trade by commodity. They 
are calculated mainly by adjusting the results 
of the 1989 retail commodity survey so _ that 
they are coherent with the commodity balances 
in the latest version of the input-output 
tables. These values are divided by the most 
appropriate price index taken mostly exclu- 
sively from the Consumer Price Index (CPI). 
These indexes have sales taxes removed from 
them, since by definition, retail trade ex- 
cludes these taxes. Total retail trade in con- 
stant dollars is obtained by adding up these 
commodity values. The result, which is an 
approximate total sales in constant dollars; 
is divided into the current dollar estimate to 
yield an “implicit" price deflator. 
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l'enquéte. Les domaines peuvent @6tre diffé- 
rents de la strate d'échantillonnage initiale 
lorsque la taille, la branche d'activité ou 
l'emplacement des unités représentées par les 
enregistrements ont subi des modifications. 
Les changements de classification se 
répercutent immédiatement sur les estimations 
et ne s'accumulent pas avec le temps. 

Les comparaisons d'une période a l'autre 
peuvent traduire des facteurs autres qu'une 
tendance générale des ventes, par exemple la 
modification de l'échantillon et la reclassi- 
fication des firmes échantillonnées a4 d'autres 
groupes commerciaux. Il faut done les utiliser 
avec prudence. 


Estimations pour les entreprises 
de salariés 


n*ayant pas 


Les entreprises n'ayant pas de salariés ne 
sont pas représentées dans la partie non inté- 
grée de la BDRC. Elles ne constituent que 22 
environ de l'ensemble du commerce de détail 
mais leur importance varie considérablement 


selon le groupe de commerce et la région. Les 
estimations de l'enquéte sont complétées par 
des estimations pour les entreprises n'ayant 


pas de salariés, qui ont é&été calculées 4 par- 


tir des données fiscales de 1984 4 1987. Il y 
a environ 30,000 entreprises de détail non 
constituées en société exploitées par leur 


propriétaire au Canada. 
Estimations en dollars constants 


La valeur du commerce de détail se calcule de 
deux maniéres: soit en incluant, soit en ex- 
cluant les effets de changement de prix sur 
les ventes. La premiére mesure s'appelle "com- 
merce de détail en dollars courants" et la 
seconde "commerce de détail en dollars  cons- 
tants". En théorie, la méthode de calcul pour 
la premiére de ces deux mesures est la somma- 
tion ‘de la valeur de chaque bien vendu par 
chaque point de vente au détail. La méthode de 
calcul pour la seconde mesure est la sommation 
de ces mémes biens» mais tout en  s'assurant 
que les prix utilisés se situent tous sur une 
méme base de référence (p.e.: année 1986). 


Il n'existe, présentement, aucune estimation 
des valeurs en dollars courants du commerce de 
détail par produits. Ces approximations’ sont 
calculées principalement en ajustant les ré- 
sultats de l'enquéte des marchandises vendues 
au détail de 1989 pour les rendre cohérents 
avec les balances des produits de la plus ré- 
cente version des tableaux d'entrées-sorties. 


Ces valeurs sont divisées par l'indice des 
prix le plus approprié, provenant presqu'ex- 
clusivement de l'Indice des prix a la _ con- 
sommation (IPC). Ces indices excluent les 
taxes de vente car, par définition, le com- 
merce de détail n'en tient pas compte. Donc 
la valeur totale du commerce de détail en 
dollars constants est obtenue par 1l1'addition 
des valeurs de tous les biens en dollars 


constants. L'indice implicite de dégonflement 
est calculé en divisant l'estimation en dol- 
lars courants par l'approximation des ventes 
totales en dollars constants. 
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APPENDIX III 
Data Reliability 


The statistics in this’ publication are 
estimates derived from a sample survey and, as 
such, can be subject to errors. The following 
material is provided to assist the reader in 
the interpretation of the estimates published. 


Sampling and Non-sampiling Errors 


Estimates derived from a sample survey are 
subject to a number of different Kinds of 
errors. These errors can be broken down into 
two major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observa- 
tions are made only on a sample and not on the 
entire population. The sampling error depends 
on factors such as the size of the sample, 
variability in the population, sampling design 
and method of estimation. For example, for a 
given sample size, the sampling error will de- 
pend on the stratification procedure employed, 


allocation of the sample, choice of the 
sampling units and _ method of selection. 
(Further, even for the same sampling design> 


we can make different calculations to arrive 
at the most efficient estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is made 
about the entire population covered by _ the 
survey on the basis of data obtained from only 
a part of the population, the results are 
likely to be different than if a complete cen- 


sus was taken under the same general survey 
conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling 


error can be measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or 
a complete census of the population is’ taken. 
Non-sampling errors can be attributed to one 
or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics 
of the question, inability or unwillingness of 
the respondent to provide correct information, 
misinterpretation of the questions because of 
definitional difficulties and different tend- 
encies of different interviewers in explaining 
questions or interpreting responses. 
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APPENDICE III. 
Fiabilité des données 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui 
risquent, par conséquent, d'étre entachées 
d'erreurs. La section qui suit vise a 
faciliter, pour le lecteur, 1l'interprétation 
des estimations qui sont publiées. 


Erreurs d*échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes 4 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues 4 1l'échantillonnage et celles qui ne le 
sont pas. 


Erreurs d*échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les. ob- 
servations portent uniquement sur un échantil- 
lon, et non sur l'ensemble de la _ population. 
L'erreur dépend de facteurs tels que la taille 
de l'échantillon, la variabilité de la popula- 
tion, le plan de sondage et la méthode d'esti- 
mation. Pour une taille donnée d'échantillon, 
par exemple, l'erreur d'échantillonnage sera 
fonction de la méthode de stratification adop- 
tée, de l'attribution de 1l'échantillon, du 
choix des unités sondées et de la méthode de 
sélection. (On peut méme, dans le cadre d'un 
seul plan de sondage, effectuer plusieurs 
calculs pour arriver a la méthode d'estimation 
la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une 
population a partir des données concernant 
une partie seulement, les résultats seront 
probablement différents de ceux qu'on aurait 
obtenus en recensant toute la population 
dans les mémes' conditions. La principale 
caractéristique des sondages' probabilistes, 
c'est que l'erreur d'échantillonnage peut étre 
directement mesurée a partir de 1l'échantillon. 


Erreurs non liées a4 1*échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les 
recensements que dans les enquétes par 
échantillonnage. Elles sont dues a un _ ou 
plusiers facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l*enquéte. L'‘erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une cou- 
verture insuffisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut 6tre attribua- 
ble a la conception du questionnaire et aux 
caractéristiques de la question, a l'incapaci- 
t&é ou au refus de l'enquété de fournir des 
renseignements exacts, a l'interprétation fau- 
tive des questions due a4 des problémes d'ordre 
sémantique, ou aux variations d'un intervie- 
wer a l'autre, dans l'explication des ques- 
tions ou dans l'interprétation des réponses. 
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Non-response error. Some respondents” may 
refuse to answer questions, some may be unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding units 
can be imputed using the data from responding 
units or some earlier data on the non-respon- 
ding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is 
very much dependent on any characteristic dif- 
ferences between the respondent group and the 
non-respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in _ the 
response rate and attempts are therefore made 
to obtain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing such 
as coding, data entry, verification, editing, 
weighting, tabulation; etc.. 

Non-sampling errors are difficult to 
measure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and interpre- 


tation of final results. With regard to _ the 
estimates of this publication, all attempts 
have been made to minimize the non-sampling 


errors: units have been defined in a most pre- 
cise manner and the most up-to-date listings 
have been used; the questionnaires used in the 
survey have been carefully designed to mini- 
mize different interpretations (interviewers 
have been instructed to ask the questions as 
printed on the questionnaires); detailed ac- 
ceptance testing has been carried out for’ the 
different stages of editing and _ processing; 
and every possible effort has been made _ to 
reduce the non-response rate as well as_ the 
response burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


of a 

the 
using 
general 


The sample used in this survey is one 
large number of all possible samples 
same size that could have been selected 
the same sample design under the same 
conditions. If it was possible that each one 
of these samples could be surveyed under 
essentially the same conditions, with an esti- 
mate calculated from each sample», it would be 
expected that the sample estimates would dif- 
fer from each other. The average estimate de- 
rived from all these possible sample estimates 
is termed the expected value. The expected 
value can also be expressed as the value which 
would be obtained if a census enumeration was 
taken under identical conditions of collection 
and processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


of 
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La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapa- 
bles ou encore répondent trop tard. Les don- 
nées relatives aux non-répondants peuvent étre 


imputées a partir. des chiffres fournis' par 
les répondants ou a l'aide des statistiques 
antérieures sur les non-répondants, lorsque 


On ne connait généralement 
l'importance de 1'erreur 
d'imputations celle-ci varie beaucoup’ selon 
les caractéristiques qui distinguent les 
répondants des non-répondants. Comme ce type 
d'erreur prend habituellement de l'ampleur 4 
mesure que diminue le taux de réponse, on 
s'efforce d'obtenir le meilleur taux de 
réponse possible. 


celles-ci existent. 
pas avec précision 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que 


le codage, l'entrée, la vérification, la 
pondération, la totalisation, etc.. 

Il est difficile de mesurer les erreurs’ non 
liéges a l'échantillonnage. De plus, il faut 


les cerner Aa un niveau ou elles ne nuisent pas 
a l'utilisation ou 4a 1'interprétation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du 


présent bulletin, tout a été mis en oeuvre 
afin de minimiser les erreurs non 1liées 4a 
l'échantillonnage. Ainsi, les unités ont été 


définies avec beaucoup de précision, au moyen 
des listes les plus a4 jour; les questionnaires 
ont 6té congus avec soin afin de réduire 
au minimum les différentes interprétations 
possibles (on a demandé aux interviewers’ de 
poser les questions telles qu'elles figurent 
aux questionnaires); les diverses étapes de 
vérification et de traitement ont fait l'objet 


de contréles d'acceptation détaillés; et on 
n'a absolument rien négligé pour que le taux 
de non-réponse et le fardeau de réponse 


soient faibles. 


Evaluation de l‘erreur d‘*échantillonnage et de 
l°erreur non liée a 1'*échantillonnage 


Evaluation de l‘erreur d*échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présen- 
te enquéte est un des nombreux échantillons de 
méme taille qui auraient pu étre choisis selon 
le méme plan et les mémes conditions. Si 
chaque échantillon pouvait faire l'objet d'une 
enquéte menée essentiellement dans les mémes 
conditions, il faudrait s'attendre a ce que 
l'estimation calculée varie d'un échantillon a 
l'autre. On nomme valeur probable 1'estima- 
tion moyenne obtenue de tous les échantillons 
possibles. Autrement dit, la valeur probable 
est celle qu'on obtiendrait en recensant toute 
la population dans des conditions identiques 


de collecte et de traitement. Une estimation 
calculée a partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite préeise lorsqu'elle 


s'approche de la valeur probable. 
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Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. NHowever, 
since the estimate is based on a= probability 
sample, the variability of the sample estimate 
with respect to its expected value can be mea- 
sured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is 
defined as the average, over all possible 
samples, of the squared difference of the 
estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance of 
the sample estimate are derived, other mea- 
sures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units’ as the 
estimate (e.g.», dollars). The standard error 
1s a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample estimate, 
1S a measure of precision in relative terms. 
For comparison purposes one may more readily 
compare the sampling error of one estimate to 
the sampling error of another estimate through 
the use of the coefficient of variation. 


coefficient of 
measure the sampling 


In this publication, the 
variation is used to 
error of the estimates. However, since the 
coefficient of variation published for’ this 
survey is calculated from the responses of 
individual units, it also measures some 
non-sampling error. 


The formula used to calculate the published 
coefficients of variation in Table ¢ is: 
S(X) 
CV(X)= 
x 


where X denotes the estimate and S(X) denotes 


the standard error of X. 

In this publication, the error of X is 
expressed as a percentage. 

Confidence intervals can be constructed 
around the estimate using the estimate and 
the coefficient of variation. Thus, for our 
sample, it is possible to state with a given 
level of confidence that the expected value 
will fall within the confidence interval con- 
struted around the estimate. For example, if 
an estimate of $12,000,000 has a coefficient 
of variation of 10%, the standard error will 
be $1,200,000 or the estimate multiplied by 
the coefficient of variation. It can then be 
stated with 68% confidence that the expected 
value will fall within the interval whose 
length equals the standard deviation about 
the estimate, i.e.» between $10,800,000 and 
$13,200,000. Or, it can be stated with 95% 
confidence that the expected value will fall 
within the interval whose length equals two 
standard deviations about the estimate, i.e.; 
between $9,600,000 and $14,400,000. 
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Les estimations fondées sur un  échantillon 
peuvent ne pas correspondre a la valeur 
probable. Cependant, comme les’ estimations 
proviennent d'un échantillon probabiliste, il 
est possible d'en mesurer la variabilité 
par rapport a leur’ valeur probable. La 
variance d'une estimation, qui en mesure la 
précision, se définit comme la moyenne, parmi 
tous les é6échantillons possibles, des carrés de 
la différence entre l'estimation et la valeur 
probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la 
précision autrement. Par exemple, 1*erreur- 
type, soit la racine carrée de la _ variance, 
mesure l'erreur d'échantillonnage dans la méme 
unité que l'estimation (en dollars, notam- 
ment). Autrement dit, l'erreur-type mesure la 
précision en termes absolus. Par contre, 
le coefficient de variation, c'est-a-dire 
l'erreur-type divisée par l'estimation, mesure 
la précision en termes relatifs. Ainsi,> 
l'emploi du coefficient de variation facilite 
la comparaison de l'erreur' d'échantillonnage 
de deux estimations. 


Dans cette publication, on utilise le 
coefficient de variation pour évaluer l'erreur 
d'échantillonnage des estimations. Cependant, 
puisque le coefficient de variation publié 
pour cette enquéte est calculé 4a partir 
des réponses des unités, il mesure aussi une 
certaine erreur non liée a 1'échantillonnage. 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau ¢: 


S(X) 
CV(X) = 


x 


dans laquelle X est l'estimation et S(X) est 
l'écart-type de X. 

L'erreur de X est exprimée en pourcentage 
dans cette publication. 


L'estimation et le coefficient de variation 
nous permettent de construire des intervalles 
de confiance autour de 1l'estimation. Ainsi>,» 
pour notre échantillon, on peut affirmer qu'a- 
vec une confiance donnée, la valeur’ probable 
est comprise dans l'intervalle de confiance 
construit autour de l'estimation. Par exemple, 
si le coefficient de variation d'une estima- 
tion de $12,000,000 est égal a 10%, 1'écart- 
type sera de $1,200,000, soit l'estimation 
multipliée par le coefficient de variation. 
Alors» on peut affirmer avec une confiance de 
68% que la valeur probable sera contenue dans 
l'tintervalle d'une longueur égale 4 un écart- 
type autour de 1l'estimation, soit entre 
$10,800,000 et $13,200,000. Ou encore, on peut 
affirmer avec une confiance de 95% que la va- 
leur probable sera contenue dans 1l'intervalle 
d'une longueur de deux écart-types autour de 
l'estimation; soit entre $9,600,000 et 
$14,400,000. 
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Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 


it is near this value. Although this value is 
desired, we cannot assume that the exact value 
of every unit in the population or sample can 


be obtained and processed without error. Any 
difference between the expected value and the 
exact population value is termed the bias. 
Systematic biases in the data cannot be _ wmea- 


sured by the probability measures of sampling 
error as previously described. The accuracy of 
a survey estimate is determined by the joint 
effect of sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating 
these errors, the response fractions are given 
in Table ¢. The response fraction, which is 
a measure of the data response rate, is’ the 
proportion of the sales estimate which is 
based upon reported data. For example, a cell 
with a sample of 20 units in which five 
respond for a particular month would have a 
response rate of 25%. If these five reporting 
units represented $8 million out of ae total 
estimate of $10 million, the response fraction 
would be 807. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The measure of non-response error as_ well 
as the coefficient of variation must be 
considered jointly to have an overview of the 
quality of the estimates. The lower’ the 
coefficient of variation and the higher’ the 
response fraction, the better will be the 


published estimate. 
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Evaluation de l'‘erreur non liée a 1'*échantil- 


lonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la 
valeur exacte de l'ensemble. L'estimation est 
dite précise si elle se rapproche de cette 
valeur. Bien qu'il s'agisse ’' d'une valeur 
souhaitable, il n'est pas réaliste de supposer 
que la valeur exacte de chaque unité de l'‘en- 
semble ou de l1'échantillon peut étre obtenue 
et traitée sans erreur. La différence entre la 
valeur probable et la valeur exacte de 1l'en- 
semble s'appelle le biais. On ne peut calcu- 
ler les biais systématiques des données en re- 
courant aux mesures de probabilité de l'erreur 
d'échantillonnage décrites auparavant. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugué des erreurs d'échantillonnage 
et des erreurs non liées a 1l'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liée 4a _ 1'échantil- 
lonnage est l'erreur due a la non-réponse. Le 
tableau 4 présente les fractions de réponse 
afin d'aider l'utilisateur a évaluer ce genre 
d'erreur. La ‘fraction de réponse est le taux 
de réponse des’ données, c'est-a-dire la 
proportion de l'estimation de 1'échantillon 
qui est fondée sur des données déclarées. Par 
exemple, le taux de réponse d'une cellule com- 
portant un échantillon de 20 unités dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 


25%. Cependant, si les cinq unités déclarantes 
représentent $8 millions sur l'estimation- 
globale de $10 millions, la fraction de 


réponse s'éléverait a 8072. 
Interprétation simultanés des mesures d*erreur 


Il faut tenir compte simultanément de la 
mesure d'erreurs non liées a 1'échantillonnage 
ainsi que du coefficient de variation pour 
avoir un apercu de la qualité des estimations. 
Plus’ le coefficient de variation sera bas 
et que la fraction de réponse sera élevée, 
meilleure sera l'estimation publiée. 
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APPENDIX IV 
Seasonal Adjustment 


Economic time series contain the elements 
essential to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an_ economic 
Phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes’ through 
time"(1). In using time series to observe eco- 
nomic activity, economists and statisticians 
have identified four characteristic beha- 
vioural components: the long-term movement or 
trend, the cycle, the seasonal variations and 
the irregular fluctuations. These movements 
are caused by various economic, climatic or 
institutional factors. The seasonal variations 
occur periodically on a more or less’ regular 
basis over the course of the year as a_ result 
of seasonal changes in weather, statutory 
holidays and other events which occur at 
fairly regular intervals and thus have a 
Significant impact on the rate of economic 
activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of 


superior quality, Statistics Canada uses’ the 
X11ARIMA/88 seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This method 
minimizes the impact of seasonal variations on 
the series and essentially consists of adding 
one year of estimated raw data to the end of 


the original series before it is seasonally 
adjusted per se. The estimated data 
are derived from forecasts using ARIMA 
(Autoregressive Integrated Moving Average) 


models of the Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X11ARIMA/88 program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and obtain 
a preliminary estimate of the trend-cycle, 
to calculate the ratios of the original series 
(fitted) to the estimates of the trend-cycle 
and to estimate the seasonal factors’ from 
these ratios. The final seasonal factors are 
produced only after these operations have been 
repeated several times. These procedures, used 
to determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted data, 
are executed every month. This approach en- 


1 "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series", Canada Statistical 
Review, August 1974. 

2 For further information see the X11ARIMA’88 


Seasonal Adjustment Method, 
Dagum, Statistics Canada. 


by Estella Bee 
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APPENDICE IV 
Désaisonnalisation 

Les séries Gconomiques temporelles ou’ chro- 
nologiques comportent les éléments essentiels 
a la description, l'explication et la prévi- 
sion du comportement d'un phénoméne économi- 
que. "Ce sont des dossiers statistiques de 
l'évolution des processus Géconomiques dans le 
temps"(1).  L'observation par les économistes 
et les statisticiens de l'activité économique 
a l'aide des séries temporelles a donc permis 
de distinguer quatre composantes' principales 
du comportement des séries temporelles: le 
mouvement a long terme ou tendance, le mouve- 
ment cyclique, les variations saisonniéres' et 
les fluctuations irréguliére ou accidentelles. 
Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit Gconomiques, climatiques' ou 
institutionnels. Les variations saisonniéres 
sont les fluctuations périodiques plus ou 
moins réguliéres qui se produisent au cours 
d'une année en raison du cycle météorologique 
normal, des congés fixes et d'autres événe- 
ments qui se répétent a intervalles avec une 
certaine régularité pour influencer de _ facgon 
significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne écono- 
mique et de produire une meilleure prédiction;, 
Statistique Canada rajuste les séries tempo- 
relles au moyen de la méthode de désaisonnali- 
sation X11ARMMI/88 (2) afin de justement mini- 
miser l'impact des variations saisonniéres sur 
les séries. Cette technique consiste essen- 
tiellement & ajouter les estimations d'une 
année de données brutes a l'extrémité de la 
série initiale avant de procéder a la désai- 
sonnalisation proprement dite. Les données 
estimatives proviennent d'extrapolations 
prospectives réalisées par des modéles ARMMI 
(modéeles autorégressifs A@4 moyennes’ mobiles 
intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X11ARMMI/88& fait 
surtout appel &8 la méthode de rapport aux 
moyennes mobiles pour effectuer le lissage de 
la série modifiée et obtenir une _ estimation 
provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la série initiale (ajustée) aux 
estimations de la tendance-cycle, et estimer 
les facteurs saisonniers a partir de ces dits 
rapports. Les facteurs saisonniers définitifs 
ne sont produits que lorsque ces opérations 
ont été exécutées a plusieurs’ reprises. Ces 
étapes déterminant les facteurs saisonniers 
nécessaires au calcul des données désaisonna- 


1 La désaisonnalisation des séries temporelles 


économiques: quelques remarques; tiré de la 
Revue statistique du Canada, aodt 1974. 
2 Pour de plus amples informations voir La 


méthode de désaisonnalisation X11ARMMI’&8S8, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada. 
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sures that the estimated seasonal factors are 
derived from an unadjusted series which in- 
cludes all the available information about the 
series, i.e., the current month's unadjusted 
data as well as the previous month's’ revised 
unadjusted data. 


While seasonal adjustment permits a better 
understanding of the underlying trend-cycle of 
a series, the seasonally-adjusted series still 
contains an irregular component. Slight month- 
to-month variations in the seasonally adjusted 


series may be simple irregular movements. To 
get a better idea of the underlying trend, 
users should examine several months of the 
seasonally adjusted series. 

The Canada seasonally adjusted total is 
derived “indirectly" by the summation of the 
individually seasonally adjusted Kinds of 
business. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates 


tants 
Seasonally adjusted constant dollar estimates Les estimations désaisonnalisées en dollars 
are obtained by deflating the current dollar constants sont obtenues en dégonflant les 
seasonally adjusted data by an implicit price données désaisonnalisées en dollars courants 
index supplied by the National Accounts) and au moyen d'un indice implicite de prix fourni 
Environment Division. The total constant par la Division des Comptes Nationaux et de 
dollar seasonally adjusted estimates are l'Environnement. Les estimations totales 
derived by employing the indirect seasonal désaisonnalisées en dollars constants étaient 
adjustment method. obtenues par l'emploi de la méthode de 
désaisonnalisation indirecte. 
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lisées finales sont exécutées A chaque mois. 
Cette approche garantit que la série non- 
désaisonnalisée, aA partir de laquelle sont 


calculées les estimations des facteurs saison- 
niers, inclut toutes les données les plus 
récentes relativement a ladite sGrie, c.-a-d., 
les données non-désaisonnalisées qui portent 
sur le mois courant et les données non-désai- 
sonnalisées révisées du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamenta- 
le d'une série, la série désaisonnalisée n'‘en 
contient pas moins une composante irréguliére. 
De légéres variations d'un mois a l'autre dans 
la série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers. Pour avoir une 
meilleure idée dela tendance fondamentale, 
les utilisateurs doivent donc examiner les 
séries désaisonnalisées d'un certain nombre de 
mois. 


Le total désaisonnalisé au niveau du Canada 
est dérivé de "fagon indirecte" en faisant la 
somme des genres de commerce désaisonnalisés 
séparément au préalable. 


Estimation désaisonnalisées en dollars cons- 
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APPENDIX V 
TRADE GROUP COVERAGE 


010 


6011 
6012 


020 


6013 
6014 
6015 
6016 


6019 


030 


6031 
6032 
040 
6111 
050 
6121 
060 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores (except supermarkets) 


All Other Food Stores 
Bakery products stores 
Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 


Meat markets 
Other specialty food stores, n.e.c. 


Drugs and Patent Medicine Stores 


Pharmacies _ ; é 
Patent medicine and toiletries stores 
Shoe Stores 

Shoe stores 

Men's Clothing Stores 

Men's clothing stores 
Women's Clothing Stores 
Women's clothing stores 
Other Clothing Stores 
Children's clothing stores 
Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 


Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance 
Stores 


Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 


Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 


Furniture refinishing and repair shops 
pee. television, radio and stereo 
stores 


Television, radio and stereo stores 
Appliance, television, radio and stereo 
repair shops 
Household Furnishings Stores 
Floor covering stores 
Brpesty stores 

° 


Other usehold furnishings stores 


Motor Vehicle and Recreational Vehicle 
Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating 
accessories dealers y 
Motorcycle and snowmobile dealers 


Other recreational vehicle dealers 
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APPENDICE V 
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


6011 
6012 


020 
6013 


Supermarchés d‘alimentation et épiceries 


Supermarchés d'‘alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d‘alimentation 


Boulanger ies-patisseries 
Confiseries et magasins de noix 
Magasins de fruits et légumes 
Marchés de viande i 

Autres magasins d'alimentation 
spécialises, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetées 


Pharmacies ’ 
Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins de meubles de maison d 
(avec euparet ks ménagers et accessoires 
d'ameublement) 

Magasins de meubles de maison 4 
(sans appareils ménagers ni accessoires 
d'ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 
Magasins d'appareils ménagers, de postes 
de télévision et de radio et d'appareils 
stéréophoniques a 

Magasins de postes de télévision et de 
Radio et d'appareils e La eopnons dues 
Ateliers de réparation d'appareils 
ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 


Magasins d'accessoires d‘ameublement 


Magasins de revétements de sol 
Magasins de tentures 


Autres magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Concessionnaires d'automobiles neuves | 
Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
bord et d'acessoires pour bateaux 
Marchands de motocyclettes et de 
motoneiges ’ ys 
Autres marchands de véhicules de loisir 
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Gasoline Service Stations 
Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and 
Services 


Home and auto supply stores 


Tire, battery, parts and accessories 
stores y 

ovina (general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 


Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and 
replacement shops 


Other motor vehicle repair shops 


Car washes . ‘ 
Other motor vehicle services,» n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 

General stores 

Other general merchandise stores 
(variety and general merchandise stores) 


Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 
Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 
Toy and hobby stores 


Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting goods stores 
Bicycle shops 

Musical instrument stores 
Record and tape stores 


Jewellery stores ‘ 
Watch and jewellery repair shops 


Camera and photographic supply stores 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Second-hand merchandise stores, n.e.c. 


Opticians' shops : 
Art galleries and artists' supply stores 


Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 


Pet stores 
Coin and stamp dealers 


Mobile home dealers 
Other retail stores, n.e.c. 
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110 Stations-service 

6331 Stations-service 

120 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
véhicules automobiles et services 

6341 Magasins de fournitures pour la maison et 
pour l'automobile 

6342 Magasins de pneus, d'accumulateurs, de 
pieces et d'accessoires _ 

6351 Garages (réparations générales) ’ 

6352 Ateliers de peinture et de carosserie 

6353 Ateliers de remplacement de silencieux 

6354 Ateliers de remplacement de glaces pour 
véhicules automobiles 

6355 Ateliers de réparation et de 
remplacement de boites de vitesse de 
véhicules automobiles ; 

6359 Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 

6391 Lave-autos _ f 

6399 Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 

130 Magasins de marchandises diverses 

6411 Magasins a rayons 

6412 Magasins généraux : ; 

6413 Hanes magasins de marchandises diverses 
(bazars et magasins de marchandises 
diverses) 

140 Autres magasins de produits semi-durables 

6511 Librairies et papeteries 

6521 Fleuristes ‘ 

6522 Centres de jardinage 

6531 Quincailleries : 

6532 Magasins de peinture, de vitre et de 
papier peint_ : 

6581 Magasins de jouets et d'articles de 
loisir 

6582 Magasins de cadeaux, d'‘articles de 
fantaisie et de souvenirs 

150 Autres magasins de produits durables 

6541 Magasins d'articles de sport 

6542 Magasins de bicyclettes : 

6551 Magasins d'instruments de musique 

6552 Magasins de disques et de bandes 
magnétiques 

6561 Bijouteries 

6562 ol lg de réparation de montres et de 

1joux , 

6571 Magasins d‘appareils et de founitures 
photographiques 

160 Autres magasins de vente au détail 

6021 Magasins de spiritueux 

6022 Magasins de vin 

6023 Magasins de biére . : 

6591 Magasins de marchandises d'occasion;, 
n.c.a. 

6592 Opticiens t 

6593 Galeries d'art et magasins de 
fournitures pour artistes 

6594 Magasins de baueaes et de maroquinerie 

6595 Magasins de monuments funéraires et de 

ierres tombales 

6596 gasins d'animaux de maison 

6597 Marchands de piéces de monnaie et de 
timbres 

6598 Marchands de maisons mobiles ; 

6599 Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 

-4G- 
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THE 1994 CANADA 
YEAR BOOK 
Your indispensable and 


comprehensive reference 
source on Canada 


For essential information on 
Canada, turn to the Canada Year 
Book. An invaluable resource, the 
1994 edition is beautifully designed in 
an inviting and easy-to-read format. 


The 1994 Canada Year Book examines 
recent events, changes and trends in great 
detail. Organized carefully into 22 chapters, 
it answers questions on virtually every topic 
from geography through health to banking. 


This edition features: 
Over 700 crisply written pages packed with eye-opening 


information on life in Canada — from social, economic, 
cultural and demographic perspectives 


250 concise tables plus 63 charts and graphs that put 
statistical information into focus 


Stunning photographs capturing distinctively Canadian 
scenes by some of this country’s finest photographers 


Fascinating short feature articles covering everything from 
archaeology to white collar trends 


Trusted for over 125 years by students, teachers, researchers, 
librarians and business people, the Canada Year Book is the 
reference source to consult first on all aspects of Canada. 


An enduring addition to any home or office library! 


ORDER YOUR COPY OF CANADA YEAR BOOK TODAY. 


Available in separate English and French editions, the 1994 Canada 
Year Book (Catalogue No. 11-402E) is $59.95 plus $5.05 shipping 
and handling in Canada, US $72 in the United States, and US $84 in 
other countries. 


To order, write to: Statistics Canada, Marketing Division, Sales and 
Service, Ottawa, Ontario K1A 0T6, or contact the nearest Statistics 
Canada Regional Reference Centre listed in this publication. 


If more convenient, fax your order to 1-613-951-1584 or call toll-free 
1-800-267-6677 and charge it to your VISA or MasterCard. 


L’ANNUAIRE DU 
CANADA 1994 


Un ouvrage complet et 
indispensable sur le Canada 


Pour obtenir des renseignements 
essentiels sur le Canada, consultez 
l’Annuaire du Canada. Inestimable 
source d'information, l’édition de 
1994 est un ouvrage d’une 
présentation trés soignée, 
attrayant et facile a lire. 


L’Annuaire du Canada 1994 étudie en 
profondeur les événements, les tendances et les 
changements récents. Divisé en 22 chapitres, il répond a vos 
questions sur presque tous les sujets, depuis la géographie 
jusqu’a la santé et la banque. 


Voici ce que vous trouverez dans l’édition de 1994 : 


Plus de 700 pages écrites dans un style vif et pleines de 
renseignements intéressants sur les dimensions sociales, 
économiques, culturelles et démographiques de la vie 
canadienne 


250 tableaux concis et 63 graphiques et diagrammes qui 
permettent de mettre en perspective l'information statistique 


Remarquables photographies de paysages typiquement 
canadiens par certains des photographes canadiens les plus 
illustres 


Courts articles fascinants sur des sujets divers, depuis 
l'archéologie jusqu’a l’évolution de la situation des cols blancs 


Ouvrage de référence de prédilection des étudiants, des enseignants, 
des chercheurs, des bibliothécaires et des gens d’affaires, et ce depuis 
plus de 125 ans, l’Annuaire du Canada est celui qu’il faut consulter 
en premier pour en savoir plus long sur tous les aspects du Canada. 


Un volume que vous voudrez conserver longtemps dans votre 
bibliothéque ou au bureau! 


COMMANDEZ DES AUJOURD’HUI VOTRE EXEMPLAIRE DE 
L’ANNUAIRE DU CANADA 


Vous pouvez vous procurer la version francaise ou anglaise de 
l’'Annuaire du Canada 1994 (no 11-402F au catalogue) au cout de 
59,95 $ (supplément de 5,05 $ pour les frais d’expédition et de 
manutention) au Canada, 72 $ US aux Etats-Unis et 84 $ US dans les 
autres pays. 


Pour commander, écrivez a Statistique Canada, Division du 
marketing, Vente et service, Ottawa (Ontario) K1A 0T6, ou 
communiquez avec le centre de consultation de Statistique Canada 
le plus prés (voir la liste qui figure dans la présente publication). 


Si vous le préférez, télécopiez votre commande en signalant le 
1-613-951-1584 ou téléphonez sans frais au 1-800-267-6677 et portez 
les frais a votre compte VISA ou MasterCard. 


THE MARKET 
RESEARCH 
HANDBOOK 


1993/1994 


1991 CENSUS INCLUDED 


The fastest way to get 
off to a good start ! 


Brainstorming with your 
colleagues produces some 
great marketing ideas. But 
which ones will you use? The 
Market Research Handbook 
can help you narrow 

your options before vou commit 
any more time and resources to 
developing your strategy. 


This handbook is the most compre- 
hensive statistical compendium on 
Canadian consumers and the businesses 
that serve them. It helps you to identify, 
define and locate your target markets. 


Looking for... 


.Socio-economic and demographic profiles of 
45 urban areas? 


. revenue and expenditure data for retailers and small 


businesses? 


The Market Research Handbook has it all... 
and more. It provides information on: 


1991 Census information 

personal expenditures on goods and services 
size and composition of households and families 
wages, salaries and employment 

investment in Canadian industries 

labour force in various industries 

industry and consumer prices 


It has been one of our bestsellers since 1977 for the 
simple reason that it offers such a range and depth of 
market data. Save time and money when you’re 
looking for data or data sources, keep the Market 
Research Handbook close at hand for 

easy reference. 


The Market Research Handbook (Cat. no. 63-224) is $94 
(plus 7 % GST) in Canada, US$113 in the United States and US5132 
in other countries. 


To order, write to Statistics Canada, Marketing Division, Publication 
Sales, Ottawa, Ontario, K1A 0T6 or contact the nearest Statistics 
Canada Reference Centre listed in this publication. 


If more convenient, fax your order to (613) 951-1584. Or call toll- 
free 1-800-267-6677 and use vour VISA or MasterCard. 
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LE RECUEIL 
STATISTIQUE DES 
ETUDES DE 


MARCHE 1993/199 


Pour partir du bon pied ! 


Des séances de remue-méninges 
jaillissent d’excellentes idées de 
commercialisation. Mais lesquelles 
choisir ? Le Recueil 
Statistique des études 
de marché peut 
vous faciliter les choix 
avant que vous n’engagiez 
plus de temps et de ressources 
a l’élaboration de votre stratégie. 


“ 


Ce recueil statistique est le plus 
exhaustif qui soit sur les consom- 
mateurs canadiens et les entreprises 

i les servent. Il vous aide a définir 

et situer vos marchés cibles. 


Vous cherchez... 


.des profils socio-€conomiques et démographiques de 
45 régions urbaines ? 


.des données sur les recettes et les dépenses de 
détaillants et de petites entreprises ? 


Le Recueil contient tout cela... et plus encore : 


données sur le recensement de 1991 

dépenses personnelles en biens et en services 
taille et composition des ménages et des familles 
traitements, salaires et emploi 

investissements par secteur d’activité économique 
population active par secteur d’activité 

prix de l’industrie et de la consommation 


Si c’est Pun de nos succés depuis 1977, c’est parce qu il vous 
renseigne en long et en large sur le marché. Pour €conomiser temps 
et argent, vous ne sauriez vous en passer. 


Le Recueil statistique des études de marché (n° 63-224 au catalogue) cotite 94 $ 
(plus 7% de TPS) au Canada, 113 $ US aux Etats-Unis et 132 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, veuillez écrire a Statistique Canada, Division du marketing, Vente des 
publications, Ottawa (Ontario), KIA 0T6 ou communiquer avec le Centre de consultation 
de Statistique Canada le plus proche (voir-la liste figurant dans la présente publication). { 


Vous pouvez également commander par télécopieur au (613) 951-1584 ou composer sans 


frais le 1-800-267-6677 et utiliser votre carte VISA ou MasterCard. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on CD, diskette, computer 
print-outs, microfiche and microfilm, and magne- 
tic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. 
Direct on line access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1lA OT6 (Telephone: 
951-3551) or to the Statistics Canada reference 
centre in: 


Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405) 
Montreal (1-514-283-5725) Edmonton (1-403-495-3027) 
Ottawa (1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717) 
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691) 


Winnipeg (1-204-983-4020) 


Toll-free access is provided in all provinces 
and territories, ‘for users who reside outside 
the local dialing area cf any of the regional 
reference centres. 


Newfoundland, Labrador, 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba, Alberta and Northwest 

Territories 1-800-563-7828 


British Columbia and Yukon 1-800-663-1551 
Telecommunications Device for the 


Hearing Impaired 1-800-363-7629 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
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Note de reconnaissance 


Le succes du systeme statistique du Canada 
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collaboration et cette bonne volonte, i! serait 
impossible de produire des statistiques précises 
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Statistics Canada publication: 


figures not evailabis. 

figures not appropriate or not applicable. 
-Sni. Of Zero. 
-- amount too small to be expressed. 
x confidential to meet secrecy requirements 


of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and 
2420), as well as many other’ series are 


available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 


ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff 
of Dissemination Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at the Statistics 
Canada offices located across Canada. 
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Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 

@ 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
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terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de _ supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 


s'adresser au personnel de CANSIM de la Division 
de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, 
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Note to users 


Monthly estimates of retail sales are derived 
from a sample of approximately 14,000 retail 
businesses. The sample is composed of all 
large businesses, along with ae sample of 
medium and small businesses. Beginning with 
the November 1993 estimates, one twenty-fourth 
of the medium and small businesses will be 
replaced each month. This will distribute the 
response burden of the survey more evenly. 


Sample rotation has been designed to avoid 
degrading the accuracy of retail estimates at 
aggregate levels (such as provincial or trade 
group total for Canada). It may, however; 
result in increased variability of estimates 
at finer detail levels (such as trade group 
estimates by province). 
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Notes aux utilisateurs 


détail sont 
14,000 
L'échan- 


Les estimations du commerce de 
dérivées d'un échantillon d'environ 
entreprises du commerce de détail. 
tillon de l'enquéte mensuelle est composé de 
toutes les entreprises de grande taille et 
d'un échantillon des entreprises de moyenne et 
de petite taille. Commencant en novembre 1993, 
un vingt-quatriéme des entreprises de moyenne 
et de petite taille seront remplacées chaque 
mois. Le fardeau de réponse de l'enquéte sera 
ainsi mieux distribue. 


Le remplacement partiel de l'échantillon a été 
congu afin d'éviter la dégradation de 
l'exactitude des estimations du commerce de 
détail aux niveaux agrégés tels que les ventes 
totales par province et les groupes majeurs 4 
l'@échelle du Canada. Cela pourrait, cependant; 
avoir comme résultat une augmentation de la 
variabilité des estimations a un niveau plus 
détaillé comme les estimations des groupes 
majeurs a l'échelle des provinces. 
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HIGHLIGHTS 


The seasonally adjusted estimate of retail 
sales advanced 0.9% to $16.4 billion in Decem- 


ber after moderate monthly movements’ since 
July 1993. Five of the seven major’ groups; 
accounting for 68.2% of total retail sales, 


reported increases from November. 


In the fourth quarter of 1993, total seasonal- 
ly adjusted retail sales increased 0.6% from 
the third quarter - continuing the upward 
movement observed in the three previous 
quarters. 


Annual estimates for 1993 amounted to $193.8 
billion, a 4.7Z increase from 1992. This 
compares with a gain of 2.1Z in 1992 and a 
decline of 1.8% in 1991 (after removing 
Federal Sales Tax from 1990 data). 


Over the past five months, the retail sales 
trend has decelerated from what had been 
steady, modest growth since March 1992. 


Seasonally adjusted, the month-to-month gain 
in December followed a 0.1% gain in November 
(revised upward from -0.2Z) and a 0.3% gain in 
October. December's largest increase was in 
the automotive sector, where sales rose 2.0% 
to $5.77 billion. This was the fourth consecu- 
tive monthly increase. This growth is attribu- 
table to a strong 4.3% rise in sales by motor 
vehicle and recreational vehicle dealers (also 
a fourth consecutive monthly increase). The 
number of new motor vehicles sold rose 2.52 in 


December. A small dampening of this increase 
resulted from a 4.3% decline in gasoline 
service stations' sales. The trend for’ the 
automotive sector has been rising steadily 


since January 1992. 


Also contributing to the overall increase were 
higher sales in the general merchandise (+1.92% 
to $1.75 billion) and furniture (+2.2Z% to $914 
million) sectors. Sales were lower in the food 
(-0.4Z% to $4.25 billion) and drug (-1.5% to 
$986 million) sectors. 


Provinces and territories 


Six provinces and territories recorded month- 
to-month increases. The largest gains in 
dollar terms were in Ontario (+2.0Z%) and 
British Columbia (+1.2%). They were partly 
offset by decreases in New Brunswick (-2.92Z) 
and Manitoba (-1.8%). Sales levels for Quebec 
remained unchanged. 
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FAITS SAILLANTS 


L'estimation des ventes désaisonnalisées du 
commerce de détail augmente de 0.9% en décem- 


bre et totalise $16.4 milliards aprés_ des 
mouvements mensuels modérés depuis juillet 
1993. Cinq des sept groupes majeurs, repré- 


sentant 68.2% des ventes totales, enregistrent 
des hausses par rapport a novembre. 


Au cours du quatriéme trimestre de 1993, les 
ventes totales désaisonnalisées du commerce de 
détail se sont accrues de 0.6% par rapport au 
troisiéme trimestre, poursuivant le mouvement 
a la hausse observe au cours des trois 
derniers trimestres. 


Les ventes annuelles pour 1993 totalisent 
$193.8 milliards, en hausse de 4.7% par 
rapport a l'année précédente. Cela se compare 
a un gain de 2.1% en 1992 et une baisse de 
1.8% en 1991 (apreés suppression de la taxe de 
vente fédérale des données de 1990). 


Au cours des cinq derniers mois, la tendance 
des ventes du commerce de détail décroit par 
rapport a la progression modeste constante 


enregistrée depuis mars 1992. 


La variation mensuelle désaisonnalisée en 
décembre fait suite a une hausse de 0.1% en 
novembre (révisé par rapport a -0.2Z%) et a un 
gain de 0.3% en octobre. En décembre, la 
hausse la plus significative provient du 
secteur des produits de l'automobile car les 


ventes ont augmenté de 2.0% totalisant $5.77 
milliards. I1 s'agit de la quatriéme hausse 


mensuelle consécutive. Cette croissance est 
attribuable a la forte hausse de 4.3% des 
ventes des concessionnaires de vehicules 
automobiles et récréatifs, ayant aussi connu 
une quatrieme hausse mensuelle consécutive. 
Les ventes de véhicules automobiles neufs 
vendus, en nombre d'unités, augmentent de 2.52 
en décembre. La baisse de 4.3% des ventes des 
stations-service atténue légérement la hausse 
de ce secteur. La tendance du secteur des pro- 
duits de l'automobile continue de _  progresser 
constamment depuis janvier 1992. 


Des ventes plus Glevées dans les secteurs' des 


magasins de marchandises diverses (41.92% 
totalisant $1.75 milliards) et des wmeubles 
(#2.2Z totalisant $914 millions) ont aussi 
contribué a la hausse générale. Les ventes 


secteurs des aliments 
(-0.4% totalisant $4.25 milliards) et des 
médicaments (-1.5% totalisant $986 millions) 
ont partiellement contrebalancé la hausse. 


plus faibles des 


Provinces et territoires 


Six provinces et territoires déclarent des 
augmentations mensuelles. Les hausses les plus 
Ssignificatives, par ordre d'‘importance en dol- 
lars, ont été déclarées en Ontario (+2.0Z) et 
en Colombie-Britannique (+1.2Z). Ces hausses 
ont été partiellement atténuées par des 
baisses au Nouveau-Brunswick (-2.9Z%) et au 
Manitoba (-1.8%). Les ventes sont demeurées 
inchangées au Québec. 
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Quarterly sales 


Total seasonally adjusted retail sales in- 
creased by 0.6% in the fourth quarter of 1993. 
This gain was weaker than the growth rates of 


0.9%, 0.8% and 1.8% reported during the three 
previous quarters. Four of the seven major 
groups posted sales increases. Lower sales 


were reported in the clothings drug,s and other 
retail store sectors. 


Six provinces and territories contributed to 
the general increase during the fourth 
quarter, with gains ranging from 0.6% to 4.92. 
Lower sales were recorded by the four Atlantic 
provinces and the Yukon Territory; sales 
levels were unchanged in Quebec. 


Unadjusted 


Year-over-year, unadjusted sales in December 


were $1.06 billion higher than in December 
1992. All groups gained sales except gasoline 
service stations (-3.0Z2). The biggest 


Increases were posted by motor vehicle and 
recreational vehicle dealers (+13.6% to $3.1 
billion) and household furniture and appliance 
stores (+9.0% to $1.0 billion). 


increased for all 
December 1992. In 


sales 
compared with 


Year-over-year > 
provinces 


terms of dollar impact, increases were led by 
Ontario (+5.1Z%2), Quebec (+6.47),; British- 


Columbia (+7.2Z) and Alberta (+5.72Z). 


Sales continued to strengthen in 1993 


All sectors posted sales increases in 1993. 
Three sectors (accounting for 66.5% of total 
sales) led the growth - in order of dollar 


impact: automotive (+5.52),; food (+4.2Z) and 
drugs (+#10.0%). Only marginal growth was 


reported by the general merchandise sector. 


All provinces except Newfoundland reported 
higher sales in 1993 than in 1992. The largest 
increases in terms of dollar impact were re- 
corded by Ontario (+3.8Z), Quebec (+5.0%) and 
British Columbia (+7.8%). The growth in these 
three provinces was mainly attributable to the 
automotive, food and drug sectors. The growth 
rate was relatively uniform among the _ other 
provinces. 
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Ventes trimestrielles 


Les ventes totales désaisonnalisées du _ com- 
merce de détail ont augmenté de 0.62 durant le 
quatrieme trimestre de 1993. Cette hausse est 
plus faible que les taux de croissance de 
0.9%, 0.8% et 1.8% observés au cours des trois 
trimestres précédents. Quatre des septs 
groupes majeurs déclarent des hausses. Des 
ventes plus faibles sont enregistrées dans les 
secteurs de vétements;, de médicaments et 
d'autres magasins de commerce de détail. 


Six provinces et territoires ont contribué a 
la hausse générale au cours du quatrieme tri- 


mestre, les gains s'échelonnant entre 0.62% et 
4.9Z. Des ventes plus faibles sont déclarées 


par les provinces de 1'Atlantique et le Yukon 
alors qu'elles restent inchangées au Québec. 


Ventes non désaisonnalisées 


Sur une base annuelle;, les ventes non 


désaisonnalisées en décembre sont de $1.06 
milliards supérieures a celles enregistrées 
en décembre 1992. Tous les groupes de 


commerce déclarent des gains a l'exception des 
stations-service, qui enregistrent une baisse 
de 3.0%. Les augmentations les plus signi fica- 
tives ont été déclarées par les concession- 


naires de véhicules automobiles et récréatifs 
(#13.6% totalisant $3.1 milliards) et les 
magasins de meubles et d'appareils ménagers 
(+9.0Z% totalisant $1.0 milliards). 

Sur une base annuelle, toutes les provinces 


décem- 
en dollars, 


enregistrent des hausses par rapport a 
bre 1992. Par ordre d'importance 
les hausses ont été conduites par _ 1'Ontario 
(+#5.1Z%Z), le Québec (+6.4Z), la Colombie- 
Britannique (+7.2%) et l'Alberta (+5.72Z). 


Les ventes en 1993 poursuivent leur progression 


Tous les secteurs déclarent des ventes plus 
6élevées en 1993. Trois secteurs (représentant 
66.5% des ventes totales) ont mené la _ crois- 
sance: par ordre d'importance en dollars, il 
s'agit de l'automobile (+5.5%), des aliments 
(#4.2Z2) et des médicaments (+10.0Z%). Seule une 
une hausse marginale est enregistrée par le 
secteur des magasinms de marchandises diverses. 


Toutes les provinces a l'exception de Terre- 
Neuve ont enregistré des ventes plus élevées 
en 1993 par rapport a 1992. Par ordre d'impor- 
tance en dollars, l'Ontario (+3.8%), le Québec 
(+#5.0%) et la Colombie-Britannique (+7.82Z) ont 
déclaré les augmentations les plus grandes. La 
croissance des ventes dans ces trois provinces 
est principalement attribuable aux secteurs de 
l'automobile, des aliments et des médicaments. 
Le taux de croissance est relativement 
uniforme dans les autres provinces. 
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Chart 1 Graphique 1 


Retail Sales, Canada Ventes au détail, Canada 
$ billions $ milliards 
21 21 
19 
Seasonally adjusted 
Desaisonnalisées 
17 el 
15 Ve 
Unadjusted 
13 Non ajustées 13 
"1 i 
1989 1990 1991 1992 1993 

Prior to 1991, data includes Federal Sales Tax. Its * Avant 1991, les données incluent la taxe de vente fédérale. La 

successor, the Goods and Services Tax is not included in taxe sur les produits et services qui lui a succédé n'est pas 

the 1991 and later data. incluse en 1997 et dans les données ultérieures. 
Chart 2 Graphique 2 
Retail Sales - Canada Ventes au detail - Canada 
$ billions $ milliards 
17.0 17.0 
16.5 16-5 

Trend! 
Tendance! 
16.0 16.0 
Utes: 15:5 
15:0 15.0 
Seasonally adjusted 
14.5 Désaisonnalisées 14.5 
14.0 14.0 
1989 1990 1991 1992 1993 

Data prior to 1991 have been adjusted to remove the Federal Les données avant 1991 ont été ajustees pour supprimer la taxe 
Sales Tax to be comparable to January 1991 and subsequent de vente fédérale afin qu’elles soient comparables a janvier 1991 
data. et aux données subséquentes. 
’ Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 1 La tendance représente les données désaisonnalisées lissees. 
Co Rt le Ne TI I I a a lt Nc I i A 
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Retail Sales Trends! -— Canada, Tendances! des ventes au déetail - Canada, 


By Major Group par groupe principal 
Automotive / Véhicules automobiles Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
5,800 4,400 
5,700 4,300 
5,600 4,200 
5,500 
4,100 
5,400 
4,000 
5,300 
5,200 3,900 
5,100 3,800 
J J a) D J J J D 
1991 1992 1993 1991 1992 1993 
General Merchandise / Marchandises diverses Clothing / Vetements 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
1,050 
1,000 
950 
900 
850 
800 
750 
1991 1992 1993 ; 1991 1992 1993 
Furniture / Meubles Drug / Médicaments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
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1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées 

lissees. 

Note: Data prior to 1991 have been adjusted to remove Nota: Les données avant 1991 ont été ajustées pour supprimer 
the Federal Sales Tax to be comparable to la taxe de vente fédérale afin qu’elles soient comparables 
January 1991 and subsequent data. a janvier 1991 et aux données subséquentes. 
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FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 


LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 


Title Titre Catalogue 

Department Store Sales and Stocks, Ventes et stocks des grands magasins, 63-002 

Monthly, Bilingual Mensuel, Bilingue 

Department Store Sales by Region, Ventes des grands magasins par région, 63-004 

Advance Release, Monthly, Bilingual Rapport provisoire, Mensuel, Bilingue 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, 63-007 

Bilingual Mensuel;, Bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Magasins de détail a succursales et 63-210 

Annual, Bilingual les grands magasins, Annuel, Bilingue 

Vending Machine Operators, Annual, Exploitants de distributeurs 63-213 

Bilingual automatiques, Annuel, Bilingue 

Direct Selling in Canada, Annual; La vente directe au Canada, Annuel, 63-218 

Bilingual Bilingue 

Campus Bookstores, Annual, Bilingual Librairies de campus, Annuel, 63-219 
Bilingue 

Annual Retail Trade, Annual, Bilingual Commerce de détail annuel, Annuel, 63-223 
Bilingue 

Market Research Handbook, Annual; Recueil statistique des études de 63-224 

Bilingual marché, Annuel, Bilingue 

Retail Commodity Survey, Occasional; Enquéte sur les marchandises vendues 63-541 


Bilingual 


au détail, Hors série, Bilingue 


Pour obtenir une publication veuillez téléphoner 
au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé- 
copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais; 
au Canada, composez le 1-800-267-6677. I1 n'est 
pas nécessaire de nous’ faire parvenir une con- 
firmation pour une commande faite par téléphone 
ou télécopieur. 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada 
only telephone 1-800-267-6677. When 
ordering by telephone or facsimile a 
written confirmation is not required. 
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally 


October | September December] November 
1993 1993 |Cumulatif 1993 1993 
Décembre| Novembre 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 3,969.1 3,983.0 3,967.8 3,938.8| 47,284.5 -0.4 0.4 
2 All other food stores 276.5 280.0 280.7 283.3 3,409.2 -1.3 -0.2 
3 Drugs and patent medicine stores 986.3 1,001.8 1,000.1 1,001.3] 115,820.7 -1.5 0.2 
4 Shoe stores 135.2 136.1 138.3 134.5 1,598.8 -0.7 -1.5 
5 Men's clothing stores 150.8 148.8 151.7 146.5 1,756.3 1.4 -1.9 
6 Women's clothing stores 321.7 312.7 318.3 313.3 3,784.3 2.9 -1.8 
7 Other clothing stores 351.7 354.4 353.0 356.2} 4,201.9 -0.8 0.4 
8 Household furniture and appliance TPA AST h 705.5 700.7 712.4] 85372.3 2.4% 0.7 
stores 
Household furnishings stores 191.5 189.0 182.1 186.4 2,212.4 1. 3.8 
10 Motor vehicle and recreational 3,690.4 3,539.0 3,503.2 35476.7| 41,181.7 4.3 1.0 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,144.8 1,195.8 1,179.6 1,201.9] 14,380.0 -4.3 1.4 
12 Automotive parts, accessories 930.1 919.9 916.9 917.4] 10,941.8 1.1 0.3 
and services 
13 General merchandise stores 1,746.1 1,714.3 1,768.7 15739.2] 20,986.4 1.9 -3.1 
14 Other semi-durable goods stores 567.9 565.8 561.2 554.6 6,789.1 0.4 0.8 
15 Other durable goods stores 439.5 439.7 438.4 437.3| 5,259.1 -0.1 0.3 
16 Other retail stores 825.3 823.3 837.3 841.8] 10,079.3 0.2 -1.7 
17 Total, all stores 16,449.7 16,309.1 16,298.2 16,241.5| 194,057.5 0.9 0.1 
Regions 
18 Newfoundland 279.3 277.5 281.7 278.4 3,330.4 0.6 -1.5 
19 Prince Edward Island 70.5 71.1 71.8 70.5 841.8 -0.9 -0.9 
20 Nova Scotia 536.6 540.0 539.8 542.9 6,403.0 -0.6 -- 
21 New Brunswick 406.5 418.6 422.4 421.6] %,986.9 -2.9 -0.9 
22 Quebec 3,985.4 3,986.0 3,956.6 3,949.5) 47,405.5 -- 0.7 
23 Ontario 6,075.3 5,956.8 5,981.6 5,964.3] 715393.4 2.0 -0.4 
24 Manitoba 550.0 559.9 572.6 558.5 6,662.0 -1.8 -2.2 
25 Saskatchewan 497.2 487.1 484.2 483.4) 5,719.8 2.1 0.6 
26 Alberta 1,741.6 1,733.4 1,708.0 1,686.1] 20,317.3 0.5 1.5 
27 British Columbia 2,253.1 2,225.5 2,226.8 25233.2| 26,380.7 mers -0.1 
28 Yukon 16.7 16.8 17.1 16.8 203.6 -0.5 -1.4% 
29 Northwest Territories 37.4 36.4 35.6 36.3 413.0 2.6 2a 
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Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Current Periods) 


Change from 
previous mon 


Variation p. r. 
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from 
previous month 


Variation p. r. 


au mois précédent 


Octobre | Septembre 


1.2 
1.8 
-0.6 
0.2 
0.2 
A534 
2.5 
0.2 
1.3 
-0.3 
18 
=1.9 


-1.2 
0.2 
-0.3 
5.1 


Variation par rapport a l'année précédente 


5.1 


5.8 
3.0 
15.2 


Change from previous year 


-0.9 
11.5 


Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'‘alimentation et 
épiceries 


Tous les autres magasins 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de 
medicaments brevetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits 
semi-durables 


Autres magasins de produits 
durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 

I le-du-Pr ince-Edouard 
Nouve lle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


on num & 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 
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TABLE 2. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current 


Periods) 


Sales 


Ventes 


September 


Year-to-date 


No. me Spor ie Cumulatst 
millions of dollars - millions de dollars 
Trade Group - Canada 

1 Supermarkets and grocery stores 4 5342.7 3,772.7 4,059.0 3,952.8 47,206.9 

2 All other food stores 340.2 261.5 279.1 277.2 3401.8 

3 Drugs and patent medicine stores 1,250.0 1,000.6 1,020.7 981.8 115,794.5 

4 Shoe stores 188.3 157.1 154.6 149.6 1,602.3 

5 Men's clothing stores 313.4 186.1 156.6 140.7 1,756.6 

6 Women's clothing stores 525.4 337.8 329.7 335.2 3,787.0 

7 Other clothing stores 606.1 407.6 375.6 382.5 4 5194.6 

8 Household furniture and appliance stores 1,028.2 784.6 718.1 733.6 8,365.5 

9 Household furnishings stores 237.3 209.6 191.8 191.0 2,213.5) 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 3,095.5 3,369.3 3,373.4 35420.4 415141.9. 
dealers ) 

11 Gasoline service stations 1,133.3 1,193.0 1,227.7 1,221.9 145355.4 
12 Automotive parts, accessories and services 1,043.1 1,019.8 932.4 903.0 10,915.2 
13 General merchandise stores 3,044.2 2,140.6 1,839.8 1,710.4 20,948.6 
14 Other semi-durable goods stores 912.5 596.0 532.4 550.4 65753.2) 
15 Other durable goods stores 896.5 447.2 400.2 433.8 5 5248.2 
16 Other retail stores 1,285.8 797.0 833.7 824.2 10,084.33, 
17 Total, all stores 20,242.7 16,680 .6 16 5,424.9 16,208 .6 193,769 .7 

Regions 

18 Newfoundland 358.9 298.2 281.4 272.0 35331.0 
19 Prince Edward Island 86.2 72.6 70.1 71.3 840.3 
20 Nova Scotia 665.3 557.6 539.8 536.3 65394.2 
21 New Brunswick 496.7 437.1 428.8 417.9 4,985.0 
22 Quebec 4,613.0 3,960.8 4,017.3 3,959.2 475316.2 
23 Ontario 7,676.6 6,198.8 6,027.8 5,960.% 71,286.7 
24 Manitoba 698.4 582.4 577.6 554.6 6 5647.1 
25 Saskatchewan 615.8 505.2 489.8 473.3 5,712.4 
26 Alberta 2,162.3 1,779.9 1,711.7 1,678.0 20,290.0 
27 British Columbia 2,806.1 2,235.0 2227.4 2,233.3 265349.9 
28 Yukon 18.5 16.4 16.9 17.1 203.4 
29 Northwest Territories 44.9 36.6 36.2 35.2 413.5 
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


December 
neteol ca pesiletit N° 
Groupe de commerce - Canada 
4.8 4.5 -0.5 5.5 3.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
5.2 7.5 6.6 9.5 9.3] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
8.8 8.3 6.4 11.3 10.0} Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
8.5 10.5 6.1 7.7 6.4| Magasins de chaussures 4 
6.5 7.0 8.1 6.6 5.4| Magasins de vétements pour hommes 5 
3.1 3.4 -0.7 -- 3.1] Magasins de vétements pour dames 6 
4.7 8.8 3.9 8.2 7.4| Autres magasins de vétements 7 
9.0 10.1 4.4 9.7 9.2| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
8.4 7.5 -1.2 3.4 1.9] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
13.6 AZ ez. 5.3 5.9 6.9] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-3.0 2.2 -0.5 4.4 1.3] Stations-service 11 
THES 9.3 2.9 7.7 6.1] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
11.3 0.4 -1.1 1.2 0 Magasins de marchandises diverses 13 
4.1 -1.0 .3 5.3| Autres magasins de produits semi-durables 14 
7.5 2.5 7.3 6 Autres magasins de produits durables 15 
0.1 -2.6 3.3 0 Autres magasins de vente au détail 16 
5.5 6.2 1.7 5.5 4.7| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
0.1 0.1 -1.9 -1.3 -0.8| Terre-Neuve 18 
4.5 7.4 2.4 4.8 5.3| Ile-du-Prince-Edouard 19 
4.8 6.6 1.5 9.6 4.7| Nouvelle-Ecosse 20 
Zee 6.1 3.0 2.3 4.7| Nouveau-Brunswick 21 
6.4 7.4 0.6 6.5 5.0] Québec 22 
5.1 4.6 0.6 4.4 3.8] Ontario 23 
0.5 5.6 4.9 The 4.0] Manitoba 24 
8.8 10.2 5.6 10.6 6.2] Saskatchewan 25 
Bid, 8.2 1.8 3.6 4.%| Alberta 26 
Tae 6.8 4.9 7.2 7.8| Colombie-Britannique 27 
2.5 0.5 0.8 0.8 2.0} Yukon 28 
iWrots 11.9 7.5 11.3 5.7] Territoires du Nord-Ouest 29 
Retail Trade, December 1993 Commerce de detail, décembre 1993 


5 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. Trimestre 4|Trimestre 3/Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4 
millions of dollars - millions de dollars 
Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 125;174.4 12,103.0 11,887.7 11,041.8 115,835.6 
2 All other food stores 880.8 881.1 905.2 734.6 828.5 
3 Drugs and patent medicine stores 3,271.3 2,923.7 2 5884.4 2,715.1 3,032.6 
4 Shoe stores 500.0 405.3 416.0 280.9 461.4% 
5 Men's clothing stores 656.1 381.6 425.1 293.8 613.2 
6 Women's clothing stores 1,192.9 960.2 9469.5 684.4% 1,168.6 
7 Other clothing stores 1,389.3 1,070.5 971.7 763.2 1,314.6 
8 Household furniture and appliance stores 25530.8 2,153.0 1,953.0 1,728.7 2 5344.0 
9 Household furnishings stores 638.8 584.1 549.5 441.2 608.0 
10 Motor yebicle and recreational vehicle 9,838.2 10,643.4 12,045.1 8,615.1 8,920.1 
ealers 
11 Gasoline service stations 3,554.1 3,853.3 3,611.0 3,337.1 3,569.0 
12 Automotive parts, accessories and services 2,995.3 2,772.0 2,909.0 25238.9 2,808.2 
13 General merchandise stores 7,024.6 4,991.9 4,977.7 3,954.4 6,998.1 
14 Other semi-durable goods stores 2,040.9 1,673.5 1,775.2 1,263.6 1,996.2 
15 Other durable goods stores 1,744.0 1,300.4 1,243.2 960.6 1,644.7 
16 Other retail stores 2,916.5 25678.6 25531.5 1,957.7 2,906.3 
17 Total, all stores 53,348 .2 49 ,375.5 50,034.9 41,011.1 51,049 .2 
Newfoundland 
1 Supermarkets and grocery stores 271.9 274.7 259.1 247.8 269.8 
2 All other food stores , . 6 6 
3 Drugs and patent medicine stores 71.9 61.3 61.6 61.9 70.9 
4 Shoe stores 7.5 5.5 5.0 3.4 7.4 
5 Men's clothing stores 8.0 3.6 3.6 2.0 7.1 
6 Women's clothing stores 20.7 13.5 12.0 7.9 18.2 
7 Other clothing stores 32.8 19.1 17.6 11.5 30.1 
8 Household furniture and appliance stores 34.2 23.5 20.1 16.2 32.2 
9 Household furnishings stores 4.9 3.9 3.7 2.7 5.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 112.9 149.7 169.1 109.2 113.0 
dealers 

11. Gasoline service stations 79.2 89.7 79.4 76.0 84.7 
12 Automotive parts, accessories and services 48.7 39.1 39.2 28.2 45.4% 
13 General merchandise stores 156.3 105.2 98.7 76.5 164.0 
14 Other semi-durable goods stores 31.4 28.3 27.3 18.2 34.5 
15 Other durable goods stores 19.2 11.3 10.9 8.2 18.9 
16 Other retail stores BIE GT 23.0 22.0 17.2 SSe 
17 Total, all stores 938 .6 859.7 839 .9 692.9 943.3 
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Estimates) 


Trade Group 


Quarter 4 
1993 


Quarter 3 
1993 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 
1993 
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Quarter 1 
1993 


Quarter 4 
1992 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 4 
1993 


Quarter 3 
1993 


Quarter 2 


Quarter 1 


Quarter 4 


Groupe de commerce 


Trimestre 4|Trimestre 3|/Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4 N° 
Per cent - pourcentage 
Canada 
2.9 4.7 3.5 4.5 6.8] Supermarchés d‘alimentation et épiceries 1 
6.3 11.9 11.8 7.1 -11.5| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
7.9 10.2 10.5 12.0 9.1] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
8.4 7.4 7.0 0.7 -2.6| Magasins de chaussures q 
7.0 5.2 6.2 her 3.3] Magasins de vétements pour hommes 5 
2.1 4.7 4.0 Vet 0.1] Magasins de vétements pour dames 6 
5.7 11.0 7.0 6.4 6.2] Autres magasins de vétements 7 
8.0 11.5 10.9 6.5 5.3] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
5.1 2.2 0.3 -0.8 4.1] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
10.3 6.5 6.9 3.5 5.0] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récreatifs 
-0.4 Cae f 4 .6 2.6| Stations-service 11 
6.7 7.5 4.6 5.6 -0.8| Magasins de pieces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
0.4 -0.2 0.5 ar 0.6] Magasins de marchandises diverses 13 
2.2 2.3 9.6 8.6 11.7] Autres magasins de produits semi-durables 14 
6.0 6.9 rar 5.1 -0.1] Autres magasins de produits durables 15 
0.4 3.1 0.4 -1.9 -1.6| Autres magasins de vente au détail 16 
4.5 5.3 4.9 4.0 3.7| Total, ensemble des magasins 17 
Terre -Neuve 
0.8 -1.3 -2.4 -3.7 5.0} Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'‘alimentation 2 
1.5 TASTE 8.2 12.1 6.4| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
2.3 7.9 3.9 -0.1 -0.5| Magasins de chaussures 4 
13.8 12.3 17.5 -7.7 7.7| Magasins de vétements pour hommes 5 
13.7 14.9 9.5 9.0 4.4] Magasins de vétements pour dames 6 
8.8 9.9 14.7 8.1 8.8] Autres magasins de vétements 7 
6.2 12.8 (jet -5.1 6.1] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-16.9 -3.2 -23.5 -29.2 -22.3| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-0.1 4.8 0.3 -3.1 8.0] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-6.5 -6.1 -7.1 -8.2 -6.6| Stations-service 11 
v fae) Theale -0.3 -5.9 -1.2] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
-4.7 -2.1 -1.6 -8.8 -13.2| Magasins de marchandises diverses 13 
-9.0 -7.0 3.6 2.8 20.1] Autres magasins de produits semi-durables 14 
1.4 -0.6 3.0 -6.1 6.8] Autres magasins de produits durables 15 
1.6 -0.9 -5.4 -18.3 -7.9| Autres magasins de vente au détail 16 
-0.5 0.6 -0.3 -3.7 0.2) Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally 


No. 
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Estimates) 


Trade Group 


Prince Edward Island 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts» accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts> accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Adjusted, by 


Quarter 
19 


Trade Group and by Region (Quarterly 


4 
3 


Trimestre ¢|Trime 


Quarter 3 
1993 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 Quarter 1 
1993 1993 


millions of dollars - millions de dollars 


Uae 


35.7 


25.0 
14.2 


32.6 


10.5 


4. 


12 


228 


435 


127 
10 
15 
40 
35 
51 
13 

279 


169 
83 


263 


64. 


41 
114% 


1,762 


3 


.6 


9 


othe 


re 
9 
5 
5 
9 
4 
A 


.0 


Aa| 
oe 


An 
1 
4 
3 


56.8 50.8 44.8 48.1 
16.8 16.6 15.3 1721 
1.3 404 0.7 ais? 
4.6 2.8 1.9 4.5 
6.2 5.5 4.1 6.6 
ZA 2.2 1.4 ae 
41.1 47.2 31.8 35.9 
31.4 23.6 19.7 22.9 
14.2 13.9 9.0 13.7 
22.5 20.8 14.6 31.4 
13.0 9.5 5.3 8.3 
2.9 2.1 2.0 4.9 
14.1 ‘4c 9.4 1420 
234.4 213.2 163.9 218.5 
456.6 450.5 412.2 448.9 
108.2 108.6 104.6 128.0 
8.5 7.8 5.0 9.4 
7.0 8.4 5.7 15.1 
27.1 27.0 18.9 38.9 
aa 2 19.2 16.6 34.1 
40.0 36.5 33.6 50.4 
11.9 10.6 8.8 14.7 
342.3 407.8 251.9 251.7 
180.6 162.1 136.0 157.7, 
77.3 79.9 52.5 64.8 
171.1 164.6 122.6 256.1 
50.1 47.9 33.8 52.1 
26.2 24.5 19.9 44.8 
106.0 93.7 714 107.6 
1,656.4 1,667.3 1,307.7 1,690.5 


Quarter 4¢ 
1992 


stre 3|Trimestre 2 Trimestre 1 Trimestre ¢ 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non -désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 4 
1992 
re 4 


Quarter 2 
; ; 1993| 1993| 
Trimestre 4/Trimestre 3/Trimestre 2 Trimestre 1/Trimest 


Quarter 4 Quarter 1 
3 ns 


Per cent - pourcentage 


5.9 8.0 5.1 1.1 -8.5 
5.0 6.8 9.4 20.1 17.1 
x 19.8 17.4 7.3 -4.8 
x 

12.4 10.3 17-7 vin lesed 21.6 
Cant -3.0 -10.5 -13.3 -6.9 
-0.1 9.8 25.9 27.5 -2.2 
-0.4 -3.1 reg 9.8 21.5 
9.3 15.8 10.5 12.1 24:7 
3.5 15.6 14.0 6.6 0.4 
3.9 3.6 -1.9 -8.0 0.4 
25.6 34.3 41.0 34.7 29.7 
-11.2 -6.6 -21.8 7.3 Ong 
-9.5 -11.4 -5.0 2.6 22.6 
| 4.7 6.1 5.1 5.1 6.8 

| 
| -3.0 a7 2.6 a 8.4 
-0.7 4.4 8.4 18.6 26.5 
15.4 5.6 -8.6 -22.8 -15.6 
3.0 a3 13.0 -3.4 -1.1 
4.1 6.7 4.8 0.5 -0.5 
5.4 ez 1.9 7.3 15.2 
1.9 -2.2 -1.8 -10.5 -9.3 
-11.3 -4.5 -3.5 -8.2 27.0 
10.8 11.1 8.6 -1.5 A ai 
7.3 3.0 -3.7 -7.4 -6.4 
28.6 34.7 26.3 10.4 -1.4 
ey 9.3 6.3 2.9 1.8 
22.9 14.3 16.8 8.4 -0.3 
-7.6 -5.3 -5.9 -4.6 -6.1 
6.2 or 0.8 -2.9 5.2 
4.3 7.0 5.3 1.5 6.2 
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Groupe de commerce 


fle-du-Prince-édouard 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Nouvelle-écosse 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Meacacine de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


1 Supermarkets and grocery stores 356.2 364.5 345.9 321.5 349.0 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 91.7 79.5 79.0 74.3 81.5 
4 Shoe stores 9.3 6.8 6.6 4.2 8.1 
5 Men's clothing stores 15.2 7.7 7.6 5.6 14.0 
6 Women's clothing stores 32.8 22.5 21.6 14.6 29.6 
7 Other clothing stores 31.7 23.6 20.7 16.4 33.5 
8 Household furniture and appliance stores 46.5 33.2 32.9 30.8 49.1 
9 Household furnishings stores 11.2 9.9 9.6 7.0 10.4 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 244.7 290.2 341.5 220.2 228.0 
dealers 
11 Gasoline service stations 107.2 123.6 102.0 89.4 93.1 
12 Automotive parts, accessories and services 76.5 70.3 71.5 53.0 76.9 
13 General merchandise stores 191.9 136.6 134.3 99.1 196.7 
14 Other semi-durable goods stores 43.8 39.2 38.5 27.4% 43.8 
15 Other durable goods stores 27.1 17.0 17.5 12.8 28.9 
16 Other retail stores 67.2 65.9 56.9 42.2 62.5 
17 Total, all stores 1,362.5 1,300.7 1,296.0 1,025.8 1,313.9 
Quebec 
1 Supermarkets and grocery stores 3,457.6 3400.8 3,365.1 3,156.0 3,370.6 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 811.4 742.7 728.5 643.9 705.8 
4 Shoe stores 170.1 135.0 147.0 89.4 163.8 
5 Men's clothing stores 148.4 95.6 115.9 74.1 139.7 
6 Women's clothing stores 289.8 253.7 250.9 165.6 276.3 
7 Other clothing stores 396.0 340.9 331.6 228.4 389.0 
8 Household furniture and appliance stores 580.0 563.5 532.3 397.3 558.7 
9 Household furnishings stores 141.5 139.8 145.7 88.5 132.1 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 2,256.0 2,723.7 3,136.9 1,957.3 2,102.5 
dealers 
11 Gasoline service stations 715.5 737.1 748.6 691.0 717.8 
12 Automotive parts, accessories and services 776.3 697.0 790.2 553.3 737.1 
13 General merchandise stores 15324.2 967.8 990.8 750.3 1,257.7 
14 Other semi-durable goods stores 420.1 402.8 . 418.2 296.6 413.1 
15 Other durable goods stores 295.7 245.3 250.3 185.7 273.3 
16 Other retail stores 496.1 405.8 424.7 313.6 488.3 
17 Total, all stores 12,591.1 12,160.7 12,704.1 9,860.3 12,015.7 
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Estimates) 


Trade Group 


New Brunswick 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Quarter 4 
1993 


Trimestre 4 


Quarter 3 
; 1993 
Trimestre 3 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 
> 1993 
Trimestre 2 


Quarter 1 
1993 


Quarter 4 
1992 


Trimestre 1]/Trimestre 4 


millions of dollars - millions de dollars 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 
Ruapterd Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 


Trimestre 4 Trimestre 3 Trimestre 2|]Trimestre 1]/Trimestre 4 N° 
Nouveau -Brunswick 
2.1 6.6 3.9 5.0 8.6| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
12.5 16.8 13.6 11.4 11.0] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
15.3 12.4 7.0 -1.7 -3.4| Magasins de chaussures 4 
8.7 8.9 15.1 2.8 -13.8| Magasins de vétements pour hommes 5 
10.8 11.8 8.8 4.0 1.6] Magasins de vétements pour dames 6 
-5.3 16.9 12.9 22.1 32.2| Autres magasins de vétements 7 
-5.2 -3.3 6.9 -2.0 -6.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
7.7 14.1 13.5 19.7 15.3] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
7.3 -1.6 fitt4 0.1 10.0} Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
15.1 15.3 10.6 4.0 -0.4|] Stations-service 11 
-0.5 2.1 2.3 3.3 3.9| Magasins de pieces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
-2.5 227; 5.5 3.4 3.9| Magasins de marchandises diverses 13 
0.1 4.0 0.5 -1.6 11.9] Autres magasins de produits semi-durables 14 
-6.1 -7.9 -2.1 -17.3 -4.5| Autres magasins de produits durables 15 
7.4 9.3 0.5 -3.2 0.3} Autres magasins de vente au détail 16 
3.7 5.1 6.7 2.9 5.8| Total, ensemble des magasins 17 
Québec 
2.6 3.4 5.0 8.9 7.8] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
15.0 15.0 15.6 7.3 -1.7| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
3.8 ~ =1.4 -0.7 -0.4 -8.1| Magasins de chaussures 4 
6.2 6.3 3.0 4.7 -4.6| Magasins de vétements pour hommes 5 
4.9 6.6 4.3 -0.3 -3.9| Magasins de vétements pour dames 6 
1.8 9.5 4.1 4.3 5.6| Autres magasins de vétements 7 
3.8 18.4 15.1 5.9 8.2] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
1 22 -8.6 -15.7 -10.2| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
es 9.1 1.6 -0.6 4.5| Concessionnaires de vehicules automobiles 10 
et récréatifs 
-0.3 -2.8 -3.5 -3.4 -8.4| Stations-service 11 
5.3 4.4 0.3 -0.9 -5.2| Magasins de pieces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
5.3 4.5 1.4 3.9 -1.5| Magasins de marchandises diverses 13 
1857) 9.8 Ware 18.8 12.0] Autres magasins de produits semi-durables 14 
8.2 14.4 14.0 14.4 0.9] Autres magasins de produits durables 15 
1.6 2.8 -4.6 -7.4 -11.7| Autres magasins de vente au détail 16 
4.8 6.6 4.3 4.1 1.6| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Estimates) 


Sales 


Ventes 


Trade Group 
Quarter 4]. Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1993 1993 1993 L 1993 n 1992 
No. Trimestre 4|Trimestre 3]/Trimestre 2]Trimestre 1|Trimestre 4 


millions of dollars - millions de dollars 


Ontario 

1 Supermarkets and grocery stores 3,859.6 3,855.7 3,882.9 3,595.7 3,776.7 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 1,208.2 1,111.2 1,122.4 1,078.3 1,175.5 
4 Shoe stores 189.2 151.5 155.1 105.8 170.5 
5 Men's clothing stores 277.1 155.1 176.8 119.0 264.1 
6 Women's clothing stores 469.4 363.4 367.5 265.7 479.5 
7 Other clothing stores 485.0 350.0 309.2 253.8 449.6 
8 Household furniture and appliance stores 992.2 816.7 728.1 703.6 923.5 
9 Household furnishings stores 238.8 2t2ne 186.7 170.8 240.0 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 4,016.5 4,004.6 4,580.8 3,317.9 3,513.1 

dealers 
11 Gasoline service stations 1,320.8 1,412.3 1,365.6 1,300.1 1,394.2 
12 Automotive parts, accessories and services 1,137.3 1,029.9 1,074.4 860.2 1,065.4 
13 General merchandise stores 2 5583.0 1,786.8 1,754.3 1,395.6 2,625.5 
14 Other semi-durable goods stores 821.3 594.7 632.3 473.3 818.5 
15 Other durable goods stores 697.3 508.8 488.3 386.7 693.6 
16 Other retail stores 1,284.4 1,227.0 1,143.5 868.6 1,313.2 
17 Total, all stores 19 ,903.2 17,910.9 18,308 .6 15,164.0 19,220.5 
Manitoba 

1 Supermarkets and grocery stores 477.2 473.4% 469.1 423.3 456.0 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 72.6 65.1 66.3 63.3 77 fe 
4 Shoe stores 12.7 9.7 10.1 7.5 12.2 
5 Men's clothing stores 21.8 12.0 13.5 9.2 20.5 
6 Women's clothing stores 41.6 32.3 33.0 23.6 39.8 
7 Other clothing stores 48.3 33.6 32.3 26.9 46.2 
8 Household furniture and appliance stores 76.2 60.9 50.7 47.9 68.2 
9 Household furnishings stores 14.5 12.8 11.0 8.1 1404 
10 Motor wenicie and recreational vehicle 321.5 330.2 357.9 292.8 304.5 
11 Gasoline service stations 146.3 151.0 143.9 138.5 155.5 
12 Automosave parts, accessories and services 94.9 89.8 92.0 67.8 89.1 
13 General merchandise stores 301.2 215.2 215.2 172.8 298.7 
14 Other semi-durable goods stores 58.8 49.1 59.9 36.6 59.4 
15 Other durable goods stores 57.0 44.5 45.1 32.9 55.7 
16 Other retail stores 88.5 69.5 70.7 57.8 85.6 
17 Total, all stores 1,858 .4 1,670.7 1,691.6 1,426.4 1,797.1 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Variation par rapport a l'année précédente 


Change from previous year 


Groupe de commerce 


Quarter 4| Quarter 3] Quarter 2 
Trtwesithe # Thimoctre. 5 Thi ekineue Trimestre 1]/Trimestre 4 N° 
Ontario 
22 4.9 4.9 2.6 4.0} Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
2.8 7.3 7.3 12.1 11.1] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
10.9 15.4 15.9 6.3 3.9] Magasins de chaussures 4 
4.9 0.9 6.1 -1.2 9.4| Magasins de vétements pour hommes 5 
-2.1 2.5 1.7 2.1 3.8] Magasins de vétements pour dames 6 
7.9 13.9 8.7 7.1 3.3] Autres magasins de vetements 7 
7.4 4.2 3.5 7.1 5.5] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-0.5 -5.7 -3.2 -2.2 1.8] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
14.3 6.6 972 4.3 4.8| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-5.3 2.7 16.4) Stations-service 11 
6.8 1 3.4 -2.3|] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
-1.6 -3.1 -2.9 -3.0 -0.5| Magasins de marchandises diverses 13 
0.3 -5.2 1.4% 3.7 13.6| Autres magasins de produits semi-durables 14 
0.5 3.6 3.6 2.5 -3.1| Autres magasins de produits durables 15 
-2.2 1.9 -0.1 -1.9 -2.8| Autres magasins de vente au détail 16 
3.6 3.6 4.4 3.4 3.5| Total, ensemble des magasins 17 
Manitoba 
4.6 8.2 3.5 2.7 5.0] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-5.9 -2.1 -2.3 -1.5 2.3] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
3.6 1.7 -3.3 -7.7 -1.2| Magasins de chaussures 4 
6.4 9.7 11.3 -4.0 -5.8| Magasins de vétements pour hommes 5 
4.4 3.9 Sad 153 -13.1] Magasins de vétements pour dames 6 
4.5 5.1 0.9 9.0 8.0} Autres magasins de vétements 7 
Adin 7 13.7 5.8 3.2 5.9| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
31.3 1122 0.5 -4.9 -13.1] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
5.6 0.9 4.0 4.9 5.9| Concessionnaires de vehicules automobiles 10 
et récréatifs 
-5.9 -4.5 -0.5 -1.1 -1.9| Stations-service 11 
6.5 10.2 6.9 8.1 5.3| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
0.8 a7, 257 4.5 3.5| Magasins de marchandises diverses 13 
-1.0 8. 14.4 12.4 10.9] Autres magasins de produits semi-durables 14 
2.3 Sat le ae | 4.9 3.4] Autres magasins de produits durables 15 
3.5 5.1 11.9, 8.0 10.4] Autres magasins de vente au détail 16 
3.4 4.7 4.2 3.7 4.0} Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4 
millions of dollars - millions de dollars 
Saskatchewan 
1 Supermarkets and grocery stores 367.4 373.6 353.7 326.2 348.7 
2 All other food stores a5 oie as 
3 Drugs and patent medicine stores 103.6 89.7 87.0 83.0 91.5 
4 Shoe stores 10.2 8.3 8.6 6.5 9.2 
5 Men's clothing stores 16.3 8.6 9.4 7.5 15.8 
6 Women's clothing stores 29.5 22.0 27.2 21.9 33.3 
7 Other clothing stores 37.2 26.2 25.0 22.4 37.1 
8 Household furniture and appliance stores 53.6 37.8 32.8 33.9 46.2 
9 Household furnishings stores 16.3 15.2 14.8 12.7 17.5 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 302.6 292.5 320.1 247.9 244.3 
dealers 
11 Gasoline service stations 120.6 131.3 119.7 107.4 116.4 
12 Automotive parts, accessories and services 93.6 94.4 98.7 71.7 89.0 
13 General merchandise stores 245.6 174.6 174.1 145.0 238.5 
14 Other semi-durable goods stores 62.6 51.1 54.5 40.2 64.1 
15 Other durable goods stores 57.5 41.7 39.7 30.4% 53.6 
16 Other retail stores 82.3 63.8 64.2 50.2 72.5 
17 Total, all stores 1,610.8 1,442.1 1,442.4 1,217.1 1,488.8 
Alberta 

1 Supermarkets and grocery stores 1,220.4 1,184.9 1,133.9 1,042.4 1,195.2 
2 All other food stores : : 

3 Drugs and patent medicine stores 330.7 280.8 267.7 260.7 306.2 
4&4 Shoe stores 34.6 30.8 29.1 21.7 31.2 
5 Men's clothing stores 75.9 44.2 45.2 33.7 64.8 
6 Women's clothing stores 116.8 "406.5 96.8 74.0 111.0 
7 Other clothing stores 145.8 114.9 99.8 83.8 124.0 
8 Household furniture and appliance stores 324.5 268.9 251.2 210.0 265.5 
9 Household furnishings stores 68.1 60.7 56.7 49.0 60.6 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 991.4 1,001.1 1,144.5 867.6 873.3 

dealers 

11 Gasoline service stations 380.1 422.1 377.4 333.6 352.3 
12 Automotive parts, accessories and services 329.1 319.1 318.8 252.4 308.0 
13 General merchandise stores 872.1 657.7 678.4 571.7 897.1 
14 Other semi-durable goods stores 226.6 192.3 218.0 148.8 237.6 
15 Other durable goods stores 206.9 162.7 153.1 116.4 199.4 
16 Other retail stores 282.7 270.8 258.4 204.2 299.1 
17 Total, all stores 5,653.9 5,160.6 5,170.8 4,304.8 5,371.1 
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Estimates) 


Trade Group 
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Quarter 4 
1993 


Sales 


Ventes 


Quarter 1 
1993 


Quarter 2 
1993 


Quarter 3 
1993 
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Quarter 4 
1992 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Variation par rapport a l'année précédente 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Groupe de commerce 


Quarter 4| Quarter 3] Quarter 2/ Quarter 1 Quarter 4 
inioestnas # Faipecins: 5 ell PSS beget 1|/Trimestre 4 N° 
Saskatchewan 
5.4 10.3 0.8 5.1 5.7] Supermarchées d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
13.2 15.5 Te.7. 12.1 21.1] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
10.2 7.6 2.9 -7.6 0.4] Magasins de chaussures 4 
2.8 3.3 0.8 1.0 1.2| Magasins de vétements pour hommes 5 
-11.3 -18.6 -3.3 0.1 -0.5| Magasins de vétements pour dames 6 
0.4 -3.9 -4.5 -0.2 6.2| Autres magasins de vétements q 
16.1 4.0 -0.1 5.8 4.2] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-6.7 -6.0 -7.4 -5.1 37.0| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
23.9 15.3 13.3 4.6 -3.8| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
5.4 -3.5 -11.1 -13.2| Stations-service 11 
.2 10.6 5.0 5.1 0.5| Magasins de pieces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
3.0 2.0 -2.4 2.6 0.8] Magasins de marchandises diverses 13 
-2.3 14.8 8.7 18.6 22.4| Autres magasins de produits semi-durables 14 
7.3 15.0 11.2 12.5 6.7| Autres magasins de produits durables 15 
13.6 21 9.0 1.9 6.2] Autres magasins de vente au detail 16 
8.2 8.7 4.0 3.5 2.3| Total, ensemble des magasins ily / 
Alberta 
21 0.7 -3.8 -0.7 11.8] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
8.0 4.9 7.9 13.7 15.2] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
10.7 2.2 4.6 -6.3 -7.1]| Magasins de chaussures 4 
17.1 13.6 11.3 -0.5 -3.5| Magasins de vétements pour hommes 5 
5.3 10.9 12.7 0.2 -2.4| Magasins de vétements pour dames 6 
17.6 7/5 ze 13.4 10.1 2.2| Autres magasins de vétements 7 
22.2 23.2 31.8 13.2 4.8] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
12.3 Adie 7, 12.8 7.8 15.5| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
13.5 5.9 11.5 4.2 -0.7| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récreatifs 
3.4 -2.2 Stations-service 11 
5.1 8.1 Magasins de pieces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
-2.8 -2.8 2.4 2a 2.2] Magasins de marchandises diverses 13 
-4.6 -1.2 4.9 4.3 10.6} Autres magasins de produits semi-durables 14 
LT 4 6.6 10512 1.9 1.3] Autres magasins de produits durables 15 
-5.5 -2.2 -1.8 -7.2 1.1] Autres magasins de vente au detail 16 
5.3 4.2 5.1 2.6 4.7| Total, ensemble des magasins lie 
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TABLE 3. Retail Sales, 


No. 


—_ 


oO ON OO FOUN DN 


17 


oO ON OO FO OW NS 


Ss 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


Estimates ) 


Trade Group 


British Columbia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Yukon and Northwest Territories 
Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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rimestre 4|Trimestre 3/Trimestre 2 


Quarter 4 
1993 
T 


Quarter 3 
1993 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 
199 


Quarter 1 
3 1993 


Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Quarter 4 
992 


Trimestre 1|Trimestre 4 


millions of dollars - millions de dollars 


1,635.6 


428.8 
53.5 
75.6 

146.3 

168.3 

360.0 

126.8 

1,261.2 


480.6 
336.7 


1,000.7 
295.8 
333.0 
443.4 


7,268.5 


42.3 


16.7 


53.9 
6.1 
4.7 

11.2 


169.6 


mi (2 


1,619.1 


361.5 
47.4 
46.2 

116.6 

131.5 

298.5 

114.1 

1 5449.1 


561.4 
335.4 


709.2 
246.9 
235.5 
421.8 


6,814.5 


42.9 


18.9 


45.3 
6.1 
4.5 

10.8 


164.9 


1,536.3 


340.0 
45.0 
43.1 

109.5 

111.1 

259.7 

107.5 

1,521.3 


477.0 
326.1 


700.2 
263.6 
207.4 
375.9 


6,543.7 


40.4 


46.3 
5.5 
4.4 

10.3 


157.3 
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1,437.8 


323.5 
36.3 
35.9 
89.3 
Cot 

249.0 
91.2 

1,304.9 


436.8 
286.8 


569.9 
179.9 
162.8 
315.6 


5,723.2 


34.1 


13.6 


36.4 
3.6 
2.8 
Chips 


125.1 


1,535.2 


371.6 
47.6 
69.7 

136.3 

164.1 

340.4 

112.4 

1,238.3 


464.9 
314.5 


982.0 
259.0 
267.1 
420.3 


6,834.0 


37.4 


15.6 


50.2 
eS, 
4.5 

10.1 


155.9 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport 4 l'année précédente 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
; 1993| 1993| 1993 1993 1992 
Trimestre 4|Trimestre 3/Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4 


Groupe de commerce 


Ne 
Per cent - pourcentage 
Colombie-Britannique 
6.5 8.6 4.4 6.3 8.2] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
15.4 16.7 17.1 21.8 14.4) Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 5 
12a 16.4% 15.1 0.5 0.9| Magasins de chaussures 4 
8.5 9.5 6.8 Tat 14.5| Magasins de vétements pour hommes 5 
7.3 5.6 5.4 6.1 2.3| Magasins de vétements pour dames 6 
2.6 6.4 8.5 3.8 11.6] Autres magasins de vétements 7 
5.8 15.8 Se 6.2 5.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
12.8 14.4 17.8 19.1 23.2| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
1.8 S51 7.8 9.5 8.3] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
3.4 12.5 7.3 6.2 -5.1| Stations-service 11 
ra 15.2 15.5 14.5 7.1] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
oe) -0.9 4.7 7.3 5.9| Magasins de marchandises diverses 13 
14.2 Uae 24.9 9.6 6.0] Autres magasins de produits semi-durables 14 
24.7 10.2 Thoth 7.5 5.0] Autres magasins de produits durables 15 
5.5 10.9 6.2 Tine 8.5| Autres magasins de vente au détail 16 
6.4 8.0 8.5 8.9 6.8] Total, ensemble des magasins 17 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
13.1 6.4 5.2 8.8 55.6] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x -21.2 -14.5 -8.5 -11.4] Magasins de chaussures 4 
x -4.8 -12.7 -16.1 -7.9| Magasins de vétements pour hommes 5 
5.0 5.0 -10.5 14.0 -12.2] Magasins de vétements pour dames 6 
Autres magasins de vétements 7 
28.9 29.6 8.6 -7.8 -7.0| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
21.8 30.4 9.0 41.6 -10.3} Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
Tao rai 4 -10.2 -16.6 - -| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
Stations-service 11 
Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
TS 0.8 2.5 -0.3 -1.8| Magasins de marchandises diverses 13 
4.3 -3.0 4.3 -11.3 -0.2| Autres magasins de produits semi-durables 14 
5.2 -5.4 -0.4 -3.8 10.5] Autres magasins de produits durables 15 
1 Ane dite rset: 13.5 7.9| Autres magasins de vente au détail 16 
8.8 3.5 3.0 1.9 9.8| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally 
Estimates) 


Trade Group 
No. 


Yukon 


oh 


Supermarkets and grocery stores 


2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Men's clothing stores 

6 Women's clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 
9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 

dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 
13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 

Northwest Territories 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Men's clothing stores 

6 Women's clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 
9 Household furnishings stores 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 

dealers 

11 Gasoline service stations 
12 Automotive parts, accessories and services 
13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 
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Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Sales 


Ventes 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1993, 1993 1993] 1993| 1992 
Trimestre 4|Trimestre 3]/Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4 


millions of dollars - millions de dollars 


13.9 16.0 15.4 13.1 13.6 
x x x x x 
x x x x x 
x x x x x 
x x x x x 
x x x x 
1.5 1.2 1.0 0.5 0.9 
x x x x x 
6.9 ene 8.0 5 a rae 
x 
2.4 zs 2.4 1.3 2.3 
x x x x x 
51.9 57.7 53.6 40.3 51.2 
28.4 26.9 25.0 21.0 23.8 
x x x x x 
x x x x x 
x x x x x 
x x x x x 
x x x x 
2.7 2.6 2.1 1.9 2.3 
x x x x x 
9.9 12.4 10.0 8.0 9.0 
3.4 2.6 2.8 2.5 2.5 
x x 
3.4 2.3 
2.4 1.6 
x x x x x 
117.7 107.3 103.8 84.8 104.7 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 
Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 


i himeeteaea Trimestre 3/Trimestre 2 toimextueth neaneutceis N° 
Yukon 
2.0 4.8 2.3 0.1 59.2| Supermarcheées d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
x x x x x| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x x x x x| Magasins de chaussures 4 
x x x x x| Magasins de vétements pour hommes 5 
x x x x x| Magasins de vétements pour dames 6 
x x x x x| Autres magasins de vétements 7 
61.4 52.6 25.2 -13.6 -18.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
x x x| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
4.4 1.5 -7.8 -22.5 -6.5| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
Stations-service 11 
Magasins de pieces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
x x x| Magasins de marchandises diverses 13 
3.6 1.6 15.7 -17.4% -10.1| Autres magasins de produits semi-durables 14 
Autres magasins de produits durables 15 
x x x x x| Autres magasins de vente au détail 16 
1.3 1.4 3.7 1.4 15.1] Total, ensemble des magasins 17 
Territoires du Nord-Quest 
19.5 7.4 7.0 15.1 53.6| Supermarchés d'‘alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
x x x x x| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x x x x x| Magasins de chaussures 4 
x x x x x| Magasins de vétements pour hommes 5 
x x x x x| Magasins de vétements pour dames 6 
x x x x x| Autres magasins de vétements 7 
15.8 21.3 2.5 -5.9 -1.4] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
x x x x x| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
ony 2.5 -12.1 -11.9 5.4] Concessionnaires de vehicules automobiles 10 
et récréatifs 
24.4 -9.7 4.6 -11.9 -15.3| Stations-service 11 
Magasins de pieces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
x x x x x| Magasins de marchandises diverses 13 
4.7 -7.9 -3.2 -7.6 7.4| Autres magasins de produits semi-durables 14 
19s 10.6 14.3 8.4 21.2] Autres magasins de produits durables 15 
x x x x x| Autres magasins de vente au détail 16 
12.4 4.7 Zot 2.1 7.4| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 4. Retail Trade Sample 


No. 


—_ 


— > 


18 
19 
20 
21 
22 
25 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


New found land 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


95.4% 
92.9 
94.1 
99.0 
90.8 
81.7 
87.2 
92.5 
91.6 
96.9 


95.6 
5259 


99.8 
95.9 
87.8 
98.5 


95.1 


95.0 
91.9 
94.2 
o5e7 
95.1 
94.3 
730 
9529 
95.6 
97.0 
On\2 5 
92.8 


Response Fraction and Coefficient of Variation (Current 


Response fraction 


Fraction de réponse 


September 
Octobre a i 
Per cent - pourcentage 

95.2 95.7 954 
94.4% S57 95.2 
94.5 94.4 94.0 
98.8 99.0 99.0 
95.5 94.7 94.6 
95.4 95.9 96.2 
95.8 O7 ma 96.6 
94.5 95.5 94.8 
94.4 94.0 92.0 
97.3 ye) 96.7 
88.2 95.4% 95.8 
93.3 94.5 94.1 
99.6 99.6 99.8 
95.7 95.7 96.0 
95.2 94.7 96.1 
98.0 97.5 97.4% 
95.7 96.4 96.1 
O72 9725 S773 
94.1 93.9 94.0 
97.0 96.9 95.6 
95.0 95.2 94.9 
95.7 97.0 96.9 
94.6 95.5 95.3 
98.1 97.8 97.7 
96.9 56.9 96.6 
95.4% C367 95.5 
97.8 97.7 97.1 
90.8 93.0 94.9 
S220 93.0 920:6 
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TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de l1'échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


December September 
_ 1993 1993 
Décembre Septembre N° 


Per cent - pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


2.4 Ze 2.4 2.3] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
6.1 6.0 6.0 6.8| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
2.9 2.8 3.0 2.7| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
6.6 6.8 6.9 8.4| Magasins de chaussures 4 
4.1 4.0 5.4 4.7] Magasins de vétements pour hommes 5 
2.2 2.4 2.9 3.0] Magasins de vétements pour dames 6 
3.4 3.6 3.9 3.5| Autres magasins de vétements iz 
4.4 4.6 4.9 5.2| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
67 / 4.2 4.5 4.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
5.2 5.0 5.3 5.2] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
4.1 4.4 4.3| Stations-service 11 
Ss. 3.5 3.3] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 13 
Autres magasins de produits semi-durables 14 
Autres magasins de produits durables 15 
ie 2 1.8 1.8 1.7| Autres magasins de vente au détail 16 
real 1.2 1.4 1.4| Total, ensemble des magasins 17 

Régions 
2.5 209 2.9| Terre-Neuve 18 
1.4 ihe? 2.4 2.2| Ile-du-Prince-Edouard 19 
Nouvelle-Ecosse 20 
2.4 4.0 5.2 4.6| Nouveau-Brunswick 21 
Québec 22 
2.5 2ST 3.1 3.0] Ontario 23 
1.8 3.0 3.0 2.7] Manitoba 24 
6.9] Saskatchewan 25 
Alberta 26 
1.8 1.9 Zee 2.2] Colombie-Britannique CT 
0.8 1.0 O79 1.0] Yukon 28 
1.5 feo, 255 2.1| Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


October | September 
1993 1993 
Octobre |Septembre 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 3,969.1 3,983.0 3,967.8 3,938.8 3,972.3 3,924.9 3,919.7 


2 All other food stores 276.5 280.0 280.7 283.3 287.0 288.4 289.6 
3 Drugs and patent medicine stores 986.3 1,001.8 1,000.1 1,001.3 1,002.6 991.7 987.6 
4 Shoe stores 135.2 136.1 138.3 134.5 133.4 13256 VS ee 
5 Men's clothing stores 150.8 148.8 15k 7 146.5 145.3 146.0 144.7 
6 Women's clothing stores Seale 7, Sh Ir2e,7/ 318.3 S15 335 323.8 327.0 318.9 
7 Other clothing stores 351.7 354.4 353.0 356.2 363.3 360.6 349.6 
8 Household furniture and 722.7 705.5 700.7 712.4 702.2 707.5 685.2 
appliance stores 
9 Household furnishings stores 191.5 189.0 182.1 186.4 187.4 185.6 180.8 


10 Motor vehicle and recreational 3,690.4 3,539.0 3,503.2 35476.7 3 5434.1 3,452.9 3,353.2 


vehicle dealers 


11 Gasoline service stations 1,144.8 1,195.8 1,179.6 1,201.9 1,216.4 1,201.8 1,214.5 


12 Automotive parts, accessories 930.1 919.9 916.9 917.4 916.1 915.6 896.9 
and service 


13 General merchandise stores 15746.1 1,714.3 1,768.7 1,739.2 1,745.8 1,738.1 15744.6 


14 Other semi-durable goods stores 567.9 565.8 561.2 554.6 561.5 564.4 568.4 
15 Other durable goods stores 439.5 439.7 438.4 437.3 443.8 440.6 436.0 
16 Other retail stores 


825.3 823.3 837.3 841.8 848.1 854.0 839.5 


17 Total, all stores 16,449.7 16,309.1 16,298.2 16,241.5 16,283.1 16,231.6 16,060.4 


Regions 
18 Newfoundland 279535 277.5 261.7 278.4% 280.1 282.6 276.1 
19 Prince Edward Island 70.5 71.1 71.8 70.5 71.8 7129 69.8 
20 Nova Scotia 536.6 540.0 539.8 542.9 539.5 539.9 540.5 
21 New Brunswick 406.5 418.6 422.4 421.6 422.6 424.0 414.6 
22 Quebec 3,985.4 3,986.0 3,956.6 3,949.5 3,970.7 4,002.9 3,940.9 
23 Ontario 6,075.3 5,956.8 5,981.6 5,964.3 5,970.1 5,920.5 5,865.6 
24 Manitoba 550.0 559.9 572.6 558.5 557.5 556.2 544.5 
25 Saskatchewan 497.2 487.1 484.2 483.4% 483.3 475.3 467.0 


26 Alberta 
27 British Columbia 


1,741.6 1,733.4 1,708.0 1,686.1 1,706.5 1,707.0 1,676.3 
25253. 1 2,225.5 2226.8 25233.2 259229.7 2,200.1 2,214.5 


28 Yukon WG6.07 16.8 a AAS 16.8 16.8 1729 17.0 
29 Northwest Territories 37.4 36.4 35.6 36.3 34.5 33.4 33.7 
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TABLEAU 


3,925.5 
286.0 
979.1 
132.1 
145.7 

. 318.0 
347.5 
694.8 


181.0 
3424.0 


1,200.2 
900.2 


1,748.4 
574.5 
445.3 
844.1 


16,146.2 


272.3 
68.9 
536.4 
413.2 
3,933.5 
5,967.8 
547.4 
470.3 
1,695.4% 
2,190.6 
17.0 
33.5 


5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


3,893.7 3,899.5 3,917.8 3,972.5 3,897.3| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
291.9 287.3 282.9 275.4 264.9| Tous les autres magasins d'alimentation a 
977.2 977.5 965.3 950.2 914.8] Pharmacies et magasins de medicaments brevetés 3 
133.3 126.7 131.8 133.6 123.4] Magasins de chaussures 4 
145.5 144.1 144.2 143.0 143.3] Magasins de vétements pour hommes 5 
310.9 300.9 308.6 310.3 316.5] Magasins de vétements pour dames 6 
344.5 338.4% 339.1 343.6 335.4] Autres magasins de véetements 7 
700.9 681.9 675.0 683.5 671.2] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
183.5 184.0 180.6 180.5 177.2| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 

3414.1 3,279.8 3,269.1 3,345.3 35;285.8] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 

et récreatifs 

1,200.6 1,210.0 1,213.4 1,201.0 1,180.3] Stations-service 11 
905.3 903.3 915.6 904.4 874.4| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 

1,746.8 1,746.2 1,751.2 1,797.0 1,751.9] Magasins de marchandises diverses 13 
574.7 565.1 564.0 567.0 560.3] Autres magasins de produits semi-durables 14 
440.2 433.9 432.4 431.7 412.9| Autres magasins de produits durables 15 
843.3 828.9 838.9 854.6 830.1} Autres magasins de vente au détail 16 

16,106.5 15,907.6 15,930.1 16,093.6 15,739.9| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 

277.6 274.3 268.2 282.2 282.4%] Terre-Neuve 18 

69.8 66.6 71.0 68.3 67.7| Ile-du-Prince-Edouard 19 

532.1 514.2 514.0 527.1 515.2] Nouvelle-Ecosse 20 

429.3 404.0 402.5 407.7 402.1] Nouveau-Brunswick 21 

3,956.3 3,857.2 3,892.2 3,974.4 3,772.6] Québec 22 

5,969.1 5,929.9 5,869.3 5,923.1 5,842.7] Ontario 25 
554.1 553.3 549.7 558.3 556.9| Manitoba 24 
467.6 468.1 468.5 467.7 466.0| Saskatchewan 25 

1,690.0 1,610.9 1,661.2 1,700.9 1,656.6] Alberta 26 

2,109.6 2,179.6 2,183.4 25134.8 2,128.9] Colombie-Britannique 27 

a 16.8 Wie 16.3 16.2] Yukon 28 
33.9 Sir 33.0 32.7 32.4] Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 4 5342.7 3,772.7 4%5,059.0 3,952.8 3,855.3 4%5294.9 3,956.8 


2 All other food stores 340.2 261.5 279.1 277.2 290.3 313.5 306.6 
3 Brugssand patent medicine 1,250.0 1,000.6 1,020.7 981.8 970.2 971.8 970.6 
4 Shoe stores 188.3 157.1 154.6 149.6 131.8 123.9 135.0 
5 Men's clothing stores 313.4 186.1 156.6 140.7 116.5 124.3 145.8 
6 Women's clothing stores 525.4 337.8 329.7 335.2 306.6 318.4 313.0 
7 Other clothing stores 606.1 407.6 375.6 382.5 366.4 321.6 320.9 
8 Household furniture and 1,028.2 784.6 718.1 733.6 696.5 722.9 667.9 
appliance stores 
Household furnishings stores 237.3 209.6 191.8 191.0 194.4 198.6 195.0 
10 Motor vehicle and recreational 3,095.5 3,369.3 35;373.4 35:420.4 35;464.3 3,758.7 4%3,046.7 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,133.3 1,193.0 13227.7 15221.9 +15307.1 1,324.3 1,261.9 
12 Automotive parts, accessories 1,043.1 1,019.8 932.4 903.0 898.1 970.8 998.7 
and service 
13 General merchandise stores 3,044.2 2,140.6 1,839.8 1,710.4 1,660.7 1,620.8 1,643.5 
14 Other semi-durable goods stores 912.5 596.0 532.4 550.4 552.0 571.1 605.9 
15 Other durable goods stores 896.5 447.2 400.2 433.8 432.1 434.6 430.7 
16 Other retail stores 1,285.8 797.0 833.7 824.2 876.8 977.7 873.4 
17 Total, all stores 20,242.7 16,680.6 16,424.9 16,208.6 16,119.1 17,047.7 16,872.5 
Regions 
18 Newfoundland 358.9 298.2 281.4 272.0 286.7 300.9 286.5 
19 Prince Edward Island 86.2 72.6 70.1 71.3 78.6 84.6 76.5 
20 Nova Scotia 665.3 557.6 539.8 536.3 544.4 575.8 570.1 
21 New Brunswick 496.7 437.1 428.8 417.9 428.3 454.5 438.4 
22 Quebec 4,613.0 3,960.8 4,017.3 3,959.2 3,940.9 4,260.6 4,223.0 
23 Ontario 7,676.6 6,198.8 6,027.8 5,960.4 5,797.0 6,153.5 6,152.3 
24 Manitoba 698.4 582.4 577.6 554.6 547.6 568.4 563.1 
25 Saskatchewan 615.8 505.2 489.8 473.3 477.6 491.2 490.5 
26 Alberta 2,162.3 1,779.9 1,711.7 1,678.0 1,711.3 1,771.2 1,755.6 
27 British Columbia 2,806.1 2,235.0 2,227.4 2,233.3 2,252.9 2,328.2 2,260.5 
28 Yukon 18.5 16.4% 16.9 17.1 19.0 21.6 19.7 
29 Northwest Territories 44.9 36.6 36.2 35.2 34.8 37.3 36.2 
Retail Trade, December 1993 Commerce de détail, décembre 1993 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 =2h— Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,019.4 3,911.5 3,668.2 35:467.3 3,906.2 4%5144.0| 47,206.9| Supermarchés d'alimentation et 1 
épiceries 
300.8 297.8 259.4 236.6 238.6 323.4] 3,401.8] Tous les autres magasins 2 
d'alimentation 
956.1 957.7 946.1 865.2 903.8 1,149.4] 11,794.5] Pharmacies et magasins de médicament 3 
j brevetés 
145.5 135.5 100.3 76.9 103.8 173.5 1,602.3] Magasins de chaussures 4 
148.8 130.5 104.4 81.8 107.6 294.3 1,756.6] Magasins de vétements pour hommes 5 
331.0 305.4 255.9 198.2 230.3 (509.7) 3,787.0] Magasins de vétements pour dames 6 
326.7 324.0 283.2 218.7 261.2 578.7| 4,194.6] Autres magasins de vétements 7 
633.0 652.2 621.2 520.6 586.9 943.4 8,365.5| Magasins de meubles et d'appareils 8 
ménagers 
179.0 175.5 165.7 136.3 139.2 218.9 2,213.5| Magasins d'accessoires d'ameublement 
4,043.9 3,954.6 3,525.4 2,593.4 25:496.2 25724.8| 41,141.9]| Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles et récréatifs 
1,214.9 1,134.1 1,151.4 1,060.6 1,125.1 1,168.8] 14,355.4| Stations-service 11 
992.3 918.1 821.5 689.6 727.9 968.7] 10,915.2| Magasins de pieces et d'accessoires 12 


pour automobiles et services 


1,694.4 1,639.8 1,460.3 1,208.4 1,285.8 3,005.7] 20;948.6| Magasins de marchandises diverses 13 


640.9 528.4 4469.5 407.0 407.1 885.5 6,753.2| Autres magasins de produits semi- 14 
durables 
431.3 381.2 329.8 300.8 330.0 838.4] 5,248.2] Autres magasins de produits durables 15 
865.4 792.6 700.8 614.2 642.6 1,254.0] 10,084.3] Autres magasins de vente au détail 16 
16,923.4 16,239.0 14,843.0 12,675.8 13,492.3 19,181.1|193,769.7| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 

278.8 274.5 251.3 213.1 228.5 358.5 3,331.0] Terre-Neuve 18 
70.3 66.4 57.7 52.7 53.5 82.4 840.3] Tle-du-Prince-Edouard 19 
561.1 536.1 471.0 402.6 434.1 635.1 6,394.2] Nouvelle-Ecosse 20 
427.5 430.1 374.1 317.1 334.5 485.9) 4,985.0] Nouveau-Brunswick 21 
4,316.6 4,164.6 3,616.6 3,034.7 3,209.0 45335.4| 47,316.2] Québec 22 
6,209.5 5,946.8 5 5467.0 4,671.3 5,025.7 7,301.9] 71,;286.7| Ontario 23 
567.2 561.3 510.3 441.9 474.3 694.9 6,647.1] Manitoba 24 
488.1 463.8 436.7 373.6 406.8 566.2 5,712.4] Saskatchewan 25 
1,740.2 1,675.0 1,525.2 1,327.0 1,452.5 2,046.2] 20,290.00] Alberta 26 
er 2 Waa 2,071.1 2,088.3 1,802.1 1,832.8 2,618.2] 26,349.9| Colombie-Britannique 27 
7s) 15.9 14.7 12.8 12.8 ne. 203.4] Yukon 28 
34.2 33.4 30.1 27.0 PALI A 38.3 413.5] Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Sales 


September] Year-to-date 


Saptaecee Cumitatit 
millions of dollars ~ millions de dollars 

Regions 
Newfoundland 163.2 125.5 98.3 90.6 1,131.1 
Prince Edward Island 38.4 26.4 23.0 23.3 273.7 
Nova Scotia 285.7 205.6 171.7 159.1 1,961.1 
New Brunswick 209.5 157.8 133.9 126.6 1,537.7 
Quebec 1,861.3 1;365.3 1,350.5 1,312.2 15,295.1 
Ontario 354%86.0 2,361.6 2113.7 2,117.8 24 5885.0 
Manitoba 303.0 210.7 190.8 180.7] 25;205.7 
Saskatchewan 271.1 191.5 169.9 158.0 1,984.0 
Alberta 1,033.6 717.3 650.9 631.1 7,785.4 
British Columbia 1,316.8 879.8 792.0 785.6 9,320.6 
Yukon 7.2 5.3 5.1 5.2 61.6 
Northwest Territories 26.1 20.3 19.5 18.8 223.1 
Total 9,002.0 6,267.3 5,719.5 5,609.1 66 ,664.2 


TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
Historical Estimates) 


millions of dollars - millions de dollars 


Regions 
Newfoundland 163.2 125.5 98.3 90.6 93.9 90.5 87.6 
Prince Edward Island 38.4 26.4 23.0 23.3 25.2 25.3 22.8 
Nova Scotia 285.7 205.6 171.7 159.1. 158.7 155.5 153.5 
New Brunswick 209.5 157.8 133.9 126.6 124.8 124.6 125.6 
Quebec 1,861.3 1,365.3 1,350.5 1,312.2 1,267.7 1,307.1 1,297.7 
Ontario 35486.0 2,361.6 25113.7 2,117.8 1,958.5 1,974.1 1,999.8 
Manitoba 303.0 210.7 190.8 180.7 181.8 172.8 178.6 
Saskatchewan 271.1 191.5 169.9 158.0 163.7 153.4 160.9 
Alberta . 1,033.6 717.3 650.9 631.1 656.5 630.0 637.9 
British Columbia 1,316.8 879.8 792.0 785.6 772.6 749.3 739.5 
Yukon 7.2 5.3 5.1 Bie 6.2 6.3 5.3 
Northwest Territories 26.1 20.3 19.5 18.8 17.2 18.8 19.1 


Total 9,002.0 6,267.3 5,719.5 5,609.1 5,427.2 5,407.8 5,428.3 
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 


(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Year-to-date 
1993 
Cumulatif 


September 
1993 
Septembre 


Per cent - pourcentage 
-0.5 0.5 -2.0 -0.5 ps 
7.6 8.1 5 9.5 6.7 
1.6 4.0 3 7.7 4.6 
1.3 rae | -0.2 6.2 4.4 
6.3 TAR TA 4.6 9.9 7.4 
3.4 ae -2.0 3.4 Boul 
0.3 al 5.0 5.0 3.6 
5.7 4.5 1.6 3.8 4.1 
4.4% 5.8 3.5 Zot 6.0 
9.0 10.2 5 5.5 9.2 
1.9 -2.3 -2.6 -6.5 Zoo 
11.1 10.8 7.3 9.6 4.9 
4.7 5.0 1.9 5.2 5.0 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


Total 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 


(estimations historiques) 


January| December 


millions of dollars - millions de dollars 


86.2 86.7 76.9 64.9 66.7 164.0 
(2p | re 20.3 17.1 15.5 15.2 35.7 
151.3 150.4% 130.1 115.8 123.6 281.3 
123.8 118.9 106.5 91.2 94.6 206.7 
1,340.1 1,273.3 1,066.1 888.6 965.0 1,750.2 
2,003.5 1,917.3 1,756.9 1,520.9 1,674.8 3,372.1 
182.6 175.9 159.5 131.5 137.8 302.0 
160.4% 151.8 146.9 122.0 134.4 256.5 
640.4 617.8 558.9 482.6 528.3 990.2 
753.2 694.4 677.6 562.8 596.9 1,208.1 
4.9 4.8 4.2 3.6 3.4 7.0 
19.2 18.5 ig 7/ 14.5 14.9 23.5 
5,486.8 5,230.2 4,716.4 4,014.0 4,355.6 8,597.3 
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Régions 
1,131.1] Terre-Neuve 
273.7| Ile-du-Prince-Edouard 
1,961.1| Nouvelle-Ecosse 
1,537.7] Nouveau-Brunswick 
15,295.1| Québec 
24,885.0] Ontario 
2,205.7] Manitoba 
1,984.0] Saskatchewan 
7,785.4| Alberta 
9,320.6] Colombie-Britannique 
61.6] Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


Total 
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimates 


a 


Unadjusted 

Non désaisonnalisé 
Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year 
per cent dollars per cent 
change change 
Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 
pour l'année 1986 pour l'année 


millions of dollars 


1991: 
January 115.2 12 5442.8 -7.5 10,799.0 -7. 
February 114.1 12,014.6 -7.1 10,532.7 -6.1 
March 114.0 14,109.5 -11.7 12,377.8 -10. 
April 113.1 14 5894.8 -4.5 13,172.2 -2.8 
May UVES 165,779.7 -2.9 14,756.5 -1.5 
June 114.3 15,873.0 -7.3 13,889.1 -5.9 
July 114.2 15,583.9 -2.3 13,646.9 -0.2 
August 114.6 15,643.8 -5.6 13,653.3 -4.0 
September 113.8 14,641.6 -5.7 12,870.8 -3.5 
October 113.0 15,285.3 -5.2 13,522.2 -1.6 
November 113.6 15,970.1 -4.9 14,057.4 -1.0 
December 113.1 17,969.1 -6.6 15,883.7 -3.1 
Year 113.9 181,208 .4 -5.9 159,161.5 “3.9 
1992: 
January My Srre. 12,903.2 3.7 11,350.6 5.1 
February 113.3 12 ,582.3 4.7 11,109.4 5.5 
March 113.5 13,930.0 -1.3 12,272.9 -0.8 
April 113.6 15,250.2 2.4 13,420.0 1.9 
jay 113-09 16,268.7 -3.0 14,287.1 -3.2 
June 114.1 16,164.3 1.8 14,161.8 2.0 
July 114.5 16,139.1 3.6 14,100.9 Su5 
August 114.2 15,396.4% -1.6 135476.6 -1.3 
September Ua le5e17/ 15,365.9 4.9 13,513.7 5.0 
October 113.5 16,156.8 5.7 14,232.3 5.3 
November 114.5 15,711.3 -1.6 13,726.3 -2.4 
December 114.6 19,181.1 6.7 165744.2 5.4 
Year 113.9 185,049 .2 2.1 162,395.7 2.0 
19933 
January 115.6 13,492.3 4.6 11,673.8 2.8 
February 115.7 12,675.8 0.7 10,955.4 -1.4 
March 115.7 14 ,843.0 6.6 12,831.0 4.5 
April 115.3 16,239.0 6.5 14,087.5 5.0 
y 115.6 16,923.4 4.0 14,637.2 2.5 
June 115.8 16,872.5 4.4 14,570.2 2.9 
July 115.8 17 ,047.7 5.6 14,717.7 4.4 
August 115.7 16,119.1 4.7 13,934.6 3.4 
September 115.6 16,208.6 5.5 14,020.4 Suz 
October 115.6 165424.9 eZ 14,209.9 -0.2 
November 116.1 16,680.6 6.2 14,371.1 4.7 
December 116.1 20 5,242.7 5.5 17 5431.7 4.1 
Year 115.7 193,769.7 4.7 167 ,440.5 3.1 


1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating, with an dra price index, 
the seasonally adjusted current dollar estimate. For more details, see the Appendices II and IV. 
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TABLEAU 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1986) 


ee eee 


Seasonally mequeted 
Désaisonnalisé 


eee 


Month/month 
per cent 
change 


Price Index Current Dollars 


Indice des prix Dollars Variation en 
courants pourcentage 
pour le mois 


Constant 1986 Month/month 
dollars} per cent 
change 

Dollars Variation en 
constants pourcentage 
19861 pour le mois 


a 


millions de dollars 


114.6 145619.8 -8.6 
113.5 15,025.8 2.8 
113.8 15,085.7 0.4 
113.5 15,008.6 -0.5 
113.9 15,302.5 oO 
114.3 15,288.4 -0.1 
114.0 155248.9 -0.3 
114.5 15,071.3 -1.2 
114.3 15,208.5 0.9 
113.8 14,964.3 -1.6 
113.9 15 5224.6 17 
113.5 15,159.9 -0.4 
114.0 181,208.46 — nde 
113.4 155,023.6 -0.9 
113.0 155171.1 1.0 
113.5 155,195.6 0.2 
113.7 15,330.6 0.9 
113.8 15,275.1 -0.4 
114.0 15 5429.4 1.0 
114.0 15 5443.1 0.1 
114.2 15,554.7 0.7 
114.3 15,545.3 -0.1 
114.1 15 5,643.3 0.6 
114.5 15,697.5 0.3 
115.0 15,739.9 0.3 
114.0 185 ,049.2 aps 
115.8 16,093.6 ed 
115.8 15,930.1 -1.0 
115.4 15,907.6 -0.1 
115.3 16,106.5 eas 
115.6 165146.2 0.2 
115.6 16,060.4 -0.5 
115.6 165231.6 oo1 
115.9 16,283.1 Net 
116.2 165241.5 -0.3 
116.4 16,298.2 0.3 
116.5 16,309.1 O34 
116.8 165449.7 0.9 
115.9 194,057.5 ae 


12,761.7 -5.7 
13,234.7 3.7 
13,251.0 0.1 
13,222.4 -0.2 
13,435.5 1.6 
13,372.1 -0.5 
13,376.6 — 
13,163.5 -1.6 
13,311.3 1.1 
13,151.6 -1.2 
13,362.9 1.6 
13,351.7 -0.1 

158 ,994.9 Seis 
135246.9 -0.8 
135422.2 1.3 
13,393.2 -0.2 
135482.8 07 
135418.4 -0.5 
13,533.7 0.9 
13,543.8 0.1 
13,615.8 0.5 
13,601.1 -0.1 
13,715.0 0.8 
13,706.4 -0.1 
13 5684.2 -0.2 

162,363.6 | ki 
13,892.1 1.5 
13,760.7 -0.9 
13,783.0 0.2 
13,963.3 1.3 
13,970.2 -- 
13,890.2 -0.6 
14,045.1 14 
14,054.7 0.1 
13,971.8 -0.6 
14,003.7 0.2 
14,000.4 -- 
14,089.1 0.6 
167,424.3 Pe 


1991: 


Janvier 
Février 


Juillet 
Aoat 
Septembre 
Octobre 


Novembre 
Décembre 


Année 


1992: 


Janvier 
Février 


Juillet 
Aodt 
Septembre 


Octobre 


Novembre 
Décembre 


Année 


1993: 


Janvier 
Février 


Juillet 
Aodt 
Septembre 


Octobre 


Novembre 
Décembre 


Année 


nnn 


1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1986) s'obtient en dégonflant avec un indice 


implicite, les données désaisonnalisées en dollars courants. 


appendices II et IV. 


Pour plus de détails, consulter les 


"nnn 
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APPENDIX I 
Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this pub- 
lication, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A retail location, as defined by Statistics 
Canada, is a “business location (usually a 
store) in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related services to 
the general public, for household or personal 
consumption". Retail trade estimates do not 
include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g., direct door- 
to-door selling; sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga- 
Zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store  busi- 
nesses which have been classified to the 
“general merchandise store" category. In addi- 
tion; retail trade excludes retail sales 
through ancillary units, (e.g., warehouses, 
head offices, etc.), sales of contractors 
whose major activity is not retailing; and 
retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs; 
equipment rental, food serving and other ser- 
vice activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade- 


in allowances, commissions earned from _ sales 
of goods owned by others (including commis- 
sions received for lottery ticket sales) and 


proprietor's withdrawals 
al use (at retail). Non-operating revenues; 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 
cial sales tax and the Goods and Services Tax 


of goods for person- 


(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales 


Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly 
comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, 
an estimate of the amount of FST included in 
retail sales for 1990 is available for Canada 
from the Retail Trade Section. The reliability 
of this estimate does not permit adjustments 
at the provincial level. 


APPENDICE I 
Définitions 


Commerce de détail signifie;, 
soins de la présente publication; 
des ventes faites par des points de 
détail". 


pour les be- 
"l'ensemble 
vente au 


Un point de vente au détail, suivant la 
définition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou’ personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de 
détail ne prennent pas en compte les ventes 
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par _ distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et éditeurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. I1 n'y 
a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "maga- 
sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les ventes 
au détail des unités auxiliaires (par exemple; 
entrepots, si@éges sociaux, etc.); niles 
ventes des entrepreneurs dont l'activité prin- 
Cipale ne reléve pas du commerce de détail;, ni 
les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 
les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 
leur des rendus (marchandises retournées), les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également la valeur’ des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant a autrui (y compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des wmar- 
chandises prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
persgues pour le compte d'‘un organisme public. 
Les données’ sur les ventes antérieures a jan- 
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). DG a ce changement dans les taxes in- 
directes, les données avant 1991 ne sont pas 
tout a fait comparables avec celles des années 
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés 
a calculer des données comparables, une esti- 
mation du montant de la TVF inclus dans _ les 
ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
le Canada de la section du commerce de détail. 
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable 
pour permettre des ajustements'= au niveau 
provincial. 
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Department store type merchandise (DSTM) is Les marchandises du genre de celles vendues 


defined as total retail trade minus the _ fol- dans les grands magasins (MGGM) correspondent 
lowing trade groups: supermarkets and grocery au total du commerce de détail moins les grou- 
stores; all other food stores; recreational pes de commerce suivants: les supermarchés 
and motor vehicle dealers; gasoline service d'alimentation et les Gpiceries; tous les au- 
stations; automotive parts, accessories tres magasins d'alimentation; les concession- 
and services; and all other retail stores naires de véhicules automobiles et récréatifs; 
(includes liquor, wine and beer’ stores. and les stations-service; les magasins de piéces 
retail stores, n.e.c.). et d'accessoires pour véhicules automobiles et 

services; et les autres magasins de vente au 

détail (comprend les magasins de _ spiritueux;, 


de vin et de biére et les magasins de vente 
au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 
METHODOLOGY 
Components of the Universe 


The new business register or Central Frame 
Data Base (CFDB) contains the survey universe 
for the Monthly Retail Trade Survey. The CFDB 
was developed as a common central frame’ for 
all business surveys, in order to provide 
standardized concepts, and generalized method- 
ology and systems. The overall quality of 
business and economic data is improved because 
of greater consistency, more accurate admini- 
strative data and greater co-ordination of 
systems and procedures. Ultimately, all of 
Statistics Canada's business’ surveys will 
be redeveloped to operate within this new 
environment. 


The target population for the Retail Trade 
Survey consists of all statistical locations 
on the CFDB that are identified in the retail 
trade sector. These units comprise the 
sampling frame for the Retail Trade Survey. 


The CFDB' sampling frame is allocated into 
two components: the integrated portion (IP) 
and the non-integrated portion (NIP). The 


integrated portion encompasses all large and 
complex businesses and represents the largest 
component of the frame in terms of sales. The 
IP businesses may be represented by several 
levels in their statistical entities which 
enables collection of the full range of eco- 
nomic data for large organizations. Infor- 
mation on these businesses is received from 
administrative tax files and the employer 
payroll deduction file from Revenue Canada. 


The non-integrated portion represents 
smaller single entity businesses whose _ sales 
values lie below a calculated IP boundary. 


The Monthly Retail Trade Survey obtains its 
statistical entities from the employer payroll 
deduction file at Revenue Canada. This allows 
for the most up-to-date information to be 
passed onto the NIP units on the frame. 


The New Sample 


The businesses in the target population are 
classified by industry using the four digit 
Standard Industrial Classification Code, based 
on the proportion of sales accounted for by 
each Kind of business or by each type of 
commodity sold. The target population is also 
stratified by geographic region. Each indus- 
try - geographical combination is divided into 
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APPENDICE II 
METHODOLOGIE 
Composantes de l'"univers 


Le nouveau registre des entreprises ou Base 
de données du registre central (BDRC) repre- 
sente l'univers de 1'Enquéte mensuelle sur le 
commerce de détail. La BDRC a été concue afin 
de servir de base de sondage centrale pour 
toutes les enquétes-entreprises, ce qui permet 
de normaliser les concepts et de généraliser 
les methodes et les systemes. La qualité 
d'ensemble des données commerciales et éGcono- 
miques est ainsi ameéliorée: on obtient une 
plus grande cohérence, des données administra- 
tives plus exactes et une meilleure coordina- 
tion des systémes et des procédures. Un jour; 
toutes les enquétes-entreprises de Statistique 
Canada seront remaniées et s'intégreront a ce 
nouveau cadre. 

La population cible de 1'Enquéte sur le 
commerce de détail est formée de tous les 
emplacements statistiques dans la BDRC qui 
appartiennent au secteur du commerce de _ deé- 
tail. Ces unités constituent la base de _  son- 
dage de l1'Enquéte sur le commerce de détail. 


La base de sondage de la BDRC est divisée en 
deux composantes: la partie intégrée (PI) et 
la partie non intégrée (PNI). La premiére 
englobe toutes les entreprises importantes qui 
ont une structure complexe et constitue la 
composante la plus importante de la base en ce 
qui a trait aux ventes. Les entreprises de 
la PI peuvent é@tre représentées a plusieurs 
niveaux a l'intérieur du cadre hiérarchique de 
l'entité statistique, ce qui permet la _ col- 
lecte de la gamme compléte des données écono- 
miques dans le cas des grandes sociétés. Les 
renseignements sur ces entreprises sont tirés 
des fichiers administratifs des déclarations 
d'impot sur le revenu et des fichiers des 
comptes de retenues sur la paye de Revenu 
Canada. 


La partie non intégrée est constituée des 
entreprises a entité simple de plus petite 
taille dont la valeur des ventes est sous la 
limite calculée de la PI. L'Enquéte mensuelle 
sur le commerce de détail tire ses _ entités 
statistiques du fichier des comptes de 
retenues sur la paye de Revenu Canada, ce 
qui permet d'intégrer aux unités de la PNI de 
la base les renseignements les plus récents. 


Nouvel échantillon 


Les entreprises de la population cible_ sont 
classées en fonction des codes a quatre’ chif- 
fres de la Classification type des industries, 
a partir de la proportion des ventes que 
représente chaque genre d'entreprise ou encore 


chaque genre de marchandises’ vendues. La 
population cible est aussi stratifiée par 
région géographidque. Chaque combinaison 
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three sub-strata: take-all, large take-some 
and small take-some. The take-all businesses 
are self-representing as they are included in 
the sample with certainty. The take-all sub- 
stratum is comprised of designated companies 
such as department stores, companies operating 


in several strata, and companies operating 
in one strata with revenue greater than a 
calculated threshold. The large take-some and 


small take-some units are classified by their 


revenue. 


In order to determine the industry by 
geographical strata sample sizes, the variance 
and total sales in each sub-stratum are 
calculated and applied to an allocation 
method. This allocation method calculates the 
number of units to be sampled in the take-some 


strata under the following two constraints: 
the coefficient of variation required for 
the stratum and inevitably the total number 


of sampling units in the survey. 


The initial sample was selected in late 1988 
and has been refreshed each month by including 
a sample of population births. In order to 
update the sample, not only to add births but 
also to reduce the burden of individual re- 
spondents in the take-some strata, the set of 
units in the sampling frame are randomly dis- 
tributed across a calculated number of panels 
within each sub-stratum. Panels are created 
so that the selected firms in the take-some 
strata may rotate out of the sample for a 
specified time period in order to reduce the 
response burden. The number of panels in each 
sub-stratum is calculated in accordance with 
the sampling rate, the maximum number of occa- 
sions that a unit may remain in the_ sample, 
and the minimum number of occasions it must 
stay out of the sample. Once the _ original 
in-sample panels are selected, sample rota- 
tion may be performed by periodically dropping 
a panel from the current sample and adding a 
new panel. 


Data Collection 


Data collection, data capture, 
edit and follow-up of 
all performed in the seven Statistics Canada 
regional offices. Sampled companies are _ con- 
tacted either by mail or telephone, whichever 
they prefer. Data capture and preliminary 
editing are performed simultaneously to ensure 
the validity of the data. Collection entities, 
from which no response has been received or 
whose data may contain errors, are followed up 
immediately. Data and frame updates are trans- 
mitted to-Ottawa and loaded onto the _ survey 
data base several times during each cycle. 


preliminary 
non-respondents' are 
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branche d'activité - région géographique est 
divisée en trois sous-strates: une a tirage 
complet, une "grande a tirage partiel" et une 


"petite a tirage partiel". Les entreprises de 


la sous-strate a tirage complet sont autore- 
présentatives puisqu'elles' sont forcément 
intégrées a l'échantillon. La sous-strate 4a 


tirage complet englobe les sociétés désignées;, 


comme les grands magasins, les sociétés en 
activité dans plusieurs strates et celles en 
activité dans une strate et ayant des ventes 
supérieures au seuil calculé. Les unités de 


la sous-strate "grande a tirage partiel" et de 


celle "petite a tirage partiel" sont classées 
selon leurs recettes. 

Afin de déterminer la taille des échantil- 
lons pour les branches d'activité selon la 


strate géographique, on calcule la variance et 
le total des ventes dans chaque sous-strate et 
on utilise les résultats pour la répartition. 
Celle-ci se fait suivant une méthode qui per- 
met de calculer le nombre d'unités a prélever 
dans la strate a tirage partiel 4 partir des 
deux criteéres suivants: le coefficient de 
variation requis pour la strate et, bien str; 


le nombre total d'unités d'échantillonnage de 
l'enquéte. 
L'échantillon initial a été prélevé a la 


fin de 1988 et a 
l'introduction d'un échantillon 
unités de la population. Les 

base de sondage sont réparties aléatoirement 
entre un nombre établi de panneaux a  1'inté- 
rieur de chaque sous-strate, ce qui permet non 
seulement de mettre a jour l'échantillon par 
l'ajout de nouvelles unités mais aussi de ré- 
duire le fardeau de la réponse des unités des 
strates a tirage partiel. La présence de pan- 
neaux permet de supprimer pour un temps, par 
renouvellement, les entreprises sélectionnées 
dans les strates a tirage partiel et ainsi de 
réduire le fardeau de la réponse. Le nombre de 
Panneaux de chaque sous-strate est calculé en 
fonction du taux d'échantillonnage, du nombre 
maximal de cycles pendant lesquels une unité 
peut rester a l'intérieur de l'échantillon et 
du nombre minimal de cycles pendant lesquels 
elle doit rester a l'extérieur de _ 1'échan- 
tillon. Une fois les panneaux retenus’ dans 
l'échantillon initial choisis, le renouvelle- 
ment de l'échantillon peut étre effectue 
périodiquement par la suppression d'un panneau 
de l'échantillon courant et par l'ajout d'un 
nouveau panneau. 


été rafraitchi chaque mois par 
de nouvelles 
unités de la 


Collecte des données 

La collecte des données, la saisie des don- 
nées, la vérification préliminaire et le suivi 
des non-répondants sont accomplis par les sept 
bureaux régionaux de Statistique Canada. On 
communique avec les entreprises échantillon- 
nées par la poste ou par téléphone, selon ce 
qu'elles préférent. La saisie des données et 
la vérification préliminaire sont effectuées 
en méme temps afin de garantir la validité des 
données. On fait immédiatement le suivi pour 
les entités de collecte qui n'ont pas’ répondu 
ou pour celles dont les données’ contiennent 
des erreurs. Les mises @ jour aux données et a 
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resulted in 
(approximately 
preliminary 


These revised procedures have 
much improved response _ rates 
90% response is achieved for 
estimates). 


Statistical Edit and Imputation 


Data is analyzed within each trade group and 
geographic region. Extreme values are listed 
for manual inspections in an order of priority 
determined by the magnitude of the deviation 
from average behaviour. Records which 
fail the statistical edit are considered 
as outliers and are not used in calculating 
imputation variables (such as monthly trends) 
used by the imputation system. 


For records which do not respond on time’ or 
whose reported sales fail preliminary edits, 
an estimate is imputed. A variety of imputa- 
tion methods are available and the selection 
of the method is done automatically by the 
system depending on the availability of the 
required data. Methods within the _ system 
include using a monthly or yearly trend, the 
cell mean, annual data divided by twelve, or 
historical values. If there is insufficient 
data for an imputation cell (trade group’ by 
geographic region), the cell is automatically 
enlarged by combining it with similar cells. 


identifiable lag between the 
time a business opens and its appearance on 
our survey frame. To compensate for the ef- 
fect this time lag has on monthly estimates; 
sales for sample births are imputed back to 
the later of the actual date of birth or the 


There is an 


beginning of the previous’ year. Backward 
imputation for births is accomplished using 
inverse monthly trends and produces an 


improved level estimate for revised data. 


Estimation 


Total retail sales are estimated by increas- 
ing the in-sample sales results by an estima- 
tion weight. An initial weight equal to the 


inverse of the original probability of selec- 
tion is assigned to each entity. The weights 
are subsequently adjusted for achieved sample 


size, in order to inflate the estimate to 
represent the entire current population. The 
calculated weighted sales values are summed by 
their domain, to produce the total sales esti- 
mates by stratum. A domain is defined as’ the 
most recent classification values available 
from the CFDB for the statistical entity and 
the survey reference period. These domains 
may differ from the original sampling strata 
because records may have changed in_ size, 


la base sont transmises a Ottawa et elles sont 
entrées dans la base de données de _  1'enquéte 
a plusieurs reprises au cours’ de chaque 
cycle. Ces procédures révisées ont eu pour 
conséquence de meilleurs taux de réponse 
(on obtient environ 90% de réponses pour les 
estimations provisoires). 


Vérification statistique et imputation 


Les données sont analysées a l'intérieur de 
chaque groupe de commerce et région géographi- 
que. Les valeurs extré@émes sont inscrites sur 
une liste, pour qu'on puisse en faire un 
controle manuel, suivant un ordre de priorité 
qui est fonction de l'ampleur de l'écart par 
rapport a la moyenne. Les enregistrements qui 
sont rejetés a la vérification statistique 
sont considérés comme des valeurs aberrantes 
et ne servent pas au calcul des variables 
d'imputation (comme les tendances mensuelles) 
utilisées par le systéeme d'imputation. 


On impute une estimation aux enregistrements 
des entreprises n'ayant pas répondu a temps ou 
dont les ventes déclarées ont été rejetées a 
la vérification préliminaire. Diverses meéetho- 
des d'imputation sont utilisées, le choix de 


la méthode étant fait automatiquement par le 
systéme en fonction de la disponibilité des 
données requises. Le syst@éme peut notamment 
utiliser les tendances mensuelles ou annuel- 
les, la moyenne de la cellule, les données 
annuelles divisées par douze ou les valeurs 


historiques. S'il manque des données pour la 
cellule d'imputation (groupe de commerce par 
région géographique), celle-ci est automati- 
quement combinée avec des cellules semblables. 


Il y a un décalage perceptible entre le 
moment ou l'entreprise ouvre ses portes et 
celui ot elle figure dans la base de 1l1'en- 
quéete. Afin de compenser l'effet de ce retard 
sur les estimations mensuelles, on impute a 
rebours, jusqu'a la date de création de la 
nouvelle unité ou jusqu'au début de _  1'année 
precédente (selon la plus lointaine des deux 
dates), les ventes des nouvelles unités de 
l'échantillon. L'imputation a rebours’ des 
nouvelles unités repose sur les tendances 
mensuelles inverses et produit une estimation 
de meilleur niveau pour les données révisées. 


Estimation 


On estime le total des ventes au détail en 
affectant d'un coefficient d'estimation les 
chiffres des ventes des unités échantillon- 
nées. Un poids eégal a l'inverse de la_ proba- 
bilité de sélection est attribué au départ a 
chaque entité. Les poids sont ensuite ajustés 
en fonction de la taille de 1'échantillon 


obtenu, ce qui permet de gonfler l'estimation 
pour qu'elle représente 1'ensemble de la 
population courante. Les chiffres des ventes 


pondérés ainsi calculés sont additionnés' par 
domaine ce qui donne les ventes totales 
estimatives par strate. Par domaine, on entend 
les valeurs de classification les plus ré- 
centes disponibles dans la BDRC pour l'entité 
statistique et la période de référence de 
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industry, or location. Changes in classifica- 


tion are reflected immediately in the 
estimates and do not accumulate over time. 
Period-to-period comparisons can reflect 
factors other than a general sales trend, such 
as adjustments to the sample and reclassifica- 
tion of sampled firms’ to different trade 
groups. They should therefore be used with 
caution. 


Non-Employer Estimates 


Non-employer businesses are not represented 
in the non-integrated portion of the -CFDB. 
Although contributing only approximately 22 of 
total retail trade, the significance of these 
businesses varies widely by trade group’ and 
region. Survey estimates are supplemented by 
estimates for mnon-employer businesses’ which 
were derived from an analysis of income 
tax data from 1984 to 1987. There are 
approximately 30,000 unincorporated owner 
operated retail businesses in Canada. 


Constant Dollar Estimates 


The value of retail trade is measured in two 
ways: including the effects of price change on 
sales and net of the effects of price change. 
The first measure is referred to as "retail 
trade in current dollars" and the latter as 
"retail trade in constant dollars". In theory; 
the method of calculation for the first of 
these two measures is by aggregating the value 
of each commodity sold by each retail outlet. 
The method of calculating the second measure 
is to aggregate these same values making sure, 
however, that their price stayed in the same 
selected base period (e.g. year 1986). 


Presently, there are no estimates of the cur- 
rent values of retail trade by commodity. They 
are calculated mainly by adjusting the results 
of the 1989 retail commodity survey so_ that 
they are coherent with the commodity balances 
in the latest version of the input-output 
tables. These values are divided by the most 
appropriate price index taken mostly exclu- 
sively from the Consumer Price Index (CPI). 
These indexes have sales taxes removed from 
them, since by definition, retail trade ex- 
cludes these taxes. Total retail trade in con- 


stant dollars is obtained by adding up these 
commodity values. The result; which is an 
approximate total sales in constant dollars, 


is divided into the current dollar estimate to 
yield an “implicit" price deflator. 
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l'enquéte. Les domaines peuvent @tre diffé- 
rents de la strate d'échantillonnage initiale 
lorsque la taille, la branche d'activité ou 
l'emplacement des unités représentées par les 
enregistrements ont subi des modifications. 
Les changements de classification se 
répercutent immédiatement sur les estimations 
et ne s'accumulent pas avec le temps. 


Les comparaisons d'une période 4 l'autre 
peuvent traduire des facteurs autres qu'une 
tendance générale des ventes, par exemple la 
modification de l'échantillon et la reclassi- 
fication des firmes échantillonnées a d'autres 
groupes commerciaux. Il faut donc les utiliser 
avec prudence. 


Estimations pour les entreprises n‘ayant pas 
de salariés 


Les entreprises n'ayant pas de salariés ne 
sont pas representées dans la partie non inté- 
grée de la BDRC. Elles ne constituent que 22 
environ de l'ensemble du commerce de détail 
mais leur importance varie considérablement 


selon le groupe de commerce et la région. Les 
estimations de l'enquéte sont complétées par 
des estimations pour les entreprises n'‘ayant 


pas de salariés, qui ont été calculées a par- 


tir des données fiscales de 1984 a4 1987. Il y 
a environ 30,000 entreprises de détail non 
constituées en société exploitées par leur 


propriétaire au Canada. 
Estimations en dollars constants 


de 


soit en ex- 


La valeur du commerce de détail se calcule 
deux maniéres: soit en incluant;, 
cluant les effets de changement de prix sur 
les ventes. La premiére mesure s'appelle "com- 
merce de détail en dollars courants" et la 
seconde "commerce de détail en dollars’ cons- 
tants". En théorie, la méthode de calcul pour 
la premiére de ces deux mesures est la somma- 
tion de la valeur de chaque bien vendu par 
chaque point de vente au détail. La méthode de 
calcul pour la seconde mesure est la sommation 
de ces mémes biens, mais tout en  s'‘assurant 
que les prix utilisés se situent tous sur une 
meme base de référence (p.e.: année 1986). 


Il n'existe, présentement, aucune estimation 
des valeurs en dollars courants du commerce de 
détail par produits. Ces approximations’ sont 
calculées principalement en ajustant les ré- 
sultats de l'enquéte des marchandises vendues 
au détail de 1989 pour les rendre _ cohérents 
avec les balances des produits de la plus ré- 
cente version des tableaux d'entrées-sorties. 


Ces valeurs sont divisées par l'indice des 
prix le plus approprié, provenant presqu'ex- 
clusivement de l'Indice des prix a la _ con- 
sommation (IPC). Ces indices excluent les 
taxes de vente car, par définition, le com- 
merce de détail n'en tient pas compte. Donc 
la valeur totale du commerce de détail en 
dollars constants est obtenue par _ 1l'addition 
des valeurs de tous les biens en dollars 


constants. L'indice implicite de dégonflement 
est calculé en divisant l'estimation en dol- 
lars courants par l'approximation des ventes 
totales en dollars constants. 
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APPENDIX III 
Data Reliability 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and; as 
such, can be subject to errors. The following 
material is provided to assist the reader in 
the interpretation of the estimates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey are 
subject to a number of different Kinds of 
errors. These errors can be broken down into 
two major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observa- 
tions are made only on a sample and not on the 
entire population. The sampling error depends 
on factors such as the size of the _ sample, 
variability in the population, sampling design 
and method of estimation. For example, for a 
given sample size; the sampling error will de- 
pend on the stratification procedure employed, 


allocation of the sample, choice of the 
sampling units and method of selection. 
(Further, even for the same sampling design>, 


we can make different calculations to arrive 
at the most efficient estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is made 
about the entire population covered by the 
survey on the basis of data obtained from only 
a part of the population, the results are 
likely to be different than if a complete cen- 


sus was taken under the same general survey 
conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling 


error can be measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or 
a complete census of the population is taken. 
Non-sampling errors can be attributed to one 
or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due to 
questionnaire design and the _ characteristics 
of the question, inability or unwillingness of 
the respondent to provide correct information, 
misinterpretation of the questions because of 
definitional difficulties and different tend- 
encies of different interviewers in explaining 
questions or interpreting responses. 
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APPENDICE III 
Fiabilité des données 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui 
risquent, par conséquent, d'étre entachées 
d'erreurs. La section qui suit vise a 
faciliter, pour le lecteur, l'interprétation 
des estimations qui sont publiées. 


Erreurs d‘*échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations Gtablies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a l'échantillonnage et celles qui ne le 
sont pas. 


Erreurs d"échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les_ ob- 
servations portent uniquement sur un échantil- 
lon, et non sur l'ensemble de la _ population. 
L'erreur dépend de facteurs tels que la taille 
de l'échantillon, la variabilité de la popula- 
tion, le plan de sondage et la méthode d'esti- 
mation. Pour une taille donnée d'échantillon, 
par exemple, l'erreur d'échantillonnage’ sera 
fonction de la méthode de stratification adop- 
tée, de l'attribution de 1l'échantillon, du 
choix des unités sondées et de la méthode de 
sélection. (On peut méme, dans le cadre d'un 
seul plan de _ sondage, effectuer plusieurs 
calculs pour arriver a la méthode d'estimation 
la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une 
population a partir des données’ concernant 
une partie seulement, les résultats seront 
probablement différents de ceux qu'on aurait 
obtenus en recensant toute la population 
dans les mémes’ conditions. La principale 
caractéristique des sondages' probabilistes;, 
c'est que l'erreur d'échantillonnage peut étre 
directement mesurée a partir de l'échantillon. 


Erreurs non liées a 1'"échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans _ les 
recensements que dans les enquétes par 
échantillonnage. Elles sont dues a un _ ou 
plusiers facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l"enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une cou- 
verture insuffisante de la population visée. 


La réponse. Ici; l'erreur peut étre attribua- 
ble a la conception du questionnaire et aux 
caractéristiques de la question, a l'incapaci- 
té ou au refus de l'enquété de fournir des 
renseignements exacts, a l'interprétation fau- 
tive des questions due a des problémes d'ordre 
sémantique, ou aux variations d'un intervie- 
wer a l'autre, dans l'explication des ques- 
tions ou dans l'interprétation des réponses. 
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Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some may be unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding units 
can be imputed using the data from responding 
units or some earlier data on the non-respon- 
ding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is 
very much dependent on any characteristic dif- 
ferences between the respondent group and the 
non-respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in_ the 
response rate and attempts are therefore made 
to obtain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing such 
as coding, data entry, verification, editing, 
weighting» tabulation, etc.. 

Non-sampling errors are difficult to 
measure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and interpre- 


tation of final results. With regard to the 
estimates of this publication, all attempts 
have been made to minimize the non-sampling 


errors: units have been defined in a most pre- 
cise manner and the most up-to-date listings 
have been used; the questionnaires used in the 
survey have been carefully designed to mini- 
mize different interpretations (interviewers 
have been instructed to ask the questions as 
printed on the questionnaires); detailed ac- 
ceptance testing has been carried out for’ the 
different stages of editing and _ processing; 
and every possible effort has been made to 
reduce the non-response rate as well as_ the 
response burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


of 
of 


The sample used in this survey is one 
large number of all possible samples 
same size that could have been selected 
the same sample design under the same 
conditions. If it was possible that each one 
of these samples could be surveyed under 
essentially the same conditions, with an esti- 
mate calculated from each sample, it would be 
expected that the sample estimates would dif- 
fer from each other. The average estimate de- 
rived from all these possible sample estimates 
is termed the expected value. The expected 
value can also be expressed as the value which 
would be obtained if a census enumeration was 
taken under identical conditions of collection 
and processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


a 
the 

using 
general 


Retail Trade, December 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


-38- 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapa- 
bles ou encore répondent trop tard. Les don- 
nées relatives aux non-répondants peuvent étre 


imputées a partir des chiffres fournis' par 
les répondants ou a l'aide des statistiques 
antérieures sur les non-répondants, lorsque 


celles-ci existent. On ne connaitt généralement 


pas avec précision l'importance de _ 1'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup’ selon 
les caractéristiques qui distinguent les 


Comme ce type 
l'ampleur 4a 
réponse, on 

taux de 


répondants des non-répondants. 
d'erreur prend habituellement de 
mesure que diminue le taux de 
s'efforce d'obtenir le meilleur 
réponse possible. 


Le traitement. 
des diverses éGtapes du traitement, 


L'erreur peut se produire lors 
telles que 


le codage, l'entrée, la vérification;, la 
pondération, la totalisation, etc.. 

Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. De plus, il faut 


les cerner a un niveau ou elles ne nuisent pas 
a l'tutilisation ou a 1'interprétation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre 
afin de minimiser les erreurs non liées 4 
l'échantillonnage. Ainsi, les unités ont été 
définies avec beaucoup de précision, au moyen 
des listes les plus a4 jour; les questionnaires 
ont été concus avec soin afin de _ réduire 
au minimum les différentes interprétations 
possibles (on a demandé aux interviewers de 
poser les questions telles qu'elles figurent 
aux questionnaires); les diverses étapes -de 
vérification et de traitement ont fait l'objet 


de controéles d'acceptation détaillés; et on 
n'a absolument rien négligé pour que le taux 
de non-réponse et le fardeau de réponse 


soient faibles. 


Evaluation de l"erreur d‘*échantillonnage et de 
l"erreur non liée Aa 1"échantillonnage 


Evaluation de l'erreur d*échantillonnage 


L'@échantillon utilisé aux fins de la présen- 
te enquéte est un des nombreux échantillons de 
méme taille qui auraient pu étre choisis selon 
le méme plan et les mémes_ cenditions. Si 
chaque échantillon pouvait faire l'objet d'une 
enquéte menée essentiellement dans les mémes 
conditions, il faudrait s'attendre a ce que 
l'estimation calculée varie d'un échantillon a 
l'autre. On nomme valeur probable 1'estima- 
tion moyenne obtenue de tous les échantillons 
possibles. Autrement dit, la valeur probable 
est celle qu'on obtiendrait en recensant toute 
la population dans des conditions identiques 


de collecte et de traitement. Une estimation 
calculée a partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 


s'approche de la valeur probable. 
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Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However; 
Since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample estimate 
with respect to its expected value can be mea- 
sured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is 
defined as the average, over all _ possible 
samples, of the squared difference of the 
estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance of 
the sample estimate are derived, other mea- 
sures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample estimate; 
is a measure of precision in relative terms. 
For comparison purposes one may more readily 
compare the sampling error of one estimate to 
the sampling error of another estimate through 
the use of the coefficient of variation. 


In this publication, the coefficient of 
variation is used to measure the sampling 
error of the estimates. However, since the 
coefficient of variation published for this 
survey is calculated from the responses of 
individual units; it also measures some 
non-sampling error. 


The formula used to calculate the published 
coefficients of variation in Table ¢@ is: 
S(X) 
CV(X)= 
x 


where X denotes the estimate and S(X) denotes 


the standard error of xX. 

In this publication, the error of xX is 
expressed as a percentage. 

Confidence intervals’ can be constructed 
around the estimate using the estimate and 
the coefficient of variation. Thus, for our 
sample, it is possible to state with a given 
level of confidence that the expected value 
will fall within the confidence interval con- 
struted around the estimate. For example, if 
an estimate of $12,000,000 has a coefficient 
of variation of 10%, the standard error will 
be $1,200,000 or the estimate multiplied by 
the coefficient of variation. It can then be 
stated with 68% confidence that the expected 
value will fall within the interval whose 
length equals the standard deviation about 
the estimate, i.e., between $10,800,000 and 
$13,200,000. Or, it can be stated with 957 
confidence that the expected value will fall 
within the interval whose length equals two 
standard deviations about the’ estimate, i.e.; 
between $9,600,000 and $14,400,000. 


Les estimations fondées sur un  échantillon 
peuvent ne pas correspondre a la valeur 
probable. Cependant, comme les_ estimations 
proviennent d'un échantillon probabiliste, il 
est possible d'en mesurer la variabilite 
par rapport a leur’ valeur probable. La 
variance d'une estimation, qui en mesure la 
précision, se définit comme la moyenne, parmi 
tous les échantillons possibles, des carrés de 
la différence entre l'estimation et la valeur 
probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 


variance, il devient possible de mesurer la 
précision autrement. Par exemple, 1'*erreur- 
type, soit la racine carrée de la variance, 


mesure l'erreur d'échantillonnage dans la méme 


unité que l'estimation (en dollars, notam- 
ment). Autrement dit, l'erreur-type mesure la 
précision en termes’ absolus. Par contre, 


le coefficient de variation, c'est-a-dire 
l'erreur-type divisée par l'estimation, mesure 
la précision en termes relatifs. Ainsi> 
l'emploi du coefficient de variation facilite 
la comparaison de l'erreur' d'échantillonnage 
de deux estimations. 


Dans cette publication; on utilise le 
coefficient de variation pour évaluer l'erreur 
d'échantillonnage des estimations. Cependant;, 
puisque le coefficient de variation publié 
pour cette enquéte est calculé 4a partir 
des réponses des unités, il mesure aussi une 
certaine erreur non liée a 1'échantillonnage. 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau ¢: 


SCX) 
CV(X) = 


x 


dans laquelle X est l'estimation et S(X) est 
l'écart-type de xX. 

L'erreur de X est exprimée en  pourcentage 
dans cette publication. 


L'estimation et le coefficient de variation 
nous permettent de construire des intervalles 
de confiance autour de 1l'estimation. Ainsi> 
pour notre échantillon, on peut affirmer qu'a- 
vec une confiance donnée, la valeur’ probable 
est comprise dans l'intervalle de confiance 
construit autour de l'estimation. Par exemple, 
si le coefficient de variation d'une estima- 
tion de $12,000,000 est @gal a 10%, I1'écart- 
type sera de $1,200,000, soit l'estimation 
multipliée par le coefficient de variation. 
Alors, on peut affirmer avec une confiance de 
68Z que la valeur probable sera contenue dans 
l'intervalle d'une longueur égale a4 un écart- 
type autour de 1'estimation, soit entre 
$10,800,000 et $13,200,000. Ou encore, on peut 
affirmer avec une confiance de 95% que la_ va- 
leur probable sera contenue dans 1l‘intervalle 
d'une longueur de deux Gcart-types autour de 
l'estimation, soit entre $9,600,000 et 
$14,400,000. 
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Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value is 
desired, we cannot assume that the exact value 
of every unit in the population or sample can 
be obtained and processed without error. Any 
difference between the expected value and the 
exact population value is termed the bias. 
Systematic biases in the data cannot be wmea- 
sured by the probability measures of sampling 
error as previously described. The accuracy of 
a survey estimate is determined by the joint 
effect of sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating 
these errors, the response fractions are given 
in Table 4. The response fraction, which is 
a measure of the data response rate, is the 
proportion of the sales estimate which is 
based upon reported data. For example, a cell 
with a sample of 20 units in which five 
respond for a particular month would have a 
response rate of 25%. If these five reporting 
units represented $8 million out of aé_ée total 
estimate of $10 million, the response fraction 
would be 802. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The measure of non-response error as well 


as the coefficient of variation must be 
considered jointly to have an overview of the 
quality of the estimates. The lower’ the 


coefficient of variation and the higher’ the 
response fraction, the better will be the 
published estimate. 
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Evaluation de l'erreur non liée a 1'"échantil- 
lonnage 


L'enquéte par eéchantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la 
valeur exacte de l'ensemble. L'estimation est 
dite préeise si elle se rapproche de cette 
valeur. Bien qu'il s'agisse d'une valeur 
souhaitable, il n'est pas réaliste de supposer 
que la valeur exacte de chaque unité de _ 1'en- 
semble ou de l'échantillon peut étre obtenue 
et traitée sans erreur. La différence entre la 
valeur probable et la valeur exacte de 1'en- 
semble s'appelle le biais. On ne peut calcu- 
ler les biais systématiques des données en re- 
courant aux mesures de probabiliteé de l'erreur 
d'échantillonnage décrites auparavant. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugue des erreurs d'échantillonnage 
et des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liée a _  1'échantil- 
lonnage est l'erreur due a la non-réponse. Le 
tableau 4 présente les fractions de _ réponse 
afin d'aider l'utilisateur a Gvaluer ce genre 
d'erreur. La fraction de réponse est le taux 
de réponse des _ données; c'est-a-dire la 
proportion de l'estimation de _ 1'échantillon 
qui est fondée sur des données déclarées. Par 
exemple, le taux de réponse d'une cellule com- 
portant un échantillon de 20 unités dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 
25Z. Cependant, si les cinq unités déclarantes 
représentent $8 millions sur l'estimation 
gGlobale de $10 millions; la fraction de 
réponse s'éléverait a 802. 


Interprétation simultanée des mesures d"erreur 


Il faut tenir compte simultanément de la 
mesure d'erreurs non liées a 1'échantillonnage 
ainsi que du coefficient de variation pour 
avoir un apercu de la qualité des estimations. 
Plus le coefficient de variation sera _ bas 
et que la fraction de réponse sera élevée; 
meilleure sera l'estimation publiée. 
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APPENDIX IV 
Seasonal Adjustment 


Economic time series contain the elements 
essential to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time"(1). In using time series to observe eco- 
nomic activity, economists and statisticians 
have identified four characteristic beha- 
vioural components: the long-term movement or 
trend, the cycle, the seasonal variations and 
the irregular fluctuations. These movements 
are caused by various economic, climatic or 
institutional factors. The seasonal variations 
occur periodically on a more or less’ regular 
basis over the course of the year as a_ result 
of seasonal changes in weather, statutory 
holidays and other events which occur at 
fairly regular intervals and thus have a 
significant impact on the rate of economic 
activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of 


superior quality, Statistics Canada uses’ the 
X11ARIMA/88 seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This method 
minimizes the impact of seasonal variations on 
the series and essentially consists of adding 
one year of estimated raw data to the end of 


the original series before it is seasonally 
adjusted per se. The estimated data 
are derived from forecasts using ARIMA 
(Autoregressive Integrated Moving Average) 


models of the Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X11ARIMA/88 program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and obtain 
a preliminary estimate of the trend-cycle, 
to calculate the ratios of the original series 
(fitted) to the estimates of the trend-cycle 
and to estimate the seasonal factors from 
these ratios. The final seasonal factors are 
produced only after these operations have been 
repeated several times. These procedures, used 
to determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted data; 
are executed every month. This approach en- 


1 "A Note on he Seasonal Adjustment of 


Economic Time Series", Canada Statistical 
Review, August 1974. 
2 For further information see the X11ARIMA’8B 


Seasonal Adjustment Method, by Estella Bee 


Dagum, Statistics Canada. 
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APPENDICE IV 
Désaisonnalisation 

Les séries G@conomiques temporelles ou’ chro- 
nologiques comportent les éléments essentiels 
a la description, l'explication et la _ prévi- 
Sion du comportement d'un phénomene économi- 
que. "Ce sont des dossiers statistiques de 
l'évolution des processus Gconomiques dans le 
temps"(1). L'observation par les économistes 
et les statisticiens de l'activité économique 
a l'aide des séries temporelles a donc permis 
de distinguer quatre composantes' principales 
du comportement des séries temporelles: le 
mouvement a long terme ou tendance, le mouve- 
ment cyclique, les variations saisonnieres et 
les fluctuations irréguliére ou accidentelles. 
Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit G@conomiques, climatiques ou 
institutionnels. Les variations saisonniéres 
sont les fluctuations périodiques plus ou 
moins réguliéres qui se produisent au cours 
d'une année en raison du cycle metéorologique 
normal, des congés fixes et d'autres événe- 
ments qui se répetent a intervalles avec une 
certaine régularité pour influencer de facgon 
Significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne écono- 
mique et de produire une meilleure prédiction;, 
Statistique Canada rajuste les séries tempo- 
relles au moyen de la méthode de désaisonnali- 
sation X11ARMMI/88 (2) afin de justement mini- 
miser l'impact des variations saisonniéres sur 
les séries. Cette technique consiste essen- 
tiellement a ajouter les estimations d'une 
année de données brutes a l'extrémité de la 
série initiale avant de procéder a la _ désai- 
sonnalisation proprement dite. Les données 
estimatives proviennent d'extrapolations 
prospectives réalisées par des modéles ARMMI 
(modéles autorégressifs @ moyennes’ mobiles 
intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X11ARMMI/88 fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux 
moyennes mobiles pour effectuer le lissage de 
la série modifiée et obtenir une estimation 
provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la série initiale (ajustée) aux 
estimations de la tendance-cycle, et estimer 
les facteurs saisonniers a partir de ces dits 
rapports. Les facteurs saisonniers définitifs 
ne sont produits que lorsque ces opérations 
ont été exécutées a plusieurs’ reprises. Ces 
étapes déterminant les facteurs saisonniers 
nécessaires au calcul des données désaisonna- 


1 La désaisonnalisation des séries temporelles 


@conomiques: quelques remarques; tiré de la 
Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

2 Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X11ARMMI’8B, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada. 
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sures that the estimated seasonal factors are 
derived from an unadjusted series which in- 
cludes all the available information about the 
series, i.e.» the current month's unadjusted 
data as well as the previous month's’ revised 
unadjusted data. 


While seasonal adjustment permits a better 
understanding of the underlying trend-cycle of 
a series, the seasonally-adjusted series still 
contains an irregular component. Slight month- 
to-month variations in the seasonally adjusted 
series may be simple irregular movements. To 
get a better idea of the underlying trend, 
users should examine several months of the 
seasonally adjusted series. 


The Canada seasonally adjusted total is 
derived "indirectly" by the summation of the 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates 


Seasonally adjusted constant dollar estimates 


are obtained by deflating the current dollar 
seasonally adjusted data by an implicit price 
index supplied by the National Accounts = and 
Environment Division. The total constant 
dollar seasonally adjusted estimates are 
derived by employing the indirect seasonal 
adjustment method. 
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lisées finales sont exécutées a chaque mois. 
Cette approche garantit que la série non- 
désaisonnalisée, a partir de laquelle _ sont 
calculées les estimations des facteurs saison- 
niers, inclut toutes les données les plus 
recentes relativement a ladite série, c.-a-d., 
les données non-désaisonnalisées qui portent 
sur le mois courant et les données non-désai- 
sonnalisées révisées du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamenta- 
le d'une série, la série désaisonnalisée n'en 
contient pas moins une composante irréguliére. 
De légeéres variations d'un mois a l'autre dans 
la série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers. Pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, 
les utilisateurs doivent donc examiner les 
s@ries désaisonnalisées d'un certain nombre de 
mois. 


Le total désaisonnalisé au niveau du Canada 
est dérivé de "facgon indirecte" en faisant la 
somme des genres de commerce désaisonnalisés 
s@éparément au préalable. 
Estimation désaisonnalisées en dollars cons- 
tants 


Les estimations désaisonnalisées en dollars 
constants sont obtenues en deégonflant les 
données désaisonnalisées en dollars courants 
au moyen d'un indice implicite de prix fourni 
par la Division des Comptes Nationaux et de 
l'Environnement. Les estimations totales 
désaisonnalisées en dollars constants étaient 
obtenues par l'emploi de Ila méthode - de 
désaisonnalisation indirecte. 
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APPENDIX V 
TRADE GROUP COVERAGE 


010 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores (except supermarkets) 


All Other Food Stores 


Bakery products stores 

Candy and nut stores 

and vegetable stores 

Meat markets 

Other gpucaalty food stores, n.e.c. 


Drugs and Patent Medicine Stores 


Pharmacies 

Patent medicine and toiletries stores 
Shoe Stores 

Shoe stores 

Men's Clothing Stores 

Men's clothing stores 
Women's Clothing Stores 
Women's clothing stores 
Other Clothing Stores 
Children's clothing stores 
Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 


Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance 
Stores 


Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 


Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 


pour sure refinishing and repair shops 
Appliance, television, radio and stereo 
stores 


Television, radio and stereo stores 
Appliance, television, radio and stereo 
repair shops 
Household Furnishings Stores 
Floor covering stores 
Drap Beary stores 

o 


Other household furnishings stores 


Motor Vehicle and Recreational Vehicle 
Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating 
accessories deale 
Motorcycle and ea eumobi la dealers 


Other recreational vehicle dealers 


APPENDICE V 
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


6011 
6012 


020 

6013 
6014 
6015 


6016 
6019 


o30 


6031 
6032 
040 
6111 
050 
6121 
060 


Supermarchés d*alimentation et épiceries 


Supermarchés d'‘alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d'alimentation 


Boulanger ies-patisseries 
Confiseries et magasins de noix 
Magasins de fruits et légumes 
Marchés de viande 

Autres magasins d‘alimentation 
spécialises, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vetements pour dames 

Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
yp asins de fourrures 

res magasins de vétements, n.c.a. 
magazine ae tissus et de filés 


Magasins de meubles et d"appareils 
ménagers 


Magasins de rape es de maison 

(avec nit S ménagers et accessoires 
d'ameub lement) 

Magasins de meubles de maison 

(sans apparels ménagers ni accessoires 
d'ameub lement 

Ateliers de réparation de meubles 
Magasins d'appareils ménagers, de postes 
de télévision et de radio et d'appareils 
stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de 
radio et d'appareils chi alata Mad 
Ateliers de reparation d'‘apparei 
ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 


Magasins d'accessoires d‘ameublement 


Magasins de revétements de sol 
Magasins de tentures 


Autres magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Concessionnaires d'automobiles neuves _ 
Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
bord et d'acessoires pour bateaux 
Marchands de motocyclettes et de 
motoneiges 

Autres marchands de vehicules de loisir 
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110 Gasoline Service Stations 
6331 Gasoline service stations 


120 Automotive Parts, Accessories and 
Services 


6341 Home and auto supply stores 


6342 Tire, battery, parts and accessories 
stores * 

6351 an (general repairs) 

6352 Paint and body repair shops 

6353 Muffler replacement shops 


6354 Motor vehicle glass replacement shops 


6355 Motor vehicle transmission repair and 
replacement shops 


6359 Other motor vehicle repair shops 


6391 Car washes ‘ i 
6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 


130 General Merchandise Stores 


6411 Department stores 

6412 General stores 

6413 Other general merchandise stores 
(variety and general merchandise stores) 


140 Other Semi-Durable Goods Stores 


6511 Book and stationery stores 

6521 Florist shops 

6522 Lawn and garden centres 

6531 Hardware stores 

6532 Paint, glass and wallpaper stores 


6581 Toy and hobby stores 


6582 Gift, novelty and souvenir stores 


150 Other Durable Goods Stores 


6541 Sporting goods stores 
6542 Bicycle shops 

6551 Musical instrument stores 
6552 Record and tape stores 


6561 Jewellery stores q 
6562 Watch and jewellery repair shops 


6571 Camera and photographic supply stores 


160 Other Retail Stores 


6021 Liquor stores 

6022 Wine stores 

6023 Beer stores 

6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 


6592 Opticians' shops / 
6593 Art galleries and artists' supply stores 


6594 Luggage and leather goods stores 
6595 Monument and tombstone dealers 


6596 Pet stores 
6597 Coin and stamp dealers 


6598 Mobile home dealers 
6599 Other retail stores, n.e.c. 
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110 Stations-service 

6331 Stations-service 

120 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
véhicules automobiles et services 

6341 Magasins de fournitures pour la maison et 
pour l'automobile 

6342 Magasins de pneus, d'accumulateurs;, de 
pieces et d'accessoires _ 

6351 Garages (réparations générales) a 

6352 Ateliers de peinture et de carosserie 

6353 Ateliers de remplacement de silencieux 

6354 Ateliers de remplacement de glaces pour 
véhicules automobiles 

6355 Ateliers de réparation et de 
remplacement de boites de vitesse de 
véhicules automobiles 3 

6359 Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 

6391 Lave-autos _ 

6399 Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 

130 Magasins de marchandises diverses 

6411 Magasins a rayons 

6412 Magasins généraux ; s 

6413 Autres magasins de marchandises diverses 
(bazars at magasins de marchandises 
diverses) 

140 Autres magasins de produits semi-durables 

6511 Librairies et papeteries 

6521 Fleuristes | i 

6522 Centres de jardinage 

6531 Quincailleries_ z 

6532 Magasins de peinture, de vitre et de 

papier peint. \ 

6581 Magasins de jouets et d'articles de 
loisir 5 

6582 Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 

150 Autres magasins de produits durables 

6541 Magasins d'articles de sport 

6542 Magasins de bicyclettes . 

6551 Magasins d'instruments de musique 

6552 Magasins de disques et de bandes 
magnétiques 

6561 Bijouteries 

6562 peeesece de réparation de montres et de 

1 joux 

6571 Magasins d‘appareils et de founitures 
photographiques 

160 Autres magasins de vente au détail 

6021 Magasins de spiritueux 

6022 Magasins de vin 

6023 Magasins de biére f 

6591 Magasins de marchandises d'occasion;, 
n.c.a. 

6592 Opticiens 

6593 Galeries d'art et magasins de 
fournitures pour artistes Y 4 

6594 Magasins de bagages et de maroquinerie 

6595 Magasins de monuments funéraires et de 
pierres tombales 

6596 Magasins d'animaux de maison 

6597 Marchands de piéces de monnaie et de 
timbres : 4 

6598 Marchands de maisons mobiles 

6599 Autres magasins de vente au détail; 
n.c.a. 
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Don’t start your week 
without it 


Get a jump on your work week by making sure you have the most 
current economic and social information in Canada. Travelling by 
first class mail or courier, Statistics Canada’s digest, Infomat, arrives 
at the beginning of each week to help you monitor key economic 
indicators and keep up with the most current data releases from 
Canada’s national statistical agency. 


In eight fact-filled pages, Infomat highlights the findings of Statistics 
Canada surveys and brings them to your desk each week, often long 
before detailed reports are published. Throughout the year you'll get 
the first results of over 100 ongoing surveys and many special 
surveys—from manufacturing shipments to the health of Canadians 
or post graduate employment to part-time workers. 


Each week, Infomat presents you with, 


@ concise summaries of fresh facts from over 100 ongoing surveys 
@ charts and graphs that let you instantly scan the trends 
@ Overview - an outline of the subjects covered in each issue 
that you can scan in 30 seconds 
M@ guidance on how to obtain special reports to assist you in 
your more detailed research. 
@ Current Trends and Latest Monthly Statistics sections that bring 
you up to date on the Consumer Price Index, Gross Domestic 
Product and 21 other key monthly series 


Managers, analysts and researchers who 
are responsible for keeping 

up to date on changes in Canada’s 
economic and social climate can 
count on Infomat — as a quick 
overview of the latest trends and 
as a weekly reminder 

of key indicators and data releases. 
Many subscribers use Infomat's 
highlights to add authority to their 


votre premiere lecture 
de la semaine 


Commencez votre semaine de travail en vous assurant que vous avez 
sous la main les derniéres informations économiques et sociales au 
Canada. Voyageant en courrier de premiere classe ou par messagerie, 
Infomat, le condensé de Statistique Canada, arrive au debut de 
chaque semaine pour vous aider a suivre les principaux indicateurs 
économiques et vous tenir au courant des derniéres données publiées 
par l’organisme national d’enquétes du pays. 


En huit pages remplies de données, Infomat présente les faits 
saillants des enquétes de Statistique Canada et les dépose sur votre 
bureau chaque semaine, bien avant que des rapports detaillés ne 
soient publiés. Tout au long de l'année, vous avez les premiers 
résultats de plus de 100 enquétes permanentes et de nombreuses 
enquétes spécialisées, qui vont des expéditions des fabricants a la 
santé des Canadiens ou de l'emploi des diplomés universitaires aux 
travailleurs a temps partiel. 


Chaque semaine, Infomat vous offre : 


M des résumés de faits tout récents provenant de plus de 
100 enqueétes différentes 

M@ des diagrammes et des graphiques qui vous donnent immédiatement 
les tendances 

M Apercu- une description des sujets traités dans chaque numéro, 
que vous pouvez parcourir en 30 secondes 

des conseils sur la facon d’obtenir des rapports spéciaux pour 
vous aider dans vos recherches plus poussées 

@ Les tendances actuelles et Derniéres statistiques mensuelles, 
rubriques qui vous tiennent a jour sur l’indice des prix a la 
consommation, le produit intérieur brut et 21 autres séries 
mensuelles importantes. 


Les gestionnaires, les analystes et les chercheurs qui ont la responsabilité 
de se tenir au courant de |’évolution de la conjoncture économique et 
sociale du Canada peuvent compter sur Infomat pour avoir une vue 

d’ensemble des derniéres tendances et disposer ainsi d’un aide- 


industry analyses, investment plans 


mémoire hebdomadaire des principaux indicateurs 


or corporate reports. . 
To order Infomat (11-002E), 50 issues 
annually for $125 in Canada, US$150 in the 
U.S. and US$175 in other countries, write to 
Publications Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, Canada, K1A OT6. For faster 
service, use your VISA or MasterCard 

and call toll-free in Canada, 1-800-267-6677. 


et données publiés. Plusieurs abonnés utilisent les 

faits saillants d’Infomat pour relever l’autorité de 
leurs analyses industrielles, projets d’investissements 
ou rapports financiers. 


Pour commander Infomat (11-002F), 50 numeros par 
an pour 125 $ au Canada, 150 $ US aux Etats-Unis et 
175 $ US dans les autres pays, écrivez a Publications, 
vente et service, Statistique Canada, Ottawa, Canada 
K1A OT6. Pour un service plus rapide, utilisez votre carte 
VISA ou MasterCard et composez sans frais au Canada 

le 1-800-267-6677. 


DID YOU SAVIEZ- 
KNOW... VOUS... 


THAT CANADIAN QUE LES EXPORTATIONS 
EXPORTS OF [a | CANADIENNES 
NATURAL GAS /(4@m DE GAZ NATUREL 

IN 1990 WERE {= ETAIENT 80% ~-| 
80% HIGHER | | PLUS ELEVEES EN 1990 
THAN IN 1980? QU’EN 1980? _ 


D ue to the unpredictable nature of the energy industry, many ce n raison de la nature imprévisible de Findustre de rénergie, de 
reference publications are outdated by the time they’re nombreuses publications de référence su Sule! sont deja 

published. Not this one! With the certainty of change in the energy perimées lorsqu’elles paraicsen . 
picture, you need a source that remains current and complete. \ 


The Energy Statistics Handbook is the most complete source of 
detailed information on the energy field. This publication is designed 
to work for you! Your subscription includes: 


@ An attractive, easy-to-use binder — keep it on your bookshe! 
beside your telephone. : 


@ Section dividers to organize the monthly upddiee whic 

you to rapidly access the facts you need. o iden le: 
™@ Une mise a jour mensuelle de 200 pages de Statistique Canada 
vous assure d’avoir en main les faits les plus récents qui 
‘Soient sur ce secteur qui change continuellement. 


H A monthly 200-page update from Statistics Canada that | ensures 
your facts are the most recently releasay for this Jee) crane 
sector. — 


nnées sont classées selon le type d’énergie : |’énergie 

| totale, le pétrole, le gaz naturel, |’électricité, l’uranium et le charbon. 

| D’autres sections traitent des prix et des facteurs de conversion. En 
plus d’une information actuelle, vous y trouverez des données 
historiques des dix derniéres années, afin que vous puissiez Comparer 
les tendances a travers le temps. 


Data is organized by energy type: total eneray, petroleum 
gas, electricity, uranium and coal. Additional sections include prices 
and conversion factors. Along with up-to-date information, you'll find 
historical data going back 10 years, so you can compare trends over 
time. 


Ss cadres, les professionnels de la recherche et du 

oppement et les écologistes utilisent le Guide statistique de 

___| Fénergie pour ajouter du poids a leur analyse de |’industrie, leurs 
| projets et 2 leurs rapports de société. 


Executives, research and development professionals 
environmentalists use the Energy Statistics Handbook to add at 
to their industry analysis, plans and corpo ee 


Subscribe to the Energy Statistics Handbook today! 


The Energy Statistics Handbook (Cat. #1 0- 602) i is $300 i in 
Canada, US$360 in the United States and US$420 in other countries. 


nez-Vous dés aujourd'hui au Guide statistique de energie! 


| Le Guide Statistique de énergie (N° 10-602 au Cat.) cote 300$ 
| au Canada, 360 $ US aux Etats-Unis et 420 $ US dans les autres 
pays. 
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Publication Sales 
Statistics Canada 
Ottawa, Ontario K1A OT6. 


Vente des publications 
Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) K1A OT6. 


lf more convenient, fax your order to (613) 951-1584. Or contact 
your local Statistics Canada Reference Centre listed in this 
publication. 


For faster ordering, call 1-800-267-6677 and use your VISA, 
MasterCard or Purchase Order number. 


Ou encore, télécopiez votre commande au (613) 951-1584. Ou 
communiquez avec le Centre régional de consultation de Statistique 
Canada de votre localité. La liste apparait dans la publication. 


Pour commander plus rapidement, composez le 1-800-267-6677 et 
utilisez votre compte VISA ou MasterCard, ou votre numéro de bon de 


commande. 374500929 
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